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BiloZEoRUIM

Ein neues Erscheinungsbild

In den letzten Monaten haben
sich Vorstand und Beirat des
Bio-Forums Moschberg sehr in-
tensiv mit der Zukunft unseres
Vereins auseinandergesetzt. Bei-
de Gremien wie auch die Haupt-
versammlung sprechen sich ganz
klar fiir eine Vorwirtsstrategie
aus. Der Beitritt zur Bio Suisse
ist ein Ausdruck davon.

Eine zweite Massnahme ist die
Schaffung eines neuen Logos
und neuer Prospekte. Das tont
einfacher als es ist. Logo und
Prospekt sind unsere Visitenkar-
ten. Wir wollen uns damit identi-
fizieren konnen und sie sollen
auf Aussenstehende einladend
wirken.

Nachdem sich Vorstand und Bei-
rat mit einem ersten Vorschlag
nicht anfreunden konnten, sind
wir in einer zweiten Runden mit
Grafiker Jorg Hégeli in Huttwil
ans Ziel gekommen. Im nachfol-
genden Kurzinterview erldutert
Jorg Hageli (Foto), wie er einen
solchen Auftrag anpackt und
welche Gedanken ihn bei seiner
Arbeit leiten.
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Kultur und Politik: Jirg, wie
muss man sich als Laie die Ge-
dankengiinge des Grafikers vor-
stellen von dem Moment an, in
dem er einen Auftrag entgegen-
nimmt bis der Auftraggeber die
ersten Entwiirfe in der Hand hat?

Jorg Higeli: Nach dem ersten
Gesprich bei der Auftragsertei-
lung folgen meist weitere. Der
Gestalter als «externer Partner»
sollte alles Gehorte erst einmal
hinterfragen. Meistens wird dies
von ihm auch erwartet, da er von
aussen her, und deshalb unvor-
eingenommen, eine eigene Sicht
der Dinge hat. Er stellt Fragen
und bringt die Facts visuell aufs
Papier. Zum Beispiel: Wie sieht
der Auftraggeber sich selbst?
Wie sieht er sich in seinem Um-
feld? Was sind seine Produkte?
Welche Zielgruppe mochte er
ansprechen? Was macht er, um
ein bestimmtes Image zu bekom-
men? Mit welchen Mitteln will er
dies erreichen? Diese und dhnli-
che Fragen ergeben ein Gesamt-
bild, welches dem Kreativen
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hilft, mit seinen Gestaltungs-
vorschldgen visuell moglichst na-
he an den Anforderungskatalog
heranzukommen.

Jeder Auftrag beginnt mit einem
weissen, leeren Blatt und endet
oft mit einem Stoss von verschie-
densten Ideenskizzen fiir eine
Umsetzung. Diese werden aus-
sortiert, verdichtet und davon
2-3 Losungen prasentiert. Die
Prdsentation an sich ist ein sehr
spannender und eindriicklicher
Moment, sowohl fiir den Auf-
traggeber als auch fir den Ge-
stalter selbst. Da zeigt es sich
dann, ob das Anforderungsprofil
und die Philosophie des Auftrag-
gebers vom Gestalter visuell um-
gesetzt werden konnten.

Kultur und Politik: Bist du auf
Vorgaben deiner Kunden ange-
wiesen oder behindern sie eher
die Kreativitat?

Jorg Hageli: Es ist sinnvoll und
niitzlich, wenn der Auftraggeber
auch eigene Uberlegungen zur
Visualisierung vorbringt. Das
sind ja schlussendlich die Resul-
tate intensiver Auseinanderset-
zung seinerseits mit dem zu «ver-
kaufenden Produkt» mit seinem
spezifischen Umfeld und dessen
Markt. Meine personliche Erfah-
rung zeigt aber, dass diese Skiz-
zen meistens nur der Unterma-
lung des Auftrags dienten, doch
spiter nie als Logo zur Anwen-
dung gelangten. Die visuelle gra-
fische Umsetzung hat eben ihre
eigenen Gesetze. Und dies soll
auch so sein, denn heutzutage
meinen viele, dass sie selber auf
ihrem Computer Logos und
Werbekampagnen kreieren kon-
nen.

Kultur und Politik: Welche As-
soziationen will das neue Logo
des Bio-Forums auslésen?
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Jorg Higeli: Grundsitzlich soll
das Logo den Grundgedanken
vermitteln, dass der Biolandbau
in seinem Denken und Handeln
in Ehrfurcht vor dem Leben und
in Verantwortung zur Natur und
Umwelt einhergeht. Das Blatt
symbolisiert die Natur und zeigt
mit seiner dynamischen Form in
eine positive Richtung. Durch
seine Reduktion auf ein Mini-
mum, und im Zusammenhang
mit einer ausgewogenen Typo-
grafie soll Klarheit und Prégnanz
zum Ausdruck kommen, adi-
quate Forderungen, welche sich
das Bio-Forum auf sein Banner
geschrieben hat.

Kultur und Politik: Welche , Le-
benserwartung’  haben  solche
Kreationen im Allgemeinen?

Jorg Higeli: Die Kreation eines
Logos ist immer eine herausfor-
dernde Aufgabe. Im Gegensatz
zur Werbung, wo die Gestaltung
den jeweiligen Trends angepasst
werden kann, sind die Anforde-
rungen beim Logo anders formu-
liert: Es soll modern aber nicht
modernistisch sein; es soll eine
Firma oder eine Institution
glaubhaft und seri6s nach aussen
hin visualisieren; je einfacher ein
Logo gestaltet ist, desto mehr be-
steht die Moglichkeit, dass es
auch noch nach Jahren seine
Qualitit beibehlt. Grundsatz-
lich sollte ein Logo mindestens
10 Jahre bestehen bleiben, denn
ein haufiges Wechseln des «grafi-
schen Kleides» wirkt nach
aussen hin unglaubwiirdig, wech-
selhaft und somit nicht konstant.
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