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Der Biopreis - eine Wert-Schatzung (?)

Sr. Diesem nicht ganz einfachen Thema stellten sich an einem driickend heissen Junitag in Zofingen 5 Referent/innen
und 50 Teilnehmer/innen. Den dusseren Rahmen dazu bildete der 3. Bio-Marché. Ziel des Anlasses war, wie schon des
ersten Gipfels vor einem Jahr, mit Partnern der (Bio-)Bauern und -Béiuerinnen ins Gespriich zu kommen, im Wissen

darum, dass Preisfragen letztlich nur gemeinsam mit Konsument/innen und Verteilern gelost werden konnen.

Zu erwarten, in drei Stunden
konne eine Problematik dieser
Tragweite erschopfend abgehan-
delt werden, wire eindeutig zu
hoch gegriffen. Trotzdem wurde
fir den Anlass bewusst diese
Form des Gespréchs gewéhlt, um
die Anliegen der Biobauernfami-
lien - sie sind so gut wie identisch
mit jenen aller andern Bauern -
an den Mann und die Frau zu
bringen. Es gibt natiirlich me-
dienwirksamere Formen. Aber
es geht weder um ,Action’ noch
um Klamauk, sondern um gegen-
seitige Wertschatzung und da-
rum, den anonymen Grossvertei-
lern und der ebenso anonymen
Konsumentenschaft ,ein Gesicht
zugeben’. Ein erster Schrittist ge-
tan. Weitere miissen folgen.

Grenzen der
Machbarkeit

Am Beispiel ihrer Betriebe zeig-
ten Isidor Kunz und Daniel Otti
den engen Rahmen auf, der den
Schweizer Bauern gesetzt ist. Fiir
Isidor Kunz aus Hergiswil am
Napf sind diese Grenzen be-

Sibyl Anwander
Phan Huy

sonders augenfillig. Obwohl
praktisch am Schnittpunkt der
Ost-West- und der Nord-Siid-
Diagonalen durch die Schweiz ge-
legen, ist das Luzerner Hinter-
land fiir die Landwirtschaft weder
klimatisch noch topografisch be-
sonders geeignet. Viehwirtschaft,
Krauteranbau und Holz sind die
drei Standbeine des Betriebes
Kunz und seiner Nachbarn. Im
konkreten Beispiel haben sich 50
Betriebe zur Napfmilch AG und
zu einer Krauteranbaugenossen-
schaft zusammengeschlossen mit
dem Ziel, die Wertschopfung der
einheimischen Produkte im Tal
selber zu behalten. Als nur Roh-
stofflieferanten sind die Bedin-
gungen fiir die kommenden Ge-
nerationen nicht mehr attraktiv.
Und die Abwanderung hitte fiir
das Tal katastrophale Folgen. Mit
einer recht breiten Palette von
Spezialititen, darunter der einzi-
ge Schweizer Kréuterfrischkise,
und mit einem gekonnten Mar-
keting durch die Bauernfamilien
selber (!) hat die Napfmilch AG
den Sprungin die Ladenregale al-
ler relevanten Grossverteiler ge-

Daniel Otti

schafft. Die Milchlieferanten er-
halten mindestens den Preis, den
Grossabnehmer bezahlen wiir-
den. Dazu sind eine ganze Reihe
Arbeitspldtze neu geschaffen
worden.

Anders liegen die betrieblichen
Verhiltnisse bei Daniel Otti im
Ackerbaugebiet des Berner See-
landes. Aber auch hier setzt die
Betriebsgrosse enge Grenzen.
Der Betrieb ruht auf den vier
Sdulen Milchwirtschaft, Acker-
bau mit Saatkartoffelanbau, Be-
treiben einer historischen Kun-
denmiihle und Selbstvermark-
tung. Als Zuerwerb bieten Ottis
Pferdefahrten fiir Einzelgdste
und Gruppen an und kommen so
mit vielen Menschen aus nicht-
bauerlichen Kreisen zusammen.
Diese Gelegenheit ergreifen sie,
um beim Zvieri PR fiir die béu-
erliche Arbeit zu machen und
z.B. die Unterschiede der in
Landwirtschaft und Industrie
verwendeten Ressourcen oder
die ungleiche Einsatzdauer von
Maschinen in der Fabrik oder auf
dem Hof aufzuzeigen.

Christof Dietler

Be sexy - eat bio!

Biomiiesli zum Friihstiick, Ham-
burger von Mac Donald zum Mit-
tagessen und das Nachtessen im
feinen Restaurant. Solche Kom-
binationseienimmer hiufiger an-
zutreffen und Ausdruck unserer
Zeit und eines immer mehr um
sich greifenden ~ Narzissmus,
meinte Jacqueline Bachmann,
Geschiftsfiihrerin der SKS, Stif-
tung fiir Konsumentenschutz. Th-
re Organisation stellte sie als
klein aber effizient vor und kor-
rigierte das landldufige Bild von
der ,bosen’ Konsumentin, die al-
les jederzeit moglichst billig ha-
ben will. Die SKS hat - wie ande-
re Konsumentenorganisationen
auch - haufig die undankbare
Aufgabe, sowohl den Produzen-
ten als auch dem Handel, oder
mal den einen und dann den an-
dern ,auf die Zehen zu treten’. In
dieser Rolle schafft sie sich nicht
nur Freundschaften.

Wir lassen das Referat von Frau
Bachmann im vollen Wortlaut
folgen. Siehe néchster Artikel.

(Auf den von Frau Bachmann
selbst vorgeschlagenen Titelihres
Referats hat sich Kobi Alt
bereits einen Vers gemacht.
Siehe Seite 27)

Der Handel
als Mittler

Sibyl Anwander Phan Huy von
Coop Schweiz und Peter Mirki
vom  Migros-Genossenschafts-
bund strichen die Bedeutung der
beiden Grossverteiler fiir den
Absatz von Bioprodukten her-
aus. Ihr Einstieg in den Biomarkt
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hat zweifellos die heutige
Ausdehnung des Bioland-
baus erst ermoglicht.
Wihrend Bio fiir Coop
ganz klar eine Profilie-
rungsstrategie ist, will die
Migros Bio nicht extra for-
cieren, sieht aber durch-
aus ein Wachstumspoten-
tial bis etwa 10 % Umsatzanteil.
Anhand vieler Tabellen zeigten
beide die zum Teil rasante Um-
satzzunahme der Biosortimente.
Gesamthaft hat der Absatz von
Bioprodukten im Jahr 2001 946
Mio. Franken erreicht. Mit 48 %
ist Coop klar Marktleader,
gefolgt von Migros mit 24 %
und dem Reformfachhandel mit
17 %.

Faire Preise?

Die von Dr. Urs Niggli geleitete
Podiumsdiskussion, an der sich
auch Bio Suisse Geschiftsfiihrer
Christof Dietler sehr engagiert
beteiligte, warf zu mehreren
Punkten Fragen auf, die nur an-
satzweise beantwortet werden
konnten. Dazu bedarf es weiterer

Umsatz Bio 1998 - 2001 in Mio. Franken
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© Der Markt wéchst jahrlich um ca. 17%
© Coop baut den Marktanteil kontinuierlich aus

© Migros gewinnt im Jahre 2001 wieder Marktanteile, macht aber nur die Hélfte des Coop Umsatzes
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vertiefter Gespréche. Die Frage,
welcher Preis fiir die Schweizer
Bauern als fair betrachtet werden
konne, blieb offen. Ist z.B. fiir das
Kirschenpfliicken ein Stunden-
lohn von 10, 15 oder 25 Franken
angemessen? In der iibrigen
Wirtschaft sind Antworten ra-
scher zur Hand. Ist es fair, wenn
die Migros fiir Import-Bio ande-
re Massstébe anlegt als sie fiir die
Knospe gelten und damit den
Preis fiir Bioweizen um 15 Fran-
ken unterbieten kann? Ent-
spricht die Praxis der tdglichen
Kontakte zwischen Anbieter und
Einkéufer der von der Geschifts-
leitung geschilderten Theorie?

Souverdne Moderation der
Diskussion durch Dr. Urs Niggli
vom FiBL.

Sind die Qualititsanforderungen
der Einkdufer im Biolandbau
tiberhaupt erfiillbar? Ist die For-
derung, Bioprodukte diirften ma-
ximal 20 % teurer sein, in allen
Sparten realistisch, usw.

Ein Anfang ist gemacht. Der
Dialog muss weitergehen. Peter
Miirki schloss seine Ausfiithrun-
gen mit einem Zitat von Gottlieb
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Duttweiler: «Die Briicke ist das
Symbol fiir unsere wachsende
Leidenschaft, die beiden zu-
sammenzubringen — jenen, der
anbietet, undjenen, der nach dem
Angebotenen verlangt» Alle
Beteiligten konnen sich nur
wiinschen, dass diese Briicke
trdgt und dass nicht die einen am
Briickenkopf stehen bleiben
miissen...
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