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Liebe Leserin, lieber Leser

Am 21. Juni ist der 2. Schweizerische Bio-Gipfel im Rahmen des Bio-Marché in Zofingen iiber
die Biihne gegangen. Anders als sonst bei Gipfeltreffen in der Politik iiblich haben die Vertre-
ter/innen von Biolandbau, Konsumentenschaft und Handel nicht hinter verschlossenen Tiiren
getagt. Die Gespriiche waren dffentlich, wenn auch diese Offentlichkeit etwas zahlreicher hiitte
sein diirfen. Aber wer will sich schon bei 35° am Schatten in einen Saal setzen, um sich Reden an-
zuhoren?

Als ich vor etwa 15 Jahren an einer Bio Suisse Handelskonferenz die Forderung aufstellte, fiir
eine spiirbare Ausweitung des Biolandbaus im Interesse der Umwelt brauche es den Einstieg der
Grossverteiler, wurde ich von einem prominenten Vertreter des Reformfachhandels als , Enttiu-
schung der Branche’ bezeichnet. Bei aller Anerkennung der Vorleistung der Reformhduser und
Bioliiden und auch wenn der Bauer als Kleinunternehmer dem kleinen Laden um die Ecke emo-
tional naher steht: fiir das Lidelisterben kann man nicht die Bauern verantwortlich machen und
die gegebenen Handelsstrukturen sind nun mal eine Realitit, mit der wir zurechtkommen miis-
sen. (Der private Lebensmittel-Detailhandel hat vor einigen Jahren das Angebot Bio-Domaine
kaum goutiert und sich damit eine Chance aus der Hand gegeben.)

Nun, die Grossverteiler sind eingestiegen, der eine gewollt, der andere eher widerwillig. Aber der
Biomarkt wiirde heute ohne sie grosstenteils zum Erliegen kommen. Paradox ist es, dass die
Migros, die wihrend Jahrzehnten mit ihrem M-sano-Programm in Sachen umweltbewusster
Landwirtschaft die Fiihrerschaft beanspruchte, jetzt eher zogerlich hinterher hinkt. Obschon ihr
Vertreter Peter Mdrki am Bio-Gipfel den Pionier Gottlieb Duttweiler zitierte, scheint mir der
damalige Pioniergeist verloren gegangen zu sein. Gottlieb Duttweiler war es, der Hans Miiller
seinerzeit ermuntert hatte, den mit seiner Bewegung erarbeiteten Bildungsvorsprung in einen
Marktvorsprung umzuwandeln. Nicht nur wegen Bio, sondern vor allem auch zur wirtschaft-
lichen Existenzsicherung ihrer Mitglieder, wurde 1946 die heutige Bio-Gemiise AV AG Galmiz
gegriindet. Und M-sano war ein schones Stiick weit auch ein geistiges Kind der Pioniere Miiller
und Duttweiler.

Gerade deshalb eher enttiuschend fiir mich zu horen, dass die Grossverteiler «keinen Einfluss
auf die Agrarpolitik nehmen wollen, sondern sich mit den von den Politikern ausgehandelten
Gegebenbheiten arrangieren». Da wiirde sich der alte Duttweiler im Grab umdrehen, wenn er sol-
ches aus dem Mund seiner Nachfolger horen wiirde.

Die Grossverteiler haben nicht nur die Macht Einfluss zu nehmen, sie tragen auch eine grosse
Verantwortung dafiir mit, wie unsere Welt in Zukunft aussehen wird. Sie verstehen sich zwar ex-
plizit nicht (mehr) als Sprachrohr der Konsumentinnen und Konsumenten. Doch mit ihrer Sor-
timentspolitik und mit ihren Hauszeitungen beeinflussen sie die Konsumgewohnheiten praktisch
aller schweizerischen Haushalte weit mehr, als es die finanziell total unterdotierten Konsumen-
tenschutz-Organisationen konnen.

Konsumgewohnheiten ist iibrigens eines der zentralen Themen der Route Agricole an der
Expo.02 in Murten. Sie will dem aufmerksamen Betrachter bewusst machen, dass die Art und
Weise, wie Lebensmittel aufbereitet und gehandelt werden immer spiirbarer unsere Kulturland-
schaft verdndert. Das ist ein Thema mit Stoff fiir einige weitere Gipfelgespriche!
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