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S CHWEIZEREIBIO

Ursachen der heutigen Ernahrungskrise
und kinftige Szenarien

Unter diesem Titel hat die Akademie Mdschberg am 21. Juni 2001 einen begrenzten Kreis von Entscheidungstrigerinnen
und Entscheidungstriigern im Biolandbau zum Gespriich auf den Moschberg eingeladen. Zu diesem Personenkreis
gehoren nicht nur die Exponenten von Bio-Suisse und FiBL, sondern immer mehr auch die Konsumentenschaft.

Nur in Partnerschaft mit den Menschen, die unsere Produkte kaufen sollen, konnen wir die Zukunft meistern.

Im folgenden Beitrag analysiert Katharina Hasler, Prisidentin des Konsumentenforums, das heutige Konsumverhalten
und formuliert Anliegen an die Landwirtschaft. In der niichsten Nummer werden wir das Thema des Bio-Gipfels nochmals

vertieft aufgreifen. (Red.)

«Qualitdt wieder erkennen
und schdtzen lernen»

Trotz Zukunftsforschern, cleveren Marke-
tingunternehmen und intelligenten «Data-
warehouse-Systemen», personenbezogenen
Datenprofilen vom Konsumentenverhalten,
ist eine klare Voraussage iiber das Verhalten
der Konsumenten beim Lebensmittelein-
kauf nicht moglich.

Warum? Das Konsumentenforum kf kann
zwar auf 40 Jahre Tatigkeit zuriicksehen und
kennt die momentanen Wiinsche und Anlie-
gen einer Grosszahl von Konsumenten; iiber
den von unseren Sektionen angebotenen
Gratis-Telefonberatungsdienst (iiber 90%
Nichtmitglieder), Kontakt mit der breiten
Bevolkerung, bei offentlichen Auftritten,
Marktstanden an Messen, Vortrigen und Po-
dien iiber Briefe und iiber taglich ankom-
mende E-mails etc. Aber wie unsere Welt in
den nichsten Jahren aussieht, weiss nie-
mand. Am reinen, intellektuellen Wissen

«Je grosser die Informationsflut, je
grésser das Uberangebot, je gros-
ser die Zahl der Optionen, desto
mehr werden wir von Trends ab-
héngig — wir tasten im Dunkeln
nach dem Schalter der Licht bringt
— aber wir erheischen nur noch
ein kurzes Flackern. Erfahrungs-
armut und Trendorientierung sind
die beiden Kehrseiten derselben
Medaille.»

Dr. David Bosshart,
Leiter Gottlieb Duttweiler
Institut GDI

fehlt es zwar nicht, Wissen und Informatio-
nen sind heute im Uberfluss da, doch je mehr
wir wissen, desto ungewisser wird die Zu-
kunft.

Die Entwicklung von Mérkten und das Ver-
halten von Kunden geschehen wellenartig,
dhnlich den Borsenkursen, und jeder Trend
generiert sofort einen Gegentrend. Was heu-
te «out» ist, kann in gut 100 Jahren wieder
«in» sein, den momentanen Gegebenheiten
angepasst und trotzdem irgendwie anders.
Durch die Globalisierung werden die kultu-
rellen Milieus zahlreicher und die Macht der
Nationalstaaten schwindet. Heute gibt der
Schweizer im Durchschnitt den grossten Teil
seiner Einnahmen fiir Wohnung (21,5%),
Versicherung und Steuern (34,3%) und ver-
mehrt fiir Ferien und Erholung (7,2%) aus,
und fiir die Verpflegung bleibt immer weni-
ger (9,7%). Wenn es gelingt, den Zu-
sammenhang von Gesundheitskosten und
Ernihrung den Biirgern klar zu machen,
konnte ein wichtiger Schritt in Richtung Ko-
stenwahrheit getan werden. Dazu kommt,
dass nicht nur Gerite und Maschinen graue
Energie (Kosten der Umweltbelastung
durch Herstellung, Transport, Vernichtung
usw.) verursachen, auch Lebensmittel haben
ungedeckte Kosten und die tragen bis jetzt
mehrheitlich die Steuerzahler der Her-
kunfts-Linder. Dies konnte eine verstirkte
regionale, saisonale Nachfrage auslosen.
Trotz dem vermehrten Handel innerhalb Eu-
ropas (Neue Mirkte in Osteuropa), mit billi-
gen aber auch hochwertigen Produkten, dem
wachsenden Einkauf ennet der Grenze als
Einkaufserlebnis, konnte die Schweiz, dank
dem Nischencharakter eines kleinen Landes
und einem hohen Gesamtniveau, Vorteile
haben.

Konsumverhalten
im 21. Jahrhundert

Die neue digitale Welt hat bereits heute
grosse zum Teil einschneidende Auswirkun-
gen auf die Arbeit, die Esskultur, das Kon-
sumverhalten, die Produkte und die Fami-
lienform.

Die klassische Familie ist tot
Heute wird jede dritte Ehe geschie-
den. Immer mehr Kinder leben mit
nur einem Elternteil zusammen oder
in sog. Patchworkfamilien mit mehre-
ren Eltern und neuen Geschwistern.
Viele der alleinerziehenden Miitter,
aber auch vermehrt Manner sind von
dieser Doppelrolle als Erzieher und
Erndhrer iberfordert. Wenige schaf-
fen es darum, ihren Neuanfang nach
der Trennung auch beruflich zu nut-
zen und sie gehéren zum wachsen-
den Teil der Sozialhilfeabhéngigen.
Immer mehr gutausgebildete Karrie-
refraven verzichten auf eine Familie
und bleiben ganz bewusst allein. Der
Singleanteil wéchst, besonders in
Grossstadten; so sind z.B. in Zirich
15, in Basel und Bern '3 der Haus-
halte Alleinstehende. Diese Bevélke-
rungsgruppe verfiigt mehrheitlich
iiber ein gutes bis sehr gutes Aus-
kommen, das einen gehobenen Kon-
sum erméglicht. Viele Alleinstehende
kochen kaum mehr zu Hause, hach-
stens noch fir Gaste, und sie missen
auch bei den anderen Konsumgiitern
nicht auf den Preis achten. Sie lieben
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exklusive Produkte und kénnen sich
fast alles leisten. Alleinerziehende El-
tern verfigen demgegeniber nur
Uber wenig Zeit und Geld, sind aber
empfanglich fir sog. Frustkdufe. Da-
zu gesellt sich die Angst und Unge-
wissheit um die Zukunft, die sich zu-
satzlich in einem unstillbaren Hunger
nach Zerstreuung in Form von Kon-
sum bemerkbar machen kann. Das-
selbe gilt auch fiir viele Patchworkfa-
milien: die Unterstiitzung des ge-
schiedenen Gatten enffallt, dafir
kommen durch die vergrésserte Fami-
lie neue Kosten.

Tendenz

Jeder muss sein Leben vermehrt selber in die
Hand nehmen, es gibt keine gradlinige Kar-
riere mehr. Vorbei ist die logische Abfolge,
gefragt sind Menschen, welche gleichzeitig
viele Dinge erledigen konnen. Dies beein-
flusst natiirlich auch die Lebensform. In
Schweden sind immer weniger Leute verhei-
ratet, dafiir arbeiten bereits gleichviel Frau-
en wie Ménner. Heute spricht man auch be-
reits von einer wachsenden Gruppe von jun-
gen, meist unverheirateten Frauen, welche
wieder mit Begeisterung Miitter werden oh-
ne auf eine gute Ausbildung zu verzichten.
Die Grosseltern sind noch jung, helfen Kin-
derhiiten und unterstiitzen die junge Mutter
meist auch finanziell und ersetzen so die feh-
lenden staatlichen Einrichtungen.
Zukunftsforscher sehen «working couples»,
welche beide zusammen zuhause leben und
arbeiten. Da Trends immer dual sind, wird es
daneben «Aussteiger» beider Geschlechter
geben, welche sich bewusst Zeit nehmen und
vor allem Familie pflegen wollen. Auch
Haushaltfihren, Freunde bewirten und sich
eine gemiitliche Wohnung einrichten kann
plotzlich dank notigem Geld und neuen
technischen Moglichkeiten fiir moderne
Frauen wieder «lustvoll» sein und im Trend
liegen.

Je gesiittigter ein Markt ist,
desto stiirker ist er von einem
irrationalen Verhalten der
Konsumierenden geprigt.

g These: = e
Es glbf keinen Einheitskonsu-
menten

Je gesattigter ein Markt ist, desto
starker ist er von einem irrationalen
Verhalten der Konsumierenden ge-
pragt. Entscheidend sind nicht mehr
objektive Merkmale, denn die quali-
tativen Unterschiede sind sehr klein,
sondern Emotionen und Philoso-
phien, die mit dem Kauf verbunden
sind. Die polyvalenten Konsumenten
von heute leben verschiedene Rollen,
sie orientieren sich an unterschied-
lichen Trends und Wertvorstellungen
zugleich. Dies zeigt sich besonders
deutlich beim Erndhrungsverhalten;
morgens: funktionelles Frihstickge-
trank, Uber Mittag «Convenience» in
Form von Sandwich oder Hamburger
und abends gemiitliches «Selberko-
chen» mit Freunden mit ausgewdhl-
ten Bioprodukten. Daneben beunruhi-
gen Pressemeldungen und Fernseh-
sendungen und tragen zusétzlich zu
einem steten Wechsel im Kaufverhal-
ten bei: z.B. Schlagzeilen wie «Hor-
mon im Kalbfleisch», «unsinnige Tier-
transporte», worauf insbesondere
viele junge Leute Vegetarier wurden.
Jugendliche zwischen Kindergarten
und Abschluss der Grundschule ha-
ben starken Einfluss auf ihre Eltern
und bestimmen damit die Konsum-
entscheidungen innerhalb der Fami-
lie massgeblich mit. Beeindruckend
ist, wie sehr sich Kinder zwar fir An-
liegen und Themenbereiche mit sozi-
al- und verhaltensspezifischen Kom-
ponenten wie Okologie, gesunde Er-
néhrung, Zahnpflege und Energie-
sparen inferessieren, aber sich trotz-
dem nicht entsprechend verhalten. Ju-
gendliche essen durchschnittlich iber
zwdlfmal pro Woche ausser Haus,
hauptsdchlich in Fast-Food-Lokalen,
Imbissstuben und an Kiosken. Immer
weniger Mahlzeiten werden selbst
vor- oder zubereitet. Dabei nimmt
nicht nur die Bereitschaft, sondern
auch die Fahigkeit, selbst zu kochen,
in den Industrienationen ab. Die
Amerikaner haben dafiir den Begriff
«Cooking illiteracy», Kochanalpha-
betismus, geprdgt. Bereits 1955 er-

Die Amerikaner
haben den Begriff
«Cooking illiteracy »,
Kochanalphabetismus,
gepriigt.

gab eine Umfrage des Iglo-Forums,
dass nur ein Drittel aller Zwanzig- bis
Dreissig-Jahrigen in der Lage waren,
eine Mahlzeit aus frischen Zutaten
zuzubereiten. Hierauf haben wir es
mit einer neuen, konsumaktiven Ge-
neration, den «jungen Alten», den
45- bis 55-JGhrigen zu tun. Die Kin-
der sind ausgeflogen und dank Erb-
schaft stehen sie finanziell gut da.
Und die «dynamischen Senioren»
von morgen rekrutieren sich aus dem
heutigen Segment der Vielkonsumen-
ten. Sie sind nach neuvesten Untersu-
chungen sehr aktiv, unternehmungslu-
stig und haben einiges nachzuholen.
Sie verwirklichen sich - solange sie
noch bei guter Gesundheit sind - weit-
gehend im Konsum und sind der Mei-
nung, ihren Ruhewohlstand durch ihr
langjéhriges Engagement im Erwerbs-
leben redlich verdient zu haben.

Tendenz

Das Essensverhalten, von Anfang an von
Umwelteinfliissen geprégt, ist starken Versu-
chungen unterworfen, wie dem Schlaraffen-
land voller Supermérkte, lockenden Werbe-
versprechungen und der momentanen Stim-
mung. Vor allem Kinder werden iibers Fern-
sehen oder Internet stark mit Werbung ein-
gedeckt. Essen hat immer weniger mit Fami-
lienritualen zu tun, (in F und GB essen
Schulkinder und Berufsleute mehrheitlich
iiber Mittag auswirts in Kantinen, in D iiber
60%, usw.). Immer mehr vorbereitete Ge-
richte werden auch zu Hause konsumiert, in
Amerika und Kanada als «<Home Meal Re-
placement» bekannt und setzen sich auch bei
uns durch (bereits 1/3 der Mahlzeiten). Die
wachsende Kundschaft ist zu wahlerisch, um
einfach Fastfood zu konsumieren, und doch
zu wenig begiitert, um regelméssig im Re-
staurant essen zu konnen. Ich denke da vor
allem an Singles, meist éltere Leute oder
60+, die sich kaum mehr etwas selber ko-
chen.



Bio-Cipliel

Der Konsument ist Gber-
fordert und verunsichert
Laufend werden neue Produkte
auf den Markt geworfen: oft
wird nur die Verpackung gedn-
dert oder das Rezept und da-
mit wird der Konsument zum
Kauf eines angeblich neuen
verbesserten Produkts aufgerufen.
Aber auch wirklich neue Nahrungs-
mittel stehen in den Regalen: Novel
oder Functional Food. Funktionelle
Lebensmittel, das flissige Frihstiick
boomt. Bereits 13 % der Bevélke-
rung trinken heute Energie-Milch. El-
tern sind froh, dass sie die Vorlieben
nach Cola oder Fanta bei der Be-
liebtheit ihrer Sprosslinge ablésen
und glauben, ihnen damit etwas Gu-
tes zu tun. Diese zuckerhaltigen Ge-
tranke sind nicht ohne Gefahren: es
drohen Ubergewicht, Zahnkaries,
Natriummangel und Ubervitaminisie-
rung. Vor allem der gestresste Mor-
genmuffel stillt mit diesen Saften sein
schlechtes Gewissen.
Der Durchschnittskonsument geht da-
von aus, dass alle Lebensmittel, die
im Angebot sind, gesund und kon-
trolliert sind. Die Medien berichten
genisslich von Lebensmittelskanda-
len und verunsichern. Weil die Jour-
nalisten kaum mehr Zeit fiir seriése
Recherchen haben, werden uns tag-
lich viele unreflektierte Meldungen
vorgesetzt, welche am nachsten Tag
schon nicht mehr stimmen, aber eben
beunruhigen. Tierschutz ist ein be-
sonderes Thema, denn der moderne
Mensch kennt Tiere nur als Haustiere
und verschliesst die Augen vor der
Frage, woher das billige Fleisch auf
seinem Tisch kommt. Im eigenen

Der Durchschnitts-
konsument geht davon
aus, dass alle Lebens-
mittel, die im Angebot
sind, gesund und
kontrolliert sind.
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Land haben wir sehr hohe Anspri-
che an unsere Landwirtschaft, aber
sobald wir Uber die Grenze fahren
interessieren uns Tierfabriken, Mono-
kulturen und Genfood wenig. Der
Konsument hat immer weniger Zeit
zum Einkaufen und wird iberfordert
von den vielen Angaben auf den Ver-
packungen. Wenn jemand jedoch
bewusst einkaufen méchte, braucht
er dazu immer mehr Zeit und ganz
schon viel Spezialwissen. Immer
mehr Nahrungsmittel werden vor al-
lem bei den Grossverteilern einge-
kauft und in einer Form bearbeitet
angeboten: Convenience. Die Ver-
antwortung fir deren Qualitét ist da-
bei an die Hersteller abgeschoben
und aufgrund der Verpackung auch
nicht mehr ersichtlich. Viel Wissen
Uber die Zubereitung, Aufbewahrung
und Behandlung von Nahrungsmit-
teln ist verloren gegangen. Die ge-
samte Erndhrung ist im Wandel be-
griffen. Die Mehrzahl der Menschen
verrichtet kaum mehr kérperliche
Schwerarbeit wie noch ihre Grossel-
tern. Sie sind ‘Schreibtischtéter’ und
die Ernghrung muss dementspre-
chend anders sein. Obwohl wir ei-
gentlich alle wissen, wie man sich
gesund erndhren sollte, tun es viel zu
wenige. Hand aufs Herz, essen Sie
alle 6 Portionen Gemiise und Friichte
taglich?

Tendenz

Der Glaube an gesunde Lebensmittel wird
noch mehr in Frage gestellt werden, was
gleichzeitig den Boom nach Feel-Good-Arti-
keln ansteigen ldsst. Die Analysengeriite fiir
den Untersuch der Nahrungsmittel werden
immer besser und bald wird vielleicht jeder
sein eigenes Gerdt zu Hause haben um die
Qualitit beim téglichen Einkauf zu priifen.
Noch mehr neue Lebensmittel driingen auf
den Markt. Die Losung ist Scratching, Mi-
xen. Fusionen sind typisch fiir unsere Gesell-
schaft und es erleichtert, Neues zu verstehen
und zu akzeptieren, indem man einen Link
zu Bekanntem herstellt. Dies kennt man be-
reits von Firmen, bei der Musik, aber auch
beim Essen. Fiir unsere iiberversorgte Ge-

sellschaft konnte aber plotzlich auch konsu-
mieren nicht mehr «in» sein und Sparen zum
Kult werden.

Kochen und Essen erscheinen den bewuss-
ten Verbrauchern lingst wie ein russisches
Roulette in der Kiiche. Sie machen Aben-
teuerurlaub auf dem Amazonas und gleich-
zeitig fiirchten sie sich vor verseuchten
Eiern, Hormonkilbern, Rinderwahn und
Gen-Food. Nach den Risiken und Nebenwir-
kungen konnen wir nicht linger unseren
Apotheker fragen. Wir miissen selbst ent-
scheiden und nicht vor Orientierungslosig-
keit erstarren. Wir miissen gemeinsam mit
den Produzenten nach Losungen suchen und
diirfen unseren Entscheid nicht weiter nur
der Wissenschaft iiberlassen, welche meist
keine bessere Antwort weiss als: Grenzwer-
te. Better safe than sorry.

Schlussfolgerungen fiir die
Landwirtschaft

Was fiir Erwartungen hat der Konsument an
die Landwirtschaft? Weiss er iiberhaupt was
die Landwirtschaft leistet und zu welchem
Preis? Uber 70% aller Schweizerinnen und
Schweizer leben in Stidten oder deren Ag-
glomerationen und der Kontakt zur Land-
wirtschaft ist eher oberflichlich. Einerseits
freundliche Begegnungen beim Hofeinkauf,
Bauernmarkt, Buurezmorge, beim Joggen
oder Velofahren oder andererseits eher r-
gerlicher Art, durch Stau-bildende Trakto-
ren und Kiihe auf der Strasse, stinkende Gil-
lenfisser oder lirmende Kuhglocken, Heu-
geblise wiihrend der Nacht. Jeder hért von
Bauern, die zuviel chemischen Diinger oder
Spritzmittel ausbringen oder ungerechtfer-
tigt Subventionen beziehen. Die Bauern sind
schuld, wenn die Rinder BSE haben oder
wenn der Salat zu stark mit Phosphat bela-
stet ist.

Aber was der Bauer wirklich macht, wissen
wohl immer weniger Leute. Handwerkliche
Berufe wie Landwirt haben ein eher schlech-
tes Image und gehoren nicht zu den Traum-
berufen.

Trotzdem hat das Schweizer Stimmvolk
mehrheitlich die neueste Landwirtschaftsre-
form angenommen und war bereit, die Land-
wirte fiir ihre zusitzliche landpflegende Ar-
beit mit Direktzahlungen zu unterstiitzen.
Auch sind immer mehr Leute bereit fiir we-
niger umweltbelastende Produkte einen ho-



heren Preis zu zahlen oder Abstriche beim
Lebensstandard zu machen, um die Umwelt,
vor allem im eigenen Land zu schiitzen!

Durch die Technologisierung und Globali-
sierung fallen die letzten Grenzen und wir
sind gezwungen, vermehrt weltweit aktiv zu
werden (Ernihrung, Menschenrechte, Tier-
und Umweltschutz, Frieden usw.). Immer
mehr europiische Linder fithren dkologi-
sche Steuern ein und es entstehen nationale
Initiativen fiir die Einfiihrung von Normen
fiir eine nachhaltige Landwirtschaft (Hol-
land). Es braucht aber auch multilaterale
Umweltabkommen, deren Standards von
der Welthandelsorganisation WTO aner-
kannt werden. Wiirden sich alle Lander auf
solche Standards verpflichten und wiirden
auch die externen Transportkosten in den
Preisen verrechnet, wiren die wesentlichen
Postulate des Umweltgipfels von Rio beziig-
lich der Landwirtschaft erfiillt.

Als Schweizer Biirger haben wir dank unse-
rer direkten Demokratie einen grossen Vor-
sprung. Dank der Agrarreform werden die
Landwirte von abhingigen Subventionsbe-
zligern zu selbststandigen Unternehmern.
Jetzt wird von ithnen auch erwartet, dass sie
analog der Gesellschaft ihre Eigenverant-
wortung fiir die Qualitdt ihrer Produkte
wahrnehmen, die der Staat nicht mehr voll-
umfinglich wahrnehmen will und kann. Je
mehr der Glaube an den Staat schwindet,
umso mehr verliert er auch an Macht. Geset-
ze sind Leitplanken und kénnen nie den Biir-
ger 100 % schiitzen. Nachhaltig wirtschaften-
de Biuerinnen und Bauern brauchen als
Partner Konsumentinnen und Konsumen-
ten, die beim Kaufentscheid auch auf Um-
welt, Natur und soziale Gerechtigkeit ach-
ten. Die Kennzeichnungspflicht beziiglich

Nachhaltig wirtschaftende
Bauerinnen und Bauern
brauchen als Partner
Konsumentinnen und
Konsumenten, die beim
Kaufentscheid auch auf
Umwelt, Natur und
soziale Gerechtigkeit
achten.

Produktionsmethode und Herkunft ist daher
zentral (Tierdatenbank). Auch ein Landwirt
wird seinen Betrieb, analog zur Wirtschaft,
mit einem Qualitdtssystem mit Audit und
Kontrollen (ISO 9000, 14000) wie das AMA-
Giitesiegel in Osterreich zertifizieren miis-
sen, um sich vor unberechtigten Forderun-
gen schiitzen zu konnen. Fiir den Konsu-
menten auch ausserhalb der Schweiz, wire
ein einheitliches CH-Qualitétszeichen mit
unterschiedlichen ~ Abstufungen, bekannt
vom Hotel, wiinschenswert.

Ich bin iiberzeugt, dass die Zeit der Massen-
manipulation: «Dein Wille geschehe lieber
Konsument - solange du geflligst das tust,
was ich will» vorbei ist. Sie wird in Zukunft
durch ein neues, wirklich symbiotisches Ver-
héltnis zwischen Konsument und Produzent
(Wirtschaft) abgeldst.

Die multifunktionale
Landwirtschaft ist ein
wichtiger Partner des
Konsumenten

1. als Produzent von gesunden
Lebensmitteln

Der Konsument will gesunde Lebensmittel
zu einem gerechten Preis. Sie miissen als sol-
che klar erkennbar und unabhéngig kontrol-
liert sein. Ebenso will er wissen, woher sie
stammen. Voraussetzung wird in Zukunft
auch die Transparenz der Kosten sein. Die
Preise fiir die Nahrungsmittel konnten in
Zukunft verursachergerechter werden, dank
«Kostenwahrheit» der Transporte und che-
mischen Behandlungen durch okologische
Steuern oder Abgaben.

Die Unterschiede der Landwirtschaft in Eu-
ropa werden mit der Offnung des Mitglie-
derkreises der EU noch vergrossert. Selbst
unter Bio wird noch lange nicht dasselbe ver-
standen. Dies ist eine Chance fiir die
Schweiz, ihren sehr hohen Standard (iiber
90% IP) als Schweizer-Qualitdt weltweit zu
vermarkten. Wir miissen aber unsere stren-
gen Anforderungen und Kontrollen beibe-
halten und laufend verbessern. In den Nach-
barléndern wird viel versprochen, aber auf-
grund der schlechten Kontrollen oft nicht
eingehalten (F Hormonverbot). Vermehrte
Skandale um Lebensmittel konnten auch
den Wunsch nach qualitativ hochstehenden,

Bio-Giplel

teureren Produkten steigern. Dies
konnte sich auch auf die Bereit-
schaft, vermehrt Schweizer Produk-
te zu wihlen, auswirken.

In der Schweiz werden es biologi-
sche Produkte in Zukunft schwer
haben, sich gegen steigende Min-
deststandards wie IP abzugrenzen.
Immer bessere Untersuchungs-
instrumente werden deren hohere Qualitét
anzweifeln.

In der Schweiz werden
es biologische Produkte
in Zukunft schwer
haben, sich gegen
steigende Mindest-
standards wie IP
abzugrenzen. Immer
bessere Untersuchungs-
instrumente werden
deren hohere Qualitiit
anzweifeln.

2. als Landschaftspfleger und Erhalt der
Biodiversitit und der Kultur

Als Gegengewicht zum Phanomen der Glo-
balisierung wird es immer wichtiger, die kul-
turelle Diversitdt mit ihrem konkreten und
lokalen Reichtum zu erhalten.

Der Schweizer hat sich klar zu einer 6kolo-
gischen Landwirtschaft bekannt und Direkt-
zahlungen fiir gezielte Leistungen, wie
Griinstreifen und Heckenpflege gutgeheis-
sen. Vermehrte Information und 6ffentliche
Diskussion iiber Umweltprobleme werden
sich auch auf den Wert der Pflege auswir-
ken. Den Erhalt von wichtigen Lebensréu-
men fiir Pflanzen und Tiere miissen wir so
lange iiber die Steuern abgelten, bis unser
Preissystem umweltbewusstes Handeln be-
lohnt. Hier braucht es Aufkldrung iiber die
aufgewendete Zeit und den Einbezug der
stadtisch orientierten Bevolkerung. Die
Konsumenten wollen die Landschaft vor ih-
rer Haustiire (Stadt) als Erholungsraum
nutzen konnen. Es darf zu keiner Ausein-
andersetzung zwischen Bio-Bauern und
Tourismusanbietern kommen. Beide miis-
sen vermehrt zusammenarbeiten, Synergien
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nutzen und der Bauer muss lernen,
seine Leistung vermehrt und besser
zu verkaufen. Ohne Landwirtschaft
verliert das Berggebiet seinen land-
schaftlichen Reiz als Ferienland. Ver-
lassene Dorfer und verwilderte Fel-
der wirken wenig tourismusfreund-
lich (Spanien: Tausende von Dérfern
verlassen). Trendforscher sprechen
von einem neuen Urlaub zu Hause. Wenn
die Leute bereits tiberall auf der Welt gewe-
sen sind und Ferienorte immer mehr {iber-
volkert sind, bleibt man gerne in der Nihe.
Anstelle umsténdlicher Reisen in ferne Lan-
der taucht man in neuen Ferienzentren in
wechselnde kiinstliche Landschaften und
Erlebniswelten ein und vergisst in kiirzester
Zeit die Umwelt. Den Kick von Grenzsport-
arten und Gefahrenabenteuern wie Dra-
chenfliegen, Bungee-Springen usw. wird
man bald in der kiinstlichen Wirklichkeit
der Cyber-Welt erleben und den gewiinsch-
ten Adrenalinschub bekommen, ohne ein
reales Risiko eingehen zu miissen. Auch
hier sind neue Biindnisse, Zusammenarbeit
moglich. Vielleicht wird jeder Biirger, ge-
mass den Pldnen des Ethik-Professors Ruh,
einen Teil seiner Steuern mit unentgeltlicher
Arbeit z.B. Landdienst abarbeiten konnen
und dazu braucht er professionelle Anlei-
tung.

3. als selbstbewusster, eigenverantwortlicher
Unternehmer

Es wird in Zukunft keine geschiitzten Réu-
me, sprich Berufe mehr geben. Protektioni-
stische Massnahmen fiir die Landwirtschaft
werden international immer weniger akzep-
tiert. In Zukunft wird der Biirger immer we-
niger bereit sein, einen so grossen Teil seiner
Bundessteuern fiir einen so kleinen Berufs-
stand wie die Landwirtschaft zu entrichten.
Auch andere Berufszweige miissen den
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wachsenden Auflagen zum Schutze der
Nachhaltigkeit geniigen und konnen diese
Mehrausgaben nur iiber die Produkte oder
gestiegene Effizienz abwilzen. Wir werden
uns alle immer weniger auf alt bekannte In-
stitutionen verlassen konnen, sondern miis-
sen unser Leben selber in die Hand nehmen.
Jeder wird zum Projektmanager seines Le-
bens. Vom reinen Konsument zum Pro-su-
ment. Trendforscherin Faith Popcorn nennt
ihr Zukunftserfolgsrezept fiir das nachste
Jahrtausend: Click, Courage, Loslassen, In-
tuition, Charakterstirke und Know-how.
Das wiinsch ich allen in der Landwirtschaft
tdtigen Personen.

Das heisst fiir mich nicht mehr warten bis
die Verbdnde oder Grossabnehmer diktie-
ren, was zu tun ist. Nicht Apfel ziichten,
wenn niemand mehr reinbeissen mag, weil
praktische Drinks Gesundheit und Kraft
versprechen. Keinen Most oder Milch pur
anbieten, wenn Energie-Milk «in» ist und
Swizzly. Neue Partner suchen und flexibel
sein, heisst hier die Losung. Laufend muss
auch der Landwirt sich weiterbilden, neu-
orientieren, um sich der Zukunft zu stellen.
Auch wenn die Gentechnologie bis jetzt we-
nig iiberzeugen konnte und eher Angst ver-
breitet, ist nicht ausgeschlossen, dass sie in
einigen Jahren einen wichtigen Beitrag zur
Welternéhrung leisten kann. Wer neue
Techniken generell ablehnt, weil er fiir sich
keinen Vorteil sieht, wird den Menschen,
welche dringend darauf angewiesen sind,
wenig helfen.

Es hilft vor allem nichts, wenn Bio-Bauern
sich gegen IP-Kollegen aufspielen und um-
gekehrt. Beide Methoden haben ihre Be-
rechtigung. Man darf nicht vergessen, dass
nur mit Wildkriutern und ohne die Errun-
genschaften der konventionellen Methode
auch wir manche Hungerperiode nicht iiber-
standen hitten. Aber in Zukunft muss auch
jeder Bauer wissen, was im Futter der Tiere
drin ist, wo sein Kalb geboren ist, was der
Weinproduzent seinen Trauben zusetzt und
woher seine Getreidesamen stammen. Zum
eigenen Nutzen muss der Lebensmittelpro-
duzent gemeinsam mit den Konsumenten fiir
mehr Transparenz und Sicherheit in der gan-
zen Produktionskette antreten. Gleichzeitig
fordert das Konsumentenforum kf vom Staat
die vermehrte Unterstiitzung der Konsu-
menteninformation und die Schulung iiber
Lebensmittelqualitit. Die vielfach erhobene
Forderung an den Konsumenten, fiir qualita-
tiv hochwertige Lebensmittel tiefer in die Ta-
sche zu greifen, wird sich nur umsetzen las-
sen, wenn die Konsumenten Qualitit wieder
erkennen und schiitzen lernen. Wir rufen auf
zum gemeinsamen Einsatz gegen den Verlust
an Qualitiit: Lebensqualitit.

Katharina Hasler,
Prasidentin Konsumentenforum kf
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