Zeitschrift: Kultur und Politik : Zeitschrift fur 6kologische, soziale und wirtschaftliche

Zusammenhange
Herausgeber: Bioforum Schweiz
Band: 55 (2000)
Heft: 1
Rubrik: Markt

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 02.04.2026

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

MARIGT

Jetzt die Weichen stellen!

Jahreswechsel waren in der Wahrnehmung
der Menschen schon immer etwas Besonde-
res. Der hinter uns liegende hat Angste und
Spekulationen ausgeldst, die rational kaum
nachvollziehbar sind. Umso mehr hat uns
aber der Sturm ‘Lothar’ eindriicklich die Be-
grenztheit menschlichen Handelns und
menschlicher Macht vor Augen gefiihrt.
Nicht die ‘magische’ Jahreszahl mit den bei-
den Nullen hat die Computer lahmgelegt. Es
sind die Elemente der Natur, die vielen ihre
Hilflosigkeit vor Augen gefiihrt haben, wenn
fiir einige Stunden die Steckdose nichts mehr
hergab.

Trotzdem, auch ohne Lothar und Jahr-2000-
Effekt gehen wir beim Jahreswechsel iiber
die Biicher und ziehen Bilanz, nicht nur in
der Buchhaltung. Vielleicht nehmen wir re-
signiert zur Kenntnis, was alles nicht einge-
troffen ist, obwohl wir uns dies so fest vorge-
nommen hatten oder wir bleiben an all dem
Unerledigten héngen, das wir im alten Jahr
abschliessen wollten. Unser Hauswart Wal-
ter Lustenberger hat dafiir ein ebenso einfa-
ches wie einleuchtendes Rezept: Richten wir
doch unseren Blick nicht auf die vielen Pen-
denzen, dafiir auf die viele unverbrauchte
Zeit vor uns, die uns das neue Jahr, Jahrhun-
dert oder Jahrtausend - je nach Optik - be-
reithalt!

Aus Anlass des Ubergangs habe ich mit
Hansruedi Schmutz, Bioberater und Mitar-
beiter bei der Biofarm-Genossenschaft, ein
Gesprich gefiihrt iiber die Herausforderun-
gen, die im Biolandbau anstehen.

Kultur und Politik: Hansruedi, wo siehst du
die grossten Herausforderungen fiir den Bio-
landbau fiir die Zukunft? Die Richtlinien
sind beinahe zur Perfektion geraten, die Bio-
bauern sind mit der Bioverordnung staatlich
anerkannt, Bioprodukte sind gefragt, der
Markt boomt. Gibt es da iiberhaupt noch of-
fene Wiinsche?

Im Grossverteiler werden die
Weichen gestellt, ob der
Biolandbau wachsen kann und
welchen Biolandbau wir in
Zukunft haben werden

Hansruedi Schmutz: Die grosste Herausfor-
derung ist in meinen Augen von der Natur
her gegeben. Es wird noch viel mehr Biobe-
triebe brauchen, um die Probleme der Bo-
denbelastung und der Erosion zu losen. Ich
frage mich, ob die schweizerische Landwirt-
schaft dies erkennt und entsprechend han-
delt. Oder begniigen wir uns damit, uns
marktkonform zu verhalten?

Nur, der Markt allein kann’s nicht richten.
Wie bringen wir zum Beispiel die Grossver-
teiler dazu, sich biovertréglich zu verhalten?
Dort werden die Weichen gestellt, ob der
Biolandbau wachsen kann und welchen Bio-
landbau wir in Zukunft haben werden.

Kultur und Politik: Wenn ich den ‘Briicken-
bauer’ von der Migros und die Coop-Zeitung
lese, stelle ich fest, dass doch alle fiir bio sind...

Hansruedi Schmutz: Der Schein triigt. Zwar
sind alle fiir Bio, wohl niemand hat schlechte

Absichten. Aber die allerwenigsten haben
eine Ahnung, was hinter dem Wort Bio
steckt und was es alles braucht, bis ein scho-
ner Bioapfel da ist und so genannt werden
darf. Zudem stehen die Einkdufer unter
grossem System-, Umsatz- und Zeitdruck.
Sonderanstrengungen und Sonderregelun-
gen fiir Bio sind fast nicht moglich. Das
Hintergrundwissen ist absolut ungentigend.

Kultur und Politik: Kannst du Beispiele nen-
nen?

Hansruedi Schmutz: Ich habe das hautnah
erlebt bei der Obstvermarktung. 1998 war
ein Rekordjahr. Darauf waren die Einkdufer
nicht gefasst. Nur mit grosster Miihe konnte
die Ernte halbwegs befriedigend abgesetzt
werden, obschon die geerntete Menge noch
weit unter dem lag, was kurz zuvor als Ziel-
grosse fiir Naturaplan genannt worden war.
Entsprechend wurden die Anforderungen
an das dussere Aussehen des Obstes prak-
tisch an die konventionellen Vorschriften an-
geglichen. Dass es auch noch andere Quali-
titskriterien gibt als absolute Schorffreiheit
wurde weitgehend ausgeklammert. 1999 war
ein mageres Obstjahr, dazu witterungsmassig
dusserst schwierig. Dafiir, dass unter solchen
Bedingungen die Apfel anders aussehen und
dass sie knapp sind, dafiir ist bei vielen kaum
Verstidndnis vorhanden. Thr Denken orien-
tiert sich an der immerwéhrenden Verfiig-
barkeit. Das ist bestimmt nicht bose Absicht,
wohl aber die Folge von fehlendem Kontakt
zu den Produzenten an der Basis, von Un-
kenntnis der Probleme, die sich auf dem




Hansruedi Schmutz, Bioberater und Mit-
arbeiter bei der Biofarm-Genossenschaft

Feld, in der Obstanlage oder in der Tierhal-
tung tatsichlich stellen.

Wenn das so bleibt, sind wir in 5-10 Jahren
soweit, dass ‘normale’ Bauernbetriebe nicht
mehr mithalten konnen, nur noch durchra-
tionalisierte Spezialbetriebe, die die Richtli-
nien bis ans Limit ausreizen.

Kultur und Politik: Dann sind also die Vorbe-
halte vieler Bauern — nicht nur der Biobauern
— gegeniiber den Grossverteilern nicht unbe-
griindet?

Hansruedi Schmutz: Einerseits. Im kleinen
Lideli und im Direktverkauf mit person-
licher Bedienung, wo zwischen Bauernfami-
lie, Ladenpersonal und Kéuferschaft noch
eine personliche Beziehung besteht, kann
fir die oben angefiihrte Problematik eher
noch Verstindnis vermittelt werden. Im
Grossverteiler ist das nicht mehr moglich.

Anderseits hat vor allem Coop mit seinem
Naturaplan-Projekt zusammen mit den Di-
rektzahlungen des Bundes die beachtliche
Ausdehnung des Biolandbaus in den letzten
Jahren erst moglich gemacht. Das miissen
wir ganz klar zur Kenntnis nehmen. Als
Hauptpartner fiir den Absatz unserer Pro-
dukte haben wir heute keine Alternative

zum Grossverteiler. Wenn ich mich richtig
erinnere, hast du das schon an der ersten
Biohandelskonferenz in den achtziger Jah-
ren vorausgesagt.

Kultur und Politik: Das ist richtig. Wenn wir
Biolandbau gut und fiir die Umwelt notwen-
dig finden, miissen wir auch wollen, dass er
sich flichenmaissig ausdehnen kann. Und das
kann er unter schweizerischen Verhiltnissen
nur, wenn Bioprodukte dort verkauft werden,
wo Herr und Frau Schweizer ihre tiglichen
Lebensmittel einkaufen. Und das ist nun mal
zu einem grossen Teil bei Coop und Migros.
Ob uns das passt oder nicht, sind wir gar nicht
gefragt. Ich bin damals von einem prominen-
ten Vertreter des Reformhandels als ‘Enttiu-
schung der Branche’ tituliert worden. Aber
seien wir doch ehrlich: Einen solchen Wachs-
tumsschub hitte die Reformbranche allein
gar nicht bewiltigen konnen.

Hansruedi Schmutz: Auch richtig. Aber es
entbindet den Grossverteiler nicht von der
Aufgabe, die Gegebenheiten des Bioland-
baus zur Kenntnis zu nehmen und damit um-
gehen zu lernen. Vereinfacht gesagt sind die
Grossverteiler heute daran, IP-Produkte
durch Bioprodukte zu ersetzen, so wie sie
vor ein paar Jahren konventionelle durch IP-
Produkte ersetzt haben; wenn moglich zu
den gleichen Bedingungen. Und sie sind sich
nicht bewusst, dass zwischen IP und Bio Wel-
ten liegen (Aufwand, Risiken, Einbussen fiir
die z.B. im Obstbau ein Bio-Zuschlag von
25% bei weitem nicht ausreicht). Leider
merken das neu einsteigende Spezialbetrie-
be auch nicht immer sofort.

Kultur und Politik: Im April des niichsten
Jahres wird auf dem Mdschberg zusammen
mit der Berufsschule fiir den Lebensmittel-
Detailhandel Bern eine erste Projektwoche

Wenn das so bleibt, sind wir in
5-10 Jahren soweit, dass
‘normale’ Bauernbetriebe nicht
mehr mithalten konnen, nur
noch durchrationalisierte
Spezialbetriebe, die die

ichtlinien bis ans Limit
ausreizen.

Biolandbau fiir Lehrtochter und Lehrlinge
durchgefiihrt. Wiihrend einer ganzen Woche
werden die Teilnehmenden nicht nur theore-
tisch, sondern am praktischen Beispiel auf
dem Bauernhof miterleben, was es braucht,
bis sich Gras in Joghurt und Kise verwandelt.
Die jungen Leute werden nicht nur einen hal-
ben Tag auf einen Vorzeigebetrieb gefiihrt,
sondern sie werden in kleinen Gruppen auf
den Hofen mitarbeiten und so hautnah den
nicht immer bilderbuchmiissig verlaufenden
Bauernalltag miterleben.

Hansruedi Schmutz: Das finde ich einen po-
sitiven Ansatz. Ich schlage zudem vor, dass
Mittel und Wege gefunden werden, diese ei-
ne Projektwoche zu vervielfachen und vor
allem (!) auch auf andere Hierarchiestufen
auszudehnen. Was niitzt eine gut aufgemach-
te Werbung, wenn nichts dahinter steht,
wenn sie ein idealistisches Bild der Land-
wirtschaft vermittelt, das der Realitét nicht
standhilt? Es darf nicht sein, dass die Bauern
unter dem Druck von Qualitdt und Preis ge-
zwungen sind, anders zu produzieren, als die
Werbung suggeriert oder dass die Richtli-
nien aufgeweicht werden. Damit wiirden wir
den Ast absidgen, auf dem wir sitzen. Warum
also solche Projektwochen nicht auch fiir die
Werbeleute und Zeitungsschreiber einfiih-
ren? Und dann die Einkdufer. Wenn die ein-
mal morgens um vier bei Regenwetter Salat
geschnitten, einen Kuhschwanz um die Oh-
ren gespiirt oder einen Tag lang zum Apfel-
pfliicken auf der Leiter gestanden haben, be-
kommen sie wenigstens eine Ahnung, was es
heisst, wenn so und so viel Prozent der ge-
ernteten Ware auf den Kompost wandert.
Was das frankenméssig fiir die Bauernfami-
lie bedeutet wire ja fiir diese Leute kein Pro-
blem nachzurechnen.

Kultur und Politik: Im Gesprich an der Ba-
sis, zwischen Bauer und Einkdufer, zwischen
Verkduferin und Biuerin, konnte wohl am
glaubwiirdigsten vermittelt werden, dass in
der Landwirtschaft nicht alles machbar ist
und dass die Bauern in der Schweiz einen an-
standigen Preis erzielen miissen, um iiber-
haupt wirtschaftlich iiberleben zu kénnen.

Hansruedi Schmutz: Ja, gerade die Biobau-
ern, heute als Musterknaben anerkannt und
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als Werbetrdger beniitzt, miissten

doch ein anstindiges Einkommen aus

ihrer Arbeit erzielen konnen. Die Ko-

sten/Preissituation ist wie erwéhnt ein
Thema mit Nachholbedarf. Da werden die
Anbieter z.B. mit Preisen ungarischer Pro-
dukte konfrontiert. Das Wihrungsgefille
bleibt unberiicksichtigt, ebenso die Tatsache,
dass diese tiefen Preise durch Billigstarbeit
und de facto Monokulturen zusétzlich ver-
fdlscht werden.

Die Grossverteiler sind daran,
IP-Produkte durch Bio-
Produkte zu ersetzen und sind
sich nicht bewusst, dass
dazwischen Welten liegen.

Kultur und Politik: Hitten die Weichen in der
Vergangenheit anders gestellt werden miis-
sen?

Beste
der
Natur

(a\

Bioprodukte eignen sich
schlecht fir das géngige
Marketing mit Aktionen und

FOAE T

tiefen Preisen.

Hansruedi

Schmutz: Ich habe
den Eindruck, dass
die Bio-Suisse frii-
her eher quantita-
tiv  ausgerichtet
war. Zudem habe
ich in meiner Zeit
in der AVG eine

gewisse  Reserve
von FiBL und Bio-
Suisse  verspiirt

gegeniiber Institu-
tionen, die schon
lange vor ihnen be-
standen hatten und
die auf vielen Ge-
bieten einen Wis-
sensvorsprung auf-
zuweisen hatten und die man als Biospeziali-
sten und Bioproduzenten-Organisationen
gezielt hitte fordern
miissen.

Ich denke, es wire
besser gewesen,
wenn das ganze
Wachstum gezielter
verlaufen wire,
wenn nicht beliebig
viele Abpackbetrie-
be und Hersteller li-
zenziert worden wa-
ren, wenn Coop
zuerst nur in einzel-
nen Genossenschaf-
ten Naturaplan auf-
geschaltet hitte. In-
dessen habe ich den
Eindruck, dass sich
die Bio-Suisse dieser
Problematik  heute
bewusst ist.

Die gute Botschaft

ligten und mit dem
entsprechenden
Hintergrundwissen

muss bei allen Betei-

untermavert werden.

Kultur und Politik: Welches sind in deinen
Augen die vordringlichsten Aufgaben, die die
biobiiuerlichen ~ Vermarkter  Bio-Gemiise
AVG, Biofarm, Progana oder Terra viva
wahrnehmen miissen?

Hansruedi Schmutz: Entscheidende Mitbe-
stimmung und keine vorauseilende Anpas-
sung an vermeintlichen Druck von der Ab-
nehmerseite. Der Getreidemarkt ist fiir mich
ein positives Beispiel, wie in diesem Fall die
Biofarm, ohne den Markt zu beherrschen, ei-
nen entscheidenden Einfluss auf die Preisge-
staltung nehmen konnte. Auch beim Obst
hatten wir trotz nur 15-20 % Marktanteil ein
starkes Gewicht. Das geht aber nur, wenn die
Bauern weiterhin oder noch vermehrt bei
den biobduerlichen Organisationen mitma-
chen. Diese konnen mit einer aktiven und
starken Marktprdsenz am allermeisten fiir
das Weitergedeihen des biologischen Land-
baus erreichen.

Das Gesprich fiihrte Werner Scheidegger
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