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«Der Mensch hat sich
eine narurfremae verin-
derve Umwelt geschar
T, ISt aver Selbst wn-
verdindert geblieten...
Wenn er nian glantt, in
der Wissenschart der
Okulogie eine Lisung flir
Zahlreiche Fragen ge-
Junden zu haven, So 1St
dies erst dann prak-
LiSch wirksam, wenn
die Menschheit sich
Selvst einordnet in die-
3¢3 ganze Geschehen
und wenn Sie lem,
aass dlie Menschen ein
7el des Lebens, der
Jros3sen Gememschart
alles Lebendigen sind,
wnd dass sie aus die-
Ser Bindwng nicht her-
auns kann, Sondem Sich
hr fiigen muss. »
Werner Kollath

Aber nicht nur auf den Men-
schen wirkt sich eine unharmoni-
sche Erndhrung der Pflanze ne-
gativ aus, sondern auch auf diese
selbst. Sie wird krankheits- und
schidlingsanfilliger. Der uner-
wiinschte hohe Chemieeinsatz in
der «modernen» Landwirtschaft
hat darin eine entscheidende
Ursache.

Eine vielseitige, o0kologische,
biuerliche Landwirtschaft, die
grossten Wert auf eine gute Hu-
muswirtschaft legt, ist die beste
Garantie fiir Ordnung in unserer
Nahrung. Damit der Bauer die in
ihn gesetzten Erwartungen gut
erfilllen kann, miissen wir ihm
dies auch wirtschaftlich méglich
machen. Mit hohem Kunstdiin-
gereinsatz auf grossen Flichen
Spitzenertriige zu puschen, um
dadurch auch mit niedrigeren
Erzeugerpreisen das Auslangen
zu finden, ist eindeutig der Weg
in die falsche Richtung.

NORIZEN

«Ein fruchtbarer Boden,
aas heisst ein Boden er-
Tt von gesundem
Leben in Gestalt eimer
reichlichen Mikrofiora
und fauna, trige gesun-
de Fflanzen. Werden die-
se von Tieren und Men-
Schen verzenrt, geben
Sie ihre Gesundhert an
die Tiere wnd Menschen
weiter. Ein unfrachtbarer
Boder, das heisst eim
Boder, dem ans-
reichenaes Leben, Seien
es Mikroven, Seien es
Fllze usw: fenlt, vermit-
relt seinen Mangel anch
an die Fflanze. Solche
Fflanzen iivermitteln
wigdernm inrerseits den
Mangel in irgendeiner
Form an Tier und
Mensch.»

Sir Albert Howard

Der vorstehende Beitrag (ohne
Zitate) ist einer von 15 Texten,
die das Studienzentrum fiir
Agrar¢kologie in  Innsbruck
(Ing. Josef Willi) fiir die Infor-
mation der nichtlandwirtschaftli-
chen Bevolkerung in der Zeit-
schrift «Landwirtschaft und Le-
ben» vom Dezember 1994 verof-
fentlicht hat. Die ganze Nummer
der erwdhnten Zeitschrift ist so
gestaltet, dass die Texte leicht
kopiert werden konnen. Sie eig-
nen sich zur Auflage im Hofla-
den oder am Marktstand und zur
Festigung seines eigenen Stand-
punkts. Auf Anfrage schicken
wir interessierten Lesern gerne
eine Ubersicht iiber alle 15
Texte.
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BIO DOMAINE

Frust beim Gipfelikonig

Mit ganzseitigen Inseraten in der Tagespres-
se suchte «Gipfelikonig» Fredy Hiestand
aus Schlieren 2’500 Tonnen Bio-Weizen. In
einer Pressemitteilung beklagt er sich nun,
dass sich nur gerade ein Dutzend Bauern ge-
meldet hdtten und dass diese bei weitem
nicht in der Lage seien, seinen Bedarf abzu-
decken, «schon gar nicht zu vertretbaren
Preisen».

Die Biofarm-Genossenschaft wire immer-
hin in der Lage gewesen, 10 % des Bedarfs
ab Lager zu decken. Daran ist Hiestand je-
doch nicht interessiert. Das Angebot der
Biofarm war ihm nicht einmal eine personli-
che Antwort wert.

Am Telefon erhielt Miiller Aeschlimann aus
Lotzwil denn auch ganz klar Bescheid, dass
es sich bei den Inseraten ganz eindeutig um
eine PR-Aktion gehandelt habe und dass

16

selbstverstindlich nur der Preis fiir konven-
tionellen Weizen bezahlt wiirde.
«Selbstverstandlich» soll der Bund via Di-
rektzahlungen die okologischen Mehrlei-
stungen der Biobauern abgelten, und der
Grossbacker will sich mit Bio-Gipfeli gratis
und franko profilieren!

Bio Domaine AG gegrindet

Am 3. Mai ist auf Schloss Lenzburg die Fir-
ma Bio Domaine AG gegriindet und der Of-
fentlichkeit vorgestellt worden.

Die Wirtschaftsorganisation Alro mit den
Absatzkanilen «primo» und «Visavis» sowie
Produzenten- und Bauernorganisationen aus
der deutschen und franzdsischen Schweiz
bilden die Tragerschaft. Die Breitenentwick-
lung von Bio-und Freilandprodukten heisst
das ehrgeizige Ziel, Kooperation, Beratung
und Absatzsicherung der Weg.

Bio Domaine AG ist vermutlich das erste
Projekt dieser Grossenordnung, in dem béu-
erliche Organisationen nicht nur Lieferan-
ten, sondern echte Partner und Teilhaber mit
Fiihrungsverantwortung und Entscheidkom-
petenzen sind.

Man kann sich natiirlich fragen, was ein wei-
terer Anbieter von Bioprodukten soll, wo
doch nach dem Einstieg von Coop ohnehin
viel zu wenig solche Waren verfiigbar sind.
Wir sind der Meinung, dass jeder zusitzliche
Verkaufspunkt die Verfiigbarkeit fiir Bio-
produkte erhoht und neue Kunden wirbt. Je-
der neue Kaufer von Bioprodukten verstarkt
die Nachfrage und bildet damit einen Anreiz
fiir noch zogernde Bauern, ebenfalls auf bio-
logischen Landbau umzustellen. So gesehen
ist jeder neue Verkaufspunkt fiir Biopro-
dukte ein kleiner Baustein zum Bioland
Schweiz.
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