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Lhr bewirtschaftet seit 1989 einen
Pachtbetrieb, der bis zu Eurer
Ubernahme  konventionell ~be-

wirtschaftet wurde. Warum habt
Ihr diesen Betrieb sogleich auf
biologische Bewirtschaftung um-
gestellt?

Samuel Otti: Der Biogedanke
hat uns schon immer iiberzeugt.
Dazu kommt, dass ich von einem
Biobetrieb komme und somit
der Biolandbau schon herkunfts-
bedingt ist. Das Risiko bei der
Umstellung war fiir unseren klei-
nen Betrieb gering.

Ich bin ein agrarpolitisch enga-
gierter Bauer, und mir ist schon
seit langem klar, dass die bisheri-
ge Landwirtschaftspolitik keine
Perspektive hat und gegen eine
Wand lduft.

Rechtzeitige Reaktionen waren
fiir uns notwendig.

Alle reden von Strukturanpas-
sungen und Deregulierung. Hat
ein Betrieb, der mit 11 ha weit un-
ter dem heutigen schweizerischen
Durchschnitt liegt, iiberhaupt ei-
ne Chance, auch in Zukunft zu
iiberleben?

Samuel Otti: Ich glaube nicht an
die Wirtschaftsprognosen, wo-
nach nur mit stetigem quantita-
tivem Wachstum = Strukturan-
passungen bewiltigt werden
konnen. Bei uns ist Land nach
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wie vor rar, und somit ist
Flichenwachstum im Moment
sowieso nicht moglich. Dazu
kommt, dass ich mich nicht als
Teilzeitbauer eigne und Zuer-
werb ausserhalb des Betriebes
fiir mich kein Thema ist. So ist
fiir uns klar, dass wir den Weg
iber qualitatives Wachstum,
Selbstvermarktung,  Verarbei-
tung und soziale Betreuung su-
chen miissen.

Konkret heisst das: Wir haben
unseren Betrieb mit rund 2 ha
Gemiisekulturen  intensiviert
und vermarkten unsere Produk-
te fast ausschliesslich selbst
(Gemiise, Kdse). Um unser An-
gebot im Hofladen und am
Marktstand in Biel attraktiver
gestalten zu konnen, kaufen wir
auch eine ganze Palette weiterer
Bioprodukte zu. Diese Form der
Vermarktung erforderte  viel
Aufbauarbeit, und die Marktan-
teile, vor allem beim Kése, muss-
ten wir uns echt erarbeiten. Im
sozialen Bereich sind wir an ei-
nem Familientherapie-Projekt,
das mit ausgestiegenen Drogen-
abhéngigen arbeitet, beteiligt
und betreuen in diesem Rahmen
eine Person auf unserem Be-
trieb.

Eine moderne Landwirtschaft
soll marktgerecht und ékologisch
produzieren. Was heisst das fiir

BIOGEMUSE

= «Wir muUssen
voll am Ball bleiben»

Euren Betrieb: Bewirtschaftet Ihr
Euren Betrieb in diesem Sinne
«modern»?

Samuel Otti: Wir versuchen der
Dynamik der Landwirtschafts-
politik voraus zu sein und bewirt-
schaften unseren Betrieb auch
aus diesem Grund biologisch.
Zusammen mit einer nachfrage-
orientierten Vermarktung versu-
chen wir diese Vorgaben zu er-
reichen. Marktorientiert produ-
zieren darf aber nicht einfach bil-
liger heissen. Denn wirklich dko-
logisch produziert kann nicht bil-
liger sein, da die Produktionsko-
sten bekanntlich vor allem im
Gemiisebau deutlich hoher sind
als beispielsweise in der Inte-
grierten Produktion. Die Konsu-
mentinnen und Konsumenten
sowie Grossverteiler, wie COOP,
miissen jetzt beweisen, dass sie
bereit sind, fiir Bioprodukte
auch einen hoheren Preis zu be-
zahlen.

Dennoch war es schon immer
auch bei uns zu Hause ein
Grundsatz, dass Bioprodukte so-
wohl fiir die Frau Pfarrer als
auch fiir den Lastwagenchauf-
feur erschwinglich sein miissen,
was sich entsprechend auf unsere
Preisbildung auswirkt.

Die Hauptprodukte Eures Betrie-
bes vermarktet Ihr direkt - war-

AVG
GALMIZ2

Samuel und Isabell Otti bewirtschaften in Oberwil bei Biiren einen
gemischten Betrieb. Seit bald zwei Jahren ist Samuel Otti
Verwaltungsrat der Bio Gemiise AVG. In einem Gesprich iiber
Landwirtschaft, Vermarktung und die Bio Gemiise AVG méchten
wir den Vizeprisidenten der AVG vorstellen.

um engagierst Du Dich dennoch
in einer bduerlichen Vermark-
tungsgenossenschaft wie der Bio
Gemiise AVG?

Samuel Ofti: Die béuerlichen
Selbsthilfeorganisationen  sind
sehr wichtig, damit wir von den
Grossverteilern nicht vollig ab-
héngig werden. Wir diirfen als
Biobauern, anders als bei den an-
deren landwirtschaftlichen Orga-
nisationen (z.B. fenaco) die Ver-
marktung und die Verkaufs-
kanile nicht aus der Hand geben.
Die Vertretung bauerlicher Inter-
essen gegeniiber den Abnehmern
ist eine ganz zentrale Aufgabe
unserer bauerlichen Organisatio-
nen, wie die der AVG. Dazu
braucht es aber starke und gut or-
ganisierte Strukturen.

Die Direktvermarktung, wie wir
sie recht stark ausgebaut haben,
hat ihre klaren Grenzen und ist
nur fiir eine sehr beschrénkte An-
zahl von Betrieben maglich und
wirtschaftlich auch wirklich loh-
nend. Auch wir werden ab dem
néchsten Jahr noch vermehrt mit
der AVG zusammenarbeiten, in-
dem wir gewisse Produkte im
Vertrag fiir sie anbauen.

In einer Selbsthilfeorganisation,
wie der AVG, kann der Produ-
zent auch noch in der Vermark-
tung seiner Erzeugnisse mitreden.
Nebst diesen allgemeinen Inter-



essen sind fiir unseren Betrieb
auch die zentralen Funktionen
der AVG wichtig, wie die Ver-
mittlung von Produkten, die wir
nicht selber anbauen konnen, und
den vertraglichen Absatz von
Gemiise, das wir nicht selbst ver-
markten wollen (Zwiebeln usw.).

Was werden Deiner Meinung
nach die Hauptaufgaben der Bio
Gemiise AVG sein?

Samuel Otti: Die AVG muss gute
und aufnahmefahige Vermark-
tungskandle fiir den Absatz der
Produkte ihrer Vertragsprodu-
zenten erarbeiten. Gut heisst in
diesem Fall vor allem auch zu-
verldssig und Absatz zu mog-
lichst guten Bedingungen, die
auch gerechte Produzentenprei-
se ermdglichen. Dazu muss sich
die AVG eine moglichst starke
Marktposition erkdmpfen!

Eine bauerliche Genossenschaft,
wie die AVG, soll aber auch
Dienstleistungen, wie das Ver-
mitteln von Hilfsstoffen und
Saatgut, das Zurverfiigungstellen
von Gebinden, die Transport-
moglichkeiten, aber auch das Be-
ratungsangebot bereitstellen.

Der Biomarkt wiichst zur Zeit
sehr rasch. Was sind unter diesen
Bedingungen die dringendsten
Aufgaben der AVG?
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gehéren den Bioproduzenten.

Samuel Otti: Die AVG muss wei-
tere Marktanteile ergattern,
moglichst gross am Markt mit-
machen, um so in den Bereichen
Gemiise, Obst und Kartoffeln
weiterhin Biomarktleaderin zu
bleiben. Je starker die Genossen-
schaft ist, um so grosser ist ihre
Bedeutung und das Gewicht fiir
eine gute Position am Markt,
und dementsprechend muss sie
von den Abnehmern und Mit-
konkurrenten ernst genommen
werden.

In dieser Position ist die AVG
auch attraktiv fiir neue Biobe-
triebe. Nur so kann das Angebot
vergrossert und der steigenden
Nachfrage angepasst werden.
Um weiteren Betrieben eine
Umstellung zu ermoglichen, ist
aber auch eine gute Fachbera-
tung notig. In diesem Bereich
braucht es weitere Anstrengun-
gen.

Unsere Genossenschaft muss
auch noch vermehrte Anstren-
gungen im Bereich der Offent-
lichkeitsarbeit ~ unternehmen.
AVG bezogene PR-Massnah-
men fiir Gemiise und Friichte,
die zu einer AVG-Produkteiden-
titét fiihren, sind dringend notig.
Wir miissen jetzt am Ball blei-
ben, denn wenn private Gross-
hindler diesen Markt unter den
Nagel reissen, haben wir Produ-
zenten {iberhaupt nichts mehr
mitzubestimmen.

Was konnen die Bioproduzentin-

nen und -produzenten zur
erfolgreichen Umsetzung die-
ser Aufgaben beitragen?

Samuel Otti: Die AVG sollte
ihren  Vertragsproduzenten
den Absatz garantieren kon-
nen, dafiir muss die Ware dann
auch geliefert werden, insbeson-

dere auch dann, wenn die Wa-
re rar ist. Dazu sind fein
ausgearbeitete Vertrige
notig. Die AVG darf
von den Produzenten
nicht als Uberschuss-
ventil zu Gunsten
anderer Vermark-
tungskanéle be-
nutzt  werden.
Dazu braucht es
eine  Solidaritat
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Wie wiinschst Du Dir die Ent-
wicklung des Schweizer Bio-
marktes?

Samuel Otti: Der Biomarkt soll-
te sich nicht zu rasch entwickeln,
damit einerseits die gute Glaub-
wiirdigkeit der Bioprodukte er-
halten werden kann und ande-
rerseits die Marktstrukturen den
Produzenten nicht aus dem Ru-
der laufen und Drohungen von
Importen plotzlich wahr werden.
Das «Biobewusstsein» braucht
eine gewisse Zeit, bis es in die
Képfe der Produzenten und
Konsumentinnen und Konsu-
menten eingedrungen ist.

Allgemein soll in Zukunft ein
moglichst grosser Anteil der
Nahrungsmittel aus Bioanbau

Biomilch-Vermarktung a la Otti Oberwil

Die beiden Otti-Biobetriebe (Daniel und Samuel Otti) verkaufen ihre Milch zum gleichen Preis wie ihre Kollegen an die Dorf-
kaserei. Der Kaser verpflichtet sich, die Otti-Milch zu Biokase zu verarbeiten. Die Produktions- und Lagereinrichtungen

" Wenn der Markt es
will, so konnen das
auch 100 % der Nah-
rungsmittel sein! Wir
miissen  versuchen,

den Markt in diese

Richtung zu beeinflus-

sen.
Wenn wir méglichst viele Konsu-
mentinnen und Konsumenten

iiberzeugen konnen, dass Er-
zeugnisse aus dem Biolandbau
die einzig richtigen sind, so wird
auch die Nachfrage weiterhin gut
sein!

Besten Dank fiir das interessante
Gespriich.

Interview:

Martin Lichtenhahn,

AVG Galmiz

Die Gebriider Otti verpflichten sich ihrerseits, den gesamten Bioké&se zu festgelegten Bedingungen zuriickzukaufen und zu

vermarkten.

Hauptabnehmer sind Marktfahrer, Kése- und Bioldden sowie Kasehandler und die eigene Direktvermarktung.

Erfreulicherweise lauft der Kaseabsatz so gut, dass die gesamte Milchmenge zu Biokdase verarbeitet werden kann. Der Bio-
zuschlag auf dem Milchpreis muss mit einer méglichst guten Vermarktung erarbeitet werden. Im Gegensatz zur Milch ihrer
Kollegen im Dorf lauft diese Art der Milchvermarktung ohne einen Rappen Bundesgelder.
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