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Verkauf von Bioprodukten:
Wie wird der Verbraucher informiert?

Eine Studie des Instituts fiir Agrarpolitik und
landwirtschaftliche Marktlehre der Univer-
sitit Hohenheim ging der Frage nach, wie in
Geschiiften mit Produkten aus biologischem
Landbau Verbraucher iiber deren Herkunft
informiert werden. Dafiir besuchten die Au-
torin Gudrun Schlenczek und Jutta Beringer
konventionelle Lebensmittelgeschiifte, Re-
formhéuser und Naturkostliden. Ziel der
Untersuchung war es, die Beratungskompe-
tenz der Verkaufer zu erfassen.

Eine einheitliche Kennzeichnung von Bio-
Produkten, wie sie fiir die EG seit dem 24. Ju-
ni 1991 in Kraft ist, soll EG-weit die Herstel-
lung, Kontrolle und Kennzeichnung von Bio-
Lebensmitteln regeln. Jeder der weltweit
iiber 90 Landbauverbinde hat sich jedoch ei-
gene Erzeugungsrichtlinien gegeben. Die der
Schweizer sowie der deutschen Verbdnde
sind strenger als die vieler anderer Lénder.
Die einheitliche Kennzeichnung auf dem EG-
Markt birgt die Gefahr, dass der Verbraucher
nur das EG-Symbol achtet und annimmt, dass
alle Nahrungsmittel aus dkologischem Land-
bau unter gleichem Standard erzeugt werden.
Da die deutschen und Schweizer Produkte
nach strengeren Richtlinien erzeugt werden,
sind sie auch teurer. Um den inléndischen Er-
zeugnissen eine Chance auf dem Markt zu ge-
ben, ist daher eine Aufklarung iiber die Pro-
duktionsmassstdbe notig. Eine Moglichkeit
hierfiir bietet der Verkaufsort.

Unvollstandige Deklaration

Das Ergebnis der Studie zeigt, dass nur in ei-
nem Drittel der unorganisierten Naturkost-
liden, in 39 Prozent der Einzelhandelsge-
schifte und in 16 Prozent der Reformhéuser
das angebotene Gemiise, Obst und Getreide
vollstindig ausgezeichnet ist.

Unwissenheit der Verkaufer

In fast allen Naturkostldden waren die Wa-
renzeichen der Verbdnde des biologischen
Landbaus bekannt. In einem Drittel der kon-
ventionellen Geschifte und in mehr als der
Hiilfte der Reformhauser konnten die Ver-
kaufer diese Erzeugnisse jedoch nicht ein-

deutig von anderen abgrenzen, sondern ord-
neten auch Pseudo-Bio-Produkte dem 6ko-
logischen Landbau zu. In fast einem Drittel
der Reformhauser und in 21 Prozent der kon-
ventionellen Geschifte konnte das Verkaufs-
personal kein Produkt aus okologischem
Landbau den Interviewerinnen zeigen, ob-
wohl diese in ihrem Laden angeboten wur-
den.

Die Informationssituation
verbessern - aber wie?

Die vorliegende Erhebung zeigt, dass es fiir

Angesichts der Tatsache, dass 45 Prozent
der Kaufer von Produkten aus dkologischem
Landbau solche kaufen, um eine umweltge-
rechte Landwirtschaft zu unterstiitzen, miis-
sten Produzenten und Vermarkter von Pro-
dukten des okologischen Landbaus grosstes
Interesse an diesem kritischen Verbraucher
haben. Denn gerade er konnte mit dem Kauf
der unter strengeren Okologischen Bedin-
gungen erzeugten inlandischen Produkte ei-
ne umweltgerechte Landwirtschaft im Inland
unterstiitzen.
Gudrun Schlenczek Gasser
(Stark gekiirzt von der Red.)

die Verbande hochste Zeit wird,
durch  Offentlichkeitsarbeit ~ihre
Warenzeichen in der Ebene des Ver-
kaufs bekanntzumachen. In An-
betracht der  EG-einheitlichen
Kennzeichnung und der damit ver-
bundenen Wettbewerbsproblema-
tik wird es fiir die inlindischen
Verbdnde dusserst wichtig, ihre
Ware von unter weniger strengen
Standards erzeugten Produkten
abzugrenzen und Priferenzen fiir
die eigenen Erzeugnisse zu schaffen.
Entscheidend ist auch die Infor
mation - durch beispielsweise in
sichtbarer Nihe zum angebotenen
Produkt ausgelegtes Informations-
material.

Verkauferschulung
wichtig

Die Ausbildung des Verkaufsperso-
nals iiber die Herkiinfte von Pro-
dukten des okologischen Landbaus
sollte dringend verbessert werden,
gerade auch, weil die personliche
Beratungspeziell fiir den Absatzvon
Produkten des okologischen Land-
baus eine besondere Bedeutung hat.
Es sollten Verkéuferschulungen an-
geboten werden, die von den An-
bauorganisationen getragen werden
und die iiber die Warenzeichen der
Organisationen, die wichtigsten
Richtlinieninhalte und iiber die Pro-
dukte informieren.

Aktuelle Zahlen zum 6kologi-
schen Landbau in Deutschland

In der BRD haben sich 1988 die Verbdnde des oko-
logischen Landbaus in der ArbeitsGemeinschaft
Okologischer Landbau (AGOL) zusammengeschlos-
sen (die Mitgliedsverbande sind in Tabelle 1 aufge-
fihrt). Insgesamt wurden zu Beginn des Jahres 1993
127 000 ha nach den AGOLRichtlinien bewirt-
schaftet, das sind rund 30% mehr als im Vorjahr.

Tabelle 1 Anzahl der Betriebe und die Anbaufléche
der AGOL-Betriebe (BRD)

Zahl der Betriebe Fldache in ha

Demeter 1234 30875
Bioland 2 146 60313
Naturland 544 20 270
ANOG 74 3032
Biokreis 141 2414
BOW 162 669
Gaa 84 9 667
Gesamtsumme 4 385 127 240

Quelle: AGOL (Stand 1.1.93)

Tabelle 2 Zahlen zum Okologischen Landbau in
den neuen Bundeslandern (Oktober 1992)

In den neuen Bundeslandern ist die Zahl der ckolo-
gisch bewirtschafteten Flache stark angestiegen.
Nachdem Anfang 1990 nur wenige Hektar dkolo-
gisch bewirtschoﬁet wurden, waren es im Okfober
1992 bereits tber 80 000 ha (vgl. Tabelle 2). In die-
ser Zahl sind allerdings mehr als die Halfte von An-
bauverbanden enthalten, die nicht Mitglied der
AGOL sind.

Neue Bundeslander gesamt:

Land Zahl der Betriebe Fldche in ha
Mecklenburg-Vorpommern 245 46115
Brandenburg 60 19109
Sachsen/Anhalt 118 7 007
Sachsen 36 2 364
Thiringen 33 7 417
Gesamtsumme 492 82012

Quelle: Stiftung Okologie und Landbau nach Angaben der Géa und der Broschire «Okologischer Landbau in den neven Bundeslindern»
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