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Film- und Kino-Reklame.

Von Paul E. Eckel, Ziirich.

Ueber das Gebiet der Reklame habe ich schon viel
und oft geschrieben, nicht aber iiber das spezielle Gebiet
der Film- und Kino-Reklame, die uns insofern schon
stark interessieren muss, als die moderne Werbetdtigkeit
im Film Dimensionen angenommen hat, die zum Teil
zur Bewunderung rufen, zum andern Teil einzudimmen
notig geworden sind. Wenn ich es heute unternehme, iiber
Kino-Reklame zu plaudern, so ist es ein kleines Wagnis,
steht mir leider trotz der reichhaltigsten Sammlungen,
die ich an Plakaten, Prospekten und Amnzeigen aller Art
besitze, auf dem Gebiete der Kinematographie nur eine
ganz bescheidene Kollektion zur Verfiigung. Ich hoffe,
von den reklamemachenden Fabriken des Auslandes
punkto Material beschickt zu werden, um in einem zwei-
ten Artikel heute Versdumtes und Uebergangenes nach-
holen zu konnen.

In der Film- und Kino-Reklame unterscheiden wir
eigentlich zunéchst drei Hauptkategorien: 1. Die Reklame
der Filmfabriken, 2. die Reklame der Filmverleih - Ge-
schifte und 3. die Reklame der Lichtspieltheater. Die
ersten zwei Kategorien fallen meist zusammen, d. h. die
Reklamen sind meist dieselben, mit dem Unterschiede
nur, dass die Filmfabriken zunéchst ihre Annoncen er-
lassen und Szenarios versenden, um die Filmverleihunter-
nehmungen auf ihre Neuerscheinungen aufmerksam zu
machen, wahrenddem diese letzteren spater meist die
ganz gleiche Publizitdt gegeniiber den Theaterbesitzern
unternehmen.

Verfolgen wir nun einmal, wie ein neuer Film pro-

pagiert wird. Zunéchst liest man in den Fachblattern
kleine Notizen im Umfange von 5—20 Zeilen, welche im
redaktionellen Teil der Zeitung publiziert sind und aus
denen zu entnehmen ist, dass der berithmte Regisseur X
zur Herstellung von 6 grossen Filmwerken bei der Fa-
brik Y engagiert worden sei. In der nichsten Nummer
liest man dann, dass es dem Regisseur X gelungen sei,
die Filmfirma Z fiir die Y-Fabrik zu gewinnen und dass
demnéchst mit den Arbeiten begonnen wiirde. Zu gleicher
Zeit finden wir in allen Fachblittern entweder am Fusse
von unzdhligen Textseiten die Worte ,,Dschainas™ in
einer Nummer darauf, ebenso in einer sehr fetten
Reklame-Zeile unter dem Textteil die Worte: ,,Die Rache
der Dschainas”, bis dann vielleicht im dritten Heft eine
mehrfarbige Werbearbeit erscheint, die den bildhiibschen
Kopf einer Indierin, einer Dschainas (budhistische Sekte
in Indien) tragt. Ganz klein in der HKecke der Annonce,
in einem vornehmen kleinen Medaillon, ist die Fabrik-
marke der Filmfabrik abgebildet. In den ndchsten Heften
kommen dann ganze Bilderserien aus dem Film, sowie
die Mitteilung auf einer Annoncenseite, wie auch im
Textteil, dass der erste Teil des Filmes vorfithrungsbereit
sei. Man glaube nun ja nicht, dass dies die ganze Re-
klame-Arbeit darstelle. O nein, mittlerweile hat auch
die personliche Werbearbeit begonnen. Im Filmklub, an
der Filmborse, im Café, im Restaurant, iiberall, wo sich
,»Filmmenschen” begegnen, raunt man sich etwas in die
Ohren. Zuerst ,,Dschainas! Was ist das? Was soll das be-
deuten? Wer inseriert so?” Dann spater wieder: ,,Aha,
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