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Sunierung der Kinorehlame.

Von Walter Rhrens.

Unlidngst hat der Magistrat der Stadt Berlin ein Ver-
bot gegen das Ankleben der bunten und schreienden Kino-
plakate erlassen, die nach seiner Meinung das Anstands-
egefiihl Strassenbild Man
glaubte in interessierten Kreisen in diesem Verbot nicht

verletzen und das storen.
nur eine Sorge fiir die allgemeine Aesthetik, sondern
auch einen Sturmlaufversuch gegen die Kinos von Ber-
Jin iiberhaupt zu sehen, da sich diese Lichtspieltheater in
der deutschen Metropole einer nicht unbedeutenden Pro-
sperenz erfreuen. Allein bei sachlicher und ruhiger Fir-
wigung musste man sich sagen, dass in der Tat diese Lit-
fass-Kinobilder durchaus nicht immer das waren, was
man gemeinhin geschnrackvoll nennt. Eine Sucht nach
perverser Vergrosserung, Verzerrung und pathologischer
Farbenkleckserei fing ar, in diesen Plakaten sich hei-
misch zu machen.  Malerschmierfinken mit akklimati-
siertem Grossenwahn glaubten in der Herstellung von
Lichtspielaffichen ein ertragreiches Betiatigungsfeld fiir
ihre stiimperischen Hohenfluggeliiste zu finden, und sie
iitberboten sich gegenseitig in der Fabrikation ebenso grob
einfdltiger wie aufdringlich farbiger Bilder; unter deren
Aegide nun die verschiedenen Wochenschlager in das
Bewusstsein der Strassenginger gehdmmert werden soll-
ten. Und das durchaus nicht etwa blos in Berlin, be-
wahre! s fiele leicht, noch ein halbes Dutzend anderer
Grosstéddte zu nennen, in denen sich das Kinoplakat mit
derselben schmet-

Das Ver-

breiten Dreistigkeit orgienfroh und

ternd bunt um die Litfassdulen klammerte. . .

bot des Berliner Magistrates ist daher dazu angetan, ein-
mal die prinzipielle Frage einer Priifung zu unterziehen,
inwieweit die Kinoreklame iiberhaupt den zeitgeméssen
ernsthaften Propaganda entspricht

Forderungen einer

und wo die Bestrebungen einzusetzen haben, die eine
zweckmiissige Besserung vorhandener Uebelstéinde her-
beiftihren kénnen.

Um iiber das Wesen der Kino-Reklame — iiber-
hraupt jeder Reklame — klar zu werden, hat man sie nach
zwei Hauptrichtungen hin zu untersuchen: namlich nach
Tnhalt und Form. Diese beiden fiir sich selbstéindigen
Begriffe der Reklame stehen in einem Kausalverhéltnis,
wie man es einzig im Bereich des Reklamewesens findet
und man kann die Aufgabe, die jeder Begriff fiir sich zu
erfiillen hat, kurz dahin formulieren: Die Form dient
dazu, das Interesse und die Aufmerksamkeit des Publi-
kums in moglichst nachhaltigem Masse auf den Inhalt
zu lenken. Das Gebot der modernmen Kunst aber ver-
langt, dass Form und Inhalt in einem harmonischen Ver-
hiltnisse zu einander stehen, in einem logischen Zusam-
menhang, sofern es sich bei der Forni win bildliche Dar-
stellungen und dergleichen handelt.

Nun zur Kinoreklame. Diese umfasst hauptséchlich:
die Affiche, die erliuternden Photographien zum Film,
das Zeitungsinserat, das Theaterprogramm, den Schau-
fensterschmuck der Theater. Was zum ersten tiber die
Form dieser Propagandamittel zu sagen ist, das wire
der Hinweis aunf die iibertriebene Druckschrift bei den
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