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daher warten sie ganz gern ein paar Wo-
chen, bis der Film «ilter» wird und in das
15 Cents-Kino kommt. Die

zwischen den einzelnen Kategorien betrigt

Zeitdifferenz

meist nur 14 Tage, und selbst ein Film-
Snob kann nicht behaupten, daf} ein Film
in vier oder sechs Wochen schimmelt wie
Wurst oder Kiise.

Kinos
Hinsicht mehr: sie

Aullerdem bieten die kleineren
auch in einer anderen
sind angewiesen. mehr zu bieten, da sie ja
mit der Premieren-Noblesse der grolien
Kinos Schritt Wir

wissen nicht, welcher Theaterbesitzer das

nicht halten konnen.
«Giveaway» erfunden hat; aber wenn wir
es wiillten, wiirden wir seinen Namen nicht
hat seiner Gilde nichts

nennen, (l[‘l‘lll er

Gutes getan. Das «Giveaway» ist eine
«Draufgabe»; sie wurde von Theater«fach-
leuten» eingefiihrt, die dadurch der Kon-
kurrenz einen Vorsprung abgewinnen woll-
ten. Das Prinzip ist einfach: der Konkur-
rent zeigt «nur» zwei gute Filme; ich aber
zeige zwei gute Filme und auBlerdem gebe
ich bekannt, daBl jede Besucherin an einem
bestimmten Tage ein «Geschenk» bekommt.
Diese Unsitte hat schlieBlich dazu gefiihrt,
dall in manchen Orten die Kinobesitzer in
dem unsinnigen Bestreben, sich gegenseitig
die Kundschaft wegzuschnappen, soviel
Draufgaben gegeben haben, bis sie daran
zugrunde gingen. Natiirlich ist dieses «Gi-
veaway-Geschift» typisch amerikanisch or-
ganisiert. Man gibt z B. eine Tasse eines
DreiBig-Stiick-Porzellan-Service: wenn die
Besucherin jetzt die anderen Teile des Ge-
schirrs haben will, mul} sie an allen folgen-
den Wochen ins Kino kommen. Das niichste

Mal
dann den Deckel der Zuckerdose; die Zuk-

bekommt sie vielleicht eine Schale,
kerdose folgt die iibernichste Woche, und
so fort — das Ganze ist viel kliger, als
wenn man ein einziges, komplettes Stiick
weggeben wiirde und kein Anreiz bestiinde,
wiederzukommen. Auf demselben Prinzip
beruht die Weggabe eines Lexikon-Bandes.
Lexika bestehen meist aus vielen Binden,
und wer ein ganzes Lexikon haben will,
mull eben entsprechend oft in dasselbe
Kino kommen. Die «Giveaways» sind von
die sich

regelrechten Firmen organisiert,

nur damit und sonst mit nichts befassen
(alles in Amerika ist spezialisiert); sie lie-
fert dem Theaterbesitzer eine lange Liste
von Gegenstinden, deren gemeinsames
Merkmal es ist, daBl sie aus vielen Teilen
bestehen. Alle Draufgaben werden nur an
Frauen gegeben. Man rechnet damit, dal
Frauen ohnedies nicht allein ins Kino kom-

men, sondern immer eine Begleitung haben.

Ueberdies sind Frauen — nicht nur in
Amerika, wie meine Schweizer Freunde
wohl wissen — iiberall gleich, und «fallen

auf solche Dinge eher herein».

Solange die «Draufgaben» ein verniinf-
tiges Mal} hatten, waren sie als ein gewis-
ser Anreiz nicht ganz von der Hand zu
Thea-
gegenseitig zu

weisen: aber als konkurrierende
terbesitzer begannen, sich

iibertrumpfen und allmihlich Schokoladen,

36

Lunchpakete, ja sogar komplette Mahlzei-
ten wegzugeben, war es klar, dafl diese Un-
sitte das Geschift ruinieren mufite. Als die
«Giveaways» ihre Wirkung einbiliten, er-
Arten
der Gliicksspiele. die den Kinobesuch heben

fanden die Amerikaner die vielen

sollten.

Gliicksspiele sind in vielen amerikani-
schen Staaten verboten, daher muBite man
das Ganze geschickt verkleiden. Die Fox-
Westkiiste jeden
Mittwochabend einen sogenannten «Cash
Club». Mitglied dieses «Clubs» wird jeder,

der am Mittwoch eine Karte kauft, worauf

Theater an der haben

sein Name in eine Liste eingetragen wird.
Er bekommt eine Nummer. In der Pause
wird ausgelost, welche Nummer den «Cash-

Alle Fox-Theater
Telephonleitungen verbun-

Preis» gewinnt. sind

durch private
den, und man stellt bald fest, ob der Be-
sitzer der gewinnenden Nummer in einem
der Theater anwesend ist. Wenn ja, be-

kommt er den Preis, und es folgt eine
Reihe kleinerer Preise. Wenn der Ungliick-
selige an diesem Mittwoch nicht ins Kino
ging, so ist der Preis verfallen und er be.
kommt nur einen Trostpreis von 10 Dol-
lars, iiber den er sich griin drgert, denn der
Cash-Preis ist oft 1500 Dollars und mehr!
Woher das Geld kommt? Klar, aus dem
Publikum. Die Kinos spenden einen An-
fangsbetrag fiir den Cash-Preis, und alle
Preise, die nicht behoben werden, fallen
automatisch in den Fonds und machen ihn
grofler. In der Stadt Los Angeles gibt es
als 200000 Mitglieder des

Cash-Clubs, was beweist, was fiir ein gigan-

bereits mehr

tisches Geschift das Ganze ist: aber oft
kommt es vor, dal der Gewinner nicht an-
wesend ist, worauf der grofle Preis immer
mehr und mehr anschwillt. Der Cash-Club-
Abend ist der Mittwochabend, der in Los
Angeles als besonders schwacher Kinotag
galt: jetzt geht die ganze Stadt am Mitt-
woch in die Fox-Kinos, und alle anderen
Kinos stehen an diesem Abend leer.

Die besten Spieltage sind der Sonntag,
der Samstag und der Donnerstag, welcher
der «Ausgehtag» fiir Angestellte ist; mehr
als 40 Prozent des gesamten Wochenumsat-
zes wird am Samstag und Sonntag gemacht.

Demzufolge sind Cash-Clubs, Giveaways
und derartige Dinge immer nur an den
schwiichsten Tagen, meist am Montag,

Dienstag, Mittwoch, und sie helfen dem
Kino iiber die schwachen Tage hinweg —
oder auch nicht. Viele Kinos haben Lottos,
Nummernspiele oder andere Belustigungen,
die der geheimen Spielwut des Publikums
Rechnung tragen. Auch diese Spiele sind
von Gesellschaften organisiert. Der Kino-
theaterbesitzer zahlt einen bestimmten Be-
trag und «abonniert» gewissermaflen die
Dienste der Gesellschaft. An dem bestimm-
ten Abend erscheint ein Auto, welches die
Roulette, den Ansager und alle Hilfsmittel
herbeifithrt. Der Mann erscheint auf der
Biihne, das Lotto findet statt, und nachher
packt er seine Sachen zusammen und fihrt
in das nichste Kino, das sich «abonniert»
hat. Der Kinobesitzer hat keine Sorgen,
braucht kein verstirktes Personal, und be-

kommt alles ins Haus geliefert.

J. W., Hollywood.

Eine Auszeichnung fiir unsern Korrespondenten
in Hollywood

Unser J. W.-Korrespondent in Hollywood
hat den 1. Preis fiir Filmberichterstattung
im Monat Mirz fiir seine Berichte in un-
serem Fachorgan erhalten. Der Wetthewerb
wird jeweils von der Zeitung «Hollywood
DaBl die Beurtei-
rein sachlichen Ueberlegungen

Reporter» veranstaltet.

lung von

ausgeht, wird aus der Tatsache deutlich,
dal} J. W. keineswegs nur die Lichtseiten
des amerikanischen Filmwesens in unserem
Blatte schildert; man scheint also auch in
Hollywood eine gerechte, fordernde Kritik

fiir beachtenswert zu halten.

-

-
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Ein Filmstudio in Vevey!

Es scheint, als wolle Vevey der Nachbar-

stadt Montreux zuvorkommen. Eine neu-
gegriindete Gesellschaft «Studio de Beau-

regard S.A.» will dort schon in Kiirze ein

Schweizer FILM Suisse

kleines Filmatelier errichten, das in erster
Reihe der schweizerischen Produktion die-
nen soll. Laut Pressemeldungen ist das not-
wendige Kapital den Unternehmern bereits
gesichert, sodall keinerlei Unterstiitzung
seitens der Behorden erforderlich wiire; es

besteht jedoch die Absicht, den Industrie-
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