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Annabella, die reizende Darstellerin in

«Das Schloss im Mond», (Wings of the

Morning). Film Technicolor New World
Pictures 20 th Century Fox.

Auch

muss nur iber die Schwierigkeiten gespro-

mit der schonen Norma Shearer
chen werden, die sie am Beginn ihrer Lauf-
bahn zu iiberwinden hatte, um sie sofort
in Trinen ausbrechen zu lassen.

Ein beliebtes Hilfsmittel, um die Kiinst-
ler in die notwendige traurige Stimmung
zu versetzen, ist die Musik. Joan Crawford
hat zu diesem Zwecke in ihrer Garderobe
Schallplatten
schwermiitigen Liebesliedern, aber auch mit

ein  Grammophon und mit
Musikstiicken von Chopin und Mendelssohn,
durch welche sie stets zu Trinen geriihrt
wird. Dieselbe Methode hat auch die Wiener
Schauspielerin Luise Rainer, die sich mit

Vorliebe

Volkslieder oder Schumann’s

einige traurige Osterreichische

«Traumerei»

vorspielen lisst. «Es geniigt durchaus nicht,
vor der Kamera bloss Trinen zu zeigen»,
«Um

Stimmung wirklich echt wiedergeben zu kon-

meint Luise Rainer. eine traurige
aen, muss der Schauspieler auch tatsichlich
diese Stimmung fiithlen, und hiezu ist fiir
mich die Musik das beste Mittel.»

Jean Harlow ldsst sich von ihrem Regis-
seur traurige Geschichten erzihlen; Myrna
Loy hat es am einfachsten, da bei ihr der
blosse Wunsch zu weinen geniigt, um Tri-
nen hervorzulocken, wihrend Jeanette Mac-
Donald sich

in ihrer Garderobe konzentriert

Filmaufnahme
ihr

die Darstellung jeder gewiinschten

kurz vor der
und
dann
Stimmung gelingt.

Es zeigt sich also, dass von den Kroko-
der meistens

dilstrinen Filmschauspieler

mit Unrecht gesprochen wird.

Ein Kulturfilm vom Bodensee

Otto Trippel, Miinchen, hat einen neuen
Kulturfilm gedreht: «Rund um den Boden-
see», in welchem die drei Uferstaaten mit
ihrer Kulturwelt, ihren Sitten und Gebriu-
chen, bedacht sind. Die Schweiz ist darin
sehr gut vertreten. Der Film beginnt im
Vorarlberg, zieht sich dann in das Bliiten-
meer des Rorschacherberges hiniiber, durch-
wandert die ehrwiirdige Kulturstadt St. Gal-
len und lidsst besonders gut das den See be-
herrschende Sidntismassiv spielen. Dass der
Zeppelin von Friedrichshafen und die Wein-
berge von Hagnau und Meersburg, der Pal-
menzauber der Insel Mainau und der See-
strand von Konstanz mitspielen, ist selbst-
Man sieht auch die bunten
Trachten der Stadt Ueberlingen, die Schi-
fer im Hinterland, die markigen Fischer
der Insel Reichenau und den Abschluss bil-
det in diesem neuen Kulturfilm vom Boden-
see die tobende Wasser-Symphonie
Rheinfalls bei Schaffhausen.

verstandlich.

des

Der Werbefilm

In der Naturwissenschaft ist jeder Fort-
schritt gebunden an das Experiment. Das
ist eine Frage an die Natur und ein Zwang
immer
be-

wahrt vor der falschen Fragestellung und

zur Antwort. Probieren geht da

iiber Studieren, aber das Studieren

damit vor Umwegen. In der Kunst ist
jeder Fortschritt, jede
Mittel an

diesem

Verfeinerung der
Aber

voraus und parallel gehen

das Erlebnis gekniipft.
muss
Goethes «anhaltende mechanische Uebung»,
die uns «endlich das Geistige auszudriicken
fihig macht». Auch ist das Erlebnis nicht
unmittelbar und nicht als Substanz zu ge-
sonst werden aus den

brauchen; grossen

Schmerzen die kleinen Lieder. In der Tech-

18

als Bahnbrecher

nik fiithrt der Weg zum Fortschritt iiber
die Laboratoriumsarbeit, das Basteln, den

Amateurerfinder, den Aussenseitereinfall.
Das Denken, die «Theorie», die «Hypo-
these» muss als Antrieb und Begleitung

wirken. So wurde die Filmmontage in der
uns einst und immer noch begeisternden
Form nicht durch - Probieren oder im
Drang des Betriebes, sondern durch Den-
ken in weltferner Dachstube gefunden.
Die theoretische Vorarbeit eines das Ganze
des Films stets iiberblickenden Mansarden-
fanatikers hat die Praktiker an die ent-
scheidende Fragestellung fiir das Experi-
fand

Ant-

ment herangefithrt und die Praxis

dann auf Anhieb die entscheidende

Schweizer FILM Suisse

die

hoheren

der Praktiker durch

beigebrachten

So wiichst

vom Theoretiker

Z\\'l‘,(’ke.
Wir

eine

wort.

Zeit Stummfilms
Sie

stilistische

hatten zur des

«Avantgarde». konnte als die

technische und Versuchswerk-

stitte der Filmkunst gelten. Sie war die
des «un-

Pflegestitte des «unbedingten»,

abhingigen» Films, einer Filmkunst aus
dem Materialstil des «Filmischen» an sich:
eines auf seine «Wunder» eingeschrinkten,
Bildender
lichst fernen Films der Tricks, eines «funk-

Films Ur-

elementen der Bewegung. Dieser Vortrupp

von Theater und Kunst mog-

tionalen» ohne Handlung aus
rettete sich in die Anfangszeiten des Ton-
Hier
unloslichen Aufgaben einer Verschmelzung
Musik Bild
zu einer dramaturgischen Einheit an’ ihn

Vor
Waffen gestreckt. Er erkldrte sich fiir un-

films hiniiber, traten die scheinbar

von Sprache, Geridusch, und

heran. diesen Aufgaben hat er die

zustindig und iberliess die Kldarung der

iitbermenschlich  schweren dem

Werbefilm.

Neben seinen so erdennahen, klarumris-

Fragen

senen Aufgaben als Mittler des Warenum-

satzes, als Wecker un- oder halbbewusster
Bediirfnisse des Volkes ist so dem Werbe-
film also auch die Aufgabe einer Versuchs-
werkstitte fiir die Verfeinerung und Durch-
bildung der Ausdrucksmittel des Films zu-
gefallen. Die unbedingte Verpflichtung zum
Auffallenden und Lebendigen in knapper
Form macht den Werbefilmer zum Freund
und Beschiitzer aller neuartigen Einfille
zur Abkiirzung des Weges vom Gedankli-
chen und Stimmungsmissigen zum Aus-
druck. Schon friiher, zur Zeit des Stumm-
films, hatte der mit Einnahmen aus seinen
Filmen immer spirlich bedachte Avant-
gardist im Werbefilm oft die einzige Mog-
lichkeit zur gewinnbringenden Verwertung
seiner ausserhalb der Spielfilmindustrie an-
gestellten und mit ihr in scheinbar keiner-
lei zwingende Verbindung zu bringenden
Versuche. Ruttmanns Bewegungs-Studien,
vom Expressionismus der Malerei angeregt,
sind heute gewissermassen tidgliches Brot
des Werbefilms. Nicht weniger fruchtbar
erwiesen sich Fischingers verwandte Ein-
fille, namentlich hinsichtlich der Verbin-
dung von Musik und Laufbildsprache. Von
hier, vom Werbefilm aus erst, fanden diese
vorwirtsreisenden neuen Ausdrucksmittel
den Weg zum Spielfilm.

Der Werbefilm hat bisher

am unabhingigsten gehalten. Er hat seine

sich filmisch

Stellung in nichster Nihe des eigengesetz-
lichen Films bezogen. Er ist am weitesten
entfernt vom Theater, aber auch von der
Bildenden Kunst, dagegen am nichsten dem
Rhythmischen geblieben, der Musik. Immer
ist er verhaftet dem Trick; dem Zeichen-
trick, dem Sachtrick. Aus der Verbindung
beider Trickarten, immer unter Fiihrung
der Musik, gewinnt er stindig neue Mog-
lichkeiten des raschen und iiberraschenden
der Nihe
(«Der deutsche Film».)

Ausdrucks. Gern verweilt er in

des Grotesken.
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