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SCHWEIZER FILM SUISSE

Mehr Wahrheit und Saub

erieil In der Reklame !

Wir stehen kurz vor dem Erscheinen der Pro-
duktions- bezw. Verleihprogramme, die uns mit den
neuen Film-Angeboten fiir die Spielzeit 1934-1935
bekannt machen werden. Die deutschen Produzen-
ten und Verleiher sind ermahnt worden, sich bei
ihren Ankiindigungen einer gewissen Zuriickhal-
tung zu befleissigen, da es im Interesse des in
allen Liindern so ungemein schwierigen Kinoge-
schiiftes dringend ratsam erscheint, nicht mehr
zu versprechen, als nach gewissenhaftester Selbst-
priifung auch gehalten werden kann ! Die Schwei-
zer Verleihfirmen, denen bei dem kommenden
Abschluss  diesmal eine ganz besonders grosse
Verantwortung zufiillt, mégen die gleiche Mah-
nung beherzigen, um den Lichtspieltheaterbesit-
zern und letzten Endes ebenfalls sich selbst Nach-
teile zu ersparen. Auch dem Publikum gegeniiber
ist Ehrlichkeit am Platze, denn der Kinobesucher,
dessen Eintrittsgeld ja schliesslich unser ganzes
Gewerbe finanziert, hat ein Anrecht darauf, nicht
durch iibertriebene - Anpreisungen -irregefiihrt zu
werden, Verirgerungen durch Enttiuschungen aus
solchem Grunde kénnen ihm leicht das ganze In-
teresse am Film rauben, zumal wenn er des 6ftern
die gleichen schlechten Erfahrungen gemacht hat.
Im Inseratenteil der Tageszeitungen, wo die Thea-
terbesitzer ihren neuen Spielplan anzeigen, iiber-
bietet oft der eine den andern mit «Schlagworten».
Es haben leider vereinzelte Theaterbesitzer immer
noch die irrige Auffassung, ohne die Verwen-
dung von ‘nicht mehr zu iiberbietenden Superla-
tiven nicht existieren zu konnen. Eine falsche
Ansicht, denn das kinofreudige Publikum liisst
sich sicher nicht mehr durch iibertriebene An-
preisungen beeinflussen, sondern bildet sich nach
Besichtigung des betreffenden Films secine eigene
Meinung.

Herr Theaterbesitzer, wir wissen, dass Sie zu
kédmpfen haben, dass Ihr Geschift eins der
schwersten, eins der unsichersten ist, dass aber
Klappern nun mal zum Handwerk gehort, dass
Reklame sein muss. Wir begreifen sehr wohl,
dass der Konkurrenzkampf ein unerhort schwie-
riger ist — aber — seien wir mal ehrlich, klin-
gen die Anpreisungen nicht manchmal zu markt-
schreierisch, erinnern sie nicht zu sehr an jene
Zeiten vor 30 Jahren, wo der Film auf Jahr-
miirkten und Rummelplitzen eine ganz primitive
Schaubudenangelegenheit war ? Die Zeiten des
« Groschen-Kintopps » sind doch vorbei. Es sind
Theater entstanden, grosse, schéne Réume mit
Polstersesseln und gepflegtem und geschultem
Personal, wodurch das Lichtspielhaus zu den re-
priisentativsten Unterhaltungsstiitten einer jeden
Stadt gerechnet werden muss. Noblesse oblige.
Entsprechend dem Wert Thres Theaters und sei-
ner Bedeutung fiir die Bewohner Ihrer Stadt
muss auch Ihre Propaganda sein, denn — der
Film und mit ihm seine Werbung, Propaganda
und Reklame ist ein Kulturfaktor ersten Ranges
geworden. Und wer Kultur am laufenden Film-
band in Metern verkauft, der hat die Pflicht und
Schuldigkeit, auch eine Kultur in den dazu ge-
hérigen Werbemdglichkeiten zu zeigen !

Verleiher und Theaterbesitzer ! Es geht in Eu-
ren Anpreisungen auch ohne Superlative, ohne
jene argen Uebertreibungen, iiber die der geistig
geweckte doch nur-lichelt ! Und womit Euch auf
die Dauer bestimmt nicht gedient sein kann, denn
auch die breiteste Masse des Publikums wird ei-

Kithe von NAGY

und

nes Tages misstrauisch. « Man merkt die Absicht
und man ist.verstimmt ! « Haltet Euch mal ver-
gleichsweise die Reklame der Biihnen vor Augen!
Kann man miteinander nicht vergleichen ? Doch,
man kann, wenn man will ! Auch das Lichtspiel-
haus ist eine Kulturstiitte, wenn Ihr sie als solche
zu pflegen versteht. Darum gebet den Kampf auf,
Euch gegenseitig in den Inseratenankiindigungen
zu iibertrumpfen und Ihr werdet viel Aerger und
sehr viel Geld sparen !

Reklame muss sein, um zu verdienen. « Geld
machen ohne Reklame kann nur die Reichsdruk-
kerei », hiess vor einigen Jahren der Leitsatz ei-
ner amerikanisch-deutschen Verleihfirma. Es ge-
niigt nicht, den besten Film herauszubringen, die
Ocffentlichkeit muss es auch wissen. Der Thea-
terbesitzer sollte hierbei so rechnen, dass die Re-
klame keine direkte Ausgabe ist, sondern mehr
eine  Kapitalanlage bedeutet. Es kommt hierbei
oftmals viel mehr auf die gute Idee an als auf
den Etat. Viele Filme bieten durch ihren Inhalt
ganz billige Reklamemdglichkeiten, Ein Beispiel:
die neugegriindete Schweizer Produktionsfirma
Basilea verfilmt mehrere Werke des bekannten
Heimatdichters Dr. Gustav Renker. Was liegt
niiher, als an alle Buchhandlungen des Ortes, wo
einer dieser Filme lduft, mit der Bitte heranzu-
treten, ein ganzes Schaufenster oder einen Teil
desselben mit den Biichern des Autors zu deko-
rieren und daneb einige hotos aufzu-
stellen, deren Rahmen einen textlichen Hinweis
auf die Vorfiilhrung des Films im X-Theater
trigt. Der Buchhiindler wird erstens mehr von
diesen Biichern, die durch die Verfilmung aktuell
geworden sind, absetzen und somit die Sonder-
« Ausstellung » nicht bereuen, und dann wird er
gern ein paar Freikarten fiir sich und seine An-
gehorigen verwenden. Kostenpunkt fiir den Thea-
terbesitzer gléich Null. Die Photos nimmt der
Verleiher wieder zuriick. Es lassen sich im eng
begrenzten Rahmen dieses Artikels keine wei-
tern Beispiele mehr anfiihren, aber die meisten
Filme enthalten irgendwelche Moglichkeiten, be-
stimmte Ideen ohne besondere Kosten auszuwer-
ten.

Ein schwieriges Kapitel ist das Plakat. Auch
fiir den, der es herstellen lisst, denn es muss in
den meisten Fillen der Geschmack der Grosstadt
und der Kleinstadt, des In-, sowie des Auslandes
auf einen Nenner gebracht werden. Ein Kunst-
stiick an sich also! Es gibt schrecklich kitschige
Plakate. Obwohl jedes Plakat, sei es fiir Schuh-
wichse, Schonheitsmittel oder fiir einen I'ilm als
Werbung bestimmt, eine Anziehungskraft inhoch-
ster Potenz besitzen muss, so ist hiermit doch
keineswegs gesagt, dass das <Auffallende», durch
welches die Aufmerksamkeit des Voriibergehen-

den erweckt wird, Kitsch sein muss. Und doch, |

da werden wir manches Mal noch an die — Schau-
bude erinnert! Der Theaterbesitzer kann aber
gute, kiinstlerisch wirksame Plakate verlangen, er
muss es sogar, denn das Plakat ist gewissermas-
sen seine Geschiiftskarte, durch die er einen
neuen Kunden werben will. (Aehnlich, wie die
ausgestellten Bilder als <« Kostprobe » anzupre-
chen sind.) Er muss also beim Abschluss aufmerk-
sam darauf achten, dass das Reklamematerial dem
Wert seines Unternehmens entspricht. Schlechte
Plakate konnen ja beim Abschluss auch den Wert
des Tilms beeinflussen. — Wenn man es sich
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leisten kann, sollte man lieber selbst die Kosten
einer neuen Plakatanfertigung tragen, als min-
derwertige Erzeugnisse verwenden. Das oberste
Prinzip des Plakates muss seine Einprigsamkeit
sein. Es muss den Beschauer instinktiv in eine
Ideenverbindung zum Sujet bringen. Durch sach-
gemiisse Verteilung der Fliche und Farbe er-
reicht man den sogenannten < Blickfang». Jede
Ueberlastung - aber erreicht nur das Gegenteil.
Allein mit sparsamsten Mitteln erhilt das Plakat
Schlagkraft und damit Wirkung.

Mit zur erksnmstcn Pwpavnnda stellt die per-
sonliche Anv heit eines Sch 1 dar, der
in dem betreffenden Film die Hauptrolle >p101t
Aber auch hier soll man sich vor Uebertreibun-
gen und falschen Angaben hiiten, Der Verleiher
und der Theaterbesitzer mége auch in dieser Hin-
sicht Vorsicht walten lassen, denn mit der Wahr-
heit kommt man immer noch am allerweitesten.
Es ist zum Beispiel keine Propaganda fiir einen
Kiepura-Film, wenn man die beiden Hauptdarstel-
ler — Jan Kiepura und Martha Eggerth — als
soeben verheiratet vermeldet. Dieser Film, « Mein
Herz ruft nach Dir», wird auch ohne dass die
Beiden ein Ehepaar geworden sind, ein Kassen-
schlager werden. In Wirklichkeit ist die Meldung
von der Trauung in London wieder mal eine
« Ente ». Otto BEHRENS.

Eine Reise nach Wien

In Wien finden vom 16. Juni bis 2. Juli aus
Anlass der Vierzigjahrfeier der ersten Filmvor-
filhrung internationale I'ilm-Fest-Wochen statt,
bei welchen sich die prominentesten Filmdarstel-
ler und Regisseure der Welt ein Stelldichein ge-
ben werden. Bei dieser Veranstaltung wird eine
Auswahl der besten Filme getroffen werden. Vor-
lidufig sind fiir den Wetthewerb siebzehn auslin-
dische und mehrere osterreichische Filme ange-
meldet. Der beste Film wird mit dem Ehrenzei-
chen einer «Goldenen Kamera» ausgezeichnet,
mit der Bedingung, zu dem betreffenden Film
einen Kurzfilm von 400 bis 500 Meter Liinge iiber
Oesterreichs Land und Volk als Beiprogramm
auszufiithren. Zur Konkurrenz der Filmdarsteller
haben sich bis jetzt 150 Personen gemeldet. Der
Sieger oder die Siegerin erhiilt sogleich ein En-
gagement fiir sechs Filme.

Aus diesem Anlasse organisiert der Prisident
des Schweiz. Filmverleiher-Verbandes, Herr Dr.
Egghard, im Einvernehmen mit dem Schweiz.
Lichtspieltheater-Verband, deutsche und italie-
nische Schweiz und der Association Cinématogra-
phique Suisse romande eine Gesellschaftsreise
nach Wien, und zwar in der Zeit vom 22. bis ein-
schliesslich 29. Juni 1934.

PROGRAMM :
Freitag, 22. Juni 1934 :

Direkter Zug Paris-Basel-Wien ohne Anhalt in
Ziirich-Hauptbahnhof.

Abfahrt in Zurich-Enge um 8 Uhr.

Von auswirts Kommende haben ab Ziirich-Haupt-
bahnhof einen Verbindungszug um 7** Uhr
nach Ziirich-Enge.

Salzburg an 17** Uhr abends.

Samstag, 23. Juni 1934 :

Besichtigung der Stadt Salzburg und ihrer Se-
henswiirdigkeiten.

Abreise nach Wien 15% Uhr, Ankunft in Wien-
Westbahnhof 20% Uhr, Transport ins Hotel
Maria-Hilf.

Aufenthalt in Wien bis

Freitag, 29. Juni 1934
Abreise direkt nach Ziirich 8 Ulir morgens.
Ankuuft Ziirich-Hauptbahnhof am 29. Juni 22%

Vorgesehcn in Wien sind :

Empfang durch den Schweizer Gesandten.

Teilnahme an den offiziellen Veranstaltungen
der Film-Festwochen.

Halbtiigige Stadtbesichtigungs-Rundfahrt in Ge-
sellschaftskraftwagen mit Besuch des Schlosses
Schonbrunn und der historischen Wagenburg.

Besuch des Praters mit Autocar,

Besuch eines Heurigen in Grinzing.

Besichtigung eines IMilmateliers in Betrieb.

Halbtitiger Autocar-Ausflug in den Wiener-
wald nach Heiligenkreuz, Besichtigung des welt-
bekannten Klosters und nach Baden bei Wien,
Besuch des Spielkasinos (Roulette).

Der Gesamtpreis

fir die Gesellschaftsreise betrigt 220,— Schwei-

zerfranken. In diesem Preis sind inbegriffen :

Die Fahrspesen II. KI. S-Zug von Ziirich bis
Wien und zuriick, unter Beriicksichtigung des
ermiissigten Gesellschaftstarifes ;

6 Tage Halbpension d. w. Nichtigung — Schwei-
]zer Friihstiick — Mittagessen im Hotel Maria-
1.

Besmhtlgungsrundfalut im Autocar mit Besichti-
gung des Schlosses Schénbrunn und der histo-
rischen Wagenburg ;

Fahrt in den Prater mit Autocar, Besuch eines
Heuugen in Grinzing (exkl. Abendessen) ;
Fahrt im Autocar zur Besichtigung eines Iilm-

ateliers ;

Halbtigiger Autocar-Ausflug durch den Wiener-
wald nach Baden ;

Beforderung des Gepiicks in Salzburg und in
‘Wien vom Bahnhof ins Hotel und umgekehrt,
und 10 % Trinkgeldablgse bei allen in Be-
tracht kommenden Leistungen.

Da dieses vorteilhafte Arrangement nur da-
durch erzielt werden konnte, dass diese Veran-
staltung als Gesellschaftsreise organisiert wird,
erscheint es notwendig, moglichst bald die An-
zahl der Reiseteilnehmer festzustellen. Sie werden
daher im eigenen, sowie in kollegialem Interesse
hoflich und dringend ersucht, allerlingstens bis
30. Mai 1934 Thre allfillige Teilnahme bekannt
zu geben, und zwar an den Sekretir des Schweiz.
Lichtspieltheater-Verbandes deutsche und italie-
nische Schweiz, Herrn Joseph Lang, Theater-
strasse 3, Ziirich, Tél. 29.189.

Wir geben uns der bestimmten Hoffnung hin,
dass Sie an dieser Gesellschaftsreise, welche da-
zu bestimmt ist, Thnen die Schénheiten-der alten
Kaiserstadt an der Donau, Salzburgs und des
Wienerwaldes zu zeigen, gleichzeitig aber auch
vom Standpunkte des Filmes durch die daselbst
stattfindenden Film-Fest-Wochen von Interesse
fiir Sie sein diirften, teilnehmen werden. Auch
bitten wir Sie, in geeigneter Weise bei Ihren Ver-
wandten, Freunden und Bekannten im Sinne einer
Teilnahme an dieser Gesellschaftsreise entspre-
chend Propaganda machen zu wollen.

Tiichtiger, erfolgreicher

Filmreisender

seit iiber 30 Jahren in der Branche,
mit 15jéhriger Reise- Erfahrung,
suchf Engagement als Reisender
oder Geschéftsfithrer in Kino, Ver-
leih efc. per sofort. - Gefl. Offerten
an JOS.SCHUMACHER, Ober-
dorfstrasse 27, Ziirich 1.

Wir brachten unsere Q
| 1] mm

PRODUKTION 1934-35

bereits zum Versand.
Im Falle Sie dieselbe
nicht erhielten, bitten
wir um sofortigen Be-
richt.

interna Tonfilm Vertriebs A.G.

Stauffacherstrasse 41

ZURICH a
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wiederum fabelhaft
in ihrem neuesten Grosslustsplel
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DIESER FILM LAUFT GEGEN-
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VERLEIH

Etvna FiLm ©° A.-G.,

WARTIG mit AUSSERORDENT-
LICHEM ERFOLG IN ZURICH
UND IST BEREITS DIE

WOCHE PROLONGIERT.

LUZERN

Mitielbholzers
Abessinienflug

&rste schweizerische Tonfilm ~E&xpedition
Operafeur : E. BERNA.

Ein durchschlagender Erfolg bei Publikum und Presse.
Trofz sommerlicher Hifze, im Orienf in Ziirich vierfe Wo-
che prolongierf. Der erfolgreichste Mittelholzer ~ Film.

Terminieren Sie rechizeilig.

Preesens~Film A.~G., Ziirich

Telepbon

27.185
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