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Georges Bretscher

Medienpadagogik
Eine Befragung in der Deutschschweiz

1. Die Aufgabenstellung

Im Rahmen des Projektes « Medienpadagogiky» der AV-Zentral-
stelle am Pestalozzianum Zurich erwies es sich als notig, die theoreti-
schen Grundlagen, die vorliegenden Erfahrungen und Publikationen
durch eine empirische Untersuchung zu erganzen.

Es galt,

— bisher nicht erfaBte medienpadagogische Erfahrungen und
Beobachtungen zu registrieren;

— die Notwendigkeit einer schulischen Medienpadagogik ab-
klaren zu helfen;

— die Motivation und Argumentation verschiedenster Gruppie-
rungen kennenzulernen;

— die aktuelle Lage fir die Realisation einer schulischen Medien-
padagogik abzuschatzen.

Ein weiteres Untersuchungsziel bestand darin, Hinweise fir die
Brauchbarkeit eines in seinen Grundzugen vorliegenden Konzeptes zu
sammeln, um es gegebenenfalls modifizieren und verfeinern zu kénnen.
Insbesondere sollten Grundlagen zu einer naheren Bestimmung der
Curriculumdeterminanten einer schulischen Medienpadagogik bereit-
gestellt werden. Der vorliegende Artikel stellt eine teils geklrzte, teils
erweiterte Fassung der Untersuchungsberichte zuhanden des Pesta-
lozzianums dar?.

Es war zum vornherein klar, daR die benotigten empirischen
Zusatzinformationen nicht auf dem Weg irgendeiner Reprasentativ-
untersuchung gewonnen werden konnten. Sowohl das komplexe
Forschungsziel als auch die vorhandenen materiellen und personellen
Ressourcen zwangen zu bestimmten Selbstbeschrankungen, die dann
allerdings optimal auszuntitzen waren:

— Sowohl Schiler als auch vom Problem «Medienpadagogik»
betroffene Erwachsenengruppen sollten berlicksichtigt werden.
— Die einzelnen Zielgruppen der Untersuchung konnten nicht
nach ldealvorstellungen der empirischen Sozialforschung aus-
gewahlt werden. Konkret: Wahrend es bei den zu befragenden

1 G. Bretscher, «Projekt Medienpadagogik. Ergebnis der Gruppendiskus-
sionen; Ergebnisse der Lehrer-Schiiler-Diskussionen», AV-Zentralstelle, Pestalozzi-
anum Zirich 1974.
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Erwachsenen und Fachleuten zum Teil noch moglich war, (iber
den geographischen Raum des Kantons Zirich hinauszugehen
und Leute aus anderen Deutschschweizer Kantonen einzube-
ziehen, mufRte man sich bei der Befragung von Schiilern eng an
die vorhandenen Befragungsmoglichkeiten halten. Aus for-
schungsokonomischen Grinden drangte sich hier die Losung
auf, Lehrer der verschiedenen Schulstufen aus dem Kanton
Zurich mit ihren Klassen Gesprache durchfuhren zu lassen.

Daraus geht hervor, dalR die Untersuchung unter dem Aspekt
der befragten Zielgruppen in zwei Teile gegliedert werden mulfte:

— Befragung von Erwachsenen (interkantonal);
— Befragung von Schiilern (kantonal, das heilt Kanton Zirich).

Hinsichtlich der Untersuchungsmethode ergaben sich dadurch
keine grofRen Unterschiede, was dem folgenden Kapitel zu entnehmen
ist.

2. Zum methodischen Vorgehen in der Untersuchung

Bei jeder sozialwissenschaftlichen Erhebung stellt sich die
Frage, in welcher Form und in welchem Umfang Daten oder Aussagen
gesammelt werden sollen. Das Problem wird um so schwieriger, je
breiter sich der Fragenkomplex darstellt, iber den Grundlagenmaterial
zu beschaffen ist. Grundsatzlich sind nattrlich alle Erhebungstechniken
denkbar. Es gilt aber, eine Methode zu finden, die sowohl der Komplixi-
tat des Untersuchungsgegenstandes und der Heterogenitat der zu be-
fragenden Gruppen Rechnung tragt als auch einen optimalen Einsatz
der verfiigbaren Mittel ermoglicht.

Fir die Erhebung von Grundlagenmaterial tiber das sehr breit
gefaldite Thema « Medienpadagogik» drangte sich die Methode der
Gruppendiskussion auf. Es handelt sich dabei um ein Vorgehen, das
im Bereich der angewandten qualitativen Sozialforschung immer mehr
an Bedeutung gewinnt.

Die Diskussionsrunde besteht in der Regel aus funf bis zehn
Gesprachsteilnehmern und einem Diskussionsleiter. Ausschlaggebend
ist dabei, da® der Diskussionsleiter das Gesprach gewissermalien
«heimlich» und in einer ungezwungenen Atmosphare leitet. Seine
Aufgabe besteht darin, die Teilnehmer auf bestimmte Themata zu len-
ken, den Dialog und Diskurse zwischen den Teilnehmern zu fordern
und gegebenenfalls zurliickhaltend «in die Tiefe zu schurfen». Zu diesem
Zweck wird ein « Gesprachsleitfadeny, das heil’t eine Art unverbind-
licher, schwach standardisierter Fragebogen, verwendet!. Das Kon-

1 Eine Wiedergabe des verwendeten Leitfadens ist hier aus Platzgriinden
nicht moéglich, aber auch nicht unbedingt erforderlich: Es geht aus den Gruppen-
berichten hervor, welche Themata vom Diskussionsleiter angeschnitten beziehungs-
weise von den Diskussionsteilnehmern spontan erwahnt wurden.
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zept der organisierten Geschlossenheit der Diskussionsrunde gegen
aulRen und der gleichzeitigen Offenheit gegen innen hilft mit, Personen
mit den verschiedensten sozialen Voraussetzungen (zum Beispiel Bil-
dung) zu spontanen Auferungen zu veranlassen, die anderweitig
kaum erhaltlich waren.

Nicht nur aus den beschriebenen Griinden ist es erforderlich,
dalR der Diskussionsleiter lber eine entsprechende psychologische
Ausbildung und Erfahrung verfligt: Die zweite Phase der Methode —
die Auswertung des auf Tonband aufgezeichneten Gesprachs — stellt
grofRe Anforderungen an den Untersuchungsleiter. Gilt es hier doch, die
im Gesprach empfangenen subjektiven Eindriicke mit den Ergebnissen
der «objektiven» Protokollierung (zum Beispiel Bandaufnahme) zu
verkoppeln und interpretierend in die Form eines schriftlichen Ge-
sprachsprotokolls zu gielBen. Die Form des Protokolls ergibt sich einer-
seits aus dem vorgegebenen Untersuchungsziel und anderseits aus den
anfanglich nicht vollstandig festlegbaren Dimensionen des Gesprachs.
Erfahrungsgemal zeigt es sich, dal® auf diese Weise — ohne dalR die
Gesprachsteilnehmer im klassischen Sinne «befragt» worden waren —
prazise Auskiinfte und Daten lber folgende Bereiche gewonnen wer-
den konnen:

— Erfahrungen und Wissen;

— Verhaltensformen;

— Bedurfnisse;

— sprachliche Ausdrucksweisen und gebrauchliche Begriffe;

— rationale und affektgesteuerte Argumentationen und Planvor-

stellungen.

Diese Angaben werden als Selbstauskiinfte und in der Form von
Aussagen uber andere Personen und Gruppen (Heterostereotype!)
abgegeben. Mit Hilfe von Tiefeninterview -Techniken lassen sich weit-
gehende Schlisse auf die motivationalen Hintergrinde der einzelnen
Aussagen ableiten. Damit konnen letztere mit ihrem fir das Unter-
suchungsziel relevanten Stellenwert versehen werden.

Die beschrankten Quantifizierungsmoglichkeiten bilden den ein-
zigen Nachteil der Gruppendiskussion. Diesem Mange! (der im vorlie-
genden, konkreten Fall ohnehin kaum mit irgendeiner Methode be-
seitigt werden konnte) stehen jedoch die folgenden beiden, entschei-
denden Vorteile gegenuber.

1. Die administrativ einfache Untersuchungsanlage ist im Vergleich
mit anderen sozialwissenschaftlichen Methoden sehr kosten-
sparend.

2. Die Offenheit der Gesprache, bedingt durch einen schwach
standardisierten Leitfaden und psychologische Gesprachstech-
niken, erbringt hochste qualitative Effizienz: Gerade wenn es
um die Abklarung eines Bedurfnis-, Wissens- und Motivations-
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spektrums geht, lassen sich auf diese Art nahezu alle Aspekte
erfassen.

Die Betonung des qualitativen Aspektes dieser Untersuchungs-

methode und die erwahnten forschungsokonomischen Zwange liel3en
in der vorliegenden Untersuchung ein Streben nach absoluter Repra-
sentativitat der Befragten in den Hintergrund treten. Dennoch wurde
selbstverstandlich versucht, das Spektrum der befragten Personen in
verschiedenen Dimensionen optimal auszuweiten:

— Es wurde darauf geachtet, nicht nur die von einer schulischen

Medienpadagogik am unmittelbarsten «betroffenen» Erwach-
senen zu befragen (Lehrer und Eltern), sondern auch gesell-
schaftliche Interessengruppen zu berticksichtigen, die in sekun-
dar-direkter Weise mit der Problemstellung verbunden sind
(zum Beispiel Politiker, Sozialarbeiter, Medienmitarbeiter usw.).
Innerhalb dieser Gruppen achtete man darauf, eine moglichst
ausgewogene Verteilung der Diskussionsteilnehmer hinsichtlich
Fachgebiets, beruflichen Status, Wohnorts, gesellschafts- und
parteipolitischer Orientierung usw. herbeizufuhren. Unter relativ
groBem administrativem Aufwand versuchte das Pestalozzia-
num, hundertacht unter solchen Gesichtspunkten ausgewahlte
Personen zu zehn Gruppengesprachen zusammenzufiuhren.
Siebzig nahmen schlielllich an den Gesprachen teil, siebzehn
waren kurzfristig verhindert, die restlichen einundzwanzig ein-
geladenen Personen waren nicht zu gewinnen (zum Teil aus
inhaltlichen, zum Teil aus zeitlichen Griinden).

Bei der Befragung der Schiiler wurden pro Schulstufe zwei
Klassen (beziehungsweise deren Lehrer) in die Untersuchung
einbezogen: je eine aus eher stadtischen Verhaltnissen, die
andere aus einem weniger dicht besiedelten Teil des Kantons.
Innerhalb der Einzelklassen versuchte man entweder die ganze
Klasse am Gesprach zu beteiligen oder aber eine Auswahl nach
Kriterien wie Schichtzugehorigkeit, Geschlecht oder Artikulier-
fahigkeit zu treffen.

Art und GroBBe der Erwachsenen- beziehungsweise

Fachgruppen

30

Die zehn Gruppen setzten sich zahlenmalig wie folgt zusammen:
3.0. Medienmitarbeiter................. 7 Personen
3. . Medienkritiker. . o«. &: oo siaigasi 4 Personen
3.2. Medienwissenschafter ............. 4 Personen
3.3. Medienpadagogen | ............... 4 Personen
3.4. Medienpadagogen Il .............. 5 Personen
3.5. Lehrer aller Schulstufen ............ 9 Personen



3.6. Beruflich gemischte Gruppe (Sozial-

arbeiter, Psychologen, Arzte, Geistliche) 8 Personen
3.7. Hohe Beamte, Politiker ............ 3 Personen
S8 Eltetn ki i e e 7 Elternpaare
S EMein il oo e s o e 6 Elternpaare
Fotal i el iiive v o s o vimain 70 Personen

Die Durchfihrung der Gruppengesprache

Samtliche Gesprache fanden im Zeitraum Marz-April 1974 statt.
Die Diskussionen mit den Erwachsenen- beziehungsweise Fachgrup-
pen leitete der Verfasser dieses Artikels gemall den bereits explizierten
Regeln des sozialwissenschaftlichen Verfahrens der Gruppendiskus-
sion. Jede der zehn Diskussionen wurde auf Band aufgenommen und
anschlieBend vom Diskussionsleiter in ein schriftliches Gesprachs-
protokoll umgewandelt. Zweck dieser Transponierung war, die AuRe-
rungen in knapper und pragnanter Form festzuhalten, Gesprachspausen
und gelegentliche Exkurse zu eliminieren und das « Rohmaterial» (die
Bandaufnahmen) flir eine gezieltere Auswertung aufzubereiten.

Eine Serie von Gruppendiskussionen unter einem Diskussions-
leiter, wie sie mit Erwachsenen- beziehungsweise Fachgruppen statt-
fanden, konnte mit Schilergruppen aus verschiedenen Griinden nicht
durchgefiihrt werden. Vor allem forschungsokonomische Zwange stan-
den einem solchen Vorhaben entgegen. Man beschlof3 deshalb, folgen-
den Weg einzuschlagen:

1. Instruktion von zwolf Lehrerinnen und Lehrern. In zwei Briefings
mit dem Leiter der Erwachsenen-Gruppendiskussionen wurden
die Lehrer auf das Gesprach vorbereitet:

— Sie erhielten Aufschluf® Giber die Zielsetzung des Projekts;

— man besprach gemeinsam das methodische Vorgehen (Ge-
sprachstechnik);

— ein Gesprachsleitfaden wurde ausgehandigt (nicht verpflich-
tender, halb standardisierter Fragekatalog mit Themen-Check-
list);

— Methodik, Art und Umfang der Protokollierung wurde abge-
sprochen.

2. Durchfuhrung der Gesprache unter Leitung der Lehrer; Aus-
fertigung der Rohprotokolle durch die Lehrer.

Aus diesem Ablauf ist der Versuch ersichtlich, eine optimale und
flexible Losung fiir die Schilerbefragung zu finden, die sowohl eine
gewisse Standardisierung und Vergleichbarkeit der Gesprache ermog-
lichte als auch den Lehrern Gelegenheit bot, sich den besonderen Um-
standen ihrer Schule und ihrer Klasse anzupassen.
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Die Auswertung der Gesprachsprotokolle

Sowohl die Auswertung der Erwachsenengesprache als auch
die der Lehrerprotokolle wurden vom Autor des vorliegenden Berichtes
nach systematischen Gesichtspunkten vorgenommen. Die verwende-
ten Auswertungskategorien entsprechen im groRen und ganzen den
Strukturen, welche den nachfolgenden Abschnitten (Kapitel 3 und 4)
zugrunde liegen. Bei der Lektlre der Ergebnisse ist auf folgendes zu
achten?:

— Die fiir die Auswertung verwendeten Kategorien sind so ange-
legt, dal einerseits eine volle Ausschopfung der Aufzeichnun-
gen moglich wurde, andererseits aber auch der Vergleich zwi-
schen den einzelnen Gruppen gewabhrleistet blieb.

— Die Aufteilung der Einzelberichte in Untertitel und deren Abfolge
entspricht nicht dem effektiven Verlauf des jeweiligen Ge-
sprachs, sondern einem Analyseplan, der die verschiedenen
Diskussionen einem Vergleich zuganglich macht. Der Analyse-
plan ist fir jede Gruppe identisch.

— Die notierten AuRerungen sind im allgemeinen als die Meinung
der Gruppe aufzufassen. Wesentliche Divergenzen und Mei-
nungsverschiedenheiten innerhalb der Gruppe werden beson-
ders vermerkt; Zitate sind als solche gekennzeichnet.

— Bei den Lehrer-Schiiler-Diskussionen fielen die Gesprachsum-
stande recht unterschiedlich aus. Die zeitlichen und organisa-
torischen Zwange des Schulalltags noétigten die Lehrer zu
einem differenzierteren Vorgehen. Wahrend beispielsweise der
eine Lehrer Gelegenheit fand, eine oder zwei Stunden wahrend
der normalen Unterrichtszeit mit der ganzen Klasse zu sprechen,
sah sich ein anderer gezwungen, Freiwillige aus seiner Klasse
auf einen besonderen Zeitpunkt hin zu rekrutieren.

Neben den unterschiedlichen Gesprachsgelegenheiten und
-umstianden beeinflulBten natirlich auch der personliche Stil
und die speziellen Interessen des Lehrers die Anfertigung der
Protokolle.

Obwohl die Umstande des jeweiligen Gesprachs, der Umfang
und die Qualitaten der Rohprotokolle sich sehr unterschiedlich
gestalteten, war eine gezielte Auswertung dennoch maoglich.
Samtliche Lehrerinnen und Lehrer haben sich an den Ge-
sprachsleitfaden gehalten und gelegentliche Auslassungen und
Exkurse notiert, so wie das in den Briefings vereinbart worden
war.

— Im allgemeinen konnten keine grofien Differenzen zwischen
den beiden Klassen innerhalb einer Schulstufe festgestellt wer-

1 Eine detaillierte Schilderung der Analyse und Begriindung der Katagorien-
rahmen ist im Rahmen dieses Artikels nicht moglich, jedoch im ausfiihrlichen Bericht
zuhanden des Pestalozzianums zu finden.
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den. Es war daher relativ unproblematisch, die beiden Proto-
kolle fiir den Bericht zusammenzufassen.

— Die Darstellung der Ergebnisse ist so abgefalRt, dal® sie die
AuRerungen der Gesprachsteilnehmer und die protokollari-
schen Vermerke der Lehrer moglichst wortgetreu wiedergeben.
Zitate sind als solche gekennzeichnet.

— Ganz entscheidend fir die Lektiire und die Interpretation des

Lesers ist die folgende Implikation, auf die unbedingt Riicksicht
genommen werden muf3:
Die Ergebnisse konnen keinerlei Reprasentativitat beanspru-
chen. Vielmehr sollen die erarbeiteten Berichte uber die ein-
zelnen Gruppendiskussionen das Spektrum von Argumenten,
Aspekten und Einstellungen wiedergeben, wie sie in den Ge-
sprachen aufgetreten sind. Es handelt sich also um eine rein
qualitative Materialsammlung.

Gerade unter dem letzterwahnten Gesichtspunkt ist die teil-
weise Fokussierung der Untersuchung auf den Kanton Zirich als irre-
levant zu betrachten. Wohl wiirden sich in entsprechenden Studien mit
anderem geographischem Einzugsgebiet andere Akzentuierungen er-
geben (zum Beispiel in einem Bergkanton), doch hétte dies wohl keinen
groReren EinfluR auf die Breite der erfallten Probleme, Argumente und
Aspekte.

3. Erwachsene diskutieren iiber Medienpadagogik

Flr die Auswertung der zehn vorliegenden Gesprachsprotokolle
(Bandaufnahmen) wurden im wesentlichen die Stichworte verwendet,
wie sie die Untertitel in den einzelnen Gruppenberichten darsteilen:

— Das Problem « Massenkommunikation »
Die Strukturierung des Gesamtgebietes durch die Gruppe; Be-
griffsbildung; die «problematischsten» Medien.

— Die Relevanz schulischer Medienpadagogik
Auferungen Uber Notwendigkeit und grundsétzliche Probleme
einer schulischen Medienpadagogik.

— Medien — Mensch — Gesellschaft
Bei der Vorbereitung der Gesprache wurden provisorisch die
folgenden GroRen als curriculare Hauptdeterminanten bezeich-
net: Massenmedien, Schiiler, Schule, Gesellschaft.
Der Abschnitt enthalt AuRerungen der Gruppe zu diesem Pro-
blemkomplex und Gberschneidet sich zum Teil mit den Ubrigen
Abschnitten. Auf Vollstandigkeit wurde deshalb verzichtet.
Um ein abschlieBendes Bild uber curriculare Haupt- und Sub-
determinanten zu gewinnen, muf® man unbedingt den ganzen
Gruppenbericht in Betracht ziehen.
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— Lernziele schulischer Medienpadagogik
Die wichtigsten von der Gruppe genannten Lernziele in unge-
gliederter Form.

— Schulische Realisierungsformen
Sammlung der geaullerten eng praxisbezogenen Anregungen in
ungegliederter Form. Ansichten der Gruppe uber mogliche
Facherverbindungen, Medienpadagogik als Obligatorium und
die Zensurierungsproblematik.

— Bestehende und antizipierte Hindernisse
Ungegliederte Sammlung genannter Umstande, die einer schu-
lischen Medienpadagogik hinderlich sein konnten.

Uber zwei Kategorien (beziehungsweise Themata) kann hier
vorgangig berichtet werden, da sich zwischen den einzelnen Gruppen
keine wesentlichen Unterschiede ergaben. Es geht dabei um die Fra-
gen, welches die Zielgruppen medienpadagogischer Bemiithungen sein
sollten und wo die vielversprechendsten Ansatzpunkte lagen.

Als wichtigster Ansatzpunkt fiir eine schulische Medienpad-
agogik wird von allen Teilnehmern die Lehreraus- und -fortbildung ge-
nannt. Zumindest in der Ausbildung sollte Medienpadagogik obliga-
torisch sein, vornehmlich im Sinn einer breit verstandenen Kommuni-
kationspadagogik, einer Sensibilisierung fiir diesbezligliche Probleme.
Die Lehrer an den Lehrerbildungsstatten sollten sich Giber eine medien-
padagogische Praxis ausweisen konnen. Jedenfalls mussen es Pad-
agogen, nicht irgendwelche Medienspezialisten sein.

Bei der Lehrerfortbildung gehen die Meinungen etwas ausein-
ander: Form, Obligatorium, Honorierung usw. sind hier Diskussions-
punkte. Nicht aber die Notwendigkeit der Fortbildung.

Uber die Aus- und Fortbildung der Lehrkréfte (einschlieRlich
Vorschulstufe) kann medienpadagogisch am meisten erreicht werden:
Hier ergibt sich eine Multiplikatorfunktion.

Explizit und implizit wird immer wieder betont, dal’3 auch eine
gute schulische Medienpadagogik kein Ersatz fir die Erziehung im
Elternhaus sei. Damit ergibt sich ein der Lehrerausbildung untergeord-
neter, mit dieser aber eng verkniipfter zweiter Ansatzpunkt: die Erfas-
sung und Schulung der Elternschaft. Hier konnen verschiedene Wege
beschritten werden. Als am vielversprechendsten werden jedoch kombi-
nierte « Kursey» bezeichnet: in dem Sinn, daR sich die Eltern wenn immer
moglich zusammen mit den jeweils betroffenen Lehrern weiterbilden
und Gesprache fiihren sollen. Es gilt, «die Familie den Medien gegen-
uber zu starkeny». Das geeignetste Mittel dazu stellt die Schule dar, der
Lehrer, ein intensivierter Lehrer-Eltern-Kontakt.

Gewissermalfien in den Rang eines dritten Ansatzpunktes teilen
sich die Eigenaktivitat der Medien und die grundlegende Umformulie-
rung der heute geltenden schulischen Lernziele.

Bei fast allen Diskussionen wird vor allem bei diesen Fragen
(Zielgruppen und Ansatzpunkte schulischer Medienpadagogik) deut-
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lich, daR die Mehrzahl der Gruppenteilnehmer bei einer vertieften
Beschaftigung mit dem Problem « Kommunikationspadagogik» grofl3e
Lernprozesse bereits durchlaufen haben oder — in vielen Fallen — solche
im Verlauf des Gesprachs vollziehen:

Der hohe Stellenwert einer breit gefaliten Kommunikations-
padagogik und deren Konsequenzen fiir unsere Gesellschaft tritt hervor.
Ubergeordnetes Mittel zur Heranbildung kommunikationsfahiger Men-
schen ist in jedem Fall die verstarkte, unter Umstanden grundlegend
veranderte Kooperation aller Sozialisationsinstanzen.

3.0. Medienmitarbeiter
Das Problem « Massenkommunikation »

Grundsatzlich ist man sich der medienberuflichen Defizienzen,
der gesellschaftlichen Probleme, in welche die Medien verflochten sind,
sowie der Unzulanglichkeiten insbesondere der Medieninhalte und
mangelhafter eigener medienpadagogischer Tatigkeit bewuf3t. Ein Teil-
nehmer falt diese Problemkreise so zusammen: «Nicht einmal wir
reflektieren uber unser Tun. Bevor wir das nicht gemacht haben, konnen
wir auch nichts (Medienpadagogisches) weitergeben. Diese Reflexion
sollte noch vor der entsprechenden Lehrerausbildung kommen. »

Als «problematischstes» Medium gilt das Fernsehen, mit Ab-
stand folgen Radio, Presse, Film und Buch. Uneinig ist man sich
darlber, inwieweit der Medienbegriff auch nach Zeichensprache (Bild,
Ton, Wort) und institutionell (zum Beispiel Kirche, Schule) gefaldt
werden soll. Auch wenn das Fernsehen heute im Mittelpunkt steht,
betrachtet man diese Position als mediengeschichtlich voribergehende

Erscheinung.

Die Relevanz schulischer Medienpadagogik

Durchgehend einig ist man sich darin, daR in den Schulen ver-
mehrt medien- beziehungsweise kommunikationspadagogisch gewirkt
werden sollte. Es fallt auf, wie wenig Jugendliche Uber den medialen
Produktionsproze? wissen und wie unmittelbar die Beziehung zwi-
schen Kind und Massenmedium ist. Spontan wird nach Schulstufen
differenziert und das Feld Gber den engeren schulischen Bereich hinaus
erweitert:

— Ausbau der medieneigenen medienpddagogischen Anstren-
gungen; '

— direkte Mitarbeit in der Elternbildung;

— Zusammenarbeit mit Lehrkraften bei Produktionen;

— Ausdehnung der medienpadagogischen Anstrengungen auf die
Vorschulstufe.
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Allerdings meint man auch, dal3 die Arbeit und die Produkte des
Medienschaffenden fur die Schule nicht von erstrangiger Bedeutung
sind. «Sie (die Lehrer) haben so viel Wichtigeres, Elementareres zu
bewaltigen.»

Medien — Mensch — Gesellschaft:

Die Medienschaffenden versuchen aus eigener Verantwortlich-
keit heraus wenigstens ansatzweise medienpadagogisch zu wirken
(«desillusionierende» Sendungen, Hinweise auf die sekundare Wirk-
lichkeit in den Massenmedien, « Horenlehreny, « Sehenlehren»). Selbst-
kritik wird jedoch in sehr fundamentaler Weise geubt: «Wenn wir selbst
das Erziehungsziel des kritischen Verstehens vermehrt verfolgen wur-
den, konnte man die Schule und die Eltern entlasten.» Neben dem Ge-
halt der Produktionen solite auch deren Zielpublikum optimiert werden:
Sendungen fur Kinder und Eltern. Betont wird jedoch, dal® neben einer
«desillusionierenden» Tatigkeit auch der rekreative Aspekt nicht zu
kurz kommen dirfe («Erlebnisprogramme ohne Klischeesituationeny).

Die Kinder betrachten die Medien als etwas Selbstverstand-
liches, sie haben eine unmittelbare Beziehung zu ihnen. Was ihnen
fehlt, ist eine Hilfestellung, die vom « Konsumy in eine « bewulRte Aus-
einandersetzung» hineinfuhrt.

Den Eltern wird die groRte EinfluBmoglichkeit zugeschrieben,
es folgt die Schule in den unteren Stufen.

Aus der Sicht der Medienschaffenden hat der Lehrer ein grolRes
Bedirfnis nach handlicher, fundierter und kontinuierlicher (medien-
padagogischer) Information von seiten der Massenmedien.

Gefordert wird eine Institutionalisierung der gegenwartig feh-
lenden Kommunikation zwischen Schule und Medien. Dazu wird ein
« Medienverbund» angeregt. Neben dieser Kommunikation sollte der
Lehrer mehr Spielraum im Lehrplan erhalten. Sehr erwiinscht ware eine
parallele und gemeinsame Produktion von «Lektionen» durch Lehrer
und Medienschaffende. Gewarnt wird vor einer Uberforderung des
Lehrers, zumindest sollte er einmal Gelegenheit haben, sich seine
medienpadagogischen Ziele selbst zu erarbeiten. Der Lehrer ist jedoch
gezwungen, sich medienpadagogisch zu verhalten (Druck von seiten
der Schuler).

Ein «vehementes Pladoyer» von seiten des Fernsehens erfolgt
fur den Einbezug der Vorschulstufe in die schulische Medienpadagogik.

Als Erschwernis fur medienpadagogische Tatigkeit wird die
Generationendiskrepanz empfunden: Die Kinder benutzen die Medien
als vorgegebene Selbstverstandlichkeit, die Erzieher hinken in dieser
Beziehung hintennach. lhnen bereitet die Bewaltigung der Medien
Mubhe.
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Lernziele schulischer Medienpadagogik

Aufzeigen, dal® nur eine Mehrzahl von Informationskanalen ein
eigenes Urteil erlaubt;

den Heranwachsenden liber die unmittelbare Beziehung zum
Medium hinausfiihren zu bewul3ter, kritischer Auseinanderset-
zung;

Desillusionieren durch Aufdeckung und Lehren der Produk-
tionsprozesse;

Transparentmachen, warum bestimmte Kommunikationen uber-
haupt produziert werden;

Unterscheidenlehren zwischen primarer und sekundarer Wirk-
lichkeit;

ganz allgemein: die Rezeptions-, Beeinflussungs- und Wir-
kungsprozesse aufdecken, die im Medium und beim Rezipienten
auftreten;

Entmythologisieren, ohne dabei die Freude am Rezipieren zu
schmalern, das heiRt die Relativitat der Medien aufzuzeigen;
die Kette vermitteln: Selektionsfahigkeit — eigenes Urteil — per-
sonliche Freiheit;

die Artikulierfahigkeit verbessern, die Eigenaktivitat steigern.

In den unteren Stufen soll Medienpadagogik in den bestehen-

den Fachern integriert werden. Fur die Mittelstufe ware eventuell ein
medienpadagogisch speziell ausgebildeter Lehrer pro Schulhaus wiin-
schenswert. Bei den unteren Altersschichten geht es vor allem um die
Integration der Massenmedien in den Alltag und um eine elementare
technische Durchdringung der Medien. Die intellektuelle Auseinander-
setzung ist erst etwa von der 6. Klasse an moglich.
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Schulische Realisierungsformen

— Wichtig ist, daR die traditionellen Bildungstrdger Wort und

Schrift erweitert werden, ohne aber der « Freude an der Tech-
nik» zu verfallen;

die bestehenden guten Lektionsbeispiele fiir alle Stufen weiter-
entwickeln und ausbauen;

dem Lehrer pfannenfertige Lektionen anbieten und ihm die
Auswabhl freistellen;

Integration der Lektionen in den Normalunterricht, kein Fach
«Medienpadagogik» in den unteren Stufen;

die Kontinuitat der Medienpadagogik gewahrleisten, indem dem
Lehrer die Relevanz des Komplexes gezeigt wird, indem er Ge-
legenheit erhalt, selbst stufengerechte Lernziele zu entwickeln,
und indem man ihm Arbeit abnimmt.



Einig ist man sich darin, daR momentan nur punktuell gearbeitet
werden kann und das «organische Wachstum» zu fordern ist. Die Ein-
fiihrung eines Obligatoriums ware sinnlos, « wenn man nichts zu bieten
haty.

Bestehende und antizipierte Hindernisse

— Beim alteren Lehrer: Angst vor der Technik; beim juingeren:
Ubernutzung der Technik;

— das mangelhafte Angebot der Medien; Inhalte und Kommuni-
kationsformen, die einer Medienpadagogik direkt zuwiderlaufen;

— die Verbots- und Bestrafungsmechanismen, die an der kommu-
nikativen Wirklichkeit scheitern;

— die rasch uberstrapazierte intellektuelle Aufnahmefahigkeit und
-bereitschaft des Kindes. Es geht primar vom Erlebnis aus;

— die Artikulierfahigkeit «einfacher Leute», trotz relativ hoher Be-
wultheit;

— die mangelhafte Informiertheit des Lehrers, gepaart mit Mangel
an Zeit und Hilfsmitteln.

3.1, Medienkritiker
Das Problem « Massenkommunikation »

Am Stichwort « Bildkommunikation» entziindet sich eine Kon-
troverse zwischen zwei Grundhaltungen, die sich durch das ganze
Gesprach hindurchzieht: Die eine Gruppe betrachtet das Bild als «Ver-
fuhrer», weil es «den Menschen vom Denken wegfuhrt in die AuRen-
welt». Diese Auffassung, die verknupft ist mit dem Postulat, «das
Bild» moglichst aus der Schule fernzuhalten, stof3t auf ebenso starken
Widerstand.

Als «problematischstes» Medium steht an vorderster Stelle das
Fernsehen, ihm folgen Radio, Zeitungen, Schallplatten.

Die Relevanz schulischer Medienpéadagogik

Es wird darauf hingewiesen, daR? ja Medienpadagogik schon
immer betrieben wurde (Schreiben-, Lesenlehren) und dal Kommuni-
kationspadagogik eine grundsatzliche Forderung an unser Schulsystem
ist (Erziehung «fir das Leben» in einem Sozialgefiige, Abkehr von
einer «dozierenden Padagogik»). Einig ist man sich dartiber, dal® unser
Schulsystem «die Vermittlung eines neuen Weltbildesy» nicht mehr zu
garantieren vermag (Zeitmangel, tberholtes Schulstufenkonzept, man-
gelhafte Lehrerausbildung, Konkurrenz mit der Bildungsinstitution
« Massenkommunikation »).
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Der Einbezug des Audiovisuellen in den Unterricht und die Aus-
einandersetzung mit dieser Kommunikationsform ist unbestritten. Die
Schule kdnnte hier Pionierarbeit leisten (Entmystifizierung der Medien,
Transparentmachung).

Medien— Mensch— Gesellschaft

Einig ist man sich dariber, dal’ die Medien (vor allem das Fern-
sehen) zu wenig medienpadagogisch tatig sind, zu wenig Anstren-
gungen unternehmen, die Medienschaffenden entsprechend zu bilden
und zu wenig medienpadagogische Aufgaben (an Padagogen) dele-
gieren. Die Wissenschaft sollte mehr und bessere Grundlagen bereit-
stellen, damit man die Notwendigkeit von Medienpadagogik abschat-
zen kann (zum Beispiel Erhebung der Konsummoglichkeiten und
-gewohnheiten).

In bezug auf die Familie bilden weniger die Kinder (beziehungs-
weise Schiler) Gesprachsgegenstand, sondern die Eitern. Die Frage
wird aufgeworfen, ob letztere wohl «mitspielen» werden. Die Eltern-
bildung wird als mindestens so wichtig erachtet wie die schulische
Medienpadagogik.

Der Schule werden grof’e Moglichkeiten zur Bewaltigung der
Massenkommunikationsprobleme eingeraumt. Allerdings erachtet man
die Lehrerbildung als mangelhaft und die Lehrkrafte als zu wenig tber
die Problematik informiert (was jedoch keineswegs deren Schuld ist).
Zumindest flur die Lehrerseminarien wird ein medienpadagogisches
Obligatorium verlangt. Hier sollten jedoch Pidagogen das Heft in der
Hand haben, keine «Aulenexperteny. Dieses Obligatorium soil aber
nicht verpflichtend in die Schule hineingetragen werden. Wichtig
ware eine Vermittlung von Grundkenntnissen in den Seminarien, die
den Lehrer befahigen, Medienpadagogik zu betreiben. Gewarnt wird
vor einer Uberforderung der Lehrer. Hingegen sieht man in der Forde-
rung nach Medienpadagogik auch mogliche, erwlnschte Aufstiegs-
chancen fur den Lehrer.

Beflrchtet wird teilweise — wie erwahnt — eine « Forderung des
Bildes, das von auRen an den Menschen herankommty» und dadurch
eine Hemmung der «von innen kommendeny intellektuellen Tatigkeit
bewirkt. Diese potentielle Entwicklung wird jedoch von der Mehrzahl
der Teilnehmer bestritten und (implicite) als psychologisch unmaoglich
dargestellt.

Lernziele schulischer Medienpadagogik

— Verstarkter Einbezug der Bildsprache, das heilst den Schiiler
befahigen, mit «der Sprache der Medien» zu seinem Vorteil
umgehen zu lernen; damit er dem Bild und dem Konsum nicht
ausgeliefert ist;

40



— die Medien transparent machen, entmystifizieren; zeigen, daf}
«hinter den Medien Menschen stehen, die auch nur mit Wasser
kocheny;

— Durchleuchtung des « Schlagwortes Manipulation»;

— Gegenkrafte zur Abwehr massenmedialer Einflisse aufbauen;

— den Schiler befahigen, kritischer zu rezipieren, auch aus Bildern
Abstraktionsprozesse zu machen;

— den Stellenwert der Medien in der Gesellschaft aufzeigen und
relativieren;

— Vermittlung des technischen Umgangs mit Medien;

— vom Erleben her die Moglichkeiten beziehungsweise Unmog-
lichkeiten medialer Darstellung aufzeigen;

— Gestalten lehren — im Gesprach und in Zusammenarbeit mit dem
Lehrer und den Mitschiilern; hier ergibt sich eine einmalige
Chance, soziales Verhalten zu erlernen;

— gesamthaft: Es geht um die « Grundlagenvermittiung von Wissen
im Sinne einer breit verstandenen Lebenskunde ».

In den unteren Stufen soll kein Fach « Medienpadagogik» ein-
gerichtet werden. Es geht hier insbesondere um den punktuellen Einsatz
in der Forderung der Erlebnisfahigkeit und um einfaches Eintiben von
Eigenkreativitat (zum Beispiel mit Tonbandgeraten). Daraus resultiert
dann auch das Interesse, auf dem in den oberen Stufen aufgebaut
werden kann.

In den oberen Schulstufen soll eine formale, technische Me-
dienkunde, eine kritisch-systematische Durchleuchtung der Medien
und eine komplexe Kreativitat zur Entfaltung kommen (zum Beispiel
Filmherstellung).

Schulische Realisierungsformen

— Auf allen Stufen ist ein separierter Unterricht ungeeignet;

— Produktion von massenkommunikativen Werken durch die
Schuler (auch audiovisuelle);

— Durchfuhrung von Studienwochen (parallele Erarbeitung eines
Themas durch verschiedene Gruppen); Einzellektionen sind un-
ergiebig;

— eine Facherverbindung mit «Lebenskunde» ist moglich; der
Deutschunterricht sollte nicht belastet werden;

— in den unteren Stufen: improvisierend an Schilererlebnisse an-
knupfen (Montagsstunden!);

— vermehrte Information des Lehrers tiber medienpadagogische
Belange;

— Fernseh- und Radio-Schulsendungen nicht nur des Inhalts
wegen rezipieren, sondern auch die Sendungen als solche
analysieren;
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— Noten: auf keinen Fall, kein Leistungszwang;
— fur den Lehrer: bezahlte Ferienfortbildungskurse.

Einig ist man sich dariiber, daf? die Schule in ihrer jetzigen Form
nicht durch Medienpadagogik einer ubermaligen zeitlichen Belastung
unterliegen darf. Umstritten ist die Frage des Obligatoriums und die der
Kontinuitat auf den oberen Schulstufen. Zumindest Klassenlager, Stu-
dienwochen scheinen allgemeine Zustimmung zu finden, «damit alle
etwas mitbekommen».

Bestehende und antizipierte Hindernisse

— Mangelnde Motivation des Lehrers, nach der Ausbildungszeit
weiterzulernen;

— mangelnder Anreiz fur derartige Fortbildung;

— Angste vor allem alterer Lehrkrafte vor der Technik, vor Geraten;

— die kulturell-historische «Bilderfeindlichkeit» bestimmter Be-
volkerungskreise;

— Zeitmangel in der Schule.

3.2. Medienwissenschafter
Das Problem « Massenkommunikation »

Wie zu erwarten, betrachtet diese Gruppe den Problemkreis
« Massenkommunikation» sehr differenziert und eingebettet in die
(entwicklungs-) psychologischen Zusammenhange.

«Medienpadagogik» wird sehr intensiv als « Kommunikations-
padagogik» verstanden.

In der Diskussion erscheint keine deutliche Differenzierung
zwischen «problematischen» versus « unproblematische» Medien. Die
Kriterienbildung ist bedeutend differenzierter. So wird beispielsweise
sehr deutlich zwischen Primarkommunikation und Massenkommuni-
kation, primarer und sekundarer Wirklichkeit, Aktivitat und Passivitat
usw. unterschieden.

Gesamthaft gesehen, darf der Schiuld gezogen werden, dald die
problematischsten Medien zunachst jene sind, mit denen die Jugend
am ehesten in Beriihrung kommt, dal’ aber dieses Spektrum zeitlich
voriibergehenden Charakter hat und dazu dienen soll, die mediale —
besser: kommunikative — Problematik als Ganzes aufzugreifen.

Die Relevanz schulischer Medienpadagogik

Die Notwendigkeit einer schulischen Medienpadagogik ist un-
bestritten. Sie wird aber sehr extensiv verstanden. Weniger der formale
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Aspekt (Medienkunde im engeren Sinn) als der padagogische Aspekt
(im weitesten Sinn) steht im Vordergrund.

— Unbestrittenerweise ist eine « Kunde» irgendwelcher spezifi-
scher Medien nicht sehr sinnvoll; es soll um die zwischen-
menschliche Kommunikation als Ganzes gehen.

— Da die Massenmedien einen nicht tbersehbaren und unum-
ganglichen Sozialisationseffekt haben, mussen sie zwingend in
das Schulsystem einbezogen werden. Es gilt, die Konkurrenz der
beiden Systeme zu mildern, indem vor allem die Schule von
einer Abwehrhaltung zu einer aktiven Auseinandersetzung mit
den Medien gelangt.

— Das zentrale Problem einer Medienpadagogik ist sowohl die
heutige Lehrerschaft (beziehungsweise deren Ausbildung) als
auch das gegenwartige Schulsystem.

— Es scheint unumganglich, daR eine befriedigende schulische
Medienpadagogik eine Umformulierung der Lernziele sowohl in
der Lehrerausbildung als auch im Unterricht erfordert:

— eine «éducation permanente» fiir den Lehrer;

— flexiblere Stundenplane, mehr Freiheit fir den Lehrer im Unter-
richt;

— den Lehrer auf Flexibilitat hin ausbilden;

— den Lehrer befahigen, sich in den kognitiven Systemen der
Kinder zu bewegen;

— dem Lehrer Rickhalt gegentiiber einer eventuell konservativen
Elternschaft geben;

— Die Elternschaft und die Medien missen in ein medienpadagogi-
sches Konzept mit einbezogen werden.

Medien— Mensch— Gesellschaft

Die mediale Vielfalt, der Stellenwert der Massenkommunika-
tion im Alltag und ihr Sozialisationseffekt legen eine gezieltere Medien-
padagogik nahe. Es ist jedoch darauf zu achten, dal} einzelne Medien
nicht isoliert, sondern eingebettet in das ganze mediale Angebot be-
trachtet werden. Den Wissenschaften wird die Aufgabe gestellt, das
Medienverhalten des Heranwachsenden viel besser zu erforschen (so
weild man zum Beispiel uber « Kind und Comics» sehr wenig).

Kinder und Schiler sind starke Konsumenten bestimmter Mas-
senmedien. Die Eltern konnen eine angemessene Kontrolle tiber diesen
Konsum nur teilweise und nicht sehr effizient ausiben, sie sind hilflos
und operieren groRtenteils mit unwirksamen Bestrafungsmechanis-
men. Was ihnen — wie dem Lehrer —fehlt, sind zuverlassige, eindeutige
padagogische Konzepte. Man muly von den entwicklungspsychologi-
schen und physiologischen Tatsachen ausgehen, von der Trennung der
primaren und der sekundaren Wirklichkeit.
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Da es nach wie vor Aufgabe der Schule ist, den Schuler um-
weltgerecht im weitesten Sinn zu erziehen, muld sie die Medien be-
rucksichtigen. Dies zwingt den Lehrer zu einem standigen Mitgehen
mit der medialen Wirklichkeit und mit dem Leben der Schiiler. Es ist
jedoch unmaglich, diese Arbeit zu kodifizieren, man kann dem Lehrer
nur Handlungsstrategieanweisungen vermitteln und ihn fiur diese Pro-
bleme sensibilisieren. Was die Lehrmittel betrifft, sollte man aufpassen,
dal® damit nicht eine zweite sekundare Wirklichkeit Uber die bereits
bestehende gelegt wird.

Verbreitet ist eine gewisse Angst auf seiten der herkommlichen
Bildungsinstanzen, die konventionelle Art der Wissensvermittiung
(Schule/ Eltern) koénnte von einer neuen Instanz uberrollt werden
(Massenmedien). Unter diesem Aspekt ist auch ein groRer Teil der
bisherigen « Medienpadagogik» zu interpretieren: als rein reaktive, als
eine Art «Jugendschutzy, als Tabuisierung gewisser Medien.

Lernziele schulischer Medienpadagogik

— Ermoglichung der Unterscheidung von primarer und sekundarer
Wirklichkeit; Ubertragung der letzteren in die erste;

— Erlernen der Mediensprachen als unabdingbare Voraussetzung
fur die Auseinandersetzung mit den Medien;

— Selektionsfahigkeit fordern (ohne Verbote!), Kritikfahigkeit und
Beurteilungsraster vermitteln;

— sowohl « Entfaszinierung» der Medien als auch « Entteufelung;

— Verarbeitung der taglichen, aktuelien AnstofRe aus den Medien;

— Erfassen samtlicher schilerrelevanten Medien, um eventuell
implantiertes schlechtes Gewissen abzubauen;

— aulerst wichtig: nicht die rezeptive Haltung des Kindes durch
Medienpadagogik noch verstarken, sondern die Medien aktiv,
kreativ bewaltigen lernen; kompensatorisch dem reinen Rezipie-
ren entgegenwirken durch vorgangige kommunikatorische
Eigenaktivitat;

— Aufzeigen der divergierenden und konfliktiven Momente zwi-
schen schulisch und massenmedial vermittelten Inhalten;

— «Entmystifizierung» der Medien (Medienkunde im engeren
Sinn).

Die psychophysische Entwicklung des Kindes ist bei der Stufen-
frage ausschlaggebend: Eine (breit verstandene) Medienpadagogik
soll bereits im Kindergarten beginnen. Bis ungefahr zum zehnten Alters-
jahr ist zu beachten, dal3 hier keinesfalls eine Vermittlung theoretischen
Wissens stattfinden darf, da die Medieninhalte in diesen unteren Stufen
identifikatorisch, adaptiv wirken. Es kann daher nur um eine integrierte,
gelegenheitsbezogene Auseinandersetzung mit Erlebtem durch Eigen-
aktivitat gehen, um so allmahlich priméare und sekundare Wirklichkeit
zu erfahren (nicht /ernen!).
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Ein Spezialfach ist erst moglich, wenn das Klassenlehrersystem
aufhort. Allerdings muB hier darauf geachtet werden, dal3 eine Facher-
trennung nicht die Konfliktivitat zwischen Schule und Massenmedien
noch verstarkt.

Schulische Realisierungsformen

— Systematisches — aber nicht lehrplangebundenes Aufgreifen
aktuellen Mediengeschehens (in aktiver, nicht reaktiver Form);

— extensive Behandlung des Medienbegriffs: zum Beispiel zeigen,
dafd auch ein Schulbuch ein Medium und sekundare Wirklich-
keit ist;

— immer darauf achten, dald die Kommunikation zwischen Lehrer
und Schiler stattfindet, nicht zwischen Massenmedium und
Schiiler;

— Medien machen, nicht begreifen lehren (zum Beispiel «Fern-
sehenspielen» hinter Kartonbildschirm), das heif3t insbeson-
dere: lehren, Kommunikator zu sein;

— die Schiiler erzahlen lassen, was sie erlebt haben. Damit tauchen
ihnen die Probleme von selbst auf;

— jeder Lehrer sollte im Rahmen seines Faches (beziehungsweise
seiner Facher) auf die Medienproblematik eingehen;

— exemplarische Behandlung serieller und stereotyper Inhalte
(zum Beispiel bei Comics, TV- Serien).

Auf diesem Hintergrund ist es verstandlich, dal® man der Ein-
richtung audiovisueller Zentren durchaus keine Prioritdt einraumt.
Zumindest scheint es nicht notwendig, da der Lehrer ein ausgedehntes
audiovisuelles Angebot machen kann.

Einem Fach « Medienpadagogik» steht man skeptisch gegen-
Gber. Hier besteht die Gefahr einer isolierten und daher unfruchtbaren
Behandlung komplexer Probleme.

Ein Obligatorium im erwahnten Sinn ist anzustreben. Dem Vor-
schlag eines « segmentweisen» Unterrichts in den unteren Klassen wird
mit der Frage begegnet: «Was ist schadlicher: Wissen oder Nicht-
wissen ...?»

Bestehende und antizipierte Hindernisse

— Konkurrenzangst der konventionellen Sozialisationstrager vor
den Massenmedien;

— apodiktische Urteile Uber die Medien, bedingt durch die eigene
Unfahigkeit der Erzieher, die Probleme zu bewaltigen;

— die (reaktiven) Verbots-, Bestrafungs- und Tabuisierungs-
mechanismen;
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— die Faszination des Lehrers von den Medien, vom technischen
Spielzeug;

— ein eventueller Hang des Lehrers, beim einmal Erlernten stehen-
zubleiben;

— die Forderung rezeptiver Verhaltensweisen durch schulische
Medienpadagogik;

— der Zeitmangel und die Stoffuberhaufung im Schulwesen;

— die Medien selbst, deren medienpadagogikfeindliche Informa-
tionsschwemme;

— Widerstande der Eltern gegen das Aufgreifen oberflachlich
nicht existierender Probleme («die aber ohnehin nur schium-
merny);

— die bestehenden, teilweise uberholten und starren Lernziele
und -formen unseres Bildungssystems.

3.3. Medienpidagogen (erste Gruppe)
Das Problem « Massenkommunikation »

Es ist weniger der Bereich Massenkommunikation als dessen
Einbettung in das gesamte Sozialisationssystem, was bei den Medien-
padagogen als Problematik im Vordergrund steht. Das bedeutet keines-
wegs, dald eine differenzierte (Binnen-) Betrachtung massenkommuni-
kativer Probleme vernachlassigt wird oder gar diesbezuglich relevante
Wissensliicken vorhanden sind. Vielmehr kdnnen die Medienpadago-
gen auf konkreten Erfahrungen beruhende, verhaltnismaRig ausgereifte
Vorstellungen uber den Komplex « Medienpadagogik» entwickein. Das
Schwergewicht liegt dabei auf dem Sozialisationsgeschehen bezie-
hungsweise auf einem padagogischen Grundkonzept, das grundlich
reflektiert und konsequent vertreten wird. Wie bei den Medienwissen-
schaftern wird hier weniger von einzelnen Medien ausgegangen, es
geht vielmehr um eine Gibergreifende Kommunikationspadagogik.

Die Relevanz schulischer Medienpadagogik

Die Medienpadagogen sehen, «wie ahnungslos Seminaristen
dem Meinungsbildungsprozel? gegentibersteheny, « wie selbst Studen-
ten Angst haben, sich zu exponiereny, wie «eng» und «unheimlich
gehemmt das Klima selbst an der Universitat ist». Das Ganze ist eine
Folge schulisch-medienpddagogischen Versagens. Es fallt auf, wie
«die Jungen nicht mehr durch die Informationsflut, durch das Mani-
pulationsnetz hindurchseheny». Aus diesen Grinden mufR dem Heran-
wachsenden geholfen werden, diese Probleme zu losen.

Offensichtlich befinden sich die diesbezliglichen Anstrengungen
in den verschiedenen Kantonen noch in einem Experimentierstadium,
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wenn auch — im Gegensatz zum Kanton Zirich — weit groRere Erfah-
rungen gesammelt und institutionalisierte Versuche unternommen wur-
den. Es scheint, dal die grundlegenden Schwierigkeiten uberall etwa
dieselben sind (Integration einer Medienpadagogik in die bestehenden
Schulsysteme). Was erforderlich ist:

— Eine medienpadagogische Tatigkeit ohne diesbeziiglich sensi-
bilisierte Lehrer ist nicht sinnvoll;

— die Entwicklung einer schulischen Medienpadagogik muf® von
unten nach oben erfolgen, « Dekrete helfen nichty;

— Medienpéadagogik sollte integral, facheriibergreifend betrieben
werden konnen;

— Medienpadagogik ist vor allem als « Kommunikationspadago-
gik» im eigentlichen Sinn zu betreiben:

Férderung der Ausdrucks- und Erlebnisfahigkeit sowie der
Ausdrucksbereitschaft.

Eine eng verstandene Medienkunde («Institutionenlehrey» oder
« Bestatigungskunde») stellt nicht das im Vordergrund stehende
Ziel dar. Im Gegenteil, sie hemmt gerade das, was man fordern
mochte: den Dialog;

— eine breit verstandene Medienpadagogik mit facherubergrei-
fender «Ausstrahlung» wiirde ein « Ferment flr die ganze Schule
bilden — um nicht Explosionsstoff zu sagen»y.
Medienpadagogik kann Ausgangspunkt dafiir sein, dal} sich
tradierte Schulsysteme einmal selbst in Frage stellen (mtissen).

Der ganzen Diskussion unterliegt ein gewisser pessimistischer
Ton. Er wird Ubereinstimmend damit erklart, dal? man «das Pionierspiel
langsam satt habe» und auf ein ehrliches Interesse von seiten der Schul-
behorden warte (« Man unterstiitzt Bestehendes relativ spontan und hat
den Eindruck, es passiere sehr viel. Aber in Tat und Wahrheit geschieht
eigentlich nichts.») Bisher unternommene Einzelanstrengungen und
deren Trager haben eine «Alibifunktion flir etwas, mit dem man sich nicht
beschaftigen will ».

Medien— Mensch— Gesellschaft

Die Massenmedien duirfen nicht isoliert betrachtet werden, sie
sind als eine der verschiedensten zwischenmenschlichen Kommunika-
tionsformen aufzufassen.

Die Kommunikationswissenschaft in der Schweiz ist heute un-
fahig, eine medienpadagogisch relevante Forschung zu entfalten, ge-
schweige denn einen Praxisbezug herzustellen. Zumindest sind soiche
Materialien kaum zugéanglich. Die diesbezligliche Rigiditat der Hoch-
schulen ist medienpadagogisch auRerordentlich hinderlich. Die be-
treffenden universitdaren (sozialwissenschaftlichen) Abteilungen gehen
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daher einer moglichen und nutzlichen Mittlerfunktion verlustig und
verhindern eine SchlieBung des Bildungskreislaufs.

Der Schiiler ist erlebnisorientiert, und viele Kinder erleben inten-
siver als der Lehrer. Es ist auffallend, wie kritisch und selbstsicher sogar
Unterstufenschuler sein konnen, wenn man das Gesprach zum Beispiel
uber eine Fernsehsendung nur einmal « anreilRt». Aber von selbst «sehen
sie nicht durchy. Offensichtlich besteht ein «groRer Druck von unteny,
das heit von seiten der Schiler und Seminaristen. Das merkt man,
wenn die Problematik praxis- und alltagsbezogen angepackt wird.

Man mufd davon ausgehen, dal® jeder Unterricht Kommunika-
tion ist. Daher stellt sich von Beginn an das Problem einer fachertber-
greifenden Medienpadagogik. Wenn fur den einzelnen Lehrer keine
expliziten medienpadagogischen Verpflichtungen existieren, bleiben
als wichtigste Ansatzpunkte die Lehreraus- und -fortbildung, basierend
auf einem ubergeordneten gesamtschulischen Konzept, in das auch
die Vorschulstufe einbezogen werden mull (Multiplikatorfunktion).

Es gilt, die Desinformiertheit und Verunsicherung der Lehrer
(Schilern, Eltern und Behorden gegeniber) abzubauen. Sie splren,
dal® sie zu einem «taglichen Abwurgungsprozel3» aktueller Probleme
neigen, sie wissen, was man alles machen konnte. Sie haben aber das
notwendige Rustzeug und vor allem den Mut dazu nicht mit auf den
Weg erhalten, einen nicht institutionalisierbaren Ausstrahlungseffekt zu
initiieren. Der Lehrer ist auch allzu gerne bereit, « Manipulation zu
sehen — nur nicht seine eigene». Letzten Endes ist es viel schwieriger,
den Lehrer zur Einsicht in relevante Probleme zu bringen als die Schu-
ler. Das Verstandnis der Schulen uber Wissensvermittiung ist zu formal.

Auffallend sind die Vorbehalte, die in unserer Gesellschaft (und
damit auch von seiten der Behorden, Bildungsinstitutionen, Lehrer und
Eltern) dem Komplex «Massenkommunikation» entgegengebracht
werden. Man steht vor dem Widerspruch zwischen den herkdmmlichen
Erziehungspraktiken und Bildungssystemen auf der einen und der
kommunikativen Wirklichkeit und Einsicht in die Notwendigkeit ihres
Einbezugs ins Bildungssystem auf der anderen Seite. Das Ganze resul-
tiert in einer auf allen Ebenen anzutreffenden Verunsicherung, in Tabui-
sierungen, « Dillettantismus»- und «ldeologie »-Vorwdrfen, Isolierungs-
versuchen der Probleme, Zurickschrecken vor entscheidenden Schrit-
ten usw., was alles letztlich ein Chaos auf dem Sektor « Medienpad-
agogik» herbeifiihrt. Dabei schwingt das Motiv mit, alles beim alten zu
lassen.

Lernziele schulischer Medienpadagogik

— Einsichten in die lbergreifenden Zusammenhange zwischen
Kommunikation und gesellschaftlichen Problemen vermitteln;
Transparenz herstellen; Sensibilisierung in bezug auf zwischen-
menschliche Bezuge;
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— Sinnesschulung: Sehen-, Héren-, Flihlenlernen, auf intellek-
tueller und affektiver Ebene;

- die Schiler (insbesondere Seminaristen) erleben lassen, was
fachertibergreifendes — nicht lektionsweises — Arbeiten bedeu-
tet;

— vermeiden: eng gefalRte Medienkunde;
fordern: Dialog zwischen Lehrer und Schiilern, Erlebnisfahig-
keit, Erlernen der Mediensprachen, Kreativitat;

- die Aktivitat des Schiilers fordern;
damit verbunden: Hemmungsabbau versuchen, ermutigen;

— der Zerstorung des asthetischen Empfindens entgegenwirken;

— die entwicklungspsychologisch notwendige Identifikation des
Schulers mit Medieninhalten fordern und nicht hemmen;

— erlebnisorientiertes Herantreten an die Medien, auf diese Weise
das kritische Verstehen, die kritische Distanz fordern;

— die («geradezu therapeutischey) praktisch-kreative, manuelle
und musische Arbeit fordern, mit dem Ziel, jeden seinen Fahig-
keiten gemald zu Artikulierfihigkeit, Aggressionsabbau und
damit Selbstbewufitsein zu bringen; die Kommunikationsfahig-
keit fordern;

— Reflexion der eigenen (sozialen) Position, Demokratieverstand-
nis im weitesten Sinn vermitteln.

Einig ist man sich dariber, daR die kommunikationspadagogi-
schen Grundlagen bereits im Kindergarten geschaffen werden mussen.
Hier sowie in der Unter- und Mittelstufe spielt die originare Kommuni-
kation fur das Kind eine noch groRere Rolle als spater. Dementspre-
chend glinstig liegen in dieser Altersgruppe denn auch die padagogi-
schen Chancen. Vermittelnde Instanz: eine facheriibergreifend arbei-
tende Lehrkraft.

Die erwahnten Lernziele beziehen sich zum tiberwiegenden Teil
auf diese Altersphase.

Erst etwa nach der 6. Klasse gewinnen Lernziele wie «kriti-
sche Distanz», kompliziertere, intellektuelle Themata und Aktivitaten,
«Medienkunde » an Bedeutung. Dementsprechend scheint auch tiberall
die «hoherstufige» Medienpadagogik weniger Etablierungsschwierig-
keiten zu bereiten als diejenige fiir die unteren Stufen.

Schulische Realisierungsformen

Das Gesprach konzentriert sich weniger auf konkrete Aktivi-
taten als auf grundlegende Richtlinien und die Lehrerausbildung:

— Medienpadagogik als isoliertes Fach ist nicht sinnvoll und wird

allenorts auch nicht angestrebt;
— den Unterricht erlebnis- und kreativitatsorientiert aufbauen;
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— dort ankntipfen, wo man weil3, da® es fidr den Schdler aktuell

ist (zum Beispiel nicht a priori auf Archivfilme zurickgreifen).
Es gibt bereits zuviel aktuelles Lehrmaterial fir den Padagogen;
in der Lehrerausbildung sind einzelne Wochenstunden allein
ebenso ungeeignet wie in anderen Schulen. Gerade der Lehrer
mufd lernen, facher- und medientibergreifend zu arbeiten. Es
werden erganzende Studienwochen, Werkstattseminare emp-
fohlen, in denen (eventuell unter Mithilfe von Spezialisten) ein
Gesamtthema durchgezogen wird;

in der Oberstufe, den hoheren Stufen und eventuell auch bereits
in der Mittelstufe werden Anstrengungen unternommen, Me-
dienkunde in verschiedener Weise zu etablieren: zum Beispiel
die Einbettung von Medienpadagogik in «Lebens-» oder
«Sozialkunde»; Freifacher und -kurse.

Ein Obligatorium in der Lehrerausbildung (wenn moglich auch

in der -fortbildung) ist unabdingbar, um den Multiplikatoreffekt zu
erzielen. In der Volksschule sollte ein Obligatorium im erwahnten Sinn
stattfinden, wobei dem Lehrer grofitmogliche Freiheit zu gewahrleisten
ist. Fir die Oberstufe scheint ein Obligatorium im Sinne einer « Sozial-
kunde» am geeignetsten.

3.4.

Bestehende und antizipierte Hindernisse

Die medienpadagogisch kompetente Ausbildung der Lehrkrafte
und deren Motivierung ist schwer zu erreichen;

die Verunsicherung des praktizierenden Lehrers, seine mangel-
hafte Ausbildung und der fehlende Mut, «Weite im Unterricht
zu ertragen» (gegenuber Kollegen und Behorden);

die zwiespaltige Haltung der Schulbehodrden;

uberholte padagogische Grundhaltungen (zum Beispiel die
«ldentifikationsfeindlichkeit»);

die herkdbmmliche, rezeptions- und nicht kreativitatsorientierte
Unterrichtskonzeption;

die Vorurteile gegenuber der Massenkommunikation.

Medienpadagogen (zweite Gruppe)
Das Problem « Massenkommunikation »

Ahnlich wie in der ersten Diskussionsrunde von Medienpéada-

gogen — nur in noch pointierterer und scharferer Form — tritt hier ein
ausgepragtes gesellschaftskritisches Bild (im weitesten Sinne) von
Massenkommunikation zutage. Bei der Auseinandersetzung mit den
Massenmedien « kommt man sofort auf die Brennpunkte unserer Gesell-
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schafty». Eine isolierte Beschaftigung mit Massenkommunikation oder
auch Kommunikation ist nicht « ehrlich», wenn man nicht auch auf diese
Probleme zu sprechen kommt.

Es geht auch in dieser Gruppe weniger um die «Binnen-
probleme» eines medienkundlich verstandenen Unterrichts als um das
Facherubergreifende echt verstandener Medien- beziehungsweise
Kommunikationspadagogik.

Eine Medienprioritatenliste ergabe sich in einem offenen, wenig
kodifizierten Unterrichtswesen automatisch aus den Problemen und
Bedurfnissen der Schiler heraus.

Die Relevanz schulischer Medienpadagogik

Es wird davon ausgegangen, dal? der Zusammenhang von
Kommunikation und Interaktion ja schon immer existent, den Akteuren
jedoch kaum bewuft war. Mit der Ausweitung der kommunikations-
padagogischen Problematik in interaktionelle, gesellschaftliche Beziige
gerat das von den Diskussionsteilnehmern angestrebte kommunika-
tionspadagogische Konzept in einen «eminent politischen» Konnex,
«der (letztlich) den Rahmen unseres Schulsystems sprengty.

Neben personlichen Unterrichtserfahrungen sind es auch die
wahrgenommenen Elternurteile, die einen zum Schlul3 fihren, da «die
Schule (bezuglich der Massenmedien) vollig versagt». Die Einschat-
zung des status quo:

- Die Anstrengungen haben sich bisher auf die AnschluBklassen
und Sekundarschulen fokussiert. « Fur viele ist das bereits zu
einem — falschen! — Axiom geworden.» An zweiter Stelle stehen
die Lehrerseminarien und Mittelschulen sowie andere (hoher-
stufige) Bildungsinstitutionen. Die unteren Stufen bilden volli-
ges Neuland, hier ist sehr wenig vorhanden. Gerade diese
Stufen sind jedoch von hochster Relevanz.

— Dieses Malaise ist auf verschiedene Grunde zurickzufihren:

— auf die langjahrige «Antierziehung» a la « Hande weg vom
Schund» usw.;

— auf die Uberrollung der Schule durch neue Kommunikations-
mittel (zum Beispiel Fernsehen);

— auf die schwache und ablehnende Kenntnisnahme hinsichtlich
des bereits vorhandenen Materials, wichtiger Untersuchungen
und medienpadagogischer Ansatze;

— auf undurchschaubare, personengebundene Entscheidungsab-
laufe im Erziehungswesen.

Als Folge ist die Tendenz zu beobachten, dal3 «von oben dekre-

tiert wird, was nicht dekretiert werden kann ».
Man tauscht sich sehr stark uber den Stellenwert der Medien-
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padagogik, weil man kein Ubergeordnetes Konzept hat. Ein solches
Konzept hatte die Einsicht in sich zu schlieBen, dalk «Massenkom-
munikation unsere Gesellschaft und Machtverhaltnisse spiegelt».

Was geschehen sollte

— Ein Einbezug der erwahnten (facheribergreifenden) Implika-
tionen in die schulische Medienpadagogik.

— Ein «Umdenken in der (riickstandigen) Lehrerbildung» im
Sinne einer Befahigung der Lehrer, Medienpadagogik «als Prin-
zip» zu gebrauchen.

— Ein Uberdenken des gegenwirtigen Fachersystems. Ohne dies-
beziigliche Offnungen in Richtung punktueller Experimentier-
moglichkeiten ist eine breit gefalite Medienpadagogik zum
vorneherein nicht moglich.

— Der Versuchung widerstehen, von Anfang an « etwas Richtiges»,
«Verbindliches» beziehungsweise ein Curriculum erstellen zu
wollen. Es sind hochstens offene, relativ kurzfristig guiltige
Curricula und keine Weisungen inhaltlicher Art zu entwickeln.
«Wir haben einen Horror vor einer Sequenzierung a la Lese-
buch»; «hoffentlich werden wir nie ein (ausdifferenziertes)
Curriculum habeny.

— Die Bekanntmachung und Erarbeitung von Unterrichtsmaterial.
«Ist gutes Material vorhanden, arbeitet der Lehrer auch damit.»

Die Diskussionsteilnehmer sind sich dariber einig, daR eine
«echte» Medienpadagogik «gefahrlichy ist, « weil sie den Lehrer ver-
unsichert». Auf der anderen Seite besteht hier — im Aufzeigen des
Obijektivitats-/Subjektivitatsproblems — die Moglichkeit, daR « man den
andern ernst nimmt», dal’ «die Schule humanisiert wird».

Mensch— Medien— Gesellschaft

Explizite AuRerungen (iber die Medien fallen in der Diskussion
nicht. Als Determinanten werden sie (implicite) dem Komplex « Gesell-
schafty untergeordnet. Die medienpadagogische Kompetenz und Effi-
zienz der bestehenden schweizerischen Kommunikationswissenschaft
wird bezweifelt.

Der Schiuler steht heute vielfach vor konfliktiven Malistaben
(zum Beispiel Elternhaus versus andere Sozialisationsinstanzen). Die
Probleme entziinden sich hier; die Sexualerziehung ist ein Analogon.

Die Eltern — soweit sie die Probleme durchschauen — haben oft
«eine unbewufte Scheu, alles einmal offen auf den Tisch zu legeny,
weil sie dabei auf ihre eigenen Widerspruchlichkeiten stol3en wirden.
Dasselbe gilt grundsatzlich auch fiir die Lehrerschaft. Eine Folge davon:
Der Lehrer «biegt fiir die Schuler die Wirklichkeit zurecht».
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Wie der Komplex «Massenmedien» wird die Schule aus der
gesellschaftlichen Perspektive betrachtet: Man hat noch nicht erkannt,
wie sehr der Problemkreis « Medienpadagogiky» «unter den Nageln
brennt» und jeden einzelnen betrifft. Die Schule scheut sich vor den
Konsequenzen einer Offenlegung der fundamentalen Probleme. Schule,
Lehrer und Behorden sind «politisch status-quo-bewahrend» ausge-
richtet. Die Folgen davon sind Konzeptlosigkeit, das «Von-allem-ein-
biRchen-Machen», medienpadagogische Kurse als «Alibi», « Schub-
ladisierungen», Widerstande gegen Innovatoren usw. Man will nicht
sehen, daR Medienpadagogik ein Politikum /st, und verkennt, dal} eine
erfolgreiche Medienpadagogik von unten nach oben gehen mufR.

Lernziele schulischer Medienpéddagogik

Erforderlich ist eine weitgefaBte Kommunikationspadagogik
(«iber Medienkunde sind wir hinweg»):

— « Kommunikationssensibilisierung, das heit Befragung unseres
gesellschaftlichen Machtsystems und der darin verflochtenen
Persony;

— lehren, wie man mit den verschiedensten Medien umgehen soll
— unter Einbezug der Institution, in der gerade kommuniziert
wird (das heiRt Schule);

— Antworten auf die Frage suchen: «Warum verstehen wir uns
nicht?»;

— Schulung der Kommunikationsfahigkeit in allen Fachern. Zeigen,
wie man «Welt» mit den verschiedensten « Sprachen» bewalti-
gen kann (zum Beispiel auch Mathematik);

— Erziehung zu einem «unbequemen Mitdenkenden und Mit-
redenden in einem Sozialgeflige».

Die erwahnten Lernziele sollen grundsatzlich auf allen Stufen
verfolgt werden (ab Vorschulstufe). Die verschiedenen Medien und
Approaches (zum Beispiel Erleben, Soziologie) sind auf die Stufen
abzustimmen.

Betont wird die entwicklungspsychologisch determinierte Rele-
vanz einer Kommunikationspadagogik auf den unteren Stufen. Die
grofRten Chancen fir eine optimale Realisierung unter den heutigen
Gegebenheiten werden der Unterstufe eingeraumt.

Schulische Realisierungsformen

Wie bei der ersten Gruppe von Medienpadagogen konzentriert
sich auch hier die Diskussion mehr auf Grundsatzliches, auf die Lehrer-
bildung — weniger auf konkrete Detailvorschlage. Im engeren Sinn
praxisbezogene Hinweise:
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— Es sollte von Alltagssituationen ausgegangen werden. Hier ist

auch eine Fllle von Material vorhanden;

in die Lehrmittel sollten vermehrt medienpadagogische Mate-
rialien Eingang finden;

erwunscht sind Materialsammlungen, die nicht von einem
«objektiven» Standpunkt aus aufgestellt wurden. Bestehende
Materialien werden oft nicht deshalb kritisiert, weil sie schlecht
sind, sondern weil der Lehrer auf Grund seiner ungenugenden
Ausbildung nichts damit anzufangen weil;

die Arbeit in Kleingruppen férdern, Wochenprojekte ermog-
lichen;

Verbrauchsmaterial bereitstellen: zum Beispiel Arbeitsblatter fur
Ringbticher, Unterrichtseinheiten.

Keine (rasch veraltenden) Blicher verfassen;
Dokumentationen fir den Lehrer bereitstellen (rascher Zugriff
erwinscht);

Schaffung eines Zentrums (zum Beispiel ein kleines Filmstudio),
das allen Lehrern und Schulklassen zur Verfliigung steht.

Eine explizite Facherverbindung l6st die grundlegenden kom-

munikationspadagogischen Probleme nicht; das Facherubergreifende
ist anzustreben.

Ein Obligatorium wird von der Gruppe als eher ungeeignet be-

trachtet, weil hier die Gefahr besteht, «sich in ein steriles Refugium
zuriickzuzieheny». Dies gilt nicht fiir die Lehrerausbildung.

Wichtiger als ein formelles Obligatorium fiir den praktizierenden

Lehrer ist die Bereitstellung von gutem Material. (« Das ist nach wie vor
das grofte Obligatorium.»)
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Bestehende und antizipierte Hindernisse

Vorurteile in bezug auf Massenkommunikation, Negativpad-
agogik;

die Haltung der Schulbehorden;

der Umstand, daR Medienpadagogik ein Politikum ist wie bei-
spielsweise der Sexualunterricht;

die Scheu vor der Befragung gesellschaftlicher Machtverhilt-
nisse;

die unterschwellige Beflirchtung, unser Schulsystem konnte
sich als liberholt erweisen;

die Verunsicherung des Lehrers, die Beunruhigung der Lehrer-
schaft durch eine komplexe Aufgabenstellung;

die Angst vor Schulexperimenten;

der Mangel an kompetenten Kursleitern fiir die Lehrerseminarien.



3.5. Lehrer aller Schulstufen
Das Problem « Massenkommunikation »

Das Bild von Massenkommunikation wird in dieser Gruppe
von den praxisbezogenen Problemen iberlagert und kommt daher
nicht sehr deutlich zum Ausdruck. Es scheint, als ob die Lehrkrafte
infolge der Aufgabenuberhaufung im allgemeinen und den sehr spe-
zifischen, praxisdeterminierten medienpadagogischen Fragestellungen
im speziellen sowie mangelnder Hilfestellung kaum dazu kommen
(zumindest im Rahmen ihres Schulbetriebes), das Gesamtfeld ein-
gehend zu reflektieren.

Unklar ist auch die Begriffsbildung: « Medienkunde» und « Me-
dienpadagogik» tiberlagern sich; die jeweilige Auffassung ist sehr indi-
viduell. « Medienkunde» wird zum Teil sehr extensiv gefal’t («nicht
bloRRe Prasentationy»). Unklar ist teilweise auch, ob Medienpadagogik
nun « Unterrichtstechnologie» bedeutet oder « Erziehung zum Gebrauch
der Medieny.

Auch hier wird keine explizite Medienprioritatenliste ersichtlich.
Je nach Neigung des Lehrers, Schulstufe und Zusammensetzung der
Klasse ergeben sich andere Schwerpunkte.

Die Relevanz schulischer Medienpadagogik

Die Notwendigkeit schulischer Medienpadagogik ist unbestrit-
ten, und man weist darauf hin, dal® auf allen Stufen seit langerer Zeit
(groRtenteils isolierte, an die Person des Lehrers gebundene) Anstren-
gungen unternommen werden.

Eindeutig ist auch, dall von der Elternseite her nicht viel (er-
winschte) Hilfestellung kommt, im Gegenteil: Die Eltern mochten —
sofern sie Uberhaupt Uber ein diesbezlgliches Problembewultsein
verfugen — gerne der Schule die medienpadagogischen Aufgaben lber-
binden. Das reizt zur Gegenattacke: «Weshalb sollen eigentlich immer
wir die Vermittelnden sein?» Dennoch, die Stellung der Schule als
optimales Realisierungsinstrument kann nicht ubersehen werden.

Einigkeit herrscht daruber, dal® ubergeordnete medienpadago-
gische Lernziele (Stichwort: «kritisches Bewultsein») einer eng ver-
standenen Medienkunde Ubergeordnet werden mussen.

In einer schulischen Medienpadagogik gilt es, bestehende An-
satze mit den kindlichen Bedirfnissen in Einklang zu bringen und bei
den letzteren «einzusteigen».

Vor einer Uberbewertung eines « Medienunterrichts» wird ge-
warnt. Ferner wird darauf hingewiesen, dal} eine sinnvolle Medienpad-
agogik die Uberprifung samtlicher Lehrplane erfordert. Keinesfalls
kann die Licke geschlossen werden, indem man «einfach einige
Stunden anpappt».
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Medien— Mensch— Gesellschaft

Es wird insbesondere begrift, daRR das Fernsehen gewisse An-
strengungen im Vorschulprogramm unternimmt und sich bemiiht,
«kritische Kindersendungen» zu machen. Eine enge Zusammenarbeit
zwischen Medien und Schule ware begrufienswert, doch stol3e man
beim Fernsehen und bei den Kindergartnerinnen auf Widerstande (das
Fernsehen wird bei den letzteren «als Konkurrenz betrachtet»).

Ein Hauptproblem ist die hausliche Gewohnung an das «Sich-
berieseln-Lassen». Die Eltern konsumieren hochst selten gemeinsam
mit den Kindern massenmediale Inhalte. Ebenso kann eine gewisse
Lesefaulheit festgestellt werden («mit Ausnahme der Linken»)- «die
schweigende Mehrheit hat keine Ahnung, was passiert».

Neben dem Versagen der Eltern muld davon ausgegangen wer-
den, daRR der Heranwachsende den Medien noch hilfloser gegentber-
steht als der Erwachsene. Praktische Ansatzpunkte sind dort zu finden,
wo der Schiiler im Vergleich zum Lehrer Gber bessere Kenntnisse ver-
fiigt. Hier kann auch die wiinschenswerte Behandlung der Medien
ansetzen, bei der sich der Lehrer nicht als « Herr Alleswisser, sondern
als psychologischer Teamcoach » verstehen soll. Elternbildung geht vor.
Die Schule ist aber gezwungen, etwas zu unternehmen. Fernziel sollte
immer bleiben, dal® der Unterricht « Erganzung» fur die Erziehung im
Elternhaus ist. Erschwerend wirken sich die mangelhafte institutionelle
Ausbildung des Lehrers und die weitgehend fehiende personliche
Motivation (Selbststudium) aus, ohne die es einfach nicht geht. Bei
nicht Gberragender Motivation sind die Moglichkeiten fiir die Unter-
lagenbeschaffung und praktische Realisation sehr gering. Im weiteren
ist einfach nicht zu ibersehen, daf’ der Lehrer gesamthaft zeitlich tber-
fordert wird. Die meisten Moglichkeiten stehen dem Volksschullehrer
offen. Die Lehrerausbildung ist so zu konzipieren, daf? ein Obligatorium
in den Schulen auf Grund der medienpadagogischen Fahigkeiten des
Lehrers automatisch erfolgt. Ferner muR dem Lehrer geeignetes leicht
zugangliches Material angeboten werden.

Lernziele schulischer Medienpadagogik:

— Erlernen der Mediensprachen, Horenlernen, Sehenlernen;

—~ kritisches Verstehen der Medien, «kritisches BewulBtseiny,
Wissen dartiber, « warum etwas gezeigt wird»;

— Eigenproduktion von Kommunikationen jeglicher Spielart;

— dem Schiiler zeigen, wie er seine spezifischen Interessen medial
optimal vertreten kann;

— die Schaffung des kritischen Bewultseins unbedingt mit «der
Vermittlung eines Geborgenheitsgefiihls» verbinden;

— Sensibilisierung hinsichtlich der Subjektivitat jeder Medien-
aul’erung;
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— Bekampfung des unkritischen Konsumierens in Verbindung mit
Forderung von Eigenaktivitat;

— (minimale) Vermittlung technischer und medienkundlicher
Kenntnisse;

— eine positive Haltung den Medien gegenuber fordern;

— vernachlassigte Kommunikationsformen erst einmal in Gang
setzen: zum Beispiel den Schiler dazu bringen, «einmal ein
Buch, eine Zeitung Uberhaupt in die Hand zu nehmen».

Auf fundamentale Probleme mulR schon im Vorschulalter ein-
gegangen werden.

In den unteren Stufen, im Elementarbereich ist das Schwer-
gewicht auf das Verstehen geeigneter medialer Aussagen (zum Beispiel
Dias, Comics) zu legen. Von hier aus konnen dann komplexere Medien
angegangen werden. Kritisches Denken und AuRern ist auf den unteren
Stufen erst bedingt moglich. Medienpadagogik in der Unter- und
Mitteistufe ist unbedingt erforderlich (fachertibergreifend). Der Lehrer
sollte auch fahig sein, mit den Schilern etwas produzieren zu konnen.

In den hoheren Stufen kann Medienpadagogik eher vernach-
lassigt werden, in dem Sinn, dal hier die Freiwilligkeit zum Zuge kommt.
Hierzu sind den Schiilern entsprechendes Material und Fachkrafte zur
Verfigung zu stellen. Die Facherzersplitterung steht hier auflerdem
einer integralen Medienpadagogik entgegen.

Wichtig wird Medienpadagogik hingegen wieder in der Er-
wachsenenbildung.

Schulische Realisierungsformen

— Davon ausgehen, was die Schuler an Problemen in die Schule
mitbringen. Aktuelles aufgreifen. Von hijer aus ist der Einstieg
in andere Bereiche und Medien maoglich;

— gemeinsames Konsumieren von Massenkommunikationen und
anschliefende Diskussion;

— in Arbeitswochen Horspiele, Filme machen;

— gemeinsam Zeitungsartikel machen und in die Presse bringen
(Thema fur obere Stufen zum Beispiel « Stimmalter 18y);

— bewulter Einsatz schlechter Unterrichtsfilme und anschlieRende
Diskussion (nicht nur uber Inhalte, auch Uber die Form);

— kompakte Unterrichtseinheiten bereitstellen, keine isolierte Be-
handlung von Medien;

— Schaffung eines Zentrums, das den Lehrern Gerat, Software
und Ratschlage anbietet (insbesondere TV- Materialien). Even-
tuell ein solches Zentrum pro Schulhaus einrichten, ein allge-
meines Informationszentrum inklusive Bibliothek;

— verbesserte Information des Lehrers tber bereits existierende
Materialien und Publikationen.
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Ganz allgemein gilt fiir die unteren Stufen: fachertibergreifendes
Arbeiten nach Gelegenheit; dem Lehrer moglichst viel Freiheit belassen.
Dazu sind Materialien bereitzustellen («das beste Obligatoriumy). In
den oberen Stufen: keine bestehenden Facher mit Medienpadagogik
belasten, sondern Freifachkurse, Arbeitswochen organisieren). Ein
Obligatorium im erwahnten Sinn (siehe Lernziele) ist flr die unteren
Stufen ungleich wichtiger als fur die oberen.

Bestehende und antizipierte Hindernisse

— die ganz allgemein fehlende Zeit und die fehlenden Mittel,
groRere Projekte zu realisieren;

— die mangelnde Motivation und/oder die ungeniigende Ausbil-
dung der Lehrkrafte;

— die Gefahr, da® der Lehrer selbst «im Medium versinkty;

— die (bisher nicht gegliickte) Umsetzung der medienpadagogi-
schen Ausbildung in die Praxis des Schulalltags;

— Vorurteile der Lehrkrafte (vor allem Kindergartnerinnen) gegen-
uber den Medien (vor allem Fernsehen);

— mangelnde Kooperationsbereitschaft von seiten der Medien.

3.6. «Gemischte Gruppe »
Das Problem « Massenkommunikation »

Der relativ heterogenen Zusammensetzung der Gruppe gemaf
laRt sich hier nur wenig Allgemeinverbindliches sagen. Die Teilnehmer
sind (eingestandenermalen) liberwiegend zu wenig lGber den « Stellen-
wert der Medieny informiert. Man mul jedoch davon ausgehen, dal3
der Jugendliche in der Gefahr steht, «den Medien zu erliegen». Her-
vorgehoben wird immer wieder die physiologische, psychologische
und gesellschaftliche Schadlichkeit des Fernsehens vor allem fur die
unteren Altersgruppen, auch die « Berieselungsproblematik » tritt immer
wieder in den Vordergrund.

Auf der anderen Seite wird betont, daR die Medien doch nur
«ein Spiegel unser selbsty» sind und auch nicht bloR unter negativen
Aspekten betrachtet werden sollten. Diese Widerspriichlichkeiten wer-
den jedoch nicht ausdiskutiert. Die Auffassung einer breit verstandenen
Medienpadagogik ist nur implicite erkennbar.

Eine « Medien-Rangreihe» 1Rt sich kaum aufstellen, weil die
Diskussion fast ausschlieRlich auf das Fernsehen zentriert ist.

1 Untgr diesen Sammelbegriff fielen in der Untersuchung Sozialarbeiter,
Psychologen, Arzte, Geistliche.
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Die Relevanz schulischer Medienpadagogik

Die Notwendigkeit einer schulischen Medienpadagogik ist un-
bestritten. Es erscheint wichtig, daR die Schule dort «korrigierend
einwirkt», wo das Kind ohnehin Medienerfahrungen gemacht hat und
die Eltern (als immer noch wichtigste Sozialisationsinstanz) versagt
haben. Das sind « Sachzwange».

Ansatze zu einer erweiterten, weniger reaktiven Medienpadago-
gik werden erwahnt: Die Schule soll das Erlebte nachvollziehen und
vertiefen. Notfalls verbunden «mit einem Abbau der Wissensvermitt-
lung in dem Sinn, daR man vermehrt das Aktuelle beriicksichtigt».
Ebenso wird teilweise ein neues Lehrer-Schuler-Verstandnis gefor-
dert: Der Lehrer nicht mehr «als der Gescheiteste», der Schiler nicht
mehr derjenige, «der gefuttert wird».

Medien— Mensch— Gesellschaft

Die Medien schalten sich zwischen Eltern und Kind ein, das ist
das Gefahrliche. Dabei mul3 man sich jedoch bewul3t sein, dal3 die
Medieninhalte der Spiegel unserer Gesellschaft sind. Man kann die
Medien daher nicht einfach «verteufeln».

Die Forschung kann keine eindeutigen Aussagen uber die
Wirkungen der Massenkommunikation machen.

Sehr auffallend ist die Hilflosigkeit, Unselbstandigkeit und Un-
trainiertheit von Eltern, Kindern und Jugendlichen (selbst ansonsten
nonkonformistischen) den Medien gegentber. Das Problem liegt we-
niger beim Kind als bei den Eltern:

— Sie wissen nicht, wie ihre Normen auf die Kinder wirken;

— sie gehen von (selbst nicht praktizierten) ldealvorstellungen
und -forderungen aus;

— man muB sie explizit auf die Probleme aufmerksam machen,
ganz abgesehen davon, dal3 sie sich kaum artikulieren konnen;

— sie konnen nicht selektionieren;

— sie haben keine Ahnung lber die psychophysischen, fernseh-
bedingten Schadigungen im Vorschulalter;

— sie wissen nicht, dal® sie mit den Kindern iber Medieninhalte
reden sollten.

Auf Grund der elterlichen Desinformiertheit, des Desinteresses
und ihrer (verbalen) Ablehnung den Medien gegenuber finden die
notwendigen primarkommunikativen Kontakte in bezug auf Medien-
probleme nicht statt. Die Eltern gehen ihrer Rolle als Bezugsperson ver-
lustig. Die Medien werden einerseits negativ bewertet, andererseits
stellt man sie den Kindern als Surrogate zur Verfuigung.

Ahnliches wie fiir das Elternhaus gilt fir die Schule: Entschei-
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dend ist die Personlichkeit des Lehrers. Seine Einstellung, sein per-
sonliches Verhalten und sein Unterricht werden wesentlich durch die
Lehrerausbildung determiniert. Hinzu kommt, dal® «unsere Schulen
allgemein falsch laufen»:

— Sie Uberfluten das Kind mit Wissensstoff;

— sie vernachlassigen die ausgleichende kreative Tatigkeit;

— der Lehrer soll letzten Endes immer noch «als der Gescheitere
dasteheny;

— die Lehrerrolle beziehungsweise die Schule ist «einkanalig wie
die Massenmedieny.

Viele Lehrer sind sich ihrer Schliisselrolle bewuf3t und fihlen sich
unbehaglich. « Seminarabsolventen sagen doch immer: Ich bin gar
nicht fahig, diese Aufgabe zu ubernehmen.»

Lernziele schulischer Medienpadagogik

— Erziehung zu einer miindigen, kritischen, selbstandigen Haltung
(nicht nur) den Medien gegenuber;

— die Medien nicht «verintellektualisieren», sondern vom emotio-
nalen Aspekt ausgehen;

— die Erlebnisfahigkeit schulen;

— die Objektivierung der Erlebnisse und deren Nachvollzug for-
dern; ‘

— die Selektionsfahigkeit schulen; gleichzeitig lernen, zu verharren,
einen Inhalt auszuschopfen;

— lernen, sich mit Hilfe der Medien auszudricken;

— die Wege von der Kleingruppenbeziehung in groRere soziale
Kontexte zeigen, dabei behilflich sein;

— den qualitativen Unterschied zwischen Primar- und Massen-
kommunikation aufzeigen; die Quantitat des Massenmedien-
konsums verringern;

— die Entstehung und Wirkweisen massenmedialer Inhalte auf-
zeigen.

Einigkeit herrscht dariiber, da® man «ganz unten anfangen
muB», im Vorschulalter. Neben den (psychophysisch) notwendigen
Konsumverboten soll das Kind lernen, den Medien zu begegnen — zu-
sammen mit den Eltern. Erklaren hat hier noch keinen Sinn.

Die Schule muB erst einmal als Korrektiv fur Elterndefizienzen
eingesetzt werden.

Erst von der Zuwendung zur Realitdt an (etwa ab Mittelstufe)
konnen intellektuellere Lernziele, wie etwa die Selektionsfahigkeit, ver-
folgt werden. Dieser ProzeR kann von Stufe zu Stufe gesteigert werden
und sollte seinen Hohepunkt in der Erwachsenenbildung finden.
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Schulische Realisierungsformen

— Ansetzen beim Erlebten, bei dem von den Eltern Vernach-
lassigten;

— kein Fach, sondern ein neues schulisches Prinzip (weniger
dozieren, mehr alltagsbezogener, praktischer, dialogischer und
kreativitatsfordernder Unterricht);

— Integration in den allgemeinen Stoffplan.

Bestehende und antizipierte Hindernisse

Als einzige Erschwerung wird explizit genannt: die mogliche
Uberforderung der Schule und der Lehrerschaft — als Folge der tiber-
holten Konzeption des Schulwesens und der Lehrerausbildung.

3.7. Politiker, hohe Beamte
Das Problem « Massenkommunikation »

« Massenkommunikation» und « Medienpadagogik» werden —
der Gruppenzusammensetzung gemaly (Schulpolitiker, Politiker mit
Lehrer-Erfahrung) — vorwiegend unter dem Aspekt der praktischen
Probleme, der praktischen Realisierbarkeit betrachtet. Differenzierte
AuBerungen liber das Feld « Massenkommunikation» fallen keine.

Das Fernsehen steht eindeutig im Vordergrund («umfassend-
stes Massenmediumy; es «kehrt ein altes padagogisches Prinzip um,
indem heute gilt: von Fernem zu Nahemp»).

Die Relevanz schulischer Medienpddagogik

Obschon man «skeptisch» sein mul, ob die Schule «gegen die
massenmediale Uberflutung» und elterliches Versagen viel ausrichten
kann, gehort Medienpadagogik in den Aufgabenkreis der Schule. Das
ist insofern selbstverstandlich, als «die Erziehung zur Kritikfahigkeit»
ohnehin und traditionsgemal zur Schule gehort. Moderne Ansatze —
auf Initiative einzelner Lehrer hin — sind auch bereits vorhanden. Dabei
mufd man sich im klaren sein, dald «die Hauptsache» zu Hause geschieht
und auch geschehen sollite.

Der Stellenwert einer Medienkunde oder Medienpadagogik
darf jedoch nicht zu hoch gesetzt werden: Beides sind «anspruchsvolle
Pakete» (zeitlich), und zudem handelt es sich hier um ein Anliegen
unter vielen. Ebenso wichtig ware zum Beispiel ein weit gefalter Um-
weltschutzunterricht.

Eine politisch neutrale Medienpadagogik ist insofern moglich,
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als «die kontroversen Standpunkte berlcksichtigt werdeny. Partei-
politische Medienpadagogik ware selbstverstandlich unerwiinscht, ob-
wohl man berucksichtigen muR, dafd sich die Einstellung des Lehrers
immer irgendwie im Unterricht auspragt.

Vorsichtig mu3 man sein, dal® durch den Unterricht nicht
Wiinsche geweckt und Konflikte ausgelost werden (zum Beispiel
Notigung zur Anschaffung eines Fernsehgerates).

Medien - Mensch— Gesellschaft

Auffallend ist, wie die Kinder «von den Programmen erfillt und
erregty» in die Schule kommen. Das ruhrt unter anderem daher, dal sich
die Eltern mittels Fernsehens von der Erziehungsfunktion entlasten und
mit den Kindern nicht Uber das Konsumierte diskutieren, sich im allge-
meinen zu wenig mit ihnen abgeben. Allerdings mufd man sehen, dal}
derartige Diskussionen selbst unter Erwachsenen kaum maoglich sind.

Es ware dringend notig, dal die Lehrkrafte aller Stufen medien-
kundlich, medienpadagogisch, medienkreativ besser geschult werden.
In der Lehrerausbildung sollte (iberhaupt mehr Giber die « Kommunika-
tion als solche» und Uliber soziale Bezlige gesprochen werden. Solche
Seminarien, Kurse, Facher sollten obligatorisch sein, nicht aber pro-
motionsbestimmend. Im ubrigen soliten die Lehrer besser informiert
und die audiovisuellen Zentren ausgebaut werden.

Es wird erwahnt, dald der Strel3 am Arbeitsplatz die « Entspan-
nung im Medium» naturlich fordere, was sich negativ auf die Erziehung
der Kinder auswirkt.

Lernziele schulischer Medienpadagogik

— Erziehung zu einer «positiv-kritischen Haltungy;

— Ausdrucksfahigkeit, Diskussion, Kreativitat und aktives Verhal-
ten fordern;

— zeigen, wie man auf die Medien EinfluR ausiiben kann und muR;

— Sinnesschulung, Erlebnisfahigkeit fordern;

— den Schiiler dazu bringen, sich selbst Fragen zu stellen (Resul-
tat: erhohtes Interesse, personliches Gliicksempfinden und ge-
steigerte Arbeitsproduktivitat);

— Zusammenhange zwischen Wirtschaft und Medien aufzeigen.

Fir die Vorschul- und Unterstufe ist der Primarkontakt immer
noch am geeignetsten. Hier sollten eher die Eltern, nicht die Kinder
geschult werden. Auf diesen Stufen geht es darum, einen Grundstock
an Erleben zu vermitteln. Erst auf den hoheren Stufen soll die «Erzie-
hung zu kritischem Denken» in den Vordergrund riicken. Hier sind denn
auch Facherverbindungen denkbar.
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Exaktere Vorstellungen uber den Stoffplan nach Stufen mochte
die Gruppe nicht entwickeln: «Wir sollten uns vielmehr auf die Lehrer-
ausbildung konzentrieren. »

Schulische Realisierungsformen

— Einer eigentlichen Medienpadagogik die Medienkunde voran-
stellen;

— Klassenzeitungen machen;

— bisherige, empirisch bewahrte Unterrichtsmethoden beibehal-
ten;

— Uber Medieninhalte diskutieren, nachdem man zum Beispiel
einen Film mehrere Male betrachtet hat;

— das «fur die Lehrkrafte unter enormem Aufwand bereitgestellte
Material» besser zuganglich machen;

— den Schuler erleben lassen, wie «Meinungen aufeinander-
prallen sollen» und «wie man beeinflussen kann».

Auf jeden Fall sollte Medienpadagogik in den bestehenden
Unterricht integriert werden. «Ein separates Fach ware einfach zu
viel» (auf allen Stufen).

Bestehende und antizipierte Hindernisse

— Fernsehabgeneigte Lehrer und Eltern;

— Zeitmangel in den Schulen;

— mangelnde Motivation des Lehrers;

— die andauernde, kontraproduktive Massenkommunikation.

3.8.  Eltern (erste Gruppe)
Das Problem « Massenkommunikation »

Das Stichwort « Massenmedien » wird spontan mit « Fernseheny
assoziiert, um nicht zu sagen gleichgesetzt (ein Elternpaar: «Wir konnen
eigentlich nicht mitreden, wir haben keinen Fernseher»). Von seiten
des Diskussionsleiters sind mehrere Hinweise notig, damit auch andere
Medien im Gesprach erwahnt werden.

Der Komplex « Massenkommunikation» wird fast ausschliel3-
lich aus der Sicht des « Konsumenten» (Selbstbezeichnung) betrachtet:
Nicht die Institutionen oder gesellschaftliche Zusammenhange stehen
im Vordergrund, sondern die Produkte, deren Inhalte und die daraus
resultierenden Kleingruppenprobleme (Familie, Schulklasse).

Als «problematischstes» Medium gilt mit Abstand das Fern-
sehen, es folgen die Comics.
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Die Relevanz schulischer Medienpadagogik

Ein medienpadagogischer Einsatz von seiten der Schule ist
erwinscht. Hauptgrund: Unfahigkeit und Unzulanglichkeiten der
Eltern, in deren Aufgabenkreis Medienpadagogik eigentlich gehorte.
Die Schule solite «neutralisierend und korrigierend den Elternfehlern
entgegentreten», verhindern, dal® Schiler durch ihre Kameraden mit
unerwiinschten Medien in Kontakt kommen und so «angesteckt»
werden.

Eine (langfristige) Prioritdat der elterlichen Medienpddagogik
wird auch darin erkennbar, daR die Schule die Elternbildung auf brei-
terer Front «initileren und koordinieren» sollte. Sie erscheint als die
gegenwadrtig geeignetste Institution, Uberhaupt etwas Padagogisches
in Gang zu bringen (weil ein Obligatorium in bezug auf die Schulpflicht
besteht).

Ein eigentliches Fach ist nicht anzustreben, vielmehr solite sich
Medienpadagogik durch den ganzen Unterricht hindurchziehen, noti-
genfalls unter Abbau reiner Wissensvermittlung. Allgemein erwunscht
ist ein Ausbau der schopferischen Betatigungsmoglichkeiten fir die
Schiler. Medienpadagogik — breit verstanden — ware hierzu ein sehr
geeigneter AnlaR.

Allerdings werden hinsichtlich der heutigen Lehrerbildung
einige Bedenken angemeldet, und man weist darauf hin, dal} beste-
hende medienpadagogische Ansatze auf die Initiative einzelner be-
gabter und idealistischer Lehrer zurtickzufiihren sind.

In der Diskussion tauchen ab und zu Anséatze zu einer Kritik des
heutigen Schulkonzeptes auf. Sie entziindet sich an der zeitlichen
Belastung von Schiilern und Lehrer und lbergroRBen Klassen. («Wie
soll ein Lehrer mit neununddreillig Schilern da noch Elternabende
machen konnen, mit achtzig Eltern?»)

Was bei anderen Gruppen nur angetont wurde, taucht hier
pointiert auf: die Beflirchtung, mittels Medienpadagogik lie3en sich
schadliche Kommunikationen nicht ausmerzen. («Was nitzt zum Bei-
spiel die Sexualerziehung? Wir haben nach wie vor eine Flut von
Sexfilmen!») Offensichtlich besteht teilweise die Hoffnung, eine ge-
samt-massenkommunikative Nachfrage-Angebot-Steuerung sei von
der Schule aus sehr direkt und relativ rasch zu realisieren.

Medien— Mensch— Gesellschaft

«Die Massenmedien fressen der Familie immer mehr Aufgaben
weg», «sie dringen in alles ein, auch in die Schule»: Einzelne positive
AuRerungen («Massenmedien sind ja nichts Schlechtes», «reichhal-
tiges Angebot») werden in der Diskussion durch eine Abwehrhaltung
Uberschattet: Das Fernsehen (als das Massenmedium) ubt einen kaum
kontrollierbaren, schadlichen EinfluR auf die Heranwachsenden aus.
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Auch Eltern, welche Probleme erkennen, «haben <¢schwen
Miihe, den Einflul3 der Massenmedien zu relativieren»; « man kann den
Konsum ein bilkchen steuern, verhindern nicht». Es ist auch sehr
schwierig, nicht durch elterliches Eingreifen «eine ablehnende Haltung
der Kinder zu provozieren» («interessant ist doch, was man nicht
darf»). Man muf auch beachten, dal’ die Kinder eventuell wegen einer
unbefriedigenden Lebenssituation in ein Medium flichten. Die Lehrer
sehen dann jeweils in der Schule die «muden und aggressionsgela-
denen Kinder»y.

Die Qualitat der Lehrerschaft spielt eine entscheidende Rolle.
Der Lehrer ist heute jedoch zu wenig ausgebildet, tiberfordert, uber-
lastet und steht auf einsamem Posten (zu wenig Hilfe von seiten der
Schulpflegen, Eltern, zu wenig Informationen fir seinen Unterricht).

Zweifel werden in bezug auf die Bereitschaft von Schulbehorden
und Lehrerschaft angemeldet, das Problem « Massenkommunikation»
vermehrt zu behandeln. Man stellt eine Art von « Renitenzy» von seiten
der Schulen fest, «neueste Entwicklungen in den Unterricht hineinzu-
trageny, und meint, dal} «die Eltern in der Schule mehr zu sagen haben
sollten». Das wirde auch fur das notwendige Vertrauen zum Lehrer —
das hier besonders wichtig ist — viel beitragen.

Es ware wichtig, einmal das ganze Lehrprogramm neu zu uber-
denken.

Die Problematik « Massenkommunikation beruhrt alle». Die
isoliertheit und Anonymitat der Einzelfamilien behindern eine konstruk-
tive Zusammenarbeit, wenn es um solche Aufgaben geht.

Lernziel schulischer Medienpadagogik

— Zum Mitmachen anregen, Eigenkreativitat fordern;

— die Kritikfahigkeit, das « Gegen-den-Strom-Schwimmen» schu-
len;

— den Schiler dazu bringen, sich se/bst Werte zu setzen;

— Erlebnisvertiefung, Artikulierfahigkeit fordern;

— den Schilern — in einer eigenaktiven Form — aufzeigen, wie
Massenkommunikation auf sie wirkt.

Die Frage des Diskussionsleiters «Was und welche Ziele auf wel-
chen Stufen?» wird als «sehr schwer zu beantworten» bezeichnet. Es
ware einfach wichtig, dall ein Schulentlassener einiges von den
erwahnten Lernzielen mitbekommen hat. Ubergeordnetes Ziel ist,
«selbstandig zu denken und sich selber eine Meinung bilden zu
konneny.
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Schulische Realisierungsformen

Gesprache mit den Schilern tiber Ubergeordnete Themata, wie
zum Beispiel Freizeitgestaltung, Rauchen usw., damit sie in-
direkt « von selbst auf die Probleme kommeny;

von den Schulern «Werbung» machen lassen, damit sie sehen,
wie das vor sich geht und wie gefahrlich das ist;

gemeinsam Medien konsumieren und besprechen;
gemeinsam Mediendokumentationen anlegen (zum Beispiel
Inserate sammeln);

keine Medien und Medieninhalte ausschlieRen;

in Arbeitswochen Filme drehen; Zeitungen machen, Theater
spielen;

die Kinder ihre Erlebnisse zeichnen, erzahlen, aufschreiben
lassen;

das machen, was die Eltern versaumen;

mehr Elternabende veranstalten (mit aktuellen Themata).

Bei alledem ist eine facheriibergreifende Medienpadagogik an-

zustreben. Ein separates Fach ware auch fur héhere Schulstufen nicht
geeignet. Medienpadagogik sollte sich durch die ganze Schulzeit
hindurchziehen; so, dal der Schiler kaum realisiert, was bezweckt
wird. In diesem facheribergreifenden, integrierenden Sinn ist ein
Obligatorium erstrebenswert.

3.9.

Bestehende und antizipierte Hindernisse

Das uberladene Stoffprogramm der Schulen;

die zu grollen Schulklassen;

eventuell auftretende Zielkonflikte zwischen Eltern und Lehrer
(zum Beispiel mogliche politische Divergenzen);

daR der Lehrer nicht so wirkt, wie das die Eltern wiinschen
(Eltern und Lehrer sollten den Kindern gegeniiber «doch ein-
heitlich reagieren»);

die « Qualitat» des Lehrers, dessen Uberforderung, der Lehrer-
mangel.

Eltern (zweite Gruppe)
Das Problem « Massenkommunikation »

Im Gegensatz zur ersten Elterngruppe wird der Problemkomplex

«Massenkommunikation» nicht primar aus der Sicht der familiaren Pro-
bleme und massenkommunikativen Produkte betrachtet. Im Zentrum
steht vielmehr die Rolle der Medien als Sozialisationsinstanz, im Ver-
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gleich mit anderen, « wichtigeren» Tragern (Familie, Schule). Massen-
medien sind nicht eliminierbar, sie wirken eher negativ im Sozialisa-
tionsprozelR. Daher mu ihnen von anderer Seite her aktiv begegnet
werden.

Weniger deutlich als in der ersten Elterngruppe, aber immer noch
als « Problem Nummer einsy erkennbar, steht das Fernsehen an der

Spitze.

Die Relevanz schulischer Medienpadagogik

Schulische Medienpadagogik ist erwiinscht, obwohl «das Pro-
bleme sind, die eigentlich in die Familie gehdreny». Auf der anderen
Seite gehort « Charakterbildung» und «Schulung der Urteilsfahigkeit»
auch in den Aufgabenkreis der Schule, und die medienpadagogische
Unfahigkeit vieler Eltern liegt auf der Hand.

Es wird anerkannt und begrtiRt, dal® verschiedene Lehrer frei-
willig, auf eigene Initiative hin, bereits einiges in Sachen « Medienpad-
agogik» unternehmen beziehungsweise unternommen haben. Hin-
gegen werden Bedenken in bezug auf eine formelle Realisation ange-
meldet:

— Zweifel an der fachlichen Qualifikation der meisten Lehrer;
— Zweifel an einer qualitativ voll befriedigenden Medienpadagogik
innerhalb des heutigen Schulsystems.

Eine Kontroverse entsteht bei der Frage nach der personlich-
keitsgebundenen innovatorischen Medienpadagogik durch den Lehrer.
Die Gruppe einigt sich schlieBlich, dall Medienpadagogik ein Gebiet
sei, «in dem man personlich sehr engagiert ist» und dal man «den
Lehrer nicht zu einem Neutrum machen konne ».

Medien— Mensch— Gesellschaft

Was ins Auge springt, ist «das passive Konsumieren» der Schii-
ler insbesondere bei audiovisuellen Medien und vor allem bei Inhalten,
«die keine eigenen Denkakte erfordern» (zum Beispiel die TV- Spots).
Richtiges Verhalten in der Massenkommunikation « muf3 man lehren,
von selbst kommt man nicht drauf». Die meisten Eltern sind unfahig,
diese Schulung zu ubernehmen. Es ist auch sehr schwer, mit den Kin-
dern gezielt iber Sendungen zu reden. Der erste Anstol3 mul’ von ihnen
ausgehen.

Die meisten Lehrer sind heute so wenig wie die Eltern in der
Lage, medienpadagogisch zu wirken. Dazu kommt, da® der Lehrer in
der Praxis zeitlich und stofflich uberfordert wird. Er sollte weniger ein-
engende Stundenplane, « mehr Freiraumy», mehr Zeit zur Vorbereitung
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und mehr (attraktive) Fortbildungsmoglichkeiten haben. Auferdem
gestaltet sich der Beruf aulBergewohnlich: keine Aufstiegschancen,
starke soziale Kontrolle von seiten der Kollegen.

Eine wirksame Medienpadagogik ist «so wichtig wie Lesen und
Schreibeny. In der heutigen Schulkonzeption findet sich jedoch kaum
Platz dafir. « Man mufd schon das ganze Schulsystem in Frage stellen.»
«Es geht zuviel Zeit mit Blabla verloreny», mit Prifungen, Promotionen
usw. Die wesentlichen Dinge fir die Vorbereitung auf das Leben kom-
men zu kurz. Man gibt dem Lehrer zu wenig Gelegenheit, «solche fort-
schrittlichen Facher zu unterrichteny. Schulversuche sind aulRerordent-
lich wichtig, «die Schule muf® sich doch wirklich einmal der Welt
anpasseny. Es liegt an den Schulbehorden, die Situation der Lehrer im
erwahnten Sinn zu verbessern. Das Schulsystem muR flexibler werden.

Man muR sich im klaren dartber sein, daf® die Rolle des Fernseh-
gerates als «elektrische GroRmutter» oft auf die elterliche Arbeitssitua-
tion und die Berufstatigkeit beider Elternteile zurtickzufiihren ist. Ferner
ist zu beachten, da® «Leistungsforderungen von oben» (Privatwirt-
schaft, hohere Schulen) eine nicht unbedingt erwinschte situative
«Anpassung» der Lehrer in den unteren Stufen erfordert.

Lernziele schulischer Medienpadagogik

— Manipulationstechniken durchschaubar machen und lehren;

— Desillusionierung der Medien;

— der Verlogenheit der heutigen Erwachsenen begegnen (welche
die Medien fleiBig konsumieren und gleichzeitig verurteilen);

— die «politische Haltung» des Lehrers (insbesondere bei Facher-
verbindungen).
Aber: « Demokratie ist schlieRlich die Herrschaft der Aktiveny;

— die fur Lehrer spontaneitaitshemmende soziale Kontrolle in den
Schulhausern; .

— Angriffe auf Lehrer, die das Leistungsprinzip relativieren oder
in Frage stellen.

4. Schiiler diskutieren iiber Medienpadagogik

Bei den folgenden Einzelberichten ist immer darauf zu achten,
unter welchen Bedingungen und Einschrankungen die Diskussionen
stattfanden (siehe dazu Kapitel 2). Die zwolf vorliegenden Lehrerproto-
kolle (je zwei pro Schulstufe) wurden nach den folgenden Gesichts-
punkten ausgewertet:

— Das Problem « Massenkommunikation »
Die Begriffsbildung und der generelle Stand des Problem-
bewuftseins in den beiden Gruppen hinsichtlich massenkom-
munikativer Fragen; erkannte Zusammenhange.
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Da der Themenkreis «Relevanz der Medien im Leben der
Schiler» in den Diskussionen ausnahmslos und beabsichtigterweise
sehr breiten Raum einnahm, dringte sich folgende Unterteilung auf:

— Die frequentierten Medien
(Spektrum, nach Mdoglichkeit gewichtet).

— Bevorzugte Inhalte
(Ebenfalls — so mdglich — gewichtet).

— Inhaltliche Winsche
(gerichtet an die Massenmedien).

— Gesprache dber Medieninhalte, Freizeitbeschaftigungen
Qualitaten, Umfang und Bezugspersonen bei primarkommuni-
kativen Kontakten, die massenmediale Themata zum Inhalt
haben; geaulierte Alternativen zum Medienkonsum.

— Medienpadagogische Erfahrungen
Von den Schiilern rapportierte Erfahrungen aus Elternhaus und
Schule; eventuelle zusatzliche Angaben des Lehrers (iber be-
stehende medienpadagogische Anstrengungen.

GedulBerte medienpadagogische Wiinsche der Schiiler und all-
gemeine Ansichten liber die Nutzlichkeit von Medienpadagogik.

— Medienpadagogik in der Schule
Generelle Urteile und Anregungen tber Nutzen, Moglichkeiten
und Lernziele einer schulischen Medienpadagogik; gewunschte
Realisierungsformen und praktische Vorschlage.

4.0. Unterstufenschuler

Der auffallendste Unterschied zwischen den beiden Gruppen
besteht in der Art der Freizeitgestaltung. Die Massenmedien spielen
fur die Landschiler entschieden eine untergeordnetere Rolle als fir die
Stadtschiler (vielfaltige Spielmoglichkeiten im Freien, im Wald).

Das Problem « Massenkommunikation »

Auch Achtjahrige sind sich des Stellenwerts der Medien in der
heutigen Gesellschaft durchaus bewul3t: Ohne Medien « wul3te man
nicht, was in anderen Landern geschieht»: (insbesondere werden hier
Aktualitaten wie «Krieg», «Brande», «Gratulationen», «berihmte
Leute» erwahnt); «alles ware langweilig»; «man konnte nichts
lernen».

Zusammenhange wie Massenmedien—Wirtschaft, Massenme-
dien—Familie, Massenmedien— Gesellschaft werden gesehen: «In den
Reklamen wird immer gesagt, was man kaufen soll. Die wollen nur, dal3
man kauft.» « Ohne Medien wirden sich die Eltern langweilen», « mehr
mit uns spielen.» « Mein Vater ginge in die < Piint>.» Die Massenmedien
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«sollten mehr tiber Umweltschutz bringen», mehr «lber arme Kinder»,
«gegen die Ausrottung von Tieren» kdmpfen.

Der Mediengebrauch wird Gberwiegend als Freizeitbeschafti-
gung (Konsum) betrachtet, wobei jedoch erstaunlich viele Ansatze zu
einem fundamentalen Medienverstandnis vorhanden sind.

Die frequentierten Medien

Im Vordergrund steht eindeutig das Fernsehen. Es scheint, daly
insbesondere die Kindersendungen und Serienfilme (« Bonanza») recht
haufig und mit Interesse verfolgt werden. Radiohdren spielt vor allem
wegen der Hitparade, des Wunschkonzerts und Unterhaltungsmusik
allgemein eine groRe Rolle, aber auch Nachrichten werden (vor allem
mit-) gehort.

Die Schiiler frequentieren Bibliotheken haufig. Diverse Comics
finden im Gesprach oft Erwahnung. Ob ihr Stellenwert jedoch in den
Diskussionen voll in den Vordergrund treten konnte, mul bezweifelt
werden.

Jugendzeitschriften werden kaum erwahnt. Zeitungen und
Zeitschriften scheinen dann Aufmerksamkeit auf sich zu ziehen, wenn
sie spannendes Bildmaterial enthalten und teilweise mit elterlichen
Verboten belegt sind.

Bevorzugte Inhalte

Neben der Unterhaltungsmusik von Radio, Platten oder Band
sind es eindeutig Abenteuerinhalte und Tierfilme, die das Interesse der
Schdler finden.

Fernsehen: Obwohl das Interesse fir Kindersendungen und das
Vorabendprogramm (einschlieBlich TV-Spots) sehr grof} ist und Win-
sche fur «richtige Krimis» geauRert werden (siehe unten), ist doch teil-
weise die Erfahrung gemacht worden, «dal® man nicht schlafen kann,
wenn man etwas Schreckliches gesehen haty. :

Inhaltliche Wiinsche

Unverkennbar stark ist der Wunsch nach «Erwachsenensen-
dungen» im Fernsehen («schade, daB ich keine Krimis schauen darf! »;
«die guten Sendungen kommen doch am Abend!»), nach Sendungen
mit technischen Inhalten (auch uber die Herstellung von massenmedia-
len Produkten), nach Tier-, Natur- und Umweltschutzsendungen,
Reportagen uber fremde Lander. Obwohl Nachrichten und politische
Sendungen relativ haufig blof3 mitverfolgt werden (haften bleibt das
Spektakulare), beanstanden einige Kinder, dals man «nichts verstehty»
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(und offenbar auch die Eltern an sich interessierter Kinder dabei nicht
weiterhelfen).

Gesprache iGber Medieninhalte, Freizeitbeschaftigungen

Mit Geschwistern, Schulkameraden und anderen Kindern, zum
Teil auch mit den Eltern spricht man relativ oft (iber Medieninhalte.
Allerdings scheint es sich dabei neben vereinzeltem Nacherzahlen vor
allem um eine gemeinsame Urteilsbildung zu handeln, ob diese oder
jene Fernsehsendung (generell) «gut» oder «schlecht» war.

Gelegentlich werden Schiiler ausgelacht, wenn sie etwas Be-
stimmtes nicht gesehen haben oder zu Hause kein TV-Apparat vor-
handen ist.

Der Medienkonsum stellt eindeutig nur eine Freizeitbeschafti-
gungsmaoglichkeit neben vielen dar. Er ist vor allem abhangig von den
Spielmoglichkeiten im Freien.

Medienpadagogische Erfahrungen

Massenkommunikationen «fiir Erwachsene» kennen die Schiiler
offenbar aus zwei Perspektiven:

- Kommunikationen, bei denen man dabei sein darf, «aber ganz
still sein muBy» (Nachrichten);

— Medien und Inhalte, die mit Verboten belegt sind und dann bei
Gelegenheit heimlich konsumiert werden (Fernsehen bei Ab-
wesenheit der Eltern am Abend; « Sexheftli, die der Vater liegen
lieR® ... versteckt unter der Bettdeckey).

Das Fernsehprogramm wird von den Schiulern in der Regel ge-
lesen, dann fragt man die Eltern, ob man dies oder jenes sehen durfe.
Personliche, inhaltsbezogene Gesprache iber das Gesehene finden vor
allem in Monologform statt (Nacherzahlen), nur gelegentlich und bei
spezifischen Themata wird nachgefragt beziehungsweise diskutiert
(Knaben: technische Probleme, Sport). Inhaltliche Gesprache uber
Medien scheinen vor allem zwischen Tochter und Mutter einerseits,
Sohn und Vater andererseits stattzufinden. Unverkennbar ist, daR Ge-
sprache lber Konsumiertes sehr erwunscht sind, aber eher selten — in
einem tieferen inhaltlichen Sinn — stattfinden.

Das Selbermachen von Kommunikationen wird von beiden
Gruppen spontan gewtinscht. Eine der beiden Klassen hat in der Schule
bereits praktische Erfahrungen sammeln kénnen (Interviews), man
spricht mit Begeisterung daruber.
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Medienpadagogik in der Schule

Der Gedanke einer Beschaftigung mit den Medien in der Schule
Uberrascht die Schiler. Sie sind offensichtlich sehr von einem Denk-
schema gepragt, das der Schule die klassischen, «ernsteny» Bereiche
zuschreibt; Massenmedien sind eine Freizeitangelegenheit.

Dennoch vermoégen die beiden Gruppen sofort den Wert eines
solchen Unterrichts zu erkennen und machen auch zahlreiche praktische
Vorschldage. Die Wiinsche und Vorschlage tendieren vorwiegend dahin,
sich intensiv und umfassend mit etwas Praktischem beschaftigen zu
kénnen (zum Beispiel eine Zeitung machen und verbreiten).

41. Mittelstufenschdler

Die Ergebnisse der beiden Diskussionsrunden sind sowohl in
qguantitativer als auch in qualitativer Hinsicht extrem unterschiedlich
ausgefallen.

Neben dem Altersunterschied, der gerade in der Mittelstufe eine
groRe Rolle spielt, macht sich bei der Sechstklallergruppe eine sehr
breite und intensive medienpadagogische Tatigkeit des Lehrers be-
merkbar.

Die Schiler sind sich an den Einsatztechnischer Apparate aus der
Praxis gewohnt. Sie erweisen sich als aulRerordentlich gut uber Ablaufe
und Probleme der Massenkommunikation informiert. Sie verfigen ferner
uber ein massenmediales Problembewuftsein, das mit Sicherheit weit
uber dem Durchschnitt «normal geschulter» Sechstklaller liegt.

Gleichzeitig bildet die Klasse ein Beispiel dafir, welche Erfolge
eine auf breiter Basis betriebene Medienpadagogik auf der Mittelstufe
zeitigen kann.

Das Problem « Massenkommunikation »

Bei den ViertklaRlern muRR der Begriff « Massenmedien» einge-
fihrt und geklart werden. Die Schiiler sind sich (rudimentar) bewuft,
welchen Stellenwert die Medien innerhalb unserer Gesellchaft auf-
weisen: « Ohne Radio und Fernsehen konnten viele mit der vielen freien
Zeit nichts Gescheites mehr anfangen»; « man wifRte nicht mehr, was
gerade passiert»; die individuelle und Kleingruppenaktivitat wurde wie-
der vermehrt in den Vordergrund treten: « Die Familien waren mehr auf
sich selbst angewieseny; «jedes Quartier wirde fir sich leben» usw.

Zusammenhange zwischen Wirtschaft und Massenmedien, Politik
und Massenmedien, Fiktionen und Klischees in der Unterhaltung werden
als solche erkannt (insbesondere « Ubertreibungen» in den TV- Spots,
das Happy - End-Schema, wirklichkeitsfremde amerikanische TV- Se-
rien).
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Ein ganz anderes Bild bietet die in praktischer Tatigkeit und
Diskussionen medienpadagogisch erfahrene Gruppe der SechstklaRler:
Begriffe wie « Masse», «privat», «Information» werden spontan ver-
wendet und reflektiert, die Schiler sind in der Lage, dieses Vokabular
mit Inhalt zu fiillen. Die Komplexitat und die grundlegenden kommuni-
kativen Probleme werden erkannt, exakte Medienvergleiche angestellt.
Ebenso sind Grundlagen fur ein historisches Medienverstandnis vor-
handen. Erkenntnisse uber gesellschaftliche und wirtschaftliche Zu-
sammenhéange mit der Massenkommunikation sind — im Vergleich mit
der ViertklaRlergruppe — in ahnlicher, aber ungleich differenzierter
Weise vorhanden:

— Ein Ausfall der Medien wiirde eine problematische Beschafti-
gungslicke in den Primargruppen hervorrufen, die Medien
«sind heute alltagliche Sacheny;

— einzelne Medien sind von der Wirtschaft abhangig («mit Re-
klame muf die Zeitung Geld verdienen», «am Fernsehen kom-
men jeden Tag dieselben Reklameny);

— fir Kinder und Erwachsene werden keine wertvollen Sendungen
gemacht;

— «man schreckt vor gewissen Themata zuriick» («Sendungen
tiber Rauschgift werden nicht gezeigt»);

— verschiedene Medien konnen einen Inhalt in vollig anderer
Weise wiedergeben, «man kann nicht alles glauben» usw.

Die frequentierten Medien

Das Fernsehen findet auch auf dieser Schulstufe am meisten
Interesse. Wahrend bei den ViertklaBlern noch in ausgepragtem Maf}
«spannende Filmey jeglichen Genres bevorzugt werden, verfolgen die
SechstklaRler auch vermehrt anspruchsvollere Fernsehfilme und Repor-
tagen wie auch die Tagesschau. Wie die Unterstufenschuler kritisieren
aber auch die Viert- und SechstklaRler, dal man «nicht so ganz draus-
kommt, was die da zum Beispiel tiber Politik sprechen». Die Tagesschau
wird im Beisein der Eltern mitkonsumiert — in Erwartung der nachfol-
genden Sendung.

Ahnliches gilt fiir das Radiohoren: Hitparade, Wunschkonzert,
Jugendstunde. Nachrichten und Magazinsendungen horen die Kinder
mit. Bei den Blchern werden Indianergeschichten, Abenteuerromane,
Science Fiction und dergleichen genannt.

Uber den mengenmaRigen Konsum von Comics kann auf
Grund der vorliegenden Protokolle nicht viel ausgesagt werden. Héch-
stens, dalR sie unzweifelhaft eine Rolle spielen, wobei die darin ent-
haltenen Stereotypen (vor allem das Happy End) zumindest teilweise
durchschaut werden.

Die Zeitung bildet in erster Linie eine Informationsquelle fur den
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Fernsehkonsum. Sportberichte sowie die Rubrik «Unfalle und Ver-
brechen» werden «herausgepickt», die kommerziellen Anzeigen teil-
weise beachtet.

Bevorzugte Inhalte

Neben Musikhoren stolen vor allem Abenteuerthemata, Spek-
takulares auf groRes Interesse.

Im Hinblick auf das TV-Abendprogramm laRt sich erkennen,
dal hier gewisse Bedirfnisse unbefriedigt bleiben.

Inhaltliche Wiinsche

Obwohl die geduRerten Wiinsche offenbar sehr von den spezi-
fischen Interessen und Milieus abhangig sind, kann folgendes hervor-
gehoben werden:

— Verstandlichere Sprache in der Tagesschau; dafiir weniger
Tagesschau-Ausgaben;

— mehr Hinweise darliber, « was ein Stlick eigentlich sagen willy;

— bessere zeitliche Abstimmung interessanter Sendungen auf die
Freizeit des Schiilers;

— mehr « Erwachsenen»-Sendungen, die auch fiir Schiiler inter-
essant sind und gemeinsam konsumiert werden kénnen;

— mehr gute Kurzfilme auf Kosten der Reklame;

— Filme, die Giber Filmtricks aufklaren.

Gesprache uber Medieninhalte, Freizeitbeschéaftigungen

Mit Schulkollegen werden (insbesondere in der 4. Klasse) vor
allem Urteile daruber gefallt, ob die Sendung «gut» oder «schlecht»
war. Man fordert Kameraden auf, «gute» Sendungen auch anzusehen,
oder erzahlt ihnen Erlebtes, wenn diese die Sendung nicht anschauen
durften.

Die Diskussion unter SechstklalRlern ist differenzierter. Man
spricht Uber die rezipierten Ereignisse (vor allem Sport, Ungllicksfalle
und dergleichen); daruber, wie eine Sendung gemacht wurde. Ge-
legentlich schaltet sich der Lehrer in die Schiilergesprache ein. Ge-
sprache mit den Eltern scheinen eine eher untergeordnete Rolie zu
spielen.

Fir den massenmedialen Konsum scheint weniger das Pro-
gramm als das Wetter ausschlaggebend zu sein. Das Spielen im Freien,
sofern es das Wetter erlaubt und attraktive Beschaftigungsmaoglichkei-
ten vorhanden sind, besitzt offensichtlich Prioritat vor dem Medien-
konsum.
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Medienpadagogische Erfahrungen

Wahrend die befragten ViertklaRler sehr wenig tiber ihre dies-
bezuglichen Erfahrungen berichten, Ubersprudeln die Sechstklaller
geradezu, wenn sie medienpadagogisch Vermitteltes erzdhlen. Diese
Klasse genofly offensichtlich eine sehr breite schulische Medienpad-
agogik, verfugt tiber ein sehr differenziertes Wissen und detaillierte
(aber zusammenhiangende!) Kenntnisse, um die sie nach ihren Ange-
ben von den Schiilern anderer Klassen beneidet werden:

— In der Schule wurden Zeitungsberichte, Radiomeldungen uber
bestimmte Ereignisse gesammelt und zu Spielen, « Quizy, ver-
arbeitet;

— eine Tonbildschau mit Zeichnungen und Gerdauschen produ-
ziert;

— Schulfunksendungen gehort;

— in den «Realien» lernte man das Funktionieren des Telephons
kennen;

— die Klasse war Akteurin in verschiedenen Fernsehsendungen
und hatte dabei Gelegenheit, die ganze Produktion in engem
Kontakt mit den Fernsehleuten mitzuverfolgen.

Es ist eindeutig das aktive, kreative Mitmachen, das die Schiiler
fasziniert und ihnen — zusammen in intensivem Gesprdch mit dem
Lehrer - zu einem uberdurchschnittlichen Problembewuftsein ver-
holfen hat. Neben diesen schulischen Erfahrungen treten AuRerungen
uber andere medienpadagogische Erfahrungen in den Hintergrund. Die
Konsumsteuerung durch die Eltern, Ausmal und Qualitdt hauslicher
Gesprache iiber Medienprobleme scheinen sehr unterschiedlich ge-
handhabt zu werden.

In beiden Klassen tritt klar zutage, dal® der Lehrer als « Experte»
fir mediale Themata sehr erwiinscht ist. Man erwartet von ihm, daB3 er
mit einem dartber redet.

Medienpadagogik in der Schule

Auch hier zeigt sich wieder die alters- und (medienpadago-
gisch) erfahrungsbedingte Divergenz zwischen den beiden befragten
Gruppen:

Die ViertklaRRler begriiBen im allgemeinen eine schulische Me-
dienpadagogik, wiinschen vermehrte Diskussionen (iber problemge-
ladene Themata und wiirden gerne mehr Einblick in die massenmediale
Produktion erhalten. Ihre AuBerungen sind jedoch weniger detailliert.
Es 1aBt sich aber doch erkennen, daR eine freiwillige Kleingruppenarbeit
ohne Leistungszwang auf groReres Interesse stolRen wiirde. Man sollte
aber Medienpadagogik an medienunabhéngigen, lbergreifenden The-
mata «aufhangen».
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Die SechstklaBler sind sich nicht einig, ob man Medienpadago-
gik als Obligatorium betreiben sollte. Obwohl sich einzelne zur Passivi-
tat und zum « Berieselnlassen» gerne bekennen, scheint die erfahrungs-
bedingte Einsicht doch zu iberwiegen, dal Medienpadagogik «zur
Allgemeinbildung gehort». Man mufite «alles kenneny»: wie produziert,
gesendet und empfangen wird. Ob man beim Diskutieren Uber ein
fertiges Produkt oder beim Selbermachen beginnen soll — daruber kann
keine Einigkeit erzielt werden.

Entscheidend ist fur die Gruppe, «dal der Lehrer, den man hat,
drauskommty.

4.2. Realschiiler

Bei beiden Gruppen fallt folgendes auf:

— Ein schulisches Desinteresse. Die Jugendlichen sind bereits
stark auf ihr zuklinftiges Berufsleben ausgerichtet; man erhalt
irgendwie den Eindruck, hier wirden einfach noch die obliga-
torischen Schuljahre «abgesessen »;

— ein auffallender Hang zu anspruchsloserer massenmedialer Kon-
sumption (vor allem Fernsehen).

Das Problem « Massenkommunikation »

Der Begriff « Massenmedien» ist nur einer der befragten Grup-
pen gelaufig, obwohl beide Klassen uber gewisse medienpadagogische
Erfahrungen verfigen. Zusammenhange zwischen Massenkommunika-
tion auf der einen, sozialen und personlichen Problemen auf der anderen
Seite werden punktuell erwahnt, ohne dal} dabei aber eine irgendwie
tiefergehende und ubergeordnete Reflexion erkennbar ware.

Ohne Medien hatte man wieder « mehr Zeit fir die Familie und
Hobbys», wirde «gestinder lebeny; es gabe aber auch Leute, die
«durchdrehen» wirden, weil eben Fernsehen ihr Hobby ist. « Die Eltern
wiirden noch nervosery, es ware «langweilig». Ohne Massenmedien
waren wir «unterentwickelt», man wulte tber nichts mehr Bescheid.

Die frequentierten Medien

An erster Stelle findet das Fernsehen Erwahnung. Mit Abstand
folgen Radio-, Schallplatten- und Tonbandhoren. lllustrierte, « Bravoy,
Wildwesthefte und Blcher werden genannt, ohne dal® dabei Umfang
und Qualitat des Konsums und der Auseinandersetzung erkennbar
wurden.
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Bevorzugte Inhalte

Spannende und leicht verstandliche Spielfilme jeglichen Genres
finden das Hauptinteresse der Schiiler. Vereinzelt werden Sportsendun-
gen am Fernsehen, Radionachrichten und die Hitparade genannt.

Inhaltliche Wtiinsche

Kritisiert wird vor allem, was das Fernsehen alles an Uninter-
essantem bringe: Werbefernsehen, politische Sendungen, Diskussio-
nen, schwer verstandliche Filme, Telekollegs, das «Wort zum Sonntag»
usw. Kurz: Das Fernsehen sollte mehr spannende Filme bringen und
gleichzeitig die Sendezeit verlangern.

Gesprache uber Medieninhalte, Freizeitbeschaftigungen

Diskussionen tiber Gesehenes scheinen nicht sehr oft stattzu-
finden. Gelegentlich spricht man «iber gute Szenen» mit Kollegen,
Geschwistern oder den Eltern, wobei sich die Gesprache jeweils auf
den Montag zu konzentrieren scheinen. Wenn man etwas nicht ver-
steht, «schaltet man ab» oder «denkt nicht darany.

Als (hypothetische) Alternativen zum Medienkonsum finden
Spazieren, Sport treiben, Musizieren, personliche Gesprache Erwah-
nung.

Medienpadagogische Erfahrungen

Aus den beiden Diskussionsprotokollen ist nicht klar ersichtlich,
welche auBerschulisch-medienpadagogische Erfahrungen die Jugend-
lichen gemacht haben.

Hingegen haben die betreffenden Reallehrer in ihren Klassen
einiges unternommen. Gewisse Schiler wissen auch uber «kurze, aber
gute Gesprache» in der 5. Primarklasse und einen damals fehlgeschla-
genen Versuch einer Horspielproduktion zu berichten.

Die eine Realklasse begann am Ende der 1. Klasse mit einer
Filmkunde an Hand des Filmes « Filmsprache»; der Lehrer hat den Schii-
lern aullerdem versprochen, da® man noch gemeinsam einen Film
drehen werden (Angaben des Lehrers).

Die andere Realklasse bearbeitete das «Bravo» in Gruppen,
untersuchte in diesem Zusammenhang die Werbung, die « Beratung»
und machte Interviews.

Die Schiler scheinen die gemachten Erfahrungen sehr unter-
schiedlich zu bewerten. Die in den beiden Protokollen festgehaltenen
AuBerungen lassen vermuten, daR die Projekte wahrscheinlich etwas
zu theoretisch und zeitlich allzu lang durchgezogen wurden. Eine brei-
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tere Ausstrahlung auf das allgemeine ProblembewufRtsein ist kaum fest-
zustellen.

Eine vermehrte medienpadagogische Betreuung wird ebenfalls
unterschiedlich beurteilt. In etwas gedampfter Form beflirworten die
Schiiler, daR man mehr liber diese Probleme spricht und sprechen darf.
Widerstande sind erkennbar: « Man koénnte zuviel hinter die Kulissen
seheny; «dann sind die Filme nicht mehr so spannend.»

Das Selbstproduzieren von Massenkommunikationen in der
Schule scheint Anklang zu finden, trotz Zweifeln an den eigenen Fahig-
keiten.

Uberschattet wird die Relevanz einer Medienpadagogik von der
offenbar starken Ausrichtung auf die Entlassung aus der Schulpflicht.

Medienpadagogik in der Schule

Wie erwéahnt stellen die Schiler gewissermalien eine Kosten-
Nutzen-Rechnung an und sind einer schulischen Medienpadagogik
gegenuber skeptisch eingestellt. Wichtiger ware zum Beispiel, dall man
mehr Berufe kennenlernen wirde und Schnupperlehren machen
konnte. Die Beschaftigung mit Medien nahme vielleicht zuviel Zeit in
Anspruch. Gewiinscht wird (unter den erwahnten Vorbehalten):

— Der Lehrer sollte «drauskommen» und als Bezugsperson, Ge-
sprachspartner helfend einspringen konnen. Dies gilt sowohl fiir
das Erklaren von Unverstandenem («dann ware man auch besser
uber Politik informiert») als auch fir eine vermehrte Rollen-
tibernahme als Konversationspartner in bezug auf Konsumiertes.
(Hier klingt allerdings die Befuirchtung an, der Lehrer kdonnte
wegen des Fernsehkonsums Vorwirfe an Schiler und Eltern
machen.)

— Eigenaktivitaten (zum Beispiel einen Film drehen).

— Produktionsstatten besuchen (zum Beispiel eine Druckerei).
Schiilergruppen konnten diese Aufgabe ubernehmen und an-
schliefend der Klasse iiber das Erfahrene berichten. Das ware
auch fur die Berufswahl nutzlich.

4.3. Sekundarschdiler
Das Problem « Massenkommunikation »

Im Zusammenhang mit dem Komplex «Massenkommunika-
tion» werden eine grolRe Zahl von Problemen und Zusammenhangen
gesehen, eine Spannweite von sehr fundamentalen bis zu eher margi-
nalen Aspekten.

Den meisten Schiilern ist der Begriff « Massenmedien» bekannt,
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und sie konnen ihn mit Inhalt fillen. Der Medienbegriff erscheint sehr
differenziert, wenn auch nicht in ein Gesamtbild eingebettet. Neben
den verschiedenen Medien werden auch « Modey, «der eigene Mund»
und «Telephony als Medien bezeichnet. Das Fernsehen ist jene Kom-
munikationsform, welche am meisten Probleme und Gesprachsstoff
abwirft.

Sehr klar arbeiten die Schiuler die qualitativen Unterschiede von
Primar- und Massenkommunikation heraus, berichten tiber diesbeziig-
liche Interdependenzen, die sie festgestellt haben. Der Stellenwert der
Massenkommunikation in einer industrialisierten, komplexen Gesell-
schaft wird erkannt. Die qualitativen Unterschiede der verschiedenen
Medien hinsichtlich ihrer Arbeitsprozesse, ihrer Nutzlichkeit und vor
allem ihrer Wirkung finden stellenweise detailliert Erwahnung.

Den Einflul? der Massenkommunikation (Fernsehen!) betrachtet
man vorwiegend als negativ, wobei erkannt wird, dal} die Problematik
tiefer liegt: « Die Eltern hatten mehr Zeit, sich etwas zu sagen, falls sie
sich etwas zu sagen haben — oder sie wiirden sich ihrer Probleme noch
mehr bewuft.» « Ohne Massenmedien wirde mein Vater in die Wirt-
schaft gehen, weil er zu Hause nichts mehr zu sagen hat.» « Die Eltern
hatten mehr Zeit, mit uns zu sprechen.» « Durch ewiges Schweigen vor
dem Fernsehen stauen sich bei den Eltern Probleme an — das fiihrt zu
Krach —, dann setzen sie sich wieder vor den Apparat, und das Ganze
beginnt von neuem.» Ohne Medien ware das Leben «gemiitlicher,
weniger hitzig», man muRte wieder mehr Eigenaktivitat entwickeln.
Es wurde aber auch mehr Langeweile entstehen usw.

Vor allem das Medium Fernsehen steht wiederum im Mittel-
punkt der Kritik, wenn es um weitere Auswirkungen geht:

— Gefahr der einseitigen Beeinflussung;

— Gefahr der Verallgemeinerung, der Fixierung von Vorurteilen;

— Gefahr der Kopierung von Gewalttaten;

— zuviel Reklame, die «blodsinnig» und «ein Mist» ist, aber trotz-
dem beeinfluf3t.

Bei beiden Gesprachsgruppen scheint durch, daR vermehrte
Primarkontakte auf Kosten des Medienkonsums gewinscht, Diskus-
sionen geschatzt werden und ganz allgemein ein verstarkter zwischen-
menschlicher Kontakt gesucht wird.

Die Schiler haben den Eindruck, den Medien gegentiber wehr-
los zu sein (keine EinfluBmoglichkeiten auf die Programmgestaltung),
nur «abstellen» nitzt etwas.

Die frequentierten Medien

Es macht den Anschein, da differenzierte Interessenlagen auch
zu eher individualistischem, selektivem Mediengebrauch fihren. Im
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Gegensatz zu den unteren Schulstufen hat das Fernsehen offenbar
seine Vorrangstellung eingebult, die Lektlre spielt eine ungleich gro-
Rere Rolle. Rein zeitlich scheinen jedoch die audiovisuellen Medien
doch am meisten Raum zu beanspruchen.

Bevorzugte Inhalte

Analog zur individualistischeren Interessenlage gestalten sich
auch die inhaltlichen Praferenzen. Insgesamt spielt die Konsumption
von Spielfilmen, Quiz, Sportsendungen und dergleichen eine wesent-
liche Rolle. Ebenso das Radio- und Plattenhoren. Diese inhaltlichen
Praferenzen zeigen sich auch teilweise bei der Lektire. Offenbar wird
relativ viel gelesen. Anspruchsvollere Selektion tritt relativ haufig auf:
die Tagesschau, Podiumsgesprache und Dokumentarsendungen am
Fernsehen, Sachbicher, Zeitungen.

Inhaltliche Wiansche

— Erlauterungen und anschlieRende Diskussionen bei anspruchs-
volleren Spielfilmen.

— Mehr Anregungen zum Nachdenken; kontroverse Sendungen.

— «Weniger Leerlauf» (TV-Spots; Horoskope in den lllustrierten
usw.).

Gesprache uber Medieninhalte, Freizeitbeschaftigungen

Zu Hause wird kaum uber Konsumiertes gesprochen, die Eltern
werden selten konsultiert und initiieren offenbar auch kaum derartige
Gesprache. Eine gewisse Rolle spielt das Gesprach unter Schilern tiber
das am Vortag am Fernsehen Gesehene. Man gibt allgemeine Urteile ab
und freut sich, sich nochmals «an das Glatte erinnern zu konneny. Ein
Schuler meint, viele Sendungen wirden bloR angeschaut, «damit man
am anderen Tag mitreden kanny.

Einige Schiiler pflegen ein Hobby, das den allgemeinen massen-
medialen Konsum in den Hintergrund treten lal3t und eine gewisse
hobbybezogene Selektion fordert.

Medienpadagogische Erfahrungen

Implizit ist erkennbar, daR zu Hause keine konzeptuelle Medien-
padagogik stattfand. Einige Schuler haben aus der Primarschulzeit vor
allem Ermahnungen und Verbote des Lehrers in Erinnerung.

Nur eine der erfaldten Klassen (Stadt) kann uber eine auf ihrer
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Stufe betriebene Medienpadagogik berichten. Interessanterweise sind
sich die Schuler jedoch der vom Lehrer unternommenen Anstrengungen
nicht bewulBt und meinen, «kman spreche heute das erstemal tiber
solche Dinge». Die Klasse hat aber relativ haufig in privatem Rahmen
die vom Lehrer empfohlenen Sendungen und Zeitungsartikel beachtet.
Die angeregte oder obligatorische Konsumption wird jedoch als unge-
nugend taxiert, weil das eben «nicht Giber die Medien philosophiert»
sei.

Ein Schuler hat als Interviewter in einer Radiosendung erlebt,
wie «seine» zehn Minuten auf zwei heruntergekirzt wurden: «Es
bekam einen ganz anderen Sinn; ich kam mir wie ein Halbtubel vory.

Medienpadagogik in der Schule

Gewisse gelegenheitsbezogene Gesprache insbesondere uber
den Medienkonsum und die Problematik der Massenmedien sind er-
wiinscht. « Es gibt aber viel wichtigere Probleme: Umweltschutz, Berg-
bauern, Kriegverhinderung, Aktuelles.» Irgendein Fach tGber Medien ist
jedoch kaum erwunscht, wohl aber das nicht eingeplante offene Ge-
sprach mit dem Lehrer uber aktuelle Fragen, welche die Schiiler be-
schaftigen.

Ein volliger Umschwung tritt ein, als der Lehrer die Moglichkeit
antont, dal® es auch um das konkrete Erarbeiten von Kommunikationen
gehen konnte: « Das ware etwas ganz anderes!», «so ware es schand-
bar interessant», «es wiirde mich freuen, meine eigene Leistung zum
Beispiel in einer Schilerzeitung zu sehen», «etwas selber machen ist
viel besser als Theorie tiber Sendungen» usw. Vorschldge der Schiiler:

— Arbeit in kleinen Gruppen;
— eventuell in die Facher eingebaute Betatigung;
— «Unterricht» in erster Linie durch den Lehrer.

Einer der diskussionsleitenden Lehrer im Protokoll: Die Ge-
sprachspassage uber die Moglichkeiten, selbst etwas zu machen, «war
far mich das Kernstuick im Interview; es brachte mir die Erkenntnis, wie
Medienkunde gemacht werden miufte und wie nicht (erforderlich
eben eine konkrete Betatigung) ».

4.4.  Mittelschdler
Es scheint, daRR die Problematik an sich durchaus interessiert

und sehr eingehend reflektiert wird, hingegen durch eine gewisse
Gesprachsmudigkeit bei Aufforderung zur Diskussion tberlagert wird.
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Das Problem « Massenkommunikation »

Der Begriff « Massenmedieny ist den Schiilern durchaus ge-
laufig und kann sofort mit Inhalt gefullt werden. In der Diskussion steht
das Fernsehen im Vordergrund. Vor allem bildet es AnlaR und Gegen-
stand kritischer Analyse. Man spricht uber soziale und politische Impli-
kationen, die im Zusammenhange mit den Medien auftreten, und ist
recht gut informiert:

— Ohne Medien kamen primarkommunikative Kontakte «wieder
zu ihrem Rechty;

-~ das Fernsehen (ibt eine «anfangliche Verlockung» aus, leistet
der Passivitat Vorschub;

— Radio und Fernsehen sind wegen ihrer Rezipientenschaft ge-
zwungen, inhaltsmalig «objektiver» (das heifdt pluralistischer)
zu sein als zum Beispiel Zeitungen;

— eine Programmuberwachung ist «strikte abzulehneny;

— die Medien sind fiir direkte kommunikatorische AuRerungen
durch Minderheiten kaum zuganglich;

— das Publikum ist in dieser Hinsicht auch nicht geschult und hat
Hemmungen; es hatte Hilfe notig;

— zu kritische Themata und Leute werden am Schweizer Fern-
sehen gemieden beziehungsweise blockiert usw.

Man ist der Ansicht, «ein verninftiger Mensch» konne keine
personlichen Verstandnis- und Selektionsschwierigkeiten haben
(«Knopf abdreheny). Offensichtlich sind hier Personen mit hoherem
Bildungsgrad gemeint.

Die frequentierten Medien

Das in Betracht fallende Medienspektrum gestaltet sich sehr
individuell. Schwerpunkte sind kaum festzustellen, hochstens in dem
Sinn, daR die gedruckten Medien einen ungleich hoheren Stellenwert
aufweisen als auf anderen Schulstufen und -typen. Tagliches Zeitungs-
lesen scheint selbstverstandlich zu sein.

Bevorzugte Inhalte

Inhaltliche Praferenzen bilden im Medienkonsum das erste
Auswahlkriterium, nicht das Medium:

— Politik;
— kulturelle Sendungen je nach personlichen Interessen (fremde
Lander, Musik, Trickfilme, gute/alte/moderne Spielfilme usw.);

— Sport.
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Inhaltliche Wiinsche

— Allgemeinverstiandlichere Zeitungsberichterstattung uber wirt-
schaftliche, technische und kulturelle Fragen;

— Vertreter von Minderheiten (zum Beispiel Jugendlichen, Mie-
tern) sollten vermehrt direkt zu Wort kommen.

Gesprache uber Medieninhalte

Die Gymnasiasten sind offensichtlich daran gewohnt, Unver-
standenes zunachst einmal selbst abzuklaren. Diskussionen uber inter-
essierende Medieninhalte finden vor allem mit ahnlich interessierten
Mitschtilern statt. Wie bei den Medien- und Inhaltspraferenzen spielen
beim Gesprach liber Medieninhalte spezifisch personliche Interessen
eine ungleich groflRere Rolle als auf anderen Schulstufen und in anderen
Schultypen. Ansatze zu quasi «ritualisierten» Gesprachen sind nicht zu
erkennen.

Medienpadagogische Erfahrungen

Die eine Klasse erwahnt einen Aufsatz und Vortrag uber Wer-
bung. Im Geschichtsunterricht gingen gewisse AnstoRe von den Schii-
lern aus (eher inhalts- und aktualitatsbezogene Gesprache).

Die andere Klasse erwahnt eine Diskussionsstunde uber ein
Thema des Fernsehens, die im Deutschunterricht alle drei bis vier
Wochen einmal stattfindet. Vom zehnten Schuljahr an kann aulRerdem
eine einsemestrige Film- und Medienkunde als Freifach besucht wer-
den. Nach Auffassung der Schuler ist das Fach jedoch allzusehr auf den
Film ausgerichtet.

Medienpadagogik in der Schule

Ein Bediirfnis nach schulischer Medienpadagogik ist vorhanden.
Schwerpunkte:

— Forderung der BewulBtseinsbildung, der Kritikfahigkeit, der
EinfluBnahme auf die Medien;

— Eigenkreativitat (ohne Zensur von seiten der Schulleitung!),
wie zum Beispiel Schulerzeitung herstellen, Filme drehen, Inter-
views durchfihren;

— Arbeit in Gruppen und Ergebnisprasentation fur alle Schiiler.

Ein obligatorisches Fach ist aus verschiedenen Griinden abzu-
lehnen.
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4.5. Berufsschiler

Die eine der beiden Diskussionsrunden bestand aus einer Klasse
Verkauferinnen/Verkaufer, die andere aus einer Elektromechaniker-
klasse.

Es ist zu beachten, dal die Lehrlinge der Stadtschule zu 90 Pro-
zent von auswarts, aus Land- und Agglomerationsgemeinden, stam-
men. Bei den nachfolgenden Voten (beziehungsweise Ergebnissen)
darf nicht auRer acht gelassen werden, daR sie fast ausschlie3lich von
Schilern gemacht wurden, die nicht in der Stadt aufgewachsen sind.

Beide Gesprachsleiter heben in ihrem Protokoll hervor, welch
uberdurchschnittliches Interesse das Gesprach hervorrief und daR die
Diskussionsfreudigkeit allgemein sehr grof? war.

Das Problem « Massenkommunikation »

Der einen Gruppe (Elektromechaniker) ist der Begriff « Massen-
medien» klar, da man im (Berufsschul-) Unterricht schon mehrfach
darauf eingegangen ist. Die andere Gruppe (Verkaufer) steht dem Wort
hilflos gegeniiber, der Begriff muRR mit dem Lehrer zusammen erarbeitet
werden. Man assoziiert « Masse» (wie auch auf anderen Schulstufen)
mit « Kleider» und « Mode».

Mit der Fokussierung des Gesprachs auf den Mediengebrauch
tritt jedoch ein durchaus realistisches Bild tuber die Rolle der Medien in
unserer Gesellschaft zutage:

— Ohne Medien wiirden sich die Eltern langweilen;

— es gabe mehr Kinder, man ginge fruher zu Bett, Bevolkerungs-
zunahme, man wirde friher heiraten;

— man bekame mehr Kontakt mit dem Mitmenschen, mufte sich
auch mehr mit sich selber beschaftigen, (kreative) Hobbys be-
treiben; « Medien sind sehr bequem ...»;

— es gabe mehr Scheidungen, Familienkrach;

— der Informationsausfall wiirde einen Wirtschaftszusammenbruch
herbeifuhren.

Es ist offensichtlich, da die Medien vor allem als —ambivalente —
« Freizeitangelegenheity» mit einer dahinterstehenden, unbeeinfluRbaren
Industrie betrachtet werden (Briefe an die Medien niitzen nichts; bei
schlechten Sendungen kann man nur abstellen). Medien sind techni-
sierte Institutionen, die einen «beeinflussen» und (vom Rezipienten)
«gefahrlich miRbraucht» werden konnen. Eine besonders starke Beein-
flussung findet durch Reklame (iber die verschiedensten Kanale statt.
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Die frequentierten Medien

Hier ergibt sich zwischen den beiden Gruppen ein unterschied-
liches Bild. Bei den (vermutlich besser ausgebildeten und alteren)
Elektromechanikern halten sich Zeitungen («am wichtigsten») und
Fernsehen («am bequemsteny») etwa die Waage. Die Verkauferlehrlinge
stellen folgende Rangliste auf: Fernsehen, Schallplatten, Radio, Zeit-
schriften, Heftli und Blicher. Fernsehen ist nahezu bei allen eine tagliche
Beschaftigung.

Bevorzugte Inhalte

Anaiog zu den erwahnten Medienpraferenzen gestaltet sich die
inhaltliche Selektion: Die Verkaufer sehen Krimis, Spielfilme, «Traber»,
die Tagesschau; horen «moderne Musik» und das Wunschkonzert;
lesen Arzt-, Liebes- und Heimatromane und in Zeitungen die «zwolfte
Seite».

Die Elektromechaniker suchen vermehrt Informationen in Unter-
haltungsaufmachung und leicht verstandlicher Form; das Fernsehpro-
gramm wird studiert. Neben Sportsendungen und Unterhaltungsfilmen
schatzt man Dokumentar- und Diskussionssendungen (« Rundschauy,
« Fruhschoppen», « Film heute»). Ein «Tagesanzeiger» ist zu umfang-
reich, der «Blick» ist Gbersichtlich.

Inhaltliche Wiinsche
(Nur bei den Elektromechanikern besprochen.)

Fernsehen: Weniger Werbung, detailliertere und ausfihrlichere
Tagesschau («nicht nur Politik»), mehr erkldarende Einfihrungen und
ausfuhrliche Diskussionen bei schwierigen, problemgeladenen Sen-
dungen. Zeitungen: Weniger Inserate, besserer Uberblick.

Gesprache tber Medieninhalte

Uber das am Fernsehen Gesehene wird relativ haufig gespro-
chen, weniger mit Familienmitgliedern als mit Kollegen und Bekannten.
Gesprachsthema bilden Sendungen vom Vortag: Man kommentiert
Sportresultate, sucht Konsens dariiber, ob eine Sendung «gut» oder
«schlecht» war. Eine detailliertere Diskussion Giber Sendungen —insbe-
sondere politische — findet hochst selten statt. Es geht bei alledem
offensichtlich weniger um den Inhalt als um die Freude am Gesprach
allgemein.
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Medienpadagogische Erfahrungen

Einzelne Schiiler haben vor der Berufsschule schulische Erfah-
rungen gesammelt: Der Lehrer besprach mit der Klasse Zeitungen und
Reklame, man fertigte Schilerzeitungen und Reklamewande an, be-
trachtete «einen Lustfilm» unter kritischen Gesichtspunkten. Die
Elektromechanikerklasse behandelte an der Berufsschule die Entste-
hung einer TV-Sendung, besprach einen Film, verglich Zeitungen
untersuchte Reklameprospekte hinsichtlich verfanglicher Werbung.

Es scheint, daR bei all diesen schulischen Tatigkeiten die Initia-
tive immer vom Lehrer ausging.

Medienpadagogik in der Schule

Von einer grolRen Mehrheit wird eine medienpadagogische Ta-
tigkeit von seiten der Schulen gewiinscht und als «fir das Leben niitz-
lichy betrachtet:

— «weil wir dann denken lernen wirdeny;

— «weil wir uns besser ausdriicken konnteny;

— «mehr Aspekte sehen wurdeny;

— «unsere Person vertiefen konnteny;

— viele Zusammenhange werden erst durch solche Gesprache er-
kannt, «man wird auf allerlei Gefahren aufmerksamy»;

— «die Aufklarung Uber praktische Lebensfragen sollte ausfiihr-
licher sein als bishery;

— ganz allgemein: die Schule sollte vermehrt aktuelle, im taglichen
Leben relevante Themata behandeln.

Unverkennbar ist der Wunsch nach kreativer Tatigkeit in be-
schranktem Rahmen: eine nicht zensurierte Schiilerzeitung, welche die
Schule kritisch unter die Lupe nimmt, Stellungnahmen, Exkursions-
berichte, Freizeit- und Frageecken enthalt.

Zahlreiche spontane AuRerungen fallen in bezug auf die ge-
wunschte vermittelnde Person: Es mul ein erfahrener Lehrer sein, mit
dem man vertraut ist («Es kommt sehr darauf an, mit welchem Lehrer
wir tber solche Sachen redeny; er darf «keine fixe Meinung habeny).

Es scheint, da® eine in die bestehenden Facher eingebaute
Medienpddagogik akzeptiert wiirde.
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