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Licht ist mehr als ...
ein Hintergrund  wssimm

«Die ganze Vielfalt, der ganze Reiz, die ganze Schonheit des Lebens besteht aus Schatten und Licht», schreibt Leo

Tolstoi in seinem Roman Anna Karenina. Wer die Beleuchtung eines gastlichen Hauses gestaltet, so kénnte man Die neuen sparsamen LED-Lichter sind nun «warm genugy.
ergéinzen, sollte neben dem Licht auch dem Schatten und der gedimpften Beleuchtung ihren Platz lassen. Licht-
planer, Architekten und Bauherren der Hotellerie sollten die Anforderungen, Trends und Belange des Lichtdesigns und
der Beleuchtungstechnik kennen. Sie sollten das Licht in das Gesamtkonzept des Hotels integrieren.

Die Beleuchtung macht zirka 19 Prozent des weltweiten Stromverbrauchs aus. Steigende Energiekosten l6sten eine
Suche nach energieeffizienteren Lichtlésungen aus. Die moderne Option der LED-Beleuchtung (LED = Light Emitting
Diode) bringt brillantes Licht ins Haus und sorgt fiir hohe Energieeinsparungen. Aber ist dieses Licht «<warm genug»

fiir ein Hotel-Ambiente? Daran gab es bis vor Kurzem noch viele Zweifel. Die LED-Entwicklung ist

schnell weiter gegangen. Wir bringen Experten fiir die Beurteilung der Frage «LED — warm oder
kalt?» zusammen. Das Know-how der Lichtbranche zu den gegenwirtigen Designtrends und den

energieeffizienten Lichtlosungen sollte man nutzen. Die Beleuchtungs-Experten sollten maglichst

Karl Josef Verdln friih in die Gesamtplanung von Mébeln, Farben und Licht fiir die innere Gestaltung einbezogen
werden. Statt einfach etwas Teures zu kaufen, solle man Qualitit und Funktionalitét gezielt auf die
Bediirfnisse und Wiinsche der Gaste zuschneiden. Das sagte uns ein Experte zum Thema Betten. Es gehort ebenfalls
zum Programm dieser «hotelwelten». Weniger das Mobel als vielmehr die Matratze solle bei der Bettenplanung die
zentrale Rolle spielen, so die Experten.
«Die angemessene Platzierung, die richtige Grisse, das passende Modell sind so wichtig wie die Mobel im Zimmer,
wenn wir iiber Design sprechen», sagt der Hotel-Experte eines Highend-Herstellers von Multimedia-Hardware. Die

zugehdorige Software sorgt fiir eine flexiblere Giste-Information und Unterhaltung als je zuvor. Alles zusammen kann

dabei helfen, das Haus mit den jeweils angemessenen Mitteln auf den neuesten Stand zu bringen.
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Wie kann man den Hoteliers und Investoren

dabei helfen, die Beleuchtung mit der Innen-
architektur und den Mobeln in Hotel-Riumen
abzustimmen? Die Spezialisten antworten mit

Produkten und Dienstleistungen.

Licht von I Guzzini im
Lakefront Center in Luzern
(oben und in der Mitte).
Lichtgestaltung in der
Therme Meran (ganz
unten) von Zumtobel.

KARL JOSEF VERDING

«Bei einem Hotel ist es immer
wichtig, den Raumeindruck im
realen Zimmer mit realen
Leuchten zu simulieren», sagt
Isabella Berlinger, Marketinglei-
terin der iGuzzini illuminazione
Schweiz AG in Ziirich. «Hierfiir
bieten wir als Dienstleistung die
Bemusterung an. Im Vorfeld
iibernehmen wir als Service aus-
serdem die Lichtberechnungen,
die Berechnungen zur Energie-
effizienz sowie Payback-Berech-
nungen. Ausserdem steht dem
Kunden oder Interessenten
wihrend der gesamten Pla-
nungsphase bis hin zur Umset-
zung ein personlicher Ansprech-
partner seitens iGuzzini zur Sei-
te.» Das Unternehmen zahlt mit
1250 Mitarbeitern und rund 220
Mio. Euro Umsatz zu den fiih-
renden Anbietern von Architek-
turbeleuchtung in Europa. Zu
seinen realisierten Schweizer
Projekten zdhlt das Lakefront
Center in Luzern, mit dem Ra-
disson Blu Hotel von 189 Zim-
mern sowie den Geschiften, Re-
staurants, Biiroflichen und
Wohnungen unter dem gleichen
Dach.

«Wert legen wir auf
einfache Bedienung»

Fiir die Abstimmung von Be-
leuchtung, Raumkonzept und
Mobeln sollte man sich vorbe-
reiten und eine fachlich ausge-
wiesene Beratung beiziehen.
Christian Ratjen ist bei Philips in
der Region Alps fiir den Bereich
«Retail, Hospitality und Health-
care» zustandig und bei der Phi-
lips AG Schweiz verantwortli-
cher Sales Manager fiir die
Lighting-Sparte. Er betont: «Wir
arbeiten bei jedem Kunden in
enger Zusammenarbeit mit In-
nenarchitekten und Mébelbau-

ern, um das Optimum aus ei-
nem Zimmer herauszuholen. Es
ist durchaus 6konomisch, wenn
das Machbare von Anfang an ge-
zeigt und Unmégliches frithzei-
tig erkannt wird. Zeit- und Kos-
tenersparnis gehoren bei unse-

In das
passende Licht
gesetzt

BILDER ZVG

Beleuchtung von Trilux im
Postarena Restaurant in
Bern.

Lichtgestaltung auf den
Dachern der Bergoase des
Tschuggen Grand Hotels in
Arosa, von Zumtobel
(rechts).

Logenbereiche der Postfinance
Arena in Bern.

Ist es ratsam, dass Hotels ein
Licht-Spezialunternehmen wie
Trilux bereits frith in den Pla-
nungsprozess der inneren Ge-
samtgestaltung einbeziehen?

rer Planung dazu» Welche «Unbedingt», unterstreicht Oli-
modernen Licht- via Lauffer. «Je
Steuerungssyste- = _q= frither wir in die
me gibt es fiir «Matel‘lallen, Planung mitein-
Hotelzimmer? In Farben bezogen  wer-
welcher  Weise den, desto mehr
kann der Gast und Licht Gestaltungs-

selber  Einfluss spielraum haben
nehmen? «Von SOllten wir, um indivi-
uns», so Ratjen, duelle und spe-
«gibt es die inno- zusa.lmmen- zielle Lichtpla-
vativen EIB-Dy- splelen_» nungen anzu-
nalite-Steuersys- bieten. So
teme, wobei die kénnen  auch
Einflussnahme  MARKETING COMMUNICATION  spezielle Licht-
individuell mit ZUMTOBEL LIGHTING effekte erzeugt
dem Betreiber werden. Zudem

bestimmt wird. Wert legen wir
immer auf die fiir den Gast ein-
fache Bedienung.»

Lichtstimmung mit
Tageslicht-Sensoren

Olivia Lauffer ist die fiir das
Marketing zustdndige Assisten-
tin der Geschiftsleitung der Tri-
lux AG in Spreitenbach. Sie sagt:
«Um das bestmégliche Ergebnis
zu erzielen, sind diverse Bespre-
chungen notig, um architektoni-
sche, lichtgestalterische und for-
malédsthetische Aspekte mit ein-
zubeziehen. Zum Baustil und
Charakter des Gebdudes werden
passende Leuchten ausgesucht,
die allen Bediirfnissen und Vor-
schriften gerecht werden. Bei
Bedarf werden auch Sonderan-
fertigungen mit einbezogen.»
Trilux ist zum Beispiel Lichtge-
ber - in ganz unterschiedlichen
Nuancen - fiir das Eisfeld, die
Restaurants sowie die VIP- und

kann so das Lichtmanagement
in die Haussteuerung einbezo-
gen werden, Raume konnen mit
verschiedenen  Stimmungen
programmiert und tageslicht-
abhingige Sensoren sinnvoll
eingesetzt werden, was zu gerin-
geren Energiekosten fiihrt.»

Materialien, Farben
und Licht

Die Beleuchtungskorper sel-
ber sollten in den Hintergrund
treten, meint Nadja Frank, Leite-
rin Marketing Communication
von Zumtobel Lighting mit Zen-
trale in Dornbirn am Vorarlberg.
Wichtig sei vielmehr, dass die
Lichtfarbe zu den Materialien
und Farben im Hotelzimmer
passt: «Hier kommt es darauf an,
dass Materialien, Farben und
Licht optimal zusammenspie-
len, um die Rdume zu gestalten
und dem Gast ein Wohlfiihlam-
biente zu ermdglichen.» Und

was die Steuerung betrifft: «Die
Beleuchtung sollte so flexibel
steuerbar sein, dass verschiede-
ne Atmosphéren, den Bediirfnis-
sen des Gastes entsprechend,
eingestellt werden kénnen. Da-
bei sollte diese Steuerung leicht
und intuitiv erfolgen, damit der
Gast sie problemlos bedienen
kann. Beispiel ist unsere Z-Box.
Sie erlaubt es dem Gast, das von
ihm gewiinschte Licht auf
Knopfdruck zu erhalten. Die
leicht verstindliche Bedienstel-
le Circle verfiigt iiber drei Stim-
mungstasten, die mit entspre-
chenden Lichtstimmungen vor-
programmiert sind. So kann der
Gast mit einem Knopfdruck
mehrere Leuchten gleichzeitig
bedienen und perfekt vorberei-
tete Licht- und Raumeindriicke
erleben.» In jedem Fall miisse
sich das Licht optimal auf die
Bediirfnisse des Gastes einstel-
len. «Es sind die intelligenten
Steuerungssysteme, die dem

i

gy

A

Gast Luxus verschaffen, weil er
sich um nichts kiimmern muss.»

Beleuchtung und Architektur
sollen sich optimal erginzen:
«Hierbei», so Nadja Frank, «geht
es um ein innovatives und hoch-
wertiges Produktdesign, das so-
wohl den funktionalen als auch
den dekorativen Anspriichen
eines Hotelzimmers gerecht
wird.» Da Zumtobel nicht nur
Leuchten, sondern ganzheitli-
che Losungen anbiete und zu-
dem auch darauf spezialisiert
sei, intelligente Steuerungssys-
teme zu integrieren, sei eine
frithzeitige Einbindung in die
Gestaltungsplanung von Hotels
wiinschenswert. «In der ganz-
heitlichen Planungssicht und
Kompetenz werden auch die
Not- und Sicherheitsbeleuch-
tung mit abgedeckt.» Zumtobel
hat unter anderem das Carlton
Hotel in St. Moritz und das
Tschuggen Grand Hotel in Arosa
mit Licht ausgestattet.
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Lampen im
Restaurant der
Berner
Postarena,
von Trilux.
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Beleuchtung von Unex im
l | «The Dolder Grand» in Ziirich.

Das richtige Licht zur richtigen Zeit in
der richtigen Menge: Dafiir braucht es

aI S a I I I die passenden Leuchten, und ein opti-
males Lichtmanagement. Das Licht der
= sparsamen LED-Leuchten gilt nun als

: : el [ l «warm genug» flir das Ambiente von
Hotelzimmern.

ANZEIGE
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KARL JOSEF VERDING

Die Beleuchtung macht circa 10
Prozent des Energieverbrauchs
eines Hotels aus. Wie la: i
die Lichtkosten senken? «Durch
das richtige Abschalten nicht
bendtigter Leuchten, die Leis-
tungsminimierung, ein besseres
Lichtmanagement und den Ein-
satz effizienter Leuchtsysteme»,
antwortet Michael Reinhardt. F
ist Branchenmanager Hospitali-
ty & Health der BKW FMB Ener-
gie AG in Bern: « von der
BKW helfen mit dem in der
Energiedienstleistung dtol
energy e-help
enthaltenen Mo-
dul Beleuchtung
dem  Hotelier,
sowohl Strom als
auch Geld zu
sparen.»  Wird
den Hoteliers die

LED-Licht emp-
fohlen? «Das An-
gebot an LED-
Leuchten wird
immer besser»,
stellt Reinhard
fest. «Es ermog-
licht auch im Hotel an vielen Or-
ten den Umstieg auf diese Tech-
nologie. Die lange Lebensdauer
und eine Energieeinsparung von
bis zu 70 Prozent gegeniiber
herkémmlichen  Glithlampen
spricht eine eindeutige Sprache
fiir den Umstieg auf LED.»

Die neue Halbleiter-Licht-
quellentechnik der LED-Lam-
pen verhilt sich anders als her-
kémmliche Lichtquellen. Ge-

dem BKW-Experten muss
man sich deshalb auf Folgendes

«Generell
bevorzugen
die Hotel-
besucher
Umstellung auf warme Licht_

farben.»

SVEN SPEISSEGGER
GESCHAFTSFUHRER
UNEX DAKOTA AG

einstellen:
«Die Far-
ben sind an-

herkémmlichen

wichtig, dass

Leuchten testet, bevor man sie
kauft, das kann vor Uberra-
schungen schiitzen. Mittlerweile
sind jedoch genug LED-Leuch-
ten auf den Markt, welche die-
selbe Lichtqualitdt wie Gliihbir-
nen haben.»

Wichtig ist der
richtige Mix

«LED ist heute in den meisten
Fillen schon der i 0
sungsansatz», mein
segger, Geschiftsfiihrer
Unex Dakota AG in Ziirich. «Es
ist jedoch wich-
tig, dass man die
Situation immer
begutachtet und
nicht einfach nur
herkémmliche
Beleuchtung
oder LED ein-
setzt, sondern
den  richtigen
Mix fiir die Licht-
losung  findet.
Zum Beispiel ist
nebst der Farb-
temperatur auch
der Farbwieder-
gabe-Index zu beriicksichtigen.
Hier hat LED stark aufgeholt
und kann heute mit herkommli-
chem Licht mithalten.»
Ist LED also «warm genugy fiir
Hotels geworden? «Heute kann
LED jede Lichtfarbe erfiillen»,
sagt Speissegger. «Die Zeit vom
nur blau/weissen LED-Licht
ist vorbei. Die warme Lichtfarbe,
wie man sie zum Beispiel vom
Halogen her kennt, ist heute
absolut auch mit LED ver-
fi

Die Unex Dakota AG hat unter
anderem «The Dolder Grand» in
Ziirich und das Hotel Quellen-
hof in Bad Ragaz mit Beleuch-
tung ausgestattet. Sie setzt mit
Vorzug LED-Licht ein. Speisseg-
ger: «Generell hat man den
Erfahrungswert, dass
besucher warme Lichtfarben be-
vorzugen. Zum Beispiel
Weinflaschen und Holz werden
meistens mit einem warmen
Farbton ausgeleuchtet. Genauso
Schréinke. Indirekte Beleuch-
tung wird meistens mit zirka
2900 Kelvin — der Farbtempera-
tur, die st ein Halogenlamp-
chen bietet — eingesetzt. Eine
weitere Alternative ist, dass man
RGB - Rot, Gelb und Blau - ei:
setzt, um beim LED einen en
sprechenden Farbton anzusteu-
ern und damit verschiedene
Stimmungen zu generieren,
die dann abgerufen werden
kénnen.»

Veranderte Position
der Leuchten

«LED basiert auf blauem
Licht, weshalb der Rot-Anteil
selbst bei warmen Lichtfarben
klein ist»: Diesen Hinweis gibt
Isabella Berlinger, Marketinglei-
terin der iGuzzini illuminazione
Schweiz. «Um die Gesamtw
kung qualitativ zu steigern, kon-
nen heute rote und weisse LED
gemischt werden. Dies ist also
generell moglich, aber nur in
sehr hohen Preissegmenten.»
Dabher sei es essenziell, dass bei
der Auswahl fiir Hotels friih die
Licht-Spezialisten beizogen wer-
den: «Fiir die innere Gestaltung
eines Hotels ist dies vor allem
deshalb wichtig, weil die mei-
sten erhiltlichen LED-Leuchten
in ihrem Gesamt-Lumenpaket
nicht genau den bisherigen
Leuchten - zum Beispiel Hal
gen- oder Kompaktleuchtstoff-
lampen - entsprechen und da-
her die Positionen der Leuchten
variieren konnen, wenn man
mit LED plant.»

Es spreche einiges fiir die
Option LED: «Zum einen», so
Berlinger, «lohnt sich die im
Vergleich zu herkémmlicher
Beleuchtung héhere Anschaf-
fungsinvestition, da LED-Leuch-
ten viel weniger Strom verbrau-
chen als traditionelle Leuchtmit-
tel. Zum anderen haben
LED-Leuchten eine deutlich lan-
gere Lebensdauer, was das
aufwendige Auswechseln der
Leuchten reduziert. Dariiber

htr hotelrevue 15. September 2011 hotelW&&Ee& ?

Lichtgestaltung im Hotel
Quellenhof in Bad Ragaz.

hinaus schitzen die Kunden die
geringe Warmeabstrahlung und
die Moglichkeit, das Licht zu
dimmen.»

Integration in jede
Architektur

Nadja Frank, Leiterin Marke-
ting Communication von Zum-
tobel Lighting, vermerkt zur As-
thetik des LED-Lichts: «Es gibt
durchaus bereits LED-Leuchten,
welche die warme Lichtfarbe,
die von Kunden als sehr ange-
nehm empfunden wird, wieder-
geben kénnen. Warme Lichtfar-
ben sind technisch gesehen kein

BILDER ZVG

Einsatz von LED-Lichtern in der Hotel-
lerie (oben, links, links Mitte).
LED-Bodenbeleuchtung (unten rechts).
Alle Lichter von Unex.

Problem mehr.» Deswegen ste-
hen Zumtobel LED-Leuchten in
den unterschiedlichen Farbtem-
peraturen von 2500 Kelvin - ent-
spricht der Gliihlampe - bis 6500
Kelvin - entspricht Tageslicht-
weiss — zur Verfiigung. Voraus-
setzung dazu sind jedoch quali-
tativ dusserst hochwertige LEDs.

Nadja Frank betont: «Gerade
im Hinblick auf die LED-Tech-
nologie ist eine moglichst de-
zente Integration der Beleuch-
tung in die Architektur von Be-
deutung. LEDs sind hier auf
Grund ihrer geringen Baugrosse
und der Moglichkeit, durch Far-
ben Stimmungen zu erzeugen,
ideal fiir Vouten- und Hinterbe-
leuchtungen geeignet. Sie inte-
grieren sich hervorragend in je-
de Architektur.»

Auch Olivia Lauffer, fiir das
Marketing zustdndige GL-Assis-
tentin der Trilux AG, findet LED-
Licht inzwischen «warm genugy»

fir die Beleuchtung eines
Hotelzimmers: «Aktuell bieten
wir LED-Leuchten mit bis zu
2700 Kelvin an, was der Lichtfar-
be eines bisherigen Halog
spots entspricht», betont sie.
Daher kénnten diese mittlerwei-
le ohne Bedenken durch LED er-
setzt werden. Und: «Zum LED-
Aufschwung, ist bereits die
néchste Technologie, OLED - or-
ganische LED - in der Forschung
und Entwicklung. OLEDs sind
ultra diinn - circa 100 nm bis 500
nm diinn, ein Hundertstel des
menschlichen Haares. Mit einer
Einkapselung und einem Glas-
substrat ist das gesamte Panel
zwischen 1,0 mm und 1,8 mm
diinn. Es wird méglich sein,
transparente OLEDs zu ent-
wickeln, diese werden frei von
umweltschédlichen Stoffen sein,
und bieten noch mehr gestalte-
rischen Spielraum fiir diverse
Anwendungen.»
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Das Bett muss zur
Kundschaft passen

Ein gutes Hotelbett muss nicht speziell teuer sein.

Doch um Matratzen und Bettwésche nicht vorzeitig

erneuern zu miissen, sollte man Qualitdtsware anschaffen

—und sie mit Encasings vor Verschmutzung schutzen.

ANZEIGE

PAR EXCELLE

Verrechnung - €in 9

Www.w'\rbank.ch
Telefon 0848 947 947

ELIAS KOPF

«Was niitzt ein Premiumpro-
dukt, wenn es nicht den Bediirf-
nissen der Zielgruppe ent-
spricht?», meint Markus
Kirchhofer, Inhaber und Ge-
schiftsfiihrer der Firma Bel Eta-
ge AG in Willisau/LU provokativ.
Diese Frage miisse sich ein Ho-
tel insbesondere auch bei der
Wahl der Betten stellen. Statt
einfach etwas Teures zu kaufen,
solle man Qualitdt und Funktio-
nalitit gezielt auf die Bediirfnis-
se und Wiinsche der Giste zu-
schneiden. So wiirden etwa in
einem Fiinfsternehaus allein
schon beziiglich Grésse ganz an-
dere Anforderungen an die Bet-
ten gestellt als in einem Drei-
sternehotel. Es sei daher generell
falsch, sich bei der Auswahl des
Bettentyps von vornherein auf
die Variante teuer oder billig
festzulegen. Stattdessen solle
man sich sorgféltig mit den spe-
zifischen Anspriichen der jewei-
ligen Kundschaft auseinander-
setzen, rit Kirchhofer. Dabei gel-
te es, auch Details wie die
Luftzirkulation im Auge zu be-
halten, denn eine Matratze miis-
se ordentlich be- und unterliiftet
sein: «Ich personlich bin von ge-
schlossenen Bettkdsten und
ganzen Bettiiberwiir-
fen nicht

iiberzeugty»,

so Kirchhofer.

Billigprodukte
sind rasch defekt

Allerdings sollte weniger das
Mobel, als vielmehr die Matrat-
ze bei der Bettenplanung die
zentrale Rolle spielen, denn sie
muss Extremanforderungen ge-
niigen, wie Kirchhofer betont:
«Der Normalgast darf
keineswegs
das Mass
der Dinge
sein.» Dies
bestédtigen
auch die Bet-
tenhersteller:
«Damit auf einer
Matratze ein Gast, der nur 60 Ki-
logramm wiegt, ebenso gut liegt
wie jemand, der das Doppelte
auf die Waage bringt, kommt
man um eine gewisse Investition
nicht herum», meint Marc
Ferndriger, Leiter der Objektab-
teilung beim Bettenhersteller
Roviva in Wangen an der
Aare/BE. Fiir eine gute Schwei-
zer Qualitdtsmatratze von 90 auf
200 Zentimeter miisse man mit
600 bis 800 Franken rechnen.
Dafiir halte ein solches Produkt
dann auch mindestens zehn
Jahre und bringe dem Gast den
gewiinschten Schlafkomfort. Im
Gegensatz dazu schlage eine bil-
lige Schaumstoff-Matratze in der
Anschaffung zwar bloss mit 200
bis 300 Franken zu Buche, sei
aber womdglich nach einem
halben Jahr bereits durchgele-
gen und lasse den Gast eher wie

auf einer Militdrpritsche schla-
fen. Hotels, die solche Billigpro-
dukte anschafften, argumentier-
ten zwar gelegentlich, sie wiir-
den das eingesparte Geld in eine
raschere Gesamterneuerung der
Matratzen investieren. Doch
Ferndriger zufolge zeigt die Er-
fahrung, dass kein Hotel nach

Gestaltung der Schlafstatt
durch Beletage, im Sky Motel
in Kriessern SG.

drei Jahren bereits wieder neue
Matratzen kaufen will: «Stattdes-
sen wartet man, bis es deutliche
Reklamationen der Gaste gibt.»

ST

Duvet
«Casetta» von
Happy.

Matratze
«Hotel Superior»
von Happy.

Leasing kaum
nachgefragt

Doch auch hochwertige Mat-
ratzen miissen rechtzeitig er-
neuert werden, damit die Giste
sich nicht irgendwann iiber Rii-
ckenschmerzen beklagen. Aus
diesem Grund besucht der Aus-
sendienst von Roviva alle Hotel-
kunden regelmidssig, um die
Situation vor Ort zu besprechen.
«Damit unterstiitzen wir insbe-
sondere auch jene Hotels, die
ihre Matratzen nicht auf einen
Schlag ersetzen wollen, sondern
lieber etappiert vorgehen», so
Ferndriger. Denn es gehore zur
Geschiftsphilosophie, langfristi-
ge Kundenbeziehungen aufzu-
bauen. Diese Strategie verfolgt
man auch beim Bettenhersteller
Happy AG in Gossau/SG. Denn
mit dem einmaligen Verkauf



Das Hotel
Glockenhof

in

Zirich wurde
von Roviva mit
Betten ausge-

stattet.

einer grossen Stiickzahl sei ein
Hotel meist nicht optimal be-
dient, meint Fabio Mangoni,
Leiter Objekte bei der Happy AG:
«Wir stellen fest, dass bei Neuer-
offnungen zwar grundsitzlich
ausreichende finanzielle Mittel
fiir eine Grossanschaffung von
Matratzen eingeplant werden.
Ist ein Hotel dagegen erst einmal
in Betrieb, schétzt man die Mog-
lichkeit fiir eine spitere schritt-
weise Erneuerung sehr.» Wenn
Hotels mit der Happy AG verein-
baren, ihre Matratzen in Etap-
pen zu ersetzen, erhalten sie die
gleichen Konditionen wie bei
einer Gesamterneuerung.

Encasings sorgen
fiir Hygiene

Bei 500 bis 600 Franken pro
Matzratze im mittleren Segment
sei dies fiir Mittelklassehotels
auch finanziell eine gute Lo-
sung, so Mangoni. Zwar bestehe
bei der Happy AG auch die Mog-
lichkeit eines Betten-Leasings,
doch werde diese Finanzie-
rungsvariante kaum gewiinscht.

Mit der Wahl von Qualitéts-
produkten lassen sich zwar un-
liebsame Uberraschungen wie

BILDER ZVG

Ein Bett von Roviva in
einem Zimmer des Hotels
Schweizerhof in Lenzer-
heide.

vorzeitige Materialermiidung
vermeiden. Doch damit die Ma-
tratzen ihre volle Lebensdauer
erreichen, miissen sie vor allem
gegen Verschmutzung geschiitzt
werden.

Matratze sollte man
periodisch reinigen

Die Hygieneprobleme, die
frither gelegentlich fiir negative
Schlagzeilen gesorgt hatten, ha-
be man heute dank Encasings
im Griff, erklart Mangoni. Fiir
diese allergendichten Schutzbe-
ziige von Matratzen, Duvets und
Kissen hat die Happy AG zusam-
men mit hotelleriesuisse ein
abgestimmtes Angebot ausge-
arbeitet, das den Milbenschutz
gewihrleistet. Selbst winzigste
Partikel konnen das extrem
dichte Mikrofaser-Vlies der
Encasings nicht durchdringen.

Deshalb gelten Encasings
heute als unverzichtbare Hygie-

nemassnahme, die auch fiir die
neue Hotelklassifikation wichtig

ist: «Mit den innerhalb von
Europa harmonisierten Klassifi-
kationskriterien werden in der
Schweizer Sternenvergabe neu
auch Softkriterien vermehrt ge-
wichtet. Im Schlafkomfort zih-
len dazu Encasings fiir Matrat-
zen, Duvets und Kissen», erklart
Thomas Allemann, Leiter Mit-
gliederservice und Klassifikation
bei hotelleriesuisse. Allerdings
boten Encasings keinen Ersatz
fiir den altbew#hrten Molton,

betont Fabio Mangoni von der
Happy AG: «Es braucht weiter-
hin einen Molton, den man
nach jedem Gast wischt.»

Duvets erhalten
einen Milbenschutz

Die Matratze selbst sollte pe-
riodisch gereinigt werden. Dabei
kommen  Spezialstaubsauger
mit grosser Tiefenwirkung zum
Einsatz. Von Chemikalien rit
Mangoni ab: «Desinfektionsmit-
tel gehdren nicht in die Matrat-

ze und sind dank Encasings
iiberfliissig.»

Encasings, die man regelmis-
sig wechselt und reinigt, ma-
chen nicht nur bei der Matratze,
sondern auch beim Kopfkissen
Sinn. Denn nicht selten werfen
die Giste einen priifenden Blick
unter den Kisseniiberzug.

«Niemand bettet seinen Kopf
gerne auf eine schmutzige Un-
terlage», erklart Manuel Kiing,
Marketing- und Verkaufsleiter
des Textilherstellers und -pfle-
gers Schwob AG in Burgdorf. Mit
Encasings lasse sich die Hygiene
der Kissen deutlich verbessern.
Bei Duvets dagegen wirkten die-
se Schutzhiillen storend. Kiing:
«Mit einem Encasing fiihlt sich
ein Duvet sofort unangenehm
schwer an.» Deshalb fiihre die
Schwob AG zwar Duvet-Enca-
sings im Sortiment, rate den
Hoteliers aber eher davon ab.
Damit es trotzdem nicht zu Mil-
benproblemen kommt, sind bei
Schwob auch Produkte mit dem
bewihrten  Actigard-Milben-
schutz erhiltlich.

Welches Material man fiir Kis-
sen und Duvets wihlt, hingt
somit weniger von Hygiene-
iiberlegungen als vom Niveau

des Hotels ab. «In Jugendherber-
gen oder Zweisternehotels sind
glinstige synthetische Produkte
durchaus angebracht. Ab vier
Sternen fiihrt kein Weg an hoch-
wertiger Daune vorbei. Bei Drei-
sternehotels muss man die
Frage von Preis und Qualitdt
fallweise abklaren», so Kiing.
Doch sollten auch Luxushotels
einige synthetische Duvets und
Kissen in Reserve halten, da die-
se von Allergikern nachgefragt
werden. Bei den Uberziigen rit
Kiing klar dazu, in gute Qualitat
zu investieren.

Das Logo auf der
Bettwasche

Denn auch alte, aber hoch-
wertige Bettwische fiihle sich
edler an als neue Billigware.
Zudem {iberstehen Qualitéts-
produkte bedeutend mehr
Waschzyklen als Billigware. Spe-
zielle Bettwdsche kann ausser-
dem zu Werbung in eigener
Sache genutzt werden. Kiing:
«Bei Qualitdtsprodukten bieten
wir feinste Damastbettwasche
mit individuellen Einwebungen
an; beliebt ist vor allem das
Hotellogo.»

Sie haben die

Hotelgaste,
wir die pas-
sende IP-TV-
LOosung.

www.hotelinnovativ.ch

hotelinnovativ

ANZEIGE
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Multimedia
ubernimmt
neue
Autgaben

Die Multimedia-Technologie bietet heute

interaktive Touchboards fir die Hotel-Lobby

und flexibel nutzbare TV-Gerite in den

Gastezimmern. Ihre moderne Software macht

ein breites und leicht zu aktualisierendes

KARL JOSEF VERDING

«Wir bauen die

Schnittstelle.

Infos fiir Hotel-

gdste  miissen

auf dem neusten

Stand sein. Des-

halb ist einfaches Handling
wichtig. Der Hotelier hat gar
nicht Zeit und Lust, sich um alle
Daten zu kitmmern, sagt André

Angebot an Informationen abrufbar.

Baumgartner. Er ist Leiter Mar-
keting & Sales der ipeak Infosys-
tems GmbH mit dem Hauptsitz
fiir ihre Hotel-Infosysteme in
Zermatt und einer weiteren Nie-
derlassung in Baar. iPeak hat das
Hotel-Fernsehsystem «ibextv»
sowie das «Ibex-Touchboard»
fiir die Hotel-Lobby entwickelt.
Beide haben als Grundlage die
Software «ibexfusion Digital
CMS». Das System iibernimmt
Informations-Inhalte des Hotels,
die bereits digital vorhanden
sind - sei es im Internet, Infra-
net, oder im bestehenden Hotel-
Informationssystem.

«Wie kommen die Infos zum
Gast - das ist das entscheidende
Kriterium», sagt Baumgartner.
«Ein Hotel am Ziirichsee wird
zum Beispiel die Abfahrtszeiten
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Multimedia-Grossbildschirm von Bang & Olufsen im Park Hyatt Hotel Ziirich.

der Schiffe iiber das Touchboard
in der Lobby kommunizieren.
Spezifische Themen wie Wo
gehen wir heute essen?, sowie
Flug- und Wetterdaten sind im-
mer mehr gefragt. Die Réception
kann sich um anderes kiimmern
als zu suchen.» Der Trend gehe
immer mehr in diese Richtung.
«Wir haben Touristiker und Ho-
teliers gefragt. Sie sehen einen
grossen Mehrwert darin, dass sie
nun mehr Zeit in die Betreuung
des Gasts investieren konnen.»
Die Grund-Sprachwabhl fiir das
System umfasst Deutsch, Fran-
zosisch, Englisch und kann bei
Bedarf zum Beispiel auch auf
Chinesisch ausgebaut werden.
«So kann das Hotel einer 25-
kopfigen Reisegruppe aus China
den zeitlichen Countdown fiir

den Shuttlebus-Service geben»,
sagt Baumgartner.

Einfache
Bedienung

«Das Wichtigste am neuen
System ist, dass es extrem ein-
fach und leicht zu verwenden
und zu bedienen ist», erklédrt An-
dré Baumgartner. «Das ist bei
wechselndem Personal im Hotel
ein grosser Vorteil. Fiir das
Haupt-Feedback brauchen wir
einige Minuten mit der Direkti-
on, und es gibt gar keinen Schu-
lungsaufwand. Die Investition
liegt im normalem Rahmen. Un-
sere Starken sind Projektent-
wicklung und Betreuung. Das
Hotel zahlt einen monatlichen
Betrag fiir unsere samtlichen

Aufwendungen fiirs System. Wir
machen auch das Design und
die Grafik fiir die Informationen
und relevanten Daten. Fiir das
Design der Hardware geben wir
Empfehlungen ab; es ist nicht
unsere Kernkompetenz.»

Richtiger Platz,
passendes Modell

Ercan Vural ist der fiir die
Schweiz zustandige Internatio-
nal Key Account Manager Cen-
tral Europe von Bang & Olufsen
Enterprise, dem Highend-Her-
steller von Multimedia-Hard-
ware mit Sitz in Struer in Déne-
mark. Ist es giinstig, einen Her-
steller wie diesen bereits in die
Gesamtkonzeption von Gestal-
tung und Ausstattung der Hotel-

ANZEIGE
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Die Technologie:
fiir Gebaud

BKS Solutions -
Gelebte Nachhaltigkeit..!

Halle 1.1 / Stand D08

Multimedia fiir Hotels

Fiir Ihre Géste nur das Beste: Mit dem modularen Verkabelungssystem NewLine MMC3000pro von BKS Kabel-Service AG werden alle heutigen

wie auch zukiinftigen Multimedia-Bedurfnisse problemlos erfiillt. Dank dem energieeffizienten MMC3000pro.
Das 5 Sterne-Angebot der BKS.

Die Nachfrage nach modernster Technik und In-
frastruktur bei Geschéftsleuten und Feriengésten
steigt stetig. Mit dem hdochst flexiblen und zu-
Multimedia-Verkabelungs-
system NewLine MMC3000pro bietet BKS genau
das Richtige fur blitzschnellen, stérungsfreien
und gleichzeitigen Datenverkehr: DSL, High-
speed-Internet, EDV-Netzwerk, TV/SAT/Radio,

kunftsorientierten

Ubertragen.

ISDN, Telefon, Fax, B&O, Audio und Video etc.
Pro Buchse werden bis zu vier Dienste parallel

Green-IT mit enormer Leistung.

NewLine MMC3000pro von BKS garantiert
eine elektrosmogfreie Umgebung und tragt
aktivzum Umweltschutz bei - ohne jeglichen

Komfortverlust. Materialbedarf wie auch
Montageaufwand reduzieren sich gegen-
tber herkdmmlichen Lésungen bis zu 50%.
Dabei bildet die verminderte Brandlast zu-
satzlich ein elementares Sicherheitskriterium.
Unser 5 Sternenangebot ist : kologisch, kos-

ten- wie auch zeitsparend, zukunftsorientiert

und sicher.

= U e TR
BKS BKS Kabel-Service AG | Fabrikstrasse 8 | CH-4552 Derendingen | Tel.: +41 32 681 54 54 | Fax: +41 32 681 54 59 | Email: info@bks.ch | www.bks.ch

Pusginbigh e

«green-IT»

MMC3000pro: garantiert Nachhaltig...!
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rdume einzubeziehen? «Ja, das
ist es», antwortet Vural. «Die an-
gemessene Platzierung, die rich-
tige Grosse, das passende
Modell sind so wichtig wie die
Mobel im Zimmer, wenn wir

lich», sagt der Key Account Ma-
nager. «Fiir Hotels mit einem
niedrigeren Zimmerpreis ist es
schwierig, hier das Ziel eines
«eturn on investment zu errei-
chen. Ausserdem erwarten ihre

iiber Design Giste keine Lu-
sprechen. Der ((Das xusmarke  im
erste Kontakt ist = - Zimmer.»

der Internatio- WIChtlgste Die Luxusho-
nal Key Account tellerie ihrerseits
Manager. Dank am neuen legt bei der
unserer einzig- Anschaffung von
artigen Erfah- SySte_m Multimedia-
rung in der welt- Ist seine Hardware immer
weiten Luxus- mehr Wert auf
hotellerie ken- eXtreme Flexibilitdt, so-
nen wir die i i wobhl bei der In-
verschiedenen ElnfaChhelt'» stallation ~ wie
spezifischen Be- ANDRE BAUMGARTNER beim Gebrauch
diirfnisse  von MARKETING & SALES durch den Gast.
Hotels und die IPEAK INFOSYSTEMS Ist dies der
Wiinsche ihrer Grund fiir Pro-
Giste.» dukt-Entwicklungen, wie etwa

Gibt es auch Angebote von
Bang & Olufsen fiir Hauser des
mittleren Segments und der
Budget-Hotellerie? «Nicht wirk-

die in Winde und Decken ein-
baubaren Lautsprecher von
Bang & Olufsen, die gleichwohl
nicht starr sind, sondern geneigt

‘!Ewilage htr hotelrevue |5 S

werden konnen? «Ja, denn spe-
ziell das Interior Design ist im-
mer unterschiedlich», sagt Ercan
Vural. «Im Fall der in Wiande und
Decken eingebauten BeoVox2-
Lautsprecher ist es moglich,
einen grossartigen Sound zu
haben, wenn es keine andere
Maoglichkeit fiir externe Laut-
sprecher gibt.»

LED-TV fiir Schéarfe
und hohe Kontraste

«Im Bereich Hotelfernseher
arbeitet Philips mit allen Sy-
stemintegratoren zusammen,
um im Hotel eine reibungslose
Zusammenarbeit der Systeme
zu ermdglicheny, sagt sagt Erwin
Tresch. Er ist bei Philips der Key
Account Manager Schweiz fiir
Hotel-TV.

Philips hat ein neues Hospita-
lity-Angebot mit dem Namen
«Super Seven» entwickelt. Die
sieben Elemente des Konzepts
sind: Nachhaltigkeit, Einfach-

heit, Intelligente Technologie,
Service, «Signature» als Name
der TV-Topmodelle von Philips
sowie Sicherheit und Segmen-
tierung.

«Die so genannten Super Se-
ven» bringen viele Vorteile», ver-
merkt Tresch. «Das Package-An-
gebot steht fiir sieben Katego-
rien, deren Eigenschaften und
Dienste zugleich die Wettbe-
werbsvorteile unserer Hotelfern-
seher sind. Sie wurden speziell
und eigens fiir die Hotellerie
entwickelt. Die Super Seven
werden stetig ausgebaut, bei-
spielsweise mit den neuen
Fernsehmodellen fiir die Hotel-
lerie, die gegen Ende 2011
kommen.»

Zur Einfachheit tragt bei, dass
die Geriite zentral mittels eines
Softwareprogramms gewartet
werden kénnen. Betreffend die
«Intelligente Technologie» sagt
Tresch: «Hotels wollen heute
modern sein und miissen daher
auf dem neusten Stand der

Technik sein. Gleichzeitig ist
Nachhaltigkeit und Energieein-
sparung ein grosses Thema. Phi-
lips ist der Hospitality-TV-An-
bieter mit den meisten LED-Ge-
riten im Portfolio. LED liefert
ein sehr scharfes Bild und hohe

Kontraste.»

Zur Kategorie «Service» des
Super-Seven-Konzepts erklért
Hospitality-Spezialist Tresch:
«Alle Philips PrimeSuite-, Me-
diaSuite- und Signature-Fernse-
her sind kompatibel mit allen

Die moderne Multimedia-Hardware kann sich in jedes
Hotel-Ambiente fiigen: Modelle von Bang & Olufsen
(links) und Philips (unten).

auf dem Markt erhiltlichen
Systemlosungen. Es gibt also
auch keine Komplikationen bei
Video-on-Demand-Systemen.
Philips bietet fiir seine Hotel-TV-
Range einen so genannten Pick-
up-, Repair- and Return-Service
(PUR) an. Dies bedeutet, dass
defekte Gerite von einer verein-
barten Adresse abgeholt und
dann repariert und wieder ange-
liefert werden. Auch TV-Mietung
und verlangerte Garantien sind
moglich.»

Massgeschneidert und individuell

Nicht nur im Speisesaal oder im Spa sollen die Wiinsche der Géste erfiillt, lieber sogar

tbertroffen werden, sondern auch im Entertainment-Bereich: Gefragt sind In-Room-Tech-

nologien, die dem Hotelier eine individuellere Gdstebetreuung ermaoglichen. Interview mit

Karim Toledano, Geschéftsleiter der Hotelinnovativ AG in Baar.

INTERVIEW: FRANZISKA EGLI

In manchen Héusern wie
dem Hotel Grand Resort Bad
Ragaz kann der Gast mittler-
weile die Gerédtschaft mit-
bestimmen. Heisst das, auf
Wunsch wird ihm ein be-
stimmtes Modell eines LCD-
Bildschirms organisiert?

Das kam schon
vor, ja. Wenn ein
Gast mehrere

hotellerie - «ihre» TV- und Radio-
Kanale wiinschen

Neu bieten Sie «Enterprise
Solution» aus dem Hause
Otrum, ein Entertainment-
Portal, das Sie im Renais-
sance Ziirich Tower Hotel,
im Badrutt's Palace in

St. Moritz wie auch im Agra
Luxury Resort
in Lugano in-
stallieren wer-

Wochen in einem den. Was ist
5-Sterne-Hotel das genau?
verbringt, und er Das ist eine web-
sich fiir diese Zeit basierende Platt-
einen ausgewahl- form und ein

ten 65-Zoll-L.CD- Entertainment-
Flachbildschirm r/ A System, das dem
von Bang&Oluf- e Gast die Info be-
sen wiinscht, ((Bel eimnem reit halt, die fiir
dann wird ihm ihn interessant

das selbstver-

Hotel von

ist. Das ist mog-

S 300 Zimmern e
kom\r]ntlseltehn erglbt das ]}?‘r(i(rtl;oiﬁce vgp
vor. Viel mehr soiminin inkt ist, wo die
werden be- 300 VOlllg Daten des Gastes

stimmte TV- und ] wie auch seine
Radio-Sender ge- Vel‘scl}:edene Sprache per In-
wiinscht. Gerade » terface an das
das Grand Resort Profile. Entertainment-
Bad Ragaz beher- KARIM ROLEDANO System tberge-
bergt viele nam- GESCHAFTSLEITER ben werden. Auf-
hafte Géste aus HOTELINNOVATIV AG grund dieser In-

arabischen Lan-

dern oder auslandische Sport-
vereine. Da ist es naheliegend,
dass diese Géste — wie liber-
haupt Géste in der Luxus-

fos stellt das
System den Content und die TV-
und Radio-Programme fiir den
Gast bereit, bevor dieser das
Zimmer betritt. Schaltet er dann

in seinem Zimmer den Fernseher
an, so werden die Sender an vor-
derster Stelle sein, die er zuvor
ausgewahlt hatte. Zudem wird er
personlich mit dem Namen und
in seiner Muttersprache ange-
sprochen, und seinem Profil ent-
sprechend werden ihm auch
Service-Angebote unterbreitet.
Bei einem Hotel von 300 Zim-
merm ergibt das 300 vollig ver-
schiedene Profile. Der Vorteil ist,
dass der Hotelier so seine Géste
ganz individuell erfassen und
ihnen zusétzlichen und nur auf
ihren jeweiligen Aufenthalt
zugeschnittenen Service bieten
kann.

Inwiefern dient dieses
System dem Hotelier?

Es verschafft ihm Erleichterung,
weil er mit uns nur noch einen
Ansprechpartner hat und nicht
mehr einen fiir jeden Bereich.

Und wo kommt es dem Gast
zugute?

Die TV- und Radiosender-Vielfalt,
sowie das Highspeed-Intemet,
das sind heutzutage Musts und
gehoren zum Standard. Neu pro-
fitiert Gast von einer auf ihn zu-
geschnittenen Kommunikation:
Er erhélt vorab die Info, den Ser-
vice, die Angebote, die ihn auch
interessieren. Somit kann er sich
unter anderem bereits im Vorfeld
iiber die Dienstleistungen des
Hotels oder der Region informie-
ren.

LOCAL GUIDE

Content und TV werden auf den Gast abgestimmt.

Wo sind Thnen Grenzen
gesetzt?

Grenzen gibt es fast keine. Und
anstatt von Grenzen wiirde ich
eher von technischen Machbar-
keiten sprechen. Ein Hotel mit ei-
ner veralteten Verkabelung zum
Beispiel muss unter Umstéanden
deswegen auf gewisse Module
verzichten

Lésst sich der Service, den
Sie bieten, auch im niedrige-
ren Preissegment ansiedeln?
Sicher. Mit dem Hotel Belair in
allisellen gehort zum Beispiel
auch ein 3-Steme-Hotel zu
unseren Kunden. Oder mit dem
Hotel Olden in Gstaad eines mit
nur gerade 16 Zimmermn. Anders
als im Luxus-Bereich kommt es
in diesem Segment darauf an,
was der Hotelier seinen Gésten
bieten will. Ein Hotelier eines

4-Sterne-Hotels muss sich eher
fragen, wie er die Investition ei-
ner solchen Anlage amortisiert
oder was es ihm wert ist, alle
TVs im Hotel zentral zu mana-
gen, statt jede Einheit separat
zu betreuen.

Heisst das, je mehr Interesse
ein Hotelier an IT-Themen
hat, desto eher ermdoglicht
er solch einen Service auch
seinen Gésten?

Nun, des Hoteliers Offenheit ist
natiirlich viel grosser, wenn er
selber schon eine Affinitat zu
neuen Technologien hat. Trotz-
dem wiirde ich das nicht pau-
schalisieren. Es gibt die Hote-
liers, die sagen, der Gast kommt
nicht zu mir, um TV zu schauen.
Und es gibt Hoteliers, die ihrem
Gast einfach eine Vielfalt an
Mbglichkeiten bieten wollen.

Zur Person

Karim Toledano ist Geschéfts-
leiter der Hotelinnovativ AG in
Baar. Die international tatige
Firma ist der Schweizer Part-
ner von Otrum, dem Anbieter
von multimedialen Hotel-TV-
und -Kommunikationslésun-
gen. So vertreibt Hotelinnova-
tiv individuell auf die Bedtirf-
nisse von Hotels zugeschnitte-
ne Infotainment-Losungen. Die
interaktiven LOsungen von
Otrum, die weltweit in bereits
iiber 500 000 Hotelzimmern
angeboten werden, hat Hotel-
innovativ auch schon in Hotels
in der Schweiz wie dem Grand
Resort Bad Ragaz, dem Grand
Hotel Park in Gstaad, dem
Grand Hotel Villa Castagnola
in Lugano sowie dem Radisson
Blu beim Ziirich Airport instal-
liert.

www.hotelinnovativ.ch
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Das Licht

als Skulptur

Kabellose und daher mobile Design-Leuchten

konnen flexibel in Innenraumen oder auf der

Terrasse, im Garten und am Pool platziert

werden.

KARL JOSEF VERDING

«Speziell in grossen Rdumen in
denen die Mobel nicht den Win-
den entlang aufgereiht sind, be-
steht das Bediirfnis, auch das
Lichtim Raum zu platzieren, oh-
ne eine ldstige Kabelverbindung
zu einer Steckdose. Dasselbe gilt
natiirlich auch insbesondere fiir
grosse Terrassen und Girteny,
sagt Marcel Egger. Er ist Besitzer
und CEO der Ledagio Licht AG
in Luzern. Die kabellosen, mobi-
len Design-Leuchten von Leda-
gio sind witterungsbestindig
und kénnen sowohl im Aussen-
bereich wie zum Beispiel auf
Terrassen, im Garten oder am
Pool, als auch in Innenbereichen
wie Empfangshallen oder Well-
nesszonen eingesetzt werden.
Komfort beim Handling dieser
Lichtmébel bietet die moderne
Fernbedienung, mit der die un-
terschiedlichen Funktionen wie
Farbwahl, kontinuierlicher Farb-
wechsel, Dimmen und weitere

Die mobilen Licht-
skulpturen von Ledagio
lassen sich nach Belieben

platzieren.
BILDER 2VG

Funktionen gesteuert werden
konnen. Je nach Licht- und
Raumkonzept kann man zwi-
schen einer mobilen Version mit
Akku oder einer Version mit Ka-
bel wéhlen.

Lichtskulpturen mit
Mobeln abgestimmt

«Fiir anspruchsvolle Beleuch-
tungy, sagt Marcel Egger, «unter-
scheiden wir zwischen Nutz-
und Ambiance-Licht. Das Leda-
gio-Stimmungslicht in wihlba-
ren Farben ist gleichzeitig auch
Raumgestaltungselement. Mit
der Abstimmung von Mdobeln
und Lichtskulpturen zu einem
einheitlichen Ganzen erreichen
wir ein luxuriéses Wohlgefiihl
fiir den Gast.» Wenn also die Ab-
stimmung ihre Wichtigkeit hat —
ist es dann ratsam, dass man Le-
dagio bereits friih in die Gesamt-
planung der Gestaltung der In-
nen- und Aussenrdume des Ho-
tels einbezieht? «Mdbel und
Licht sollten ein Ganzes bilden»,
betont Egger. «Insofern ist es rat-

sam, die Ledagio-Lichtskulptu-
ren frithzeitig mit einzuplanen.
Andererseits zeichnet sich Leda-
gio wegen seiner Produktion in
der Schweiz dadurch aus, dass
individuelle Losungen auch fiir
bestehende Einrichtungen ein-
fach realisierbar sind.»

Farblich variabel
durch LED-Technik

Ist das energiesparende und
keine Abwirme aussendende
LED-Licht inzwischen als Be-
leuchtung «warm genug» fiir
diese gestalterischen Beleuch-
tungsziele? «Ja», antwortet der
Ledagio-Chef, «LED ist warm»
geworden. Vorbei sind die Zei-
ten, zu denen bloss kaltes LED-
Licht verfiigbar war. Ledagio
bietet dem Gastgeber mit RGB-
Technik (Rot/Griin/Blau) die
Maglichkeit, nicht bloss die
Weiss-Téne zu variieren, son-
dern jegliche Farben entspre-
chend der gewiinschten Stim-
mung auszuwidhlen. Und dies
bequem per Fernsteuerung.»
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Die Strahlforschung des Herstel-
lers Hansgrohe hat so lange an
der Raindance Air Handbrause
getiiftelt, bis sich eine Dusche
darunter wie eine Dusche im Re-
gen anfiihlte: Satte, kleine, ein-
zelne Tropfen. Nun will man die
Bevolkerung durch einen spassi-
gen Wettbewerb dazu zu brin-
gen, die Schweiz nach der
schénsten Dusche in der Natur
abzusuchen. Die betreffende
Website heisst aquavia.ch, der
Wettbewerb lauft noch bis zum
31. Oktober 2011. «Wir suchen
das Pendant zu Hansgrohe in
der Natur», sagt Sandra Alduk,
Leiterin Marketing der Hansgro-
he AG Schweiz. «Die Leute sollen
sich mit dem Thema Duschen
beschiftigen und erkennen,
dass es auch fiir das Bad mehr
als diinne Spaghetti-Strahlen
gibt, die aus einer Plastikhiille
spritzen.»

Wasser zu geniessen und bes-
ser zu nutzen, das ist laut Sandra
Alduk das Credo von Hansgrohe.
Dessen Strahllabor hat die
«EcoSmart»-Technologie ent-
wickelt. Dabei geht es darum,
die Durchflussmenge um bis zu
50 Prozent zu senken, ohne ei-
nen spiirbaren Komfortverlust
in Kauf nehmen zu miissen. Da
so0 insgesamt weniger Wasser er-
hitzt werden muss, wird neben
Wasser auch Energie gespart,
und es wird neben den Kosten
der CO2-Ausstoss verringert. Bei
den Produktgruppen seien die
«Showerpipes» ein grosser Trend
in der Hotellerie. «Sie ermogli-

chen das Nachriisten bestehen-
der Duschsituationen, ohne
die Wand aufspitzen zu miis-
sen. So wird das genuss-
volle Duschen unter einer
Kopfbrause ohne grossen
Aufwand méglich. Ebenso
spielt die ergonomische
Formgebung und leichte
Bedienbarkeit bei den Pro-
dukten fiir die Hotellerie
eine wichtige Rolle.»

Regenbrausen fiir
alle Raumgrossen

Ein grossflichiger Brausere-
gen, der Kopf und Schultern
gleichmissig einhiillt, bietet ei-
ne wohltuende und ganzheitli-
che Entspannung. Die neue
Brausengeneration des Herstel-
lers Similor ist auf diesen Trend

«Solo» aus der Kollektion
«Rainshower» von Grohe.
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schaftlichkeit beim Wasserver-
brauch und optimierte Hygie-
neeigenschaften konzipiert. Der
Nutzer 16st den gewiinschten
Wasserfluss aus, indem er die
Hand kurz direkt vor den Sensor
hilt. Anschliessend erfolgt auto-
matisch die Umschaltung der
Sensortechnik auf Kérperreflexi-
on. Die gewiinschte Wassertem-
peratur kann schnell individuell
am Thermostatgriff eingestellt
werden. Ein integrierter Uber-
drehschutz sorgt fiir Verbrii-
hungsschutz. Sobald der Du-
schende den Sensorbereich ver-
lasst, stoppt der Wasserfluss
automatisch.

Im integrierten, wasserdich-
ten Elektronikmodul program-
miert der Hersteller die kom-
pletten Armatureneigenschaf-
ten. Dazu gehort eine werkseitig

ausgerichtet. Die aus hochwerti-  eingestellte, automatische
gem  Edelstahl Hygienespiilung,
gefertigten Re- i die 24 Stunden
genbrausen pas- «Ergonoml nach der letzten
sen sich dank sche Form Betiitigung aus-
unterschiedlichen a gelost wird. Mit
Ausfithrungen — und lelchte Hilfe dieser
von quadratisch, . Hygienefunktion
rechteckig, rund Bedlen' kann der Betrei-
hen arehiekso.  D@TKeIE sind - Jor Sete
nilsch Apuristi}; mn Hotels rl?eitfilen,gas eiEe
schen wie auc a - dufige Ursache
an einen orga- WIChtlg-» fiir mogliche
nisch fliessen- Kontaminationen
G SANDRA ALDUK P £
den  Eintich- LEITERIN MARKETING in der . Trink
tungsstil im Ba- HANSGROHE AG SCHWEIZ wasserinstallati-

dezimmer an.

Die Entwickler haben ihr Au-
genmerk auch auf die unter-
schiedlichen Raumverhéltnisse
gelegt. Die kleinste Regenbrause
hat ein Format von 242 x 242
mm. Fiir Liebhaber grossziigiger
Wassergiisse stehen die quadra-
tische Brause mit dem Format
353 x 353 mm sowie die runde
Brause mit einem Durchmesser
von 356 mm zur Verfiigung.

Wasserverbrauch
und Hygiene

Die opto-elektronischen «Pro-
tronic»-Duscharmaturen — der
Marke Franke sind fiir Wirt-

on darstellt. Die
«Protronic»-Duscharmaturen
gibt es in Ausfithrungen fiir
Wandeinbau und als Edelstahl-
Duschpaneel.

Neue Merkmale der
Handbrausen

Die Duschtechnologie hat
sich in den letzten Jahren dyna-
misch weiterentwickelt. Heute
reicht die Bandbreite des Ange-
bots von Einsteigermodellen mit
feststehender Strahlart bis hin
zu extragrossen Handbrausen
mit einer ganzen Reihe von
Strahlarten. Hier finden auch Sie
die ideale Handbrause fiir Thre
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Duschen
wie 1in der
Natur

Die in Strahllabors entwickelten neuen

Duschen sollen Wasser sparen und zugleich den

Genuss eines Wasserfalls in den Sinn bringen.

Einer der Hersteller schrieb sogar einen Wett-

bewerb aus, um die Schweiz nach der schonsten

Naturdusche abzusuchen.

personlichen
Duscherlebnis und Baddesign.
Beim Wassersparen helfen intel-
ligente Ausstattungsmerkmale
wie der Eco-Schalter und die
stufenlose Durchflussreduzie-
rung. Silikondiisen verhindern

Anspriiche an

die Bildung von Kalkriick-
standen.

Die Handbrausen «Icon»,
«Eco» und «Solo» aus der Rain-
shower-Kollektion des Herstel-
lers Grohe verbinden modernes
Design mit der neuen Dusch-
technologie. Durch die Kombi-
nation einer Handbrause in
Moon White mit einem Brause-
boden in Ecogreen setzt die Kol-
lektion einen starken Farbakzent
im modernen Bad.

Alle drei Modelle haben am
Griff einen Eco-Schalter zum
miihelosen Wassersparen und

sind auch in Chrom mit einem
Brauseboden in Night-time Grey
erhaltlich.

Vermehrt findet man innenar-
chitektonische Losungen, bei
denen die klassischen Raum-
grenzen fallen und die Sanitar-
elemente in die Wohnwelt des
Gistezimmers einbezogen wer-
den. Mit dem modularen
Duschwandsystem «TerraSho-
wer Concept», das Koralle pra-
sentiert, ist eine Gestaltung von
massgeschneiderten Duschplit-
zen moglich, die sich harmo-
nisch in die jeweilige Architektur
des Raumes einfiigen.

Walk-in-Dusche

ohne Raumgrenzen

Dafiir hat der Duschabtren-
nungsspezialist vom Chicagoer
Athenaeum den «Good Design»-
Award, den dltesten internatio-
nalen Designpreis, verliehen be-
kommen. Es sind Designmodule
aus Glas und Metall, die in Ver-
bindung mit dem eleganten
Walk-in-Prinzip diverse Gestal-
tungsoptionen erdffnen.

Das elegante System wird ent-
weder auf bodengleichen
Duschplitzen oder auf grossen
flachen Duschwannen instal-
liert. Hier harmonieren insbe-
sondere die Produkte aus der
Koralle-Serie Terra. Da keine Bo-
den- oder Deckenbefestigungen
erforderlich sind, ist auch der
Einsatz bei Fussbodenheizun-
gen oder abgehingten Decken
kein Problem.

«Raindance»-Dusche von
Hansgrohe (li. 0.); flacher
Duschenboden «Super-
plan» von Kaldewei (0).
Das modulare Duschwand-
system «TerraShower Con-
cept» von Koralle (li.). Die
«Protronic»-Duscharmatu-
ren von Franke mit beriih-
rungslosem Sensor fiir
Wasserfluss und Thermo-
statgriff fiir Temperatur.

Kaldewei bietet in seinem
Produktportfolio eine Vielzahl
besonders flacher, bodenglei-
cher Duschen. Die Dusche «Su-
perplan» gilt dabei als wegwei-
sender Klassiker. Diese Modell-
relhe  wurde um  eine
aussergewohnliche Variante er-
weitert: «Superplan Plus». Cha-
rakteristische ~ Designkompo-
nente ist der runde Ablaufdeckel
aus Stahl-Email, der sich nahtlos
und vollkommen ohne Stolper-
kante in das Gesamtbild der Du-
sche fiigt. Superplan Plus ist aus
Kaldewei Stahl-Email 3,5 mm
gefertigt. Optimaler Trittkomfort
soll gewihrleistet werden. Fiir
die kombinierte Systemlosung
aus bodengleicher Dusche und
Ablauf bietet Kaldewei die Ab-
laufgarnitur KA 125 an, konstru-
iert fiir eine hohe Ablaufleistung
bei einer minimalen Aufbau-
hohe von lediglich 109 Millime-
tern.

Bodengleiche
Dusche

Die «Superplan Plus» ist in
insgesamt zwolf Abmessungen
von 90 x 90 {iber 70 x 120 bis hin
zu 120 x 120 Zentimetern erhélt-
lich. An ihrer flachsten Seite ab-
solut bodengleich gehalten bie-
tet sie einen fliessenden Uber-
gang von der Duschebene zum
Fliesenboden. Optionale Zusatz-
ausstattungen sind die pflege-
leichte Oberflichenvergiitung
Perl-Effekt und die Kaldewei
Antislip-Emaillierung.
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Hotelbdder miissen dem Dauer-
einsatz langfristig standhalten.
Robustes, widerstandsfihiges
Material ist deshalb eine Grun-
danforderung, die Hoteliers an
Sanitdrprodukte stellen. So setzt
der Hersteller Franke Aquarot-
ter, ein Blue-Responsibility-Mit-
glied, fiir seine Waschtische bei-
spielsweise den kunstharzge-
bundenen  Mineralwerkstoff
Miranit ein: Die Umhiillung
durch einen porenfreien Gelco-
at sorgt sowohl fiir besonderen
Glanz als auch fiir eine hygieni-
sche Oberfliche.

Auch Badewannen aus Stahl-
Email, wie sie etwa Kaldewei im
exklusiven 5-Sterne-Haus Pen-
insula in Shanghai oder auf Lu-
xus-Kreuzfahrtschiffen einge-
baut hat, sind besonders wider-
standsféhig. «Gerade in Hotels
miissen Sanitdrprodukte kratz-
und abriebfest, resistent gegen
kosmetische oder medizinische
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«Ellipso Duo» von
Kaldewei.

Badraume in Hotels miissen Anspriiche an Gestaltung,

Funktionalitdt und Hygiene erfiillen. Die Marken-

hersteller der Initiative «Blue Responsibility» wollen

ausserdem die Nachhaltigkeit der Bader sichern.

Badezusitze und

vor allem beson-

ders pflegeleicht

sein», erldutert
Marcus Mollers von Kaldewei.
«Fiir Hotelbetreiber ist die
Investition in hochwertige, lang-
lebige Sanitarprodukte auch
ein wichtiger wirtschaftlicher
Aspekt.»

Pflegeleichte
Badraum-Konzepte

Eine direkte Auswirkung auf
die Wirtschaftlichkeit hat auch
der Pflegeaufwand. Wandhén-
gende WCs, Schmutz abweisen-
de Oberfliachen und bodenglei-
che Duschen ohne Fugen, in de-
nen sich Bakterien ansammeln
konnen, reduzieren nicht nur
den Reinigungsaufwand, son-
dern auch den Putzmittelein-
satz. Fiir den Hotelier eine klare
Rechnung: Wer heute auf lang-
lebige, hochwertige Produkte
setzt, erspart sich kostenintensi-
ve Wartungs- und Reinigungs-
ausgaben in der Zukunft.

«Nicht zuletzt sind es natiir-
lich auch wassersparende WCs
und Urinale, die dabei helfen,
Betriebskosten zu sparen», so
Beate Vetter, Leitung Marken-
Kommunikation von Keramag:
Die Tiefspiil-WCs von Keramag
haben eine wirtschaftliche 4,5-
Liter-Spiilung, fiir die Urinale
gibt es eine 1-Liter-Version so-
wie die gianzlich wasserlose Aus-
fithrung.

Unterschiedliche
Bediirfnisse im Bad

Hotelbéder sollten allen Be-
nutzern optimalen Komfort bie-
ten und erfordern eine durch-
dachte Raumplanung. Das 2010
eroffnete Designhotel «Cosmo»
in Berlin-Mitte hat seine Bader
und WCs mit Produkten des
Markenherstellers Keuco be-
stiickt. Der Clou: Acht der insge-
samt 84 Zimmer und Suiten mit
Bad sind behindertengerecht
konzipiert, aber als solche nicht
erkennbar. Denn Keucos Serien
«Plan» und «Plan b_free» verei-

nen aussergewohnlich geformte
Waschbecken mit seitlichen
Halteméglichkeiten. Zugleich
gehoren unterfahrbare Waschti-
sche oder bodenebene Duschen
mit Handldufen hinzu. «Da die
behindertengerechte Einrich-
tung als solche nicht erkennbar
ist, konnen die Zimmer und Ba-
der durchgéngig an Hotelgéste
vermietet werden und bieten so
einen grossen Mehrwert», er-
klart Katja Zimmermann, Lei-
tung Marketing und Kommuni-
kation bei Keuco.

Designs fiir
Hotelbader

Immer ofter greifen Hotelbe-
treiber auf massgeschneiderte
Sanitarprodukte zuriick. Im
«Cosmo» in Berlin hat Keuco
beispielsweise alle Bader mit in-
dividuell gefertigten und farb-
lich ans Design des Hauses an-
gepassten Colorboards ausge-
stattet.

Auch Franke Aquarotter bietet
mit seinem Varius-Waschtisch-

Dusc] nlage mit
Armaturentechnik von
Franke Aquarotter.

programm individuelle Gestal-
tungsmoglichkeiten fiir Hotel-
bédder an. So spiegelt sich im
Badkonzept der Stil des gesam-
ten Hauses wider: Das hansea-
tisch-moderne Atlantic Hotel
Kiel setzte beispielsweise auf
klares und schnorkelloses De-
sign mit Fokus auf einen puri-
stisch- gestalteten Waschplatz
aus der Serie Strada von Ideal
Standard. Das historische
Rheinhotel Schulz in Unkel am
Rhein wurde hingegen mit den

Luxusarmaturen «Lighthouse»
von Jado desselben Herstellers
ausgestattet, die den roman-
tisch-traditionellen Stil des Ho-
tels aufgreifen.

Nachhaltige
Produkte

Doch so unterschiedlich die
Designs der internationalen Ho-
tels, die mit Sanitdrprodukten
der Blue-Responsibility-Unter-
nehmen ausgestattet wurden,
auch sind - eine Gemeinsamkeit
weisen sie auf: Sie gewihrleisten
maximale Nachhaltigkeit. Ob es
die preisgekronten «Tonic» WCs
und Wasser sparenden «San
Remo» Elektronik-Urinale von
Ideal Standard (Atlantic Con-
gress Hotel Essen) sind, die um-
weltzertifizierten Wannenmo-
delle von Kaldewei (wie im
Hotel nhow Berlin) oder die
sparsamen 1-Liter-Spiilsysteme
«Flushcontrol 500 N» (Hotel
Dolce Munich) von Keramag:
Diese innovativen Sanitirlosun-
gen der Markenhersteller tragen
ihren Teil dazu bei, dass auch in
Hotels Nachhaltigkeit zum zen-
tralen Thema wird, und unter-
stiitzen damit einen verantwor-
tungsvollen Umgang mit der
Ressource Wasser.

www.blue-responsibility.com
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Die Feuerstelle «Taiko»

von Attika ldsst sich

mit leichtem Druck um

bis zu 360° drehen.

Die Neuheiten des Ofen-Spezia-
listen Attika wie «Taiko — das
Drehfeuer», nach einem Facelif-
ting des Modells, «Q-20 - das
Biihnenfeuer», und «Cheminée
Pure - das 3-seitige», deuten
schon mit der Kurzcharakteristik
beim Namen darauf hin, dass die
lebendige, visuelle Ausstrahlung
des Feuers wichtig ist, zugleich
mit der Wirme. Ist es so, dass bei
den potenziellen Ofen-Kunden
und den Gasten der Kunden in
der Hotellerie ein grosses Inter-
esse an diesen offen sichtbaren
Ofen und sogar Faszination
durch das lebendige Feuer zu
verspiiren ist? Und ist dies ein
Anlass, um die Attraktion Feuer
auch gestalterisch méglichst gut

Das Feuer wird

BILDER ZVG

lebendig genossen

Cheminées und offen sichtbare Gas-

Feuerungsanlagen werden heute mit einer

moglichst grossen visuellen Ausstrahlung
gestaltet. Das lebendige Feuer fasziniert.

umzusetzen? «Ja», antwortet
Peter Schmidlin, der Marketing-
Manager des Spezialisten Attika.
«Im Trend ist das grosse Feuer-
bild, die gute Sicht aufs Feuer,
der grosse Feuerraum im Chemi-
née oder Ofen. Es ist eine der
wichtigsten Nachfragen. Wir ant-
worten darauf in jeglicher Art
und Weise. Manchmal durch
Drehen des Feuers, auch durch
Variation in der Hohe, je nach-
dem wie man sitzt, zugunsten
einer optimalen Sicht.»

Wandfeuer auch als

Raumtrenner

Zu den in der Hotellerie be-
sonders beliebten Cheminée-

Fiir freie Sicht auf das
Feuer: Cheminées «Pure 65
dreiseitig» (oben) und
«Pure 90 Eck» (links) von
Attika.

Arten zdhlt das Wandfeuer. Ge-
mass Manager Schmidlin ist es
«dann beliebt, wenn das Feuer
moglichst einfach in Einbau und
Installation sein soll. Sonst wer-
den in der Hotellerie die dreisei-
tig sichtbaren Feuer bevorzugt.
Das Wandfeuer gibt es in spe-

ziellen Modellen auch als Raum-
trenner». Durch das Feuer kann
man auf die andere Seite sehen,
man kann drum herumgehen,
man sieht den hinteren Raum.

«Trend zu immer
besseren Werten»

Sind Gas-Feuerstellen in der
Hotel-Branche noch beliebter
als Cheminées? Der Marketing-
Manager antwortet: «Zurzeit
sind Holz-Cheminées in der
Schweiz noch deutlich mehr ver-
treten, aber es gibt einen Trend
in Richtung Gas: Diese Feuer
sind flexibler, und man muss
nicht immer Holz nachlegen.»

Die Attika-Feuerungsanlagen
sind fiir eine schadstoff- und
feinstaubarme Verbrennung ein-
gerichtet. Einerseits besitzen sie
das Schweizer Qualitétslabel fiir
Holzenergie, und zugleich auch
das Label fiir Minergie. «<Unsere
samtlichen Produkte unterbie-
ten die gesetzlichen Normenv,
betont Schmidlin. «Unser Trend
geht zu immer besseren Werten,
sowohl in der Feuerstelle selber
als auch bei der Luftzufuhr und
beim Ableiten.»

b
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Design fur

Zimmer und Suiten

Nicht jeder Gast schétzt es, seine Fitness vor fremden

Augen zu trainieren. Das neue sportive Design-Mobel

KARL JOSEF VERDING

Das Designmdbel «iQflow» wur-
de entwickelt, um auf nur einem
Quadratmeter Fliche den ge-
samten menschlichen Bewe-
gungsapparat zu trainieren. Das
Gerit ist 190 cm hoch, 32 cm
breit und 29 cm tief. Die mehr
als 300 Ubungen des speziell
entwickelten Fitnessprogramms
sollen die korperliche und men-
tale Balance in Einklang brin-
gen. Fitnesserfolge sollen bei
minimalem Zeitaufwand er-
moglicht werden, ndmlich in
«bewegten acht Minuten».
Angelo Makula, der Erfinder von
iQflow, ist Leiter der Kunst-
akademie Maestro im kidrntneri-

bringt die Bewegung auf das Gastezimmer.

schen Klagenfurt und ein in der
Kunstszene bekannter Maler. Er
blickt zugleich auf eine erfolgrei-
che Sportlerkarriere zuriick — im
Schwimmen, Turnen, Karate,
Bodybuilding. Axel Boesche ist
CEO des in diesem Jahr gegriin-
deten Unternehmens iQ Fitness
Solutions in Lachen SZ, welches
das von Makula entwickelte Fit-
ness-Mobel in der Schweiz auf
den Markt bringt. «Wir positio-
nieren uns als Luxusprodukt fiir
die Hotellerie und fiir private
Kunden», sagt Boesche. «Die
Schweiz ist dafiir ein interessan-
ter Standort.»

Elastisches System
des Widerstandes

Das Fitness-Gerit, so der
CEO, konne «von jedem intuitiv
benutzt werden, vom 5-jahrigen
Kind bis zum Senior. Es geht nur
um natiirliche Bewegungen,

nichts kann falsch gemacht wer-
den. Es ist unmdoglich, sich mit
dem Gerit zu verletzen.» Nicht
Kraftsport sei das Thema, son-
dern Wohlbefinden zu erlangen.
«Die Trainings sind sehr sanft
und schonend, die Ubungen im-
mer kérperdffnend. Sie sind her-
vorragend geeignet, um Ver-
spannungen zu losen, etwa
wenn man bei der Anreise lange
gesessen hat.» Trainiert wird mit
einem zum Patent angemelde-
ten System elastischer Wider-
stinde. Boesche: «Der Wider-
stand nimmt zu, wenn man sich
vom Gerdt wegbewegt. Es be-
deutet auch, dass man sehr
schnelle Bewegungen machen
kann, wenn man mdochte. Es
sind Ubungen fiir den gesamten
Korper: Arme, Oberkdrper,
Nacken, Beine. Man kann den
Schwerpunkt nach eigener
Intuition selbst wiahlen. Man
zieht nur die Griffe heraus, es

Mehr als 300 Ubungen
wurden fiir das Fitness-
Mobel entwickelt.

wird nichts aus dem Gerit her-
ausgeklappt.»

Fitness-Design im
Zeichen des Baumes

Das fiir iQflow angewandte
Fitnesskonzept basiert auf den
Grundlagen der funktionellen
Bewegungslehre. Losgeldst von
den starren Ablaufen herkomm-
licher Gerdte soll hier das
kreative Freiheitsgefiihl im Mit-
telpunkt stehen und den natiirli-
chen Bewegungsdrang motivie-
ren. Mit individuellen Program-
men fir Figur, Gesundheit,
Wellness und Sport lassen sich
die Ubungen entsprechend den
personlichen Zielen ausfiihren.
Der integrierte elektronische
Personal Trainer soll als virtuel-

ler Coach dienen und zeigen,
mit wie viel Leichtigkeit man
zu einem besseren Kérpergefiihl
und der mentalen Balance
findet.

Erfinder Angelo Makula setzt
die Gestalt des Mobels «ganz in
das Zeichen des Baumes, der
von jeher das Leben symboli-
siert». Es werden hochklassige
Materialien wie Edelhélzer ein-
gesetzt, die, so Makula, «in prd-
ziser Handwerkskunst verarbei-
tet werden». Das Objekt wird
nach den Wiinschen des Kun-
den gefertigt. Er kann zwischen
Wandmodell, frei stehendem
Modell oder drehbarem Raum-
teiler wihlen. Im Inneren des
Gerites sorgen Titan, Karbon,
Edelstahl und Aluminium fiir
Verschleissfreiheit und eine ge-

rduschlose Anwendung. Alles
dient dem Zweck, das Design-

Fitnessmobel direkt in den
bewohnten Raum zu integrie-
ren. CEO Axel Boesche bemerkt
dazu: «Man steht beim Training
frei im Raum und kann sich vol-
lig frei bewegen. Man hat mit
dem Raum ein Verhiltnis, an-
statt dass man in eine Maschine
eingebunden ist.»

Ist das Produkt iQflow auch
fiir Residenzen und Longstay-
Zimmer bzw. -Suiten gedacht?
«Absolut, ja», antwortet der CEO.
«Es ist dabei auch mit lingerfri-
stiger Begleitung durch einen
Personal Trainer kombinierbar.
Das kdnnen wir gerne unterstiit-
zen: Wir arbeiten mit dem Pre-
mium Personal Trainer Club zu-
sammen.»

ANZEIGE

DIE BESTE REFERENZ
FUR EIN SPA VON KLAFS
IST IMMER NOCH DAS

ENTSPANNTE AUFATMEN

IHRER GASTE.

Seit iiber 80 Jahren verwirklicht KLAFS Spa-Tréume.
Mit viel Sorgfalt und Hingabe arbeiten wir dabei

bis ins kleinste Detail, damit der Umsetzung lhrer

Vorstellungen nichts mehr im Wege steht. Und da-

mit all unsere Anlagen auch nach Jahren halten,

was sie versprechen. Am besten, Sie iberzeugen

sich selbst: Besuchen Sie unsere Ausstellungen in

Baar, Bern, Chur, Montreux und die 700 m? grosse

Ausstellung in der Bauarena Volketswil oder Sie be-

stellen kostenlos unseren neuen Referenzenkatalog

360°. Unter Telefon 00800 66 64 55 54 oder auf

www.klafs.ch.

KLAFS

MY SAUNA AND SPA

KLAFS AG | OBERNEUHOFSTR. 11 | 6342 BAAR
TELEFON 041 760 22 42 | WWW.KLAFS.CH
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