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EXP0.02 [ Erster Messeauftritt
in Deutschland

300 000
Deutsche

erwartet

Schweiz Tourismus Deutschland und
die Expo.02 bestreiten an der «CMT
2002 - Caravan, Motor, Touristik» in
Stuttgart den ersten gemeinsamen
Expo-Auftritt in Europa. Sie zeigen den
Besuchern, dass die Faszination der
Schweizer Landesausstellung in der
Vielfalt der Projekte und Veranstaltun-
gen liegt. Prasentiert wird das Drei-
Seen-Land mit seinen Arteplages-
Standorten Biel, Neuenburg, Murten
und Yverdon-les-Bains. Im Expo.02-
Mobil wird den CMT-Messebesuchern
ein visueller Vorgeschmack auf die
Expo Schweizerischen Zuschnitts ge-
boten. Die Expo.02-Verantwortlichen
rechnen mit bis zu 300 000 Besuchern
aus Deutschland, hauptsachlich aus
dem Raum Stidwestdeutschland und
Baden-Wiirttemberg. Die angelaufe-
nen Werbeaktivitaten der Expo.02 und
von Schweiz Tourismus Deutschland
konzentrieren sich denn auch auf die-
sen Teil Deutschlands. Siehe Seite 7

DIE EXPO.02 AN DER CMT 2002

Avec caAler francais

Schwe/z Tourismus Deutsc/z/ozze/ und dz'e Expo.02 zzzoc/zen geme/'nsame Pzornofzon fr dze Londesoussfe//ung.

HOTELLERIE UND Aktien / Hotel-Aktien werden vorwiegend als Liebhaber- und nicht als Renditewerte
gehalten. Jedes flinfte Hotel in der Schweiz ist in einer AG organisiert, peter haberun

Praktisch keine kotierten Hoteltitel

Aktien von Schweizer Hotels sind
im breiten Publikum kaum bekannt.
Nur wenige Titel wechseln den Be-
sitzer. Mit Ausnahmen: Funf Hotel-
titel werden an der Schweizer Bérse
gehandelt. Ist die Hotellerie nicht
AG-freundlich organisiert, oder will
der Anleger prinzipiell nicht in diese
Branche investieren?

Martin  Eltschinger, Leiter Wirt-
Schaftspriiffungen bei der Schweizeri-
sehen Gesellschaft fir Hotelkredite
(SGH), weist darauf hin, dass in der
Schweiz nur jedes fiinfte Hotel in
einer AG organisiert ist. Die Mehrzahl
dieser AGs gehort nur wenigen Ak-
tionaren, meist Angehérigen der glei-
chen Familie. Daneben gibt es aber vor
allem im Kanton Graubiinden eine
stattliche Zahl von Hotel-AGs, bei de-
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nen zwar ebenfalls eine Familie das Sa-
gen hat, die sich aber einem be-
schrankten Kreis von Kunden und Lie-
feranten gesffnet haben. Solche Aktien
werden - wegen €iner manchmal recht
stattlichen Naturaldividende oder aus
gesellschaftlichen Griinden - als Lieb-
haberwerte gehalten. Kaum aber wer-
den in der Schweiz Hotelpapiere aus
Renditegriinden gekauft, da die Er-
tragskraft der Branche grossmehrheit-
lieh schwach ist und somit keine gros-
sen Dividenden oder Wertsteigerun-
gen erwartet werden konnen.

Aus diesem Grund kénnen Anlage-
berater der Banken Hoteltitel hochs-
tens als Nebenwerte empfehlen, wobei
gemass Hans-Ulrich Affolter, Leiter
Hotelfinanzierungen UBS Ziirich, aus-
landische Hotelketten dank deren in-

ternationaler Geschaftstatigkeit im
Vordergrund stehen.

AG: VORTEILHAFT FUR
BEIDE PARTEIEN

Fir Fremdfinanzierer, wie Banken
oder SGH, kann eine AG fiir beide Part-
nerVorteile bringen. Fir den Kreditneh-
mer steht die beschrénkte Haftung be-
ziehungsweise die Trennung vom Pri-
vatvermégen im Vordergrund. In den
Genuss dieses Privilegs kommen aber
nur Kunden, deren AG eine ausreichen-
de Bonitét aufweist. Sonst wird ein Teil
des Kredits Uber eine Birgschaft der
Privatperson, also des Aktionars, zu-
sétzlich abgesichert. Diese fehlende Bo-
nitat des Objekts istwolii mit ein Grund
flr die geringe Zahl yon Hotel-AGs.

Nicht immer leicht zu regeln sind
die steuerlichen Folgen beim Kauf ei-
ner Hotel-AG, in der das Hotel als
Hauptaktivum bereits weitgehend ab-
geschrieben ist und mit latenten Steu-
em gerechnetwerden muss. Hier emp-
flehlt sich der Beizug von Spezialisten.
Bei bestehenden AGs féllt die steuerli-
che Doppelbelastung dann nicht stark
ins Gewicht, wenn dank gutem Ge-
schaftsgang von den grossziigigen Ab-
Schreibungsregelungen Gebrauch ge.
macht werden kann.

Vorteilhaft gibt sich die Form der
AG bei Erbteilungen oder Verkaufen.
Die AG erméglicht dank ihrer grossen
Zahl von Aktien beziehungsweise Be-
sitzanteilen eine hohe Flexibilitat bei
der Teilung oder der stufenweisen
Ubernahme der AG.  Siehe Seite 12
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