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«ENGEL» LIESTAL / Ein

besonders gutes Beispiel,
wie alte Bausubstanz mit
Neubauten kombiniert
werden können. SEITE 6 IAofe/+foul/sniffs revue

DIE FACHZEITUNG FUR HOTELLERIE, GASTRONOMIE, TOURISMUS UND FREIZEIT Avec caA/er français

BLICKPUNKT

/Utf/ienftziTäf
z'sf chic
MARIETTA DEDUAL

T)/öYz//c/i istescfti'c, ar/f/ren-

I tz'sch zi/ sein - p/ötz//c/2 isf
es cft/'c, ernsffta/t zu sezn», so der
ösferre/c/z/sc/ie Dramafwrg und
Psyc/ro/oge C/zrzsrzwrz Mz'fcwzzdw am
MwrA:efz«gtag der //ospz'fa/z'Zy Sa/es

& Mwrfcefz'wgAssocz'wfzow (7YSAM/J

r/z Lz/zerzz. ftz derz ganz grossen
Zoz/zzsfz'sc/zezz Zezzfren zi/z'e L«s Vegas
oder sogar Dz'szzeyzwor/d sez ezzz

Paz'adz'g/zz aH/echseZ, ez'rz Werfewzarzde/,

zu izeoizac/zferz: Dz'e zzzrze/zzzzezzde

/rzszezzz'erurzg der Pc/zdzezf - ec/zfe

Werfe, ec/zfe Maferz'a/z'ezz, ec/zfe
Merzsc/zezz.

Wezzrz a/so se/Zzsf dz'e Hoc/zZzz/rgezz
des Psfcapz'szzzws z'zz dezz (/SA das
Pc/zfe ezzfdecAzezz uzzd p/öfz/z'c/z zzzz'f

dezz ec/zfezz Dz'zzgezz spz'e/ezz, zzzuss izez

dezz Europäer« dz'e rofe Lazzzpe au/-
/euc/zfezz. Dezzzz gerade dz'e Puropäer
/za/zezz dz'e u/z'rfc/z'c/z ec/zfezz Dz'zzge,
sz'e /za/zezz dz'e Mög/z'c/zfcez'f, z'zz a/fezzz

Gezzzäzzerdz'e Gesc/zz'c/zfezz, dz'e passz'err
sz'zzd, ezzzofz'ozza/ präsezzf zu zzzac/zezz.

A/fe Gezzzäuer fcözzzzezz durc/z /zzzage-
Arozzfrasfe, a/so z'zz Ver/zz'zzduzzg zzzz'f

afcfue/Zezzz Desz'gzz, ge/ez'erf uzzd ü/zer-
/zö/zf zeerde/z. Dz'e Europäer /za/zezz

dz'e Zzesfezz Voraz/ssefzz/zzgezz, das
Pc/zfe zu ze/e/zrz'erezz. C/zzd es zaäre
ez'zz 7razzerspze/, zeezz/z Azzzerzfca es

zzns ez'zzzzza/ zzze/zr zzorzzzac/zezz - und
der Trend Zzez uns ersf z'n/z'zzz//a/zren
ez'nsefzen zzzürde.

Siehe auch Seite 5
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EXPO.02 / Erster Messeauftritt
in Deutschland

300 000
Deutsche
erwartet
Schweiz Tourismus Deutschland und
die Expo.02 bestreiten an der «CMT
2002 - Caravan, Motor, Touristik» in
Stuttgart den ersten gemeinsamen
Expo-Auftritt in Europa. Sie zeigen den
Besuchern, dass die Faszination der
Schweizer Landesausstellung in der
Vielfalt der Projekte und Veranstaltun-
gen liegt. Präsentiert wird das Drei-
Seen-Land mit seinen Arteplages-
Standorten Biel, Neuenburg, Murten
und Yverdon-les-Bains. Im Expo.02-
Mobil wird den CMT-Messebesuchern
ein visueller Vorgeschmack auf die
Expo schweizerischen Zuschnitts ge-
boten. Die Expo.02-Verantwortlichen
rechnen mit bis zu 300 000 Besuchern
aus Deutschland, hauptsächlich aus
dem Raum Südwestdeutschland und
Baden-Württemberg. Die angelaufe-
nen Werbeaktivitäten der Expo.02 und
von Schweiz Tourismus Deutschland
konzentrieren sich denn auch auf die-
sen Teil Deutschlands. Siehe Seite 7

DIE EXPO.02 AN DER CMT 2002
Schwe/z Tourismus Deutsc/z/ozzc/ und dz'e Expo.02 zzzoc/zen geme/'nsame Pzornofzon für dz'e Londesoussfe//ung.

HOTELLERIE UND Aktien / Hotel-Aktien werden vorwiegend als Liebhaber- und nicht als Renditewerte

gehalten. Jedes fünfte Hotel in der Schweiz ist in einer AG organisiert, peter häberun

Praktisch keine kotierten Hoteltitel
Aktien von Schweizer Hotels sind
im breiten Publikum kaum bekannt.
Nur wenige Titel wechseln den Be-
sitzer. Mit Ausnahmen: Fünf Hotel-
titel werden an der Schweizer Börse
gehandelt. Ist die Hôtellerie nicht
AG-freundlich organisiert, oder will
der Anleger prinzipiell nicht in diese
Branche investieren?

Martin Eltschinger, Leiter Wirt-
Schaftsprüfungen bei der Schweizeri-
sehen Gesellschaft für Hotelkredite
(SGH), weist darauf hin, dass in der
Schweiz nur jedes fünfte Hotel in
einer AG organisiert ist. Die Mehrzahl
dieser AGs gehört nur wenigen Ak-
tionären, meist Angehörigen der glei-
chen Familie. Daneben gibt es aber vor
allem im Kanton Graubiinden eine
stattliche Zahl von Hotel-AGs, bei de-

nen zwar ebenfalls eine Familie das Sa-

gen hat, die sich aber einem be-
schränkten Kreis von Kunden und Lie-
feranten geöffnet haben. SolcheAktien
werden - wegen einer manchmal recht
stattlichen Naturaldividende oder aus
gesellschaftlichen Gründen - als Lieb-
haberwerte gehalten. Kaum aber wer-
den in der Schweiz Hotelpapiere aus
Renditegründen gekauft, da die Er-
tragskraft der Branche grossmehrheit-
lieh schwach ist und somit keine gros-
sen Dividenden oder Wertsteigerun-
gen erwartet werden können.

Aus diesem Grund können Anlage-
berater der Banken Hoteltitel höchs-
tens als Nebenwerte empfehlen, wobei
gemäss Hans-Ulrich Affolter, Leiter
Hotelfinanzierungen UBS Zürich, aus-
ländische Hotelketten dank deren in-

ternationaler Geschäftstätigkeit im
Vordergrund stehen.

AG: VORTEILHAFT FÜR
BEIDE PARTEIEN

Für Fremdfinanzierer, wie Banken
oder SGH, kann eine AG für beide Part-
nerVorteile bringen. Für den Kreditneh-
mer steht die beschränkte Haftung be-
ziehungsweise die Trennung vom Pri-
vatvermögen im Vordergrund. In den
Genuss dieses Privilegs kommen aber
nur Kunden, deren AG eine ausreichen-
de Bonität aufweist. Sonst wird ein Teil
des Kredits über eine Bürgschaft der
Privatperson, also des Aktionärs, zu-
sätzlich abgesichert. Diese fehlende Bo-
nität des Objekts ist woIii mit ein Grund
für die geringe Zahl von Hotel-AGs.

Nicht immer leicht zu regeln sind
die steuerlichen Folgen beim Kauf ei-
ner Hotel-AG, in der das Hotel als

Hauptaktivum bereits weitgehend ab-
geschrieben ist und mit latenten Steu-
em gerechnet werden muss. Hier emp-
flehlt sich der Beizug von Spezialisten.
Bei bestehenden AGs fällt die steuerli-
che Doppelbelastung dann nicht stark
ins Gewicht, wenn dank gutem Ge-

schäftsgang von den grosszügigen Ab-
Schreibungsregelungen Gebrauch ge-
macht werden kann.

Vorteilhaft gibt sich die Form der
AG bei Erbteilungen oder Verkäufen.
Die AG ermöglicht dank ihrer grossen
Zahl von Aktien beziehungsweise Be-
sitzanteilen eine hohe Flexibilität bei
der Teilung oder der stufenweisen
Übernahme der AG. Siehe Seite 12
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Miele
Service-Abonnement.

Vollgarantie
mit Bonus.

Rufen Sie an!

Miele Professional
Tel. 056/417 2462
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Hotel Walther, Pontresina

In guten Häusern zu Hause:

Micros-Fidelio von

Check-In Data 01 701 96 96
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