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RENATE MOSER/Am
kommenden Montag hebt
ab Bern-Belp erstmals
die neue Fluggesellschaft
InterSky ab. sehe 2

a

tu

Gentech [ Diskussionen
Uber Umweltschaden und

Haftungsprobleme muss
sich die Gentech-Industrie

gefallen lassen, sene 7

Aofe/+fovristliffs reyye

Avec coAler frouco/s

DIE FACHZEITUNG FUR HOTELLERIE, GASTRONOMIE, TOURISMUS UND FREIZEIT

BLICKPUNKT

Scatmzor
Prasenz
MARIETTA DEDUAL

Eigoonsprecbender neuer Messe--
nrf, eine fc/are Message, und ine/
Pro/essionu/itaf; Die Sclueei'z batte an
der i'nfernafiona/en Tourismusbérse in
BerZin (7TB) insgesamt einen starben
Aultrirt Schweiz Tourismus bat mit
der Lancierung der Rergsommerfcam-
pagne Uberzeugend gezeigt, dass die
Schweiz die touristische Themen/iib-
rersc/ia/r im I/no-/ahr der Berge uber-
nommen bat. Auch die Prasentation
der Schweizer LZofeZ/erie gm ST-Sfand
ham gutan.

Vie/ Gespréclissfojytiot der doch
recht puristische Aul/triff der nafiona-
Zen Fjugiinie Swiss. Wahrend die einen
das L/o/zgiffer ais Abgrenzung zum
weiteren Messegeschehen emp/anden,
war der Stand/ir die anderen abwei-
send, ausschiiessend. Durch a/i die
Fir- und Wider-Dishussionen schale
Swissjedoch Présenz.

Weniger prasent indes war die Ex-
po.02, die eben/ai/s mit einem Stand
uertrefen war 7/ir Au/triff war so /eise
und bescheiden, dass er haum Beach-
fung/and. Dnd hatte einer trorzdem
Interesse behundef, so hatten ihm die
ungeschichf piafzierfen Bambusp/Zaiz-
zen den Zugang uersperrf. Aber gerade
die Expo mussfemif UBeirasc/zung
und ein bisschen Spehfahei au/sich
au/merfcsam machen: So wie es
Shawne Eieiding ais Expo-Bofsc/ia/re-
rin beim Aniass in der Schweizer Bot-
scfia/fge/ungen ist.
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Der ST-Auftr/ff iiberzeugte, /bren Re/frog zum Frfo/g /e/sfefen unter anderen (v./.n.r) Falrier /wiiller, /Mor/ref/ngleffer £xpo.02, S/iawne Fle/ding, Rotscbo/tergoff/in 0/s Expo-
Rotscholfer/n, Jiirg Sclim/d, Dire/rtor iron Scliwe/z Tourismus, Ciirisfop/? Tuen, D/'re/rfor des SHIf L/A/O-Reoulfrogfer Ado/f 0g/ und SHIAPras/denf Clirisf/an rey.

ITB 2002 [ Begeisterung fir den neuen Messeauftritt und die Arbeit yon Schweiz Tourismus, verhaltene
Zufriedenheit mit dem Messegeschéft: so lautet die Bilanz der Schweizer Aussteller. sonsa staioer

Schoéner, aber kaum ertragreicher

Eine gemischte Bilanz: so lasst sich die
ITB 2002 charakterisieren. Von der
«besten ITB seit ich dabei bin», sprach
etwa Klaus Oegerli, Direktor Schweiz
Tourismus Deutschland (siehe auch
Seite 3). Er bezog diese Aussage aller-
dings vor allem auf den neuen Mes-
seauftritt von Schweiz Tourismus, der
sowohl bei den Messebesuchern wie
auch bei den Schweizer Touristikern
auf positive Resonanz gestossen ist.
«Das neue Konzept iiberzeugt», stellte
beispielsweise Richard Hug, Direktor
Aletsch-Belalp Tourismus, fest.

In Bezug auf die Geschéfte fiel die
Bilanz hingegen zurlickhaltender aus:
Wie eine Umfrage der htr zeigt, schatz-
ten die meisten Schweizer Touristiker
das Interesse der Tour-Operators im
Vergleich zum Vorjahr als ungefahr
gleich gross bis leicht schwécher ein.
Lediglich Jiirg Balsiger, Direktor der
Stanserhorn-Bahn, machte ein «leicht
hoheres Interesse» aus. Wenige haben
konkrete Geschéfte abgeschlossen, Vvie-
le geben an, «konkrete und viel verspre-
chende Gesprache» gefiihrt zu haben.
Wie bei Messen tiblich, wird hier erst

/ loofltex sLir/igi?t@
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die Nachbearbeitung zeigen, was die
ITB tats&chlich gebracht hat.

Andrea Dettwier, Marketingassi-
stentin Interlaken Tourismus, stellte
allerdings niichtern fest: «Die ITB ist
eher eine <Sehen-und-gesehen-wer-
den>-Messe.»

OSTEUROPA IST IM
VORMARSCH

Bei den Quellmarkten zeichnet
sich ab, dass die osteuropaischen Staa-
ten weiter zulegen: «Wir hatten Anfra-
gen aus Slowenien, Kroatien und
Rumanien», berichtet etwa Stephan
Weingart von der Divison Personen-
verkehr bei den SBB. Ansonsten domi-
nierten die bisherigen Mérkte wie
Deutschland, Grossbritannien, Bene-
lux und die Vereinigten Staaten.

Bei den Angeboten scheint die
Nachfrage nach dem pequemen «All-
in-one» weiter zu wachsen. Wie die
Umfrage zeigt, haben yor allem die
Packages das Interesse der Besucher
geweckt: bei Basel Tourismus bei-
spielsweise die Packages «Sonderaus-
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Stellungen in Museen» oder «Weih-
nachtsstadt Basel», wie Dorle Schiir-
mann, Sales-Managerin Basel Touris-
mus, aufzeigt. Laut Werner Stahl von
der Alpen Region Brienz-Meiringen-
Hasliberg verlagert sich die Nachfrage
allerdings eher in Richtung «wo gibt es
zu einem giinstigen Preis etwas Spezi-
elles zy entdecken?» - seien dies be-
sondere Hotels oder auch Berghauser.

Inhaltlich scheint die Schweiz bei
den Besuchern yor allem als Wander-
land geschatzt zu werden; bei den mei-
sten befragten Touristikern sind diese
Angebote auf das grosste Interesse ge-
stossen. «Natur, back to the roots», so
beschreibt etwa Christophe Renevey
vom Freiburgerland den Trend.

Trocken antwortete Eis Metler yvon
den Pilatus-Bahnen auf die Frage, wel-
che Angebote bei den Besuchern auf
besonderes  Interesse gestossen Sind:
«Gratis-Souvenirs».

Mit der Messeorganisation durch
Schweiz Tourismus zeigten sich die
Touristiker sehr zufrieden. Gut ange-
kommen ist neben dem bereits er-
wahnten neuen Messeauftritt vor al-

« VERLAG: Telefon: 031 370 42 22, Fax:

lern die am Sonntag durchgefiihrte
Pressekonferenz zur Lancierung der
Bergkampagne. «<Berge©> ISt Spitze!
Das ganze Land profitiert!», zeigte sich
etwa Jiirg Balsiger begeistert. Auch Jiirg
Schmid, Direktor Schweiz Tourismus,
ausserte sich zufrieden: «Ich bin tber-
zeugt, dass die Pressekonferenz eine
immense Multiplikatorwirkung hat. Es
war uns ein Anliegen, in unserem wich-
tigsten Auslandmarkt einen grossen
Nagel fiir die Schweiz einzuschlagen.»
Vom Verlauf der ITB zeigte sich
auch der Schweizer Hotelier-Verein
befriedigt. Der Président Christian Rey
verschaffte sich personlich einen
Uberblick tber den Auftritt der
Schweizer Hotellerie unter dem (neu-
en) Dach von Schweiz Tourismus.
Dem sITV-Direktor Christoph Juen bot
sich neben anderen wertvollen Kon-
takten auch die Gelegenheit, im Hin-
blick auf die sich in der Griindung be-
findende  «polnisch-schweizerische
Hotel- und Gastronomiefachschule
SHV> die Beziehung zu den polnischen

Hoteliers weiterzuentwickeln.
Seiten 3, 4, 5 und 6
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