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Anzeigenwerbung fiir Automobil-Fiihrer.
Vom Besitzer eines Hotels in Italien wird uns
geschrieben:

,In den letzten Jahren stellen sich immer
haufiger Vertreter (Akquisiteure) von Auto-
mobilklubs des gesamten europdischen Kon-
tinents bei den Hotels ein, wovon natiirlich jeder
seinen Klub als den’ bc en empfiehlt. Die
Annoncen in den betr. Fiihrern haben uner-
schwinglich hohe Preise und sind meist mit viel
zulangfristigen Verpflichtungen verbunden. Kiirz-
lich besuchte mich ein solcher Agent, der fiir
einen auslindischen Klubfiihrer Insertionen auf-
pehmen wollte zum Preise von Fr. 4oo.— mit
3jahriger Verpflichtung. Es stellte sich dann
heraus, dass verschiedene mir vorgewiesene
Auftrige von Hotels gefilscht waren, was mir
von den Besitzern der betr. Hauser auf tele-
phonische Anfrage hin bestitigt wurde. Weiter
wurde mir von dem betr. \crtrctcr zugcilchert
dass das jeweilige Haus immer vorerst auf seine
Giite gepriift werde, bevor der Automobilklub
die Annonce annihme, eine Behauptung, die
jedoch unrichtig ist. Das Gleiche gilt auch bei
der Zuerkennung: der Schilder der offiziellen
Automobilklubs, die zurzeit wieder in allen Ton-
arten angepriesen werden.

Es wire darum sicherlich angebracht, wenn
die Herren Hoteliers jeweils die Offerten solcher
Akquisiteure oder Klubvertreter genau priifen
wirden, bevor sie Verpflichtungen eingehen,
womit dem Unfug solcher Anzeigenwerbung
vielleicht ein Ende bereitet werden kénnte.*

Die Ausfiithrungen dieses auslindischen Ho-
teliers iiber das Vorgehen und die Taktik so
vieler Akquisiteure werden durch #hnliche Vor-
ginge in der Schweiz vollauf bestatigt, wie an
dieser Stelle iibrigens schon wiederholt an Hand
praktischer Beispiele dargetan wurde. Wir
| mochten daher den Rat, keine Auftrags- oder
| Bestellformulare zu unterzexchnen ehe man sich
iiber den Wert einer Anzeige und die beziiglichen
Erfolgsaussichten genau erkundigt, hier erneut
unterstiitzen. Im Zweifelsfalle oder bei mangeln-
der Orientierung verlange man von den Akquisi-
teuren ' einige Tage Bedenkzeit, iiberlege
sich dann die Sache reiflich und ziehe vor Er-
teilung des Auftrages stets die gebotenen Er-
kundigungen ein. Die Befolgung dieses Rat-
schlages wird manchen Hotelier vor nutzlosen
Reklameauslagen und damit vor Verlusten be-
wahren. Der Auskunftsdienst des S. H. V. steht
zu Informationen jederzeit zur Verfiigung.

Eine Million fiir die St. Moritzer
trassen
(er.) Eine hochst instruktive Zdhlung fithrten

im August vergangenen Jahres die Gemeinde-
behérden von St. Moritz durch. An einem Stich-

tag wurden simtliche den Postplatz passierenden
Vehikel fein sduberlich gezihlt und registriert.
Was dabei herauskam, war schlechterdings ver-
bliiffend: 2800 Automobile rollten allein im
Laufe dieses Tages durch die Engadiner Metro-
pole. Nahezu 1009, mehr als zur gleichen Zeit
des Vorjahres. Und da wir gerade bei statisti-
schen Dingen sind, verweilen wir noch einen
Augenblick in ihrem Reich. Weil nimlich alles
seinen Grund hat. Aus den Erhebungen der
Gemeindeverwaltung iiber den Automobilver-
kehr erhellt, dass das Motorfahrzeug im Sommer
1929 dem Kurort St. Moritz 9176 Giiste zufiihrte
mit 50,800 Logiernichten. In andere Worte
gepragt, heisst das soviel als dass 169, der Ge-
samtzahl von Logiernichten, die St. Moritz im
Sommer 1929 aufwies, auf das Konto des Auto-
tourismus zu buchen waren. Wozu dieses statisti-
sche Hors d’ccuvre? wird man fragen. Um
ad oculos vorzudemonstrieren, welche Bedeutung
heute der Automobilverkehr fiir das Fremden-
zentrum St. Moritz erlangt hat, wiewohl die
Entwicklung erst in ihren Anfingen steht. In-
dessen: dieser ungeahnte Aufschwung fand durch-
aus kein unvorbereitetes St. Moritz vor, das sich
durch den Gang der Ereignisse hitte iberrumpeln
lassen. Planmaissig, nach wohldurchdachtem
System baute es, kaum dass in Biinden die
Schranken fiir das Auto gefallen, Stiick um Stiick
seines Strassennetzes aus, passte es den Bediirf-
nissen und Anforderungen des neuen Verkehrs an.
Scheute dabei vor den gréssten Opfern nicht
zuriick. Rund eine Million binnen vier Jahren
— soviel hat St. Moritz fiir die Modernisierung
seiner Strassen aufgewendet. Ausnahmslos pra-
sentieren sich heute die wichtigen Strassen und
Plitze im Ort in einwandfreier Verfassung;
Kleinsteinpflisterung, Teer- oder Makadambelag
fanden dabei Verwendung. Nicht minder wich-
tige Aufgaben harren jetzt der Lésung oder gehen
der Verwirklichung entgegen: die Korrektion der
grossen Zugangs- und Ausfallsstrassen. Gegen-
wirtig sind die Arbeiten an der Strasse Survetta
(Somplaz)—Campfér in vollem Gang. Neben
der auf 4 m verbreiterten Fahrbahn, die einen
Topekabelag erhilt, liuft ein neues Trottoir, das
makadamisiert wird. Bis 1. Juni hofft man die
Arbeiten zu Ende bringen und den Abschnitt
dem Verkehr wieder 6ffnen zu konnen.

Damit ist eine weitere Etappe zuriickgelegt
auf dem Wege der Staubbekimpfung in St.
Moritz. Denn nicht nur Ausgestaltung des
Strassennetzes nach den Gesichtspunkten des
modernen Verkehrs, sondern ebensosehr auch
Bekampfung der Staubplage war das Leitmotiv,
worauf sich das ganze Strassenbauprogramm
aufbaute. St. Moritz gibt mit vollen Handen
auch dem Fussginger, was des Fussgingers ist.
Und schliesst man in die Rechnung noch ein,
was private Initiative geschaffen hat, um die
Auto-Touristik zu férdern — Grossgaragen, Re-
paraturwerkstitten, Hotels, die darin wetteifern,
dem Automobilisten jede Bequemlichkeit zu
bieten — dann wird man anstindigerweise zu-
geben miissen, dass St. Moritz alles getan, um
sich seines Titels als Drehscheibe des Autourismus
in Graubiinden wiirdig zu erweisen.

Von der wirtschaftlichen
Bedeutung des Reiseverkehrs
eines Weltbades

Von befreundeter Seite wird uns ein Vortrag
iiber die ,,Wirtschaftliche Bedeutung des Frem-
denverkehrs in Baden-Baden'* zur Verfiigung
gestellt, den kiirzlich Herr Hotelier Alfred
Brenner in einer geschlossenen Gesellschaft dieses
Weltbades hielt. Die sehr bemerkenswerten Aus-
fiihrungen verdienen das Interesse auch der
Schweizer Hoteliers, weshalb ihnen der nach-
stehende Auszug entnommen sei:

Der Vortragende gab zunichst einen Gesamt-
iiberblick iiber die allgemeine Wirtschaftslage
des Landes, die Stellung des Fremdenverkehrs
innerhalb dersclben sowie iiber die sehr oft
falschen, zumindest widersprechenden Auffassun-
gen der Offentlichkeit zum Reiseverkehr und
seinem Nutzen, um sodann auf Einzelheiten der
Besuchsstatistik von Baden-Baden und den
Ertrag der Fremdengewerbe der Stadt einzu-
treten. Den Umsatz der Baden-Badener
Fremdenetablissements im letzten Jahr berechnet
Herr Brenner auf mindestens 15 Millionen Mark,
einschliesslich 10 Prozent Bedienungszuschlag.
Dazu miissen nun aber noch die taglichen
Ausgaben der Fremden fiir Konsumation ausser-
halb der Hotels, fiir Einkédufe, Arzt usw. gerechnet
werden. Nieder eingeschitzt belaufen sie sich
auf rund 514 Millionen, zu denen weiter die
Einnahmen aus der Kurtaxe und den Bade-
anstalten mit je 1, Million kommen, - womit
sich die Gesamteinnahme des Platzes aus dem
Fremdenverkehr auf 213, Millionen Mark oder
720 Mk pro Kopf der Ortsbevélkerung stellt.
Dementsprechend ist denn auch das stidtische
Kurbudget mit 1 Million Mark relativ hoch.

In seinen weitern Ausfiihrungen stellte der
Vortragende sodann fest, dass die zwei Drittel
der Gesamteinginge aus dem Kurbesuch, die
auf die Fremdenetablissements entfallen, selbst
wieder in voller Héhe an das Wirtschafts-
leben zuriickfliessen, da die simtlichen Ge-
werbe 'am Platze davon profitieren. Das Baden-
Badener Hotelgewerbe beschiftigt durchschnit-
lich 1500 Jahresangestellte, welche Zahl in der
Saison auf 2200 anwichst. Dieses Personal be-
zieht jahrlich eine Gehaltssumme von 3 Mil-
lionen Mk., das sind 20 Prozent des Umsatzes
der gastgewerblichen Betriebe. Der nichste
wichtige Ausgabeposten der Hotellerie entfallt
aufden Einkauf von Lebensmittelnin Héhe
von 3,75 Millionen Mk. Die Steuern und
Abgaben belaufen sich auf durchschnittlich
15 Prozent des Umsatzes = 2,3 Millionen. Hinzu
kommen die Ausgaben fiir Feuerung, Licht,
Wasser mit 750,000 Mk., ferner der Einkauf
der Getrinke, die Generalunkosten mit
den Hypotheken- und Bankzinsen, die grossen
Ausgaben fiir die Erneuerung und den
Unterhalt der Immobilien und Mobilien. Dies-
beziiglich ist speziell hervorzuheben, dass die aus
der Vorkriegszeit stammenden Betriebe diese
Erneuerungen zum heutigen Preise ausfiihren
miissen, und das heisst: beinahe im Verhiltnis
zu den Kosten eines Neubaues, denn die Ab-
niitzung von Mobiliar, Teppichen und Inventar
hingt eben von deren Lebensdauer ab. In den
beiden Hotels, denen der Vortragende vorsteht,

sind im letzten Jahr Mk. 400.000.— und seit
1924 im ganzen iiber Mark 1.600.000.— nur fiir
Unterhalt und Modernisierung aufgewendet wor-
den. Daraus geht hervor, dass dhnlich wie in
der Schweiz den Fremdenetablissements nur ein
geringer und jedenfalls ungeniigender
Prozentsatz ihrer Einnahmen als Arbeits-
entgelt sowie zur Verzinsung des Eigen-
kapitals verbleibt, wiahrend die gesamte iibrige
‘Wirtschaft und die Stadt selbst reiche Revenuen
aus dem Fremdenverkehr ziehen.

Herr Brenner dusserte sich sodann noch zu
verschiedenen Zukunftsaufgaben der Reisever-
kehrsférderung und zur Kurpolitik des Platzes
iiberhaupt, wobei er die Feststellung machte,
dass dic Mcinung, Baden-Baden solle sich auf
das minderbemittelte Publikum umstel-
len, sich schon auf Grund des Gesamtumsatzes
als irrig erweise. Denn es entfielen von den
Gesamteinnahmen auf die Erstklasshotels, bei
40 % der Ubernachtungen, 66 9, des Umsatzes
der Hotellcrm Ein dhnliches Bild ergibt sich
auch_hinsichtlich_des Auslinderbesuches. Sein
Anteil an den. Ubernachtungen betriagt 22 %,
der Anteil an den Einnahmen dagegen 33 %,
da diese Giste iiberwigend in den erstrangigen
Hotels absteigen. Die Bedeutung des Besuches
aus dem Ausland ergibt sich daraus von selbst.

Hotelier-Verein St. Moritz.

In der Vorstands-Sitzung vom 9. Mai 1930
gelangte als erstes Traktandum die Frage der
Forderung von Kinderreisen auch nach dem
Hochtal des Engadins zur Behandlung. Ange-
sichts der etwas reservierten Einstellung der
Rhitischen Bahnen wurde der Vorsitzende,
Oberst Hans Bon, ersucht, in Sachen mit der
Direktion der Bahn Riicksprache zu nehmen. —
‘Weiter hatte die Sitzung Stellung zu nehmen zur
Frage der zweckmissigen Unterbringung der
Teilnehmer eines Extrazuges Ziirich-St. Moritz
von Anfang Juli, sowie zur Durchfiihrung der
General-Versammlung des Biindner. Offiziers-
vereins zu Mitte Juni. Im Anschluss wurde die
Beteiligung Graubiindens an der ,,Schweizer.
Ausstellung fir Gesundheitspflege und
Sport in Bern 1931‘ besprochen und zu-
handen einer kantonalen Interessentenversamm-
lung die entsprechenden Wegleitungen erteilt,
unter Bezeichhung der Vertreter des Vereins an
dieser Tagung. — Zur Erérterung gelangten
ferner die Frage der Schlachtvieh- und
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GRIECHISCHES KORINTHENSYNDIKAT IN, GENF

KPEFFT A-G: GEVELSBLI-?G w.

oder

Besuchen Sie unseren Stand Nr. 1668 Halle 5

den modernsten Krefft Geschirr-Wasch-Automat

im fr Muster-

Kauft bei den Inserenten der Schweizer Hotel-Revue

ant auf der

ZIKA 1930

ROHR:

MOBEL

Aparte Modelle in
nur prima Qualitét

Hubscimied & Lanz
' Murgenthal

Aus Altersriicksichten ver-
kaufe mein modern einge-
richtetes, gutgehendes , ..

HOTEL

in Stansstad fir baldigsten
Antritt. — Notiges Kapital
Fr. 70000. Nur ernste Inte-
ressenten senden Offerten
unter Chiffre U. L. 2946 an
die Schweizer Hotel-Revue,
Basel 2.

Ausserordentl. giinstig fir Hotel
Wegen Platzmangel
fabrikneuer

FIAT-WAGEN

6/7 pl. 19 PS. Fr. 3000.- unter

Listenpreis. Anfragenunter

Chiffre O 2406 Z an Puhllcltas,
Ziirich.

i IAESTER

mit den besten Referen-
zen empfiehlt sich fir
Sommersaison. - Aus-
nahmsweise billig. Rou-
tiniert fir klassischeund
moderne Musik. — Tele-
hon-Auskunft von 9—14
hrs.: Basel Safran 66.04,
Oﬂ"erten unter_Chiffre
a.d. Schweizer

Hotcl Revue, Basel 2.

Schidiuche

jeder Art

Hanf- und Gummischlauche
Feuerlésch - Einrichtungen
Sprengwagen, Mech. Leitern
Schieb- u.Anstell-Leitern etc.

Ehrsam-Denzier & Co.
Wédenswil — Telephon 56

e

Junge Kindergdrtnerin sucht passende

STELLE

fiir ca. 3 Sommermonate in Kinderheim
oder Berghotel. Anfragen gefl. an den
Kindergartenverein Meiringen.  (Berner
Oberland.)

TENNIS-TRAINER

Akademiker, staatlich gepriifter Turn- und Sport-

Iehrer, seit zwei Jahren Tennislehrer an Universitit,

sucht in den Ferien vom 15. Juli—1. Sept. Stelle als

Tennistrainer u. -lehrer an Hotel in gutbesuchtem

Kurort. Zuschriften unter Dr. B. 2948 an die Schweizer
Hotel-Revue. Basel 2.

Schweizerhof & National-Terminus

EROFFNUNG: 26. MAI 1930
Erstklasshotel gegeniiber dem Hauptbahnhof

ZURICH

k.
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