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Todes-Anzeige

Den verehrlichen Vereinsmitgliedern
machen wir hiemit die schmerzliche
Mitteilung, dass unser Mitglied

Herr

A Frey-Martin

Direktor des Roseg Hotel
Pontresina

am 9. Mai im Alter von 44 Jahren
gestorben ist.

Indem wir Thnen hievon Kenntnis
geben, bitten wir, dem Heimgegange-
nen ein ehrendes Andenken zu be-
wahren.

Namens des Zentralvorstandes

Der Zentralprésident:
Dr. H. Seiler.
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»@rosse Sciweizer Alpenrouie”

Dr. H. A. Gurtner, Lauterbrunnen

Keine originelle Idee,
Doch zeitgemiss in der Anwendung.

Taufakt: Grosse Schweizer Alpenroute —
Nord-Siidroute — Transversale — ,,Auto-
mobilisierung* und Industrialisierung —
Entwicklungstendenzen — Anteil der Na-

tionen — Gesamttourismus: Schweiz —
Ausland — Wirtschaftliche Bedeutung —
Propaganda.
I.

Nein, ganz originell ist die Idee einer
»Grossen Schweizer Alpenroute’ nicht mehr,
nachdem die ,,Route des Alpes*‘ in Frankreich
sich iiber ein Jahrzehnt ausgewirkt und be-
wiahrt hat. Evian - Nice, befahren durch die
P.L.M. und zahlreiche Privatautos, kann
Man sich heute nicht aus dem Fahrprogramm
des kontinentalen Automobilisten wegden-

e

ken. Diirfen wir in der Schweiz das Vorgehen
unserer westlichen Nachbarn kopieren?

Wenn wir uns den grossen Automobil-
verkehr iiber die héchsten Alpenpdsse vor
Augen halten und sehen, wie dieser Verkehr
wihrend der Sommermonate verlduft, so
diirfen wir heute auch ganz getrost an eine
propagandistische Beeinflussung dieses Ver-
kehrs herantreten: spezielle Strassenver-
bindungen hervorheben, ihnen bezeichnende
Namen beilegen und den Scheinwerfer der
Propaganda auf sie einstellen.

Als meistbefahrene Routen heben wir
hervor: die Transversale: Lyon—Genf—
Lausanne —Montreux—Bern oder Interlaken
—Luzern—Ziirich—St. Gallen oder Kon -
stanz—Miinchen; die Nord — Siid Route
vom Schwarzwald tiber Gotthard oder Grim-
sel— Simplon nach den italienischen Seen und
Mailand und die Grosse Schweizer Al-
penroute der Hochsommermonate: Pillon
— Grimsel — Furka— Oberalp— Julier als Ver-
bindungsstrasse der grossen Touristenzentren
des Genfersees, des Wallis, Berner Oberlandes
und des Engadins.

2.

Grundlage des seit ungefihr einem Jahr-
fiinft kriftig anschwellenden Autotourismus
ist die ,,Automobilisierung der Welt, fiir
uns speziell Europas. Der Weltbestand
an Automobilen ldsst sich ungefihr auf
32 Millionen!) Wagen errechnen. Davon
laufen in U. S. A. 24,500,000; Grossbritan-
nien 1I1,309,000; Frankreich 1,088,000; Ka-
nada 1,078,000; Deutschland 577,000; in der
Schweiz 71,000%) usw.

Dies sind die Zahlen fiir die Automobile
ohne Einrechnung der Motorrdder. Dass die
U.S.A. heute so ziemlich automobilisiert sind,
wird vom grossen zahlenmassigen Vorsprung
gegeniiber dem Wagenbestand der iibrigen
Welt bewiesen.. Die grosse Zahl zeigt uns
aber auch, bis zu welchem Grade sich ein
Staat unseres Kulturkreises mit Automobilen
durchsetzen ldsst. Wir diirfen aber keines-
wegs glauben, dass mit dem Verhiltnis: ein
Automobil auf 5 Personen dieser Prozess der
Automobilisierung zum Stillstand komme.
Die fithrenden Unternehmer der Automobil-
produktion teilen diese Ansicht nicht und
steigern nochihre Produktionsfihigkeit. Wird
aber das Verhiltnis z. B. von 1:5 auf 1:2,5
gebracht, so bedeutet dies ja eine neue Ver-
doppelung(!) des Bestandes. Die Automobili-
sierung der iibrigen Welt steht aber noch
bevor und welche Vermehtung in diesen

“Staaten noch zu erwarten ist, kann unge-

fihr aus dem heutigen Verhiltnis zwischen
Bevolkerungszahl und Automobilbestand
geschlossen werden.

Wihrend heute in den U. S. A. auf je
5 Personen ein Automobil gerechnet wird,
stellt sich das Verhiltnis in den iibrigen
Lindern wie folgt. Es entfillt je 1 Personen-
automobil auf

5 Personen in den U. S. A.
9

" ,» Kanada
9 ” ,» Neuseeland
12 " ,,» Australien
35 ” ,» England
35 " ,, Argentinien
38 ” ,,» Frankreich
39 , ,» Danemark
48 . ,, Schweden
62 " ,, Siidafrika
66 . ,, der Schweiz
71 " ,» Belgien
91 " ., Holland
111 5 ,,» Deutschland
114 " , Spanien
218 , ,, Italien
229 " ,, Mexiko
353 ” ,, Brasilien
731 ' ,,» Niederlindisch Indien
814 " ,» Japan
Britisch Indien

2548 " .

1) Anfang 1929.
%) Ende 1929.

Di¢ Wichiigleif von Experien

Ein Mitglied aus der Zentralschweiz er-
kldrt uns: Schon oft habe ich es in meinem
Betrieb als Mangel empfunden, dass mir fiir
gewisse technische Fragen keine geniigend
objektiven Experten zur Verfiigung stehen.
Will ich eine neue Maschinerie fiir die Kiiche
erproben, so werden uns wohl alle méglichen
Prospekte und Empfehlungen zugeschickt.
Bei der ganzen Fiille des Materials weiss ich
aber nicht, was ich wihlen soll. Ein Miss-
griff kann mich unter Umstédnden viele tau-
send Franken kosten, Ausgaben, die ein
Hotelbetrieb nicht auf sich nehmen kann.
Objektive und wirklich neutrale Experten,
welche mich sachlich und unbeeinflusst be-
raten kénnten, stehen mir aber nicht zur
Verfiigung.

Schlimmer wird die Sache noch, wenn ich
eine Installation bereits besitze und dann
gendtigt bin, wegen Mingeln an den Appa-
raten jemand zum Ratschlag herbeizuziehen.
Nehme ich den Installateur, so erkldrt er
mir selbstverstdndlich, dass der Fehler an
der Unzulidnglichkeit meiner Angestellten
Liege oder der unrichtige Gebiauch der Ma-
schinerie den Mangel verursacht habe usw.
Wennmoglich muss ich dann einen grossen
Teil der Apparatur herausreissen lassen, und
einige tausend Franken sind wieder dahin.
Ziehe ich aber eine andere Firma heran, so
wird meist erkldrt, die Maschinerie sei iiber-
haupt nichts wert und nur die Apparate der
neuen Firma kdmen in Betracht. Vielfach
will man dann Reparaturen iiberhaupt nicht
ausfithren.

So hatte ich in der letzten Zeit mit den
Kiihleinrichtungen meines Hotels enorme
Schwierigkeiten. Die Sache ist noch jetzt
nicht erledigt, trotzdem ich mich mit allen

moglichen Experten und Fachleuten herum--

geschlagen habe. Ahnliches trifft zu fiir die
Liftvorrichtungen im Hotel. Auch da fehlt
vielfach eine objektive Expertise, die uns
beraten kann, ob der Lift noch gebrauchs-
fihig ist oder nicht. Wohl gibt es ja aus-
gezeichnete Firmen, die uns heute tadellose
Lifts liefern, aber die Leiter dieser Firmen
konnen auch nicht immer wissen, was ihre
Installationsarbeiter tun und behaupten. Wie
oft kommt es vor, dass ein solcher Arbeiter
aus Bequemlichkeit oder, um seinem Ge-
schift einen Nutzen zu verschaffen, grosse
Reparaturen oder gar Neuinstallationen ver-
anlasst, wo sie bei richtiger Untersuchung gar
nicht notwendig gewesen wiren. Dem Hotel
aber, das rechnen muss, erwichst aus der-
artigen oberflichlichen Untersuchungen ein
grosser Schaden.

Der Schweizer Hotelier Verein sollte daher
unbedingt dazu kommen, die Frage von neu-

in der Hoiellerie

tralen Expertisen fiir einzelne Fachgebiete
zu priifen. Der Verein sollte solche Experten
geradezu in seinen Dienst nechmen und ge-
wisse Normen fiir ihre Entschiddigungen auf-
stellen. Das Geschédft wiirde sich fiir den
Hotelier sowohl als auch fiir den Experten
lohnen.

Eine weitere Frage, die mit obigem im
Zusammenhang steht, ist die, ob vom Schwei-
zer Hotelier-Verein aus nicht fiir eine bes-
sere Instruktion des beziiglichen Personals
gesorgt werden sollte. Sicherlich fehlt es
unserem Hotelpersonal, welches die Bedie-
nung von Kiichenmaschinen, Lifts, elek-
trischen Anlagen usw. besorgt, das die
Kiihlrdume unter sich hat usw., an einer
sachgemidssen fachlichen Instruktion. Es
wiirde sich unter Umsténden lohnen, fiir das
Personal, welches die Lifts, gewisse elek-
trische Anlagen, Kiichen- und Waschma-
schinen zu besorgen hat, spezielle Instruk-
tionskurse zu veranstalten. Auch auf diese
Weise wiirde der Hotellerie viel Geld er-
spart und anderseits bekime man dann viel-
leicht eher und leichter jenes Personal, wie
‘Waischer usw., das uns speziell in der Saison-
hotellerie in einem hohen Masse fehlt.

* * *

Nachschrift der Redaktion. Die
Vereinsleitung S. H. V. schenkt auch den
hier aufgeworfenen Spezialfragen die ver-
diente Aufmerksamkeit und Beachtung. Auch -
stehen dem Zentralbureau Fachleute zur
Seite, die auf Wunsch' bereit sind, auf allen
Gebieten des Hotelbetriebes und der fach-
technischen Einrichtungen allfillige An-
fragen um Auskiinfte und Ratschlag in ob-
jektiver Form zu beantworten. Die Vereins-
mitglieder wollen sich daher mit derartigen
Anliegen getrost an die Direktion des Zen-
tralbureau wenden. Selbstverstdndlich kann
aber der S.H.V. nicht fiir jedes Spezial-
gebiet einen besonders vorgebildeten Be-
amten als Experten oder als wissenschaft-
lichen Berater anstellen, da diese Entwick-
lung - zur Uberorganisation und Unwirt-
schaftlichkeit im Vereinsbetrieb fiihren
miisste. Anderseits ist aber das ,,Universal-
genie* noch nicht vorhanden, das in der Lage
wire, die Hotels iiber die simtlichen Einzel-
fragen der Betriebstechnik, der Installationen
und Anlagen etc. zweckmissig und folge-
richtig zu informieren und zu beraten, wes-
halb wir uns bisher in solchen Informations-
fillen um Ratschlag an diverse Fachleute
der einzelnen Sparten wandten, Das Zentral-
bureau ist auch fortgesetzt bemiiht, diesen
Kreis von Ratgebern nach Moglichkeit zu
erweitern.

Diese Zahlen beweisen uns, dass unsere
wichtigsten Nachbarstaaten, das heisst die
Linder, aus denen sich die Grosszahl der
Sommerreisegéste rekrutiert, in der Auto-
mobilisierung noch stark zuriick sind und
wir bei Zunahme dieses Prozesses in den
nichsten Jahren von Italien, Deutschland,
Holland und Belgien eine starke Ver-
mehrung des Einreisekontingents erwarten
diirfen. Um iiber die Berechtigung dieser
Erwartungen einigermassen Klarheit zu er-
halten, wage ich es, vom industriellen Ent-
wicklungsstand auf die zukiinftige Auto-
mobilisierung zu schliessen.

3.

Nach neuesten statistischen Feststellun-
gen verteilt sich die erwerbstitige Be-
volkerung in einigen europdischen Lindern
auf die Berufsgruppen von Industrie, Han-
del und Verkehr wie folgt (in %):

Gross-
britannien (1921) 51,5 in Industr. u. 22,2 in Verkehr = 73,7

Belgien (1920) 49,1 ,, - 1, 18,6 ,, w0
Schweiz (1920) 44,7 ,, » 9166,
Holland (1920) 38,0 ,, ” 2 21,35 »
Deutschland (1925) 41,4 5, 5 5 16,5, ¢ 4
Frankreich (1921) 33,0 ,, ” » 13,7 5 ”
Norwegen  (1920) 29,4 »» 5 5 19,70  »
Dinemark (1921)28,1,, .,  , 170,
U.S.A. (1920)34,4 v 5 #1266,



Diese industriell und handelspolitisch
eingestellten Linder weisen die folgenden
Zahlen aus, wenn wir die Werte des Gesamt-
spezialhandels pro Kopf der Bevolkerung im
Jahre 1925 ausrechnen (in 100 RM.):

Grossbritannien . . . . . . 10,1
Holland . . . . . . . . . 9,6
Schweiz . . . . . . . . . 9,3
Belgien-Luxemburg . . . . 7,9
Frankreich . . . . . . . . 4.4
Qesterreich . . . . . . . . 4,2
Deutschland . . . . . . . 3.3
Tschechoslowakei . . . . . e 3,I
Ttalien . . . . . . .. .. 1,8

Wenn wir diese Zahlenbilder zu ver-
einigen suchen, so ergibt sich die folgende
Tabelle der ungefihren Industrialisierung
moderner Prigung und der Durchsetzung
mit Automobilen:

Handel Von 100 Er-  Personen

pro Kopfder werb, i, Hand, pro

Bevolkerung  u. Industrie Auto
Grossbritannien. . 10,1 73,7 35
Frankreich . . . 44 50,7 38
Danemark . . . . s 45,1 39
Schweden . . . . , > 48
Schweiz . . . . . 9,3 61,3 66
Belgien . . . . . 7,9 67,7 71
Holland . . . . . 9,6 59,3 91
Deutschland . 3,3 57,9 Iz
Spanien . . . . . ? ? 114
Italien . . . .. 1,8 ? 218

Aus diesen Zahlen lésst sich herauslesen,
"dass z. B. die Schweiz, Belgien, Holland und
Deutschland in ihrer Automobilisierung be-
deutend hinter England und ganz besonders
hinter Frankreich zuriickstehen und sich die
Zahl der Automobile dieser Linder infolge
der Zwangsmittel von Konkurrenz und
Imitation in den mndchsten Jahren
mindesten bis zur Verdoppelung stei-
gern muss. (Fortsetzung folgt)

Zum neuen
Tessiner Sprachen-Gesetz

Von Jules Lippert

In Italien unterliegen seit einigen Jahren
fremdsprachige Aufschriften in Laden, Cafés,
Hotels usw. einer besonderen Steuer. Diese
Massnahme ist auf die Anstrengungen chau-
vinistischer Kreise zuriickzufithren, die da-
mit schon vor dem Kriege neben der Forde-
rung auf ,Reinigung der Sprache’ auch
national-politische Tendenzen verfolgten.
Nun hat diese Kampagne eine jedenfalls
recht lukrative Geldquelle zu Gunsten des
Fiskus gezeitigt und wir génnen dem ita-
lienischen Staat diese Einnahme von Herzen,
um so mehr, als es uns nichts angeht, an
welchen Stellen er die Wiinschelrute ansetzt,
um die Steuerbriinnlein fliessen zu lassen.

Aber jetzt bereitet sich in unserm siid-
lichen Kanton, dem schénen, von Schwei-
zern und Auslindern massenhaft besuchten
Tessin, etwas dhnliches vor. Und da brau-
chen wir nicht nur nicht zu schweigen,
sondern es ist unsere Pflicht und Schuldig-
keit, uns laut und vernehmlich dazu zu
dussern. Der Hotelier-Verein von Lugano
hat zwar schon in den Tessiner Zeitungen
eine Kundgebung verdffentlicht gegen den
in einem Lande wie die Schweiz nicht nur
in einer Beziehung unverstindlichen, ja un-
fassbaren Gesetzesentwurf, aber dabei darf
es sein Bewenden nicht haben. Wir miissen
vielmehr Abwehrstellung beziehen gegen die
drohende Verordnung, deren Tragweite die-
jenigen Kreise, welche den Schritt propa-
gieren, entweder nicht erkennen, oder nicht
erkennen wollen. Wir kennen den betr.
Gesetzesentwurf nicht in allen Einzelheiten,
wissen daher auch nicht, ob es sich um ein
drakonisches Verbot gegen fremdsprachige
Schild-Aufschriften handelt, oder ob das-
selbe nach italienischem Muster durch Be-
zahlung eines Obulus ,,gemildert” werden
kann. (Es handelt sich um eine Massnahme
fiskalischen Charakters: Besteuerung der
fremdsprachlichen  Firmenschilder. Red.)
Aber so oder anders betrachtet ist die ganze
Sache ein Unding.

Worauf lauft die Anregung hinaus . .?
Es sollen die letzte Zeit iiber Terrain- und
Immobilienkdufe grossen Stils im Tessin
stattgefunden haben und noch stattfinden,
meist von deutscher Seite aus, die mit ihren
natiirlichen Begleiterscheinungen, als da
sind : deutsche Namen und Bezeichnungen
von Villen etc. geeignet seien, dem Land
seine charakteristische italienische Eigenart
zu nehmen und es mehr und mehr zu ger-
manisieren.

‘Kann man sich etwas Ungereimteres
zusammendenken . . .? Italienisches Gei-
stesleben und das klassisch schone Idiom
von Dante, Petrarca und Ariost stehen seit
den Tagen Goethes, Shelleys, Miltons und
Lord Byrons in den nordischen Léindern
ausserordentlich hoch im Kurs, dafiir sind
Jakob Burckhardt, Konrad Ferdinand Meyer,
J. V. Widmann, Paul Heyse und viele
andere beredte Zeugen. Schitzen denn die
Herren, welche den famosen Gesetzesent-
wurf ausgeheckt haben, diese ihre Italianitit
so niedrig ein, dass sie glauben, sie kénne
gefihrdet werden, wenn Herr Bluntschly
aus Ziirich seine Villa ,,Alpenblick” tauft,
oder Herr Meyer aus Berlin die seinige
,,Waldfriede”? Man sollte meinen, die
Regierung des Tessin sollte froh sein, dass
die Leute iiberhaupt kommen, ihre Steuern
zahlen, ihr Geld ausgeben und damit zeigen,
dass sie unser Land lieben und schitzen.
Wie anders sind denn ganze Linderstriche
wie die franz. und die italienische Riviera
z.B., die vor Jahrzehnten noch arme Fischer-
dorfer waren, reich und blithend geworden ?

Dass eine derartige Gesetzes-Missgeburt
das Licht der Welt ausgerechnet in unserm
Lande erblicken soll, das wie kein anderes
auf den Fremdenverkehr angewiesen ist,
wirkt doppelt befremdend, zumal jenen
Kreisen, die in demselben das Heil des
Landes erblicken, nicht unbekannt sein
sollte, welch ungeheure Anstrengungen an-
dere Linder, selbst Amerika und England
neuerdings machen, um ihre Landeskinder
innerhalb ihrer Grenzen zu fesseln und Aus-
linder zum Besuch heranzuziehen. — Was
versprechen sich denn eigentlich diese Herren
davon, wenn sie beispielsweise dem Par-
ruchiere verbieten, dass er im Interesse
seiner auslindischen Kunden neben diese
Aufschrift auch noch den Coiffeur, den
Hairdresser und den Haarschneider setzt.
Oder wenn sie derartige Zusitze besteuern
wollen ? Das einzige, was sie damit erreichen,
wire, dass die Welt mitleidig den Kopf
schiittelt und sich erstaunt fragt, wie ist
es moglich ist, dass allen Gesetzen der Ver-
nunft zum Trotz eine solch engherzige Men-
talitit in den Bergen und Tilern unsrer
schénen ‘Schweiz zu keimen beginnt, in dem
Lande, das seit altersher der Hort war fiir
Hospitalitdt und geistige Freiheit.

Ein derartiges Schildbiirgerstiick haben
sich noch nicht einmal die ,,All-Teutschen”
wihrend der wilheminischen Aera geleistet.
In den von Auslindern besuchten Kurorten
liess man ruhigen Herzens selbst damals der
Villa Beau-Sejour, der Bella-Vista und der
Primrose Cottage ihre Existenzberechtigung
und niemand fiel es ein, die Befiirchtung zu
hegen, dass die deutsche Seele Schaden
leiden koénnte, wenn man den fremden Gast
zuvorkommend darauf hinweise, wo er eine
English Dispensary findet und wo er a la
Carte oder a prix fixe speisen kénne.

Und nun sollen wir in unserm Land, in
der fiir alle demokratisch eingestellten Lin-
der vorbildlichen Republik, in welcher
die Angehdrigen von drei, oder eigentlich
vier Rassen, alle ihre angestammte Mutter-
sprache redend, friedlich beieinander hausen,
auf einmal eine geistige Barriere zwischen
uns errichten. Wissen denn jene Herren wirk-
lich nicht, was sie da im Begriff sind, anzu-
zetteln . . .? Was heute fiir den Tessin
gelten soll, muss morgen mit dem gleichen
Recht fiir unsere franz. Kantone Giiltigkeit
haben, und kann — wir kénnen es uns
zwar nicht recht vorstellen, aber bekanntlich
wuchert kein Unkraut auf Erden so schnell
wie die menschliche Dummheit — iiber-
morgen auch dem deutschsprechenden Teil
unseres Landes nicht verweigert werden.

Gott behiite uns vor einer solchen Zu-
kunft!

* k¥

Nachschrift der Redaktion: Bei
aller Anerkennung der in den vorstehenden
Ausfithrungen vertretenen Ideen muss doch
auch darauf hingewiesen werden, dass ge-
rade vom Standpunkt des Fremdenverkehrs
und der Hotellerie aus vermehrte Riicksicht
auf die Eigenart-und Originalitit unserer,
verschiedenen Landesgegenden gefordert
werden darf. Auch die sprachliche Eigen-
art ‘des Tessins,
Sitten und Gebriuche, seine Lebensgewohn-
heiten und vélkischen Anschauungen sind
ein kostbares Nationalgut, das entsprechen-
den Schutzes wiirdig ist. Gerade diese be-

dessen althergebrachte

sonderen Eigenschaften der verschiedenen
Landesteile stellen eine eminente Anziehungs-
kraft dar, sind werbende Elemente fiir den
Fremdenverkehr und dessen Férderung, wes-
halbspeziell das Gastgewerbe auf ihre Erhal-
tung hinarbeiten sollte. Ob diesem Zweck mit
dem Verbot oder der Besteuerung fremd-
sprachlicher Firmentafeln gedient wird, ist
allerdings eine andere Frage. Allein wenn
gewissen Traditionen und Sondergiitern auch
noch in dieser alles umwilzenden Zeit etwas
mehr Respekt entgegengebracht wiirde, so
konnten auch dem bald da, bald dort auf-
flackernden Chauvinismus die schirfsten
Spitzen abgebrochen werden.

Der Maler in der Werbe-
broschiire

H. Jahrelang hat der Lichtbildner in
den Prospekten und Broschiiren des Hotel-
und Gastwirtsgewerbes sowie des Fremden-
verkehrs unbeschrankt geherrscht. Seit
einiger Zeit hat sich darin ein Wandel voll-
zogen, vorldufig nur leise tastend und noch
Unvollkommenes zeigend, aber es weht doch
so etwas wie Morgenluft. Zuerst begann es
damit, dass man neben dem Klischee der
Photographie auch ein paar farbige Bilder
setzte, die in das etwas einténige Schwarz-
Weiss ein wenig Abwechslung bringen soll-
ten. Schén sind diese Versuche nicht immer
gewesen, weil man es nicht verstand oder
fiir tiberfliissig hielt, wirkliche Kiinstler, also
Kunstmaler, heranzuziehen. Neuerdings be-
gegnet man dem farbigen Bild in der Werbe-
broschiire hiufiger, ohne dass man reine
Treude dariiber zu empfinden vermag. Es
wird namlich Farbenvergniigtheit und Bunt-
heit fiir Kunst gehalten, und ich habe Pro-
spekte gesehen, deren farbige Bilder lebhaft

an jene Bilderbogen erinnerten, die in meiner

fernen Jugend das Entziicken der kleinen,
zuweilen sogar der grossen Kinder erregten,
eben weil sie so wundervoll bunt waren.
Diese knallige Buntheit ist aber noch keine
Kunst, und sie bestdtigt hichstens, dass es
wirklich eine Kunst ist, echte Kunst in der
Werbung zu verwenden.

Dass dies aber doch moglich ist, be-
weist uns eine vor kurzem fertiggestellte,
von Direktor Ernst Rossmy geschaffene Bro-
schiire der Kuranstalt Glotterbad, Ober-
glottertal im siidlichen badischen Schwarz-
wald, die uns zufillig zu Gesichte kommt.
Schon vor zwei Jahren erregte die .Werbe-
broschiire dieser Kuranstalt, die eine Ver-
bindung von Sanatorium mit Hotel- und
Landwirtschaftsbetrieb ist, berechtigtes Auf-
sehen, weil sie so ganz anders war als andere
Werke dieser Art. Die soeben herausge-
kommene Neuauflage zeigt das in noch ver-
stirktem Masse, weil wirkliche Kunst, also
der Kiinstler bezw. Kunstmaler, in ihr noch
stirker dominiert. Die Broschiire bringt
nicht weniger als 8o, teilweise sehr grosse
Bilder, davon 34 in Vierfarbendruck. Der
technische Ausdruck ,,Vierfarbendruck’ gibt
aber nur unvollkommen wieder, was diese
wirklichen Kiinstlerbilder fiir die Broschiire
bedeuten. Die Reprodukionen sind namlich
mit Ausnahme von nur zwei Bildern, die
nach farbenphotographischen Aufnahmen
hergestellt wurden, naturgetreue Wieder-
gaben von Gemilden, in Ol- oder Wasser-
farben. Die Originale sind an Ort und Stelle
entstanden. Esist auch dem Laien bekannt,
dass der Maler mit anderen Augen sieht, als
der Durchschnittsmensch; dass er Schén-
heiten, Stimmungen und Farbenreflexe wahr-
nimmt und mit seinem Pinsel festzuhalten
weiss, woran der gewdhnliche Sterbliche
jahrelang voriiberging, ohne sie zu sehen.

Nun ist es doch die Aufgabe der Werbe-
broschiiren, sie sollte es wenigstens sein, die
vorhandenen natiirlichen Schénheiten zu-
nichst zu entdecken und dann ins richtige
Licht zu setzen. Das aber ist eine Kunst,
die nur der wirkliche Kiinstler, der das
Malerauge besitzt, auszuiiben vermag. Des-
halb lassen so unendlich viele Werbebro-
schiiren ,kalt”‘, obwohl viel Fleiss auf ihre
Herstellung verwendet wurde. Ihnen fehlt
eben jener Geist, der sie befdhigt, in allen
Zungen zu reden. Diesen Geist verkorpert
die echte Kunst, damit zugleich aber auch
die Kraft der Suggestion, die im Beschauer
den Wunsch lebendig werden ldsst, die im
Bild gesehenen Landschaften im Original

sehen zu wollen. Wir wiinschen der Schwei-
zer Hotellerie, sie mochte in ihren Werbebro-
schiiren mehr und mehr wieder die echte
Kunst zu Worte kommen lassen, um da-
durch neben der Wahrung der Eigeninter-
essen erneut die Naturschonheiten unseres
Landes zur wahren Geltung zu bringen.
(Vide auch den Artikel , Gemilde-Aus-
stellung eines Schweizers in London*,
Nr. 19/1930, ,,Hotel-Revue‘.)

Zur Anregung
betr. illustrierter Hotelfiihrer

(Korr.)

Die Anregung betr. illustrierter schweiz.
Hotelfiihrer in Nr. 17 d. Bl hat ein weiteres
Echo nicht gefunden. Vorweg méchten wir
bezweifeln, ob ein illustrierter Hotelfiihrer
sich je einleben wird, und zwar zunichst
aus dem Grunde, weil derselbe wegen den
vielen Illustrationen zu teuer und das Buch
iiberhaupt zu dickleibig wird. Dass etwa
die Fremdenwelt dieses Buch in die Schweiz
mitnehmen wird, darf nicht erwartet werden.
Heute wird im Reisekoffer jeder Raum fiir
die allernétigsten Reiseutensilien und Effek-
ten beansprucht; der Bédecker, einige Pro-
spekte und der heutige Hotelfiihrer mégen
zur Mitnahme noch Gnade finden.

Ob je ein illustrierter Hotelfithrer den
Auftraggebern den gewiinschten Gewinn
bringt, liegt in der Luft. Durch den Um-
fang desselben verschwindet auch zum Teil
die Wirkung einzelner Offerten. Es wird
sein, dass ein illustrierter Hotelfithrer im
Lesesaal oder im Vestibiil des Hotels, wenn
der Gast infolge Regenwetter ans Haus ge-
bunden ist, das Buch durchblittert. Wir
haben jedoch fiir uns die volle Uberzeugung,
dass der heutige schweiz. Hotelfiihrer, zu-
folge seiner Handlichkeit, seine Mission
durchaus erfiillt. Der Reisende kennt die
betr. Gegend, die er in der Schweiz be-
suchen will, schon aus dem Regionalprospekt
oder aus dem Reisebuch. Er interessiert sich
dann hauptsichlich um die Auswahl der
Hotels und deren Preise, und hiezu geniigt
ihm die heutige Anlage des Hotelfiihrers
vollstindig. Ein Verlangen nach einem illu-
strierten Hotelfiihrer hat er kaum, weiss er
doch aus Erfahrung, dass sehr oft die Illu-
strationen nicht den Tatsachen entsprechen,
da durch solche Reproduktionen sehr gerne
frisiert wird.

Ausgaben fiir die Verbesserung und Er-
weiterung der Reklame sollten kollgktiv
nur fiir die bestimmt mehr Erfolg ver-
sprechende Regionalreklame gemacht
werden. © Wy

Bankbericht iiber die Hotellerie

Der Jahresbericht der Berner Kantonalbank
fiir das Jahr 1929 &dussert sich zur Wirtschafts-
lage der Hotellerie wie folgt:

Im Hotelgewerbe des Berner Oberlandes
blieben die Ergebnisse des Sommers 1929 gegen-
iiber dem Vorjahr etwas zuriick, wie die An-
gaben des Fremdenzentrums von Interlaken, die
einigermassen als Gradmesser dienen konnen,
dartun. Das Total der abgestiegenen Giste ist
dort von 114,498 auf 110,432 zuriickgegangen,
welche Ziffer immerhin die Héchstzahl von
103,000 der Vorkriegszeit noch iibersteigt. Wenn
anderseits in Interlaken die Zahl der Logier-
nichte etwas zugenommen hat (327,200 gegen
321,656), so ist dies wohl der zeitweiligen nass-
kalten Witterung wihrend der Hochsaison zu-
zuschreiben, die erfahrungsgemiss vom Besuche
anderer, hoéher gelegener Kurorte etwas ab-
hielt. Eine anhaltende Schénwetterperiode in
der Nachsaison hat schliesslich manchenorts
die Resultate noch verbessern helfen. Uber die
Wintersaison 1929/30 lauten die Berichte, trotz
den gehegten Befiirchtungen wegen den Riick-
wirkungen der Borsenkrisen und der Ungunst
der Schneeverhiltnisse, befriedigend. Da natur-
gemdss die Ausniitzung einer Wintersaison auf
wenige Kurorte beschrankt bleibt, so ist nach
wie vor die Grosszahl der Hotelbetriebe aus-
schliesslich auf die Sommersaison angewiesen
mit einer nur wihrend ungefahr 4 Wochen dau-
ernden guten Besetzung, wie dies u. a. eine neu
eingefiihrte Statistik des Eidgenossischen Ar-
beitsamtes best Fiir die Aufbringung der
bei meistens geringen eigenen Mitteln hohen
Zinsen, der Amortisationen und der fiir die
Instandhaltung wie die Modernisierung bend-
tigten Gelder sind daher die Moglichkeiten dus-
serst begrenzt. Auf diese dem Hotelgewerbe an-
haftenden Eigenheiten und auf die fiir die Sani-
rungsaktion aufgewendeten &ffentlichen und pri-
vaten Mittel ist bei der Behandlung der Frage
einer weitern Verlingerung des Hotelbau-
verbotes, das in Wahrheit nach den bestehenden
Vorschriften bloss einen durchaus gerechtfertig-
ten, - liberal behandelten Bediirfnisnachweis be-
deutet, Riicksicht zu nehmen. Eine schon jetzt
wieder einsetzende, véllig freie, hemmungslose
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