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Todes-Anzeige

Den verehrlichen Vereinsmitgliedern
machen wir hiemit die schmerzliche
Mitteilung, dass unser Mitglied

Herr

A Frey-Martin

Direktor des Roseg Hotel
Pontresina

am 9. Mai im Alter von 44 Jahren
gestorben ist.

Indem wir Thnen hievon Kenntnis
geben, bitten wir, dem Heimgegange-
nen ein ehrendes Andenken zu be-
wahren.

Namens des Zentralvorstandes

Der Zentralprésident:
Dr. H. Seiler.
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»@rosse Sciweizer Alpenrouie”

Dr. H. A. Gurtner, Lauterbrunnen

Keine originelle Idee,
Doch zeitgemiss in der Anwendung.

Taufakt: Grosse Schweizer Alpenroute —
Nord-Siidroute — Transversale — ,,Auto-
mobilisierung* und Industrialisierung —
Entwicklungstendenzen — Anteil der Na-

tionen — Gesamttourismus: Schweiz —
Ausland — Wirtschaftliche Bedeutung —
Propaganda.
I.

Nein, ganz originell ist die Idee einer
»Grossen Schweizer Alpenroute’ nicht mehr,
nachdem die ,,Route des Alpes*‘ in Frankreich
sich iiber ein Jahrzehnt ausgewirkt und be-
wiahrt hat. Evian - Nice, befahren durch die
P.L.M. und zahlreiche Privatautos, kann
Man sich heute nicht aus dem Fahrprogramm
des kontinentalen Automobilisten wegden-

e

ken. Diirfen wir in der Schweiz das Vorgehen
unserer westlichen Nachbarn kopieren?

Wenn wir uns den grossen Automobil-
verkehr iiber die héchsten Alpenpdsse vor
Augen halten und sehen, wie dieser Verkehr
wihrend der Sommermonate verlduft, so
diirfen wir heute auch ganz getrost an eine
propagandistische Beeinflussung dieses Ver-
kehrs herantreten: spezielle Strassenver-
bindungen hervorheben, ihnen bezeichnende
Namen beilegen und den Scheinwerfer der
Propaganda auf sie einstellen.

Als meistbefahrene Routen heben wir
hervor: die Transversale: Lyon—Genf—
Lausanne —Montreux—Bern oder Interlaken
—Luzern—Ziirich—St. Gallen oder Kon -
stanz—Miinchen; die Nord — Siid Route
vom Schwarzwald tiber Gotthard oder Grim-
sel— Simplon nach den italienischen Seen und
Mailand und die Grosse Schweizer Al-
penroute der Hochsommermonate: Pillon
— Grimsel — Furka— Oberalp— Julier als Ver-
bindungsstrasse der grossen Touristenzentren
des Genfersees, des Wallis, Berner Oberlandes
und des Engadins.

2.

Grundlage des seit ungefihr einem Jahr-
fiinft kriftig anschwellenden Autotourismus
ist die ,,Automobilisierung der Welt, fiir
uns speziell Europas. Der Weltbestand
an Automobilen ldsst sich ungefihr auf
32 Millionen!) Wagen errechnen. Davon
laufen in U. S. A. 24,500,000; Grossbritan-
nien 1I1,309,000; Frankreich 1,088,000; Ka-
nada 1,078,000; Deutschland 577,000; in der
Schweiz 71,000%) usw.

Dies sind die Zahlen fiir die Automobile
ohne Einrechnung der Motorrdder. Dass die
U.S.A. heute so ziemlich automobilisiert sind,
wird vom grossen zahlenmassigen Vorsprung
gegeniiber dem Wagenbestand der iibrigen
Welt bewiesen.. Die grosse Zahl zeigt uns
aber auch, bis zu welchem Grade sich ein
Staat unseres Kulturkreises mit Automobilen
durchsetzen ldsst. Wir diirfen aber keines-
wegs glauben, dass mit dem Verhiltnis: ein
Automobil auf 5 Personen dieser Prozess der
Automobilisierung zum Stillstand komme.
Die fithrenden Unternehmer der Automobil-
produktion teilen diese Ansicht nicht und
steigern nochihre Produktionsfihigkeit. Wird
aber das Verhiltnis z. B. von 1:5 auf 1:2,5
gebracht, so bedeutet dies ja eine neue Ver-
doppelung(!) des Bestandes. Die Automobili-
sierung der iibrigen Welt steht aber noch
bevor und welche Vermehtung in diesen

“Staaten noch zu erwarten ist, kann unge-

fihr aus dem heutigen Verhiltnis zwischen
Bevolkerungszahl und Automobilbestand
geschlossen werden.

Wihrend heute in den U. S. A. auf je
5 Personen ein Automobil gerechnet wird,
stellt sich das Verhiltnis in den iibrigen
Lindern wie folgt. Es entfillt je 1 Personen-
automobil auf

5 Personen in den U. S. A.
9

" ,» Kanada
9 ” ,» Neuseeland
12 " ,,» Australien
35 ” ,» England
35 " ,, Argentinien
38 ” ,,» Frankreich
39 , ,» Danemark
48 . ,, Schweden
62 " ,, Siidafrika
66 . ,, der Schweiz
71 " ,» Belgien
91 " ., Holland
111 5 ,,» Deutschland
114 " , Spanien
218 , ,, Italien
229 " ,, Mexiko
353 ” ,, Brasilien
731 ' ,,» Niederlindisch Indien
814 " ,» Japan
Britisch Indien

2548 " .

1) Anfang 1929.
%) Ende 1929.

Di¢ Wichiigleif von Experien

Ein Mitglied aus der Zentralschweiz er-
kldrt uns: Schon oft habe ich es in meinem
Betrieb als Mangel empfunden, dass mir fiir
gewisse technische Fragen keine geniigend
objektiven Experten zur Verfiigung stehen.
Will ich eine neue Maschinerie fiir die Kiiche
erproben, so werden uns wohl alle méglichen
Prospekte und Empfehlungen zugeschickt.
Bei der ganzen Fiille des Materials weiss ich
aber nicht, was ich wihlen soll. Ein Miss-
griff kann mich unter Umstédnden viele tau-
send Franken kosten, Ausgaben, die ein
Hotelbetrieb nicht auf sich nehmen kann.
Objektive und wirklich neutrale Experten,
welche mich sachlich und unbeeinflusst be-
raten kénnten, stehen mir aber nicht zur
Verfiigung.

Schlimmer wird die Sache noch, wenn ich
eine Installation bereits besitze und dann
gendtigt bin, wegen Mingeln an den Appa-
raten jemand zum Ratschlag herbeizuziehen.
Nehme ich den Installateur, so erkldrt er
mir selbstverstdndlich, dass der Fehler an
der Unzulidnglichkeit meiner Angestellten
Liege oder der unrichtige Gebiauch der Ma-
schinerie den Mangel verursacht habe usw.
Wennmoglich muss ich dann einen grossen
Teil der Apparatur herausreissen lassen, und
einige tausend Franken sind wieder dahin.
Ziehe ich aber eine andere Firma heran, so
wird meist erkldrt, die Maschinerie sei iiber-
haupt nichts wert und nur die Apparate der
neuen Firma kdmen in Betracht. Vielfach
will man dann Reparaturen iiberhaupt nicht
ausfithren.

So hatte ich in der letzten Zeit mit den
Kiihleinrichtungen meines Hotels enorme
Schwierigkeiten. Die Sache ist noch jetzt
nicht erledigt, trotzdem ich mich mit allen

moglichen Experten und Fachleuten herum--

geschlagen habe. Ahnliches trifft zu fiir die
Liftvorrichtungen im Hotel. Auch da fehlt
vielfach eine objektive Expertise, die uns
beraten kann, ob der Lift noch gebrauchs-
fihig ist oder nicht. Wohl gibt es ja aus-
gezeichnete Firmen, die uns heute tadellose
Lifts liefern, aber die Leiter dieser Firmen
konnen auch nicht immer wissen, was ihre
Installationsarbeiter tun und behaupten. Wie
oft kommt es vor, dass ein solcher Arbeiter
aus Bequemlichkeit oder, um seinem Ge-
schift einen Nutzen zu verschaffen, grosse
Reparaturen oder gar Neuinstallationen ver-
anlasst, wo sie bei richtiger Untersuchung gar
nicht notwendig gewesen wiren. Dem Hotel
aber, das rechnen muss, erwichst aus der-
artigen oberflichlichen Untersuchungen ein
grosser Schaden.

Der Schweizer Hotelier Verein sollte daher
unbedingt dazu kommen, die Frage von neu-

in der Hoiellerie

tralen Expertisen fiir einzelne Fachgebiete
zu priifen. Der Verein sollte solche Experten
geradezu in seinen Dienst nechmen und ge-
wisse Normen fiir ihre Entschiddigungen auf-
stellen. Das Geschédft wiirde sich fiir den
Hotelier sowohl als auch fiir den Experten
lohnen.

Eine weitere Frage, die mit obigem im
Zusammenhang steht, ist die, ob vom Schwei-
zer Hotelier-Verein aus nicht fiir eine bes-
sere Instruktion des beziiglichen Personals
gesorgt werden sollte. Sicherlich fehlt es
unserem Hotelpersonal, welches die Bedie-
nung von Kiichenmaschinen, Lifts, elek-
trischen Anlagen usw. besorgt, das die
Kiihlrdume unter sich hat usw., an einer
sachgemidssen fachlichen Instruktion. Es
wiirde sich unter Umsténden lohnen, fiir das
Personal, welches die Lifts, gewisse elek-
trische Anlagen, Kiichen- und Waschma-
schinen zu besorgen hat, spezielle Instruk-
tionskurse zu veranstalten. Auch auf diese
Weise wiirde der Hotellerie viel Geld er-
spart und anderseits bekime man dann viel-
leicht eher und leichter jenes Personal, wie
‘Waischer usw., das uns speziell in der Saison-
hotellerie in einem hohen Masse fehlt.

* * *

Nachschrift der Redaktion. Die
Vereinsleitung S. H. V. schenkt auch den
hier aufgeworfenen Spezialfragen die ver-
diente Aufmerksamkeit und Beachtung. Auch -
stehen dem Zentralbureau Fachleute zur
Seite, die auf Wunsch' bereit sind, auf allen
Gebieten des Hotelbetriebes und der fach-
technischen Einrichtungen allfillige An-
fragen um Auskiinfte und Ratschlag in ob-
jektiver Form zu beantworten. Die Vereins-
mitglieder wollen sich daher mit derartigen
Anliegen getrost an die Direktion des Zen-
tralbureau wenden. Selbstverstdndlich kann
aber der S.H.V. nicht fiir jedes Spezial-
gebiet einen besonders vorgebildeten Be-
amten als Experten oder als wissenschaft-
lichen Berater anstellen, da diese Entwick-
lung - zur Uberorganisation und Unwirt-
schaftlichkeit im Vereinsbetrieb fiihren
miisste. Anderseits ist aber das ,,Universal-
genie* noch nicht vorhanden, das in der Lage
wire, die Hotels iiber die simtlichen Einzel-
fragen der Betriebstechnik, der Installationen
und Anlagen etc. zweckmissig und folge-
richtig zu informieren und zu beraten, wes-
halb wir uns bisher in solchen Informations-
fillen um Ratschlag an diverse Fachleute
der einzelnen Sparten wandten, Das Zentral-
bureau ist auch fortgesetzt bemiiht, diesen
Kreis von Ratgebern nach Moglichkeit zu
erweitern.

Diese Zahlen beweisen uns, dass unsere
wichtigsten Nachbarstaaten, das heisst die
Linder, aus denen sich die Grosszahl der
Sommerreisegéste rekrutiert, in der Auto-
mobilisierung noch stark zuriick sind und
wir bei Zunahme dieses Prozesses in den
nichsten Jahren von Italien, Deutschland,
Holland und Belgien eine starke Ver-
mehrung des Einreisekontingents erwarten
diirfen. Um iiber die Berechtigung dieser
Erwartungen einigermassen Klarheit zu er-
halten, wage ich es, vom industriellen Ent-
wicklungsstand auf die zukiinftige Auto-
mobilisierung zu schliessen.

3.

Nach neuesten statistischen Feststellun-
gen verteilt sich die erwerbstitige Be-
volkerung in einigen europdischen Lindern
auf die Berufsgruppen von Industrie, Han-
del und Verkehr wie folgt (in %):

Gross-
britannien (1921) 51,5 in Industr. u. 22,2 in Verkehr = 73,7

Belgien (1920) 49,1 ,, - 1, 18,6 ,, w0
Schweiz (1920) 44,7 ,, » 9166,
Holland (1920) 38,0 ,, ” 2 21,35 »
Deutschland (1925) 41,4 5, 5 5 16,5, ¢ 4
Frankreich (1921) 33,0 ,, ” » 13,7 5 ”
Norwegen  (1920) 29,4 »» 5 5 19,70  »
Dinemark (1921)28,1,, .,  , 170,
U.S.A. (1920)34,4 v 5 #1266,
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