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Toli ok Vera: . .

Den ver \ g| n
machen wir hiemit die schmerzliche
Mitteilung, dass unser Mitglied

Herr

Julius auf der Maur

Mitbesitzer der Hotels Goldener Adler
und Park Hotel, Brunnen

am 2. Mai unerwartet rasch im Alter
von 52 Jahren gestorben ist.

Indem wir Thnen hievon Kenntnis
geben, bitten wir, dem Heimgegange-
nen ein ehrendes Andenken zu be-
wahren.

Namens des Zentralvorstandes

Der Zentralprisident:
Dr. H. Seiler.
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Hotelbaugesetz

Nachdem die Kommission des National-
rates zur Behandlung der bundesritlichen
Botschaft betreffend Verlingerung der Gel-
tungsdauer des Gesetzes iiber die Bau-
beschrinkung im Hotelgewerbe dem Antrag
des Bundesrates schon zu Beginn des letzten
Monats zustimmte, hat sich nun auch die
stinderdtliche Kommission in ihrer Sitzung
vom 30. April zu Bern mit allen gegen eine
Stimme im gleichen Sinne ausgesprochen.
Der Vorschlag des Bundesrates auf eine
dreijihrige Verlingerung wurde in der Be-
ratung als den derzeitigen Verhiltnissen
angemessen erachtet, zugleich aber auch
der Meinung Ausdruck verliehen, dass eine
spitere Verlingerung nicht mehr in Be-
tracht kommen, resp. nachgesucht werden
solle, zu welchem Punkte iibrigens bereits

eine entsprechende Erklirung des S.H. V.
im Bundeshause liegt.

Wie vorgesehen ist, soll die Vorlage in
beiden Riten wihrend der Junisession zur
Behandlung gelangen. Da es im Interesse
der beteiligten Kreise liegt, baldméglichst
iiber die Fortdauer oder den Hinfall des
Gesetzes Klarheit zu erhalten, darf der Hoff-
nung Raum gegeben werden, es mogen in der
Beratung und definitiven Beschlussfassung
keine Verzégerungen eintreten.

Schweizer. Auskunftsbureau
an der ZIKA

Mit Rundschreiben von Ende April an
die Fremdenverkehrsinteressenten teilt die
Schweizer. Verkehrszentrale mit, diss sie
auf Anregung der Generaldirektion der
S. B. B. sowie gemiss Beschluss des Vor-
standes der S.V.Z. an der Internat.
Kochkunstausstellung in Ziirich vom
Monat Juni ein schweizer. Auskunfts-
bureau errichte. Die Notwendigkeit der
Schaffung einer solchen Vertretung des
schweizer. Fremdenverkehrs dringt sich auf
durch die Tatsache, dass verschiedene Nach-
barlinder an der ZIKA eigene Auskunfts-
stellen organisieren.

Fiir das schweizer. Auskunftsbureau ist
im zentralsten Teil der Ausstellung eine
Grundflidche von 67 m? vorgesehen. Es soll
den Besuchern nicht nur die Moglichkeit
bieten, sich iiber die Héhen- und Bade-
kurorte, die Lehranstalten und Transport-
anstalten unseres Landes zu orientieren,
sondern es sollen ihnen auch die landschaft-
lichen Schénheiten der Schweiz durch
Plakat, Photo und Lichtbild vor Augen
gefiihrt werden.

Zwecks Deckung der Kosten appelliert
die Verkehrszentrale an die Mitwirkung und
Unterstiitzung der Reiseverkehrskreise und
der Hotellerie, fiir deren Beteiligung Plakat-
winde, Schaufenster, Fensterbretter, auto-
matische Projektionsapparate fiir Plakate und
Lichtbilder zur Verfiigung gestellt werden.
Die finanziellen Bedingungen fiir die Be-
teiligung sind den Verkehrs- und Kurver-
einen bereits mitgeteilt worden und liegen
dort zur Einsichtnahme auf. Néhere Details
sind ausserdem bei der Verkehrszentrale in
Ziirich erhiltlich. .

Angesichts der Tragweite des Projektes
und seiner zweckmissigen Durchfiihrung fiir
den gesamtschweizerischen Reiseverkehr darf
mit einer starken Beteiligung der inter-
essierten Kreise gerechnet werden. Wir emp-
fehlen die Sache daher der allseitigen Be-
achtung der Mitgliedschaft S.H. V. sowie
namentlich der regionalen und lokalen Ver-
kehrsvereine.

Die Gemilde-Ausstellung eines
Schweizers in London als —
hochwertige Gratisreklame!

-Z- Da war in Nr. 16 der Schweizer-
Hotel-Revue ein instruktiver Artikel zu
lesen iiber ,,nutzlose Reklame*. Er demon-
strierte, belegt durch Tatsachen, wie von
Schweizer - Inserenten sage und schreibe
180,000 Franken ins Ausland abgefiihrt
wurden und zwar ohne dass dafiir ein realer
Gegenwert zu hoffen gewesen wire. Als
Gegenstiick nun méchten wir hier von
einer Veranstaltung sprechen, die eine grosse
und zugleich vornehme Reklame fiir
unser’ Land, dessen Verkehrswesen und
damit, besonders fiir die Hotellerie bildet,
ohne dass dieser irgendwelche Kosten
erwachsen wiren. Das ist gewiss ein Uni-
kum, weshalb es sich verlohnt, darauf im
speziellen und auf diesen Typus von Reklame
im generellen etwas einzugehen.

Wir sprechen von der Ausstellung
von Werken Ernst Hodels (Luzern) in
den Riumen der Fine Art Society,
London, die von unserem Gesandten selbst
eroffnet und damit schon als gesellschaft-
liches Ereignis gestempelt wurde. Wichtiger
noch aber. ist der Umstand, dass die bis jetzt
vorliegenden englischen Pressestimmen (die
uns selbst vorgelegen haben) sich iiber das
kiinstlerische Schaffen Hodels durchgehends
ir: sehr anerkennender Weise dussern.

Hier nun eine eigentliche Kunstkritik zu
geben, wiirde zu viel Raum beanspruchen,
weshalb wir uns darauf beschrinken, zu be-
merken, dass es vor allem die markante
Gestaltungskraft, Hodels ist, die, verbunden
mit - Naturtreue und gleichwohl moderner
Farbengebung, das Entziicken der Engliander
hervorgerufen hat. Denn hier sehen sie
nicht ein paar verzerrte, oberflichlich hin-
geworfene Modeprimitivititen, sondern un-
sere Berge, wie sie wahrhaft sind in all
der Pracht, die vom Morgen zum
Abend die Natur in verschwenderi-
scher Mannigfaltigkeit iiber sie aus-
giesst! Und nur das erhabene Schauspiel
einer begnadeten Schépfung will ja der
Reisende bei uns geniessen, nicht etwa die
,,Attraktionen unserer ,,Grosstddte'‘ oder
Theater etc. Wird ihm nun die hehre
Gotteswelt unserer Alpen so gezeigt, wie
sie ist (wozu es allerdings grosser, auf echter
Tradition beruhender Kunst bedarf, die sich
nur in einem gediegenen Konnen offenbart)
und nicht, wie einige Kunstmodegigerls sie
darzustellen belieben, — dann, erst dann
wird im Bewohner ferner Linder jenes grosse
Sehnen wach, das durch sich selbst viel
eher den Weg zu uns findet, als wenn es durch
noch so viel Geschiftsreklame bearbeitet
worden wire. Man sollte nur die Probe
machen kénnen und einmal unsere Berge,

Wilder und Seen wegnehmen und an ihre
Stelle jene Formen setzen, die wir in
gewissen heutigen, sogenannt ,,vereinfach-
ten’ Bildern ,.geniessen’ diirfen und dann
sehen, welche Massenflucht unserer so sehr
begehrten Fremden einsetzen wiirde! Erst
dann wiirden wir gewahr, welchen Genie-
streich wir uns mit solcher ,,Sachlichkeit
geleistet hitten! Darum die Wahrheit vor
allem, Interessante Experimente gehéren
in ein anderes Gebiet. Und wie gerade die
,,Advertising Clubs‘“ die-,,Wahrheit in der
Reklame* wiinschen, so einigen sich ihre
Erkenntnisse mit den unseren, die die ,,Wahr-
heit in der Kunst“ fordern. Und da diese
auch als Reklame wirkt, wie wir sahen, so
decken sich beide Bestrebungen.

Wahrheit und Wirme, wirklich und
symbolisch, in Kunst und Natur, im Be-
nehmen der Leute wie in der Einrichtung
der Wohnungen — das ist es, was auch
unsere fremden Besucher wollen, das
ist es, was ihnen unser Land so heimelig
macht, dass sie gerne linger bleiben. Und
das ist doch der Zweck aller unserer Reklame-
bestrebungen.

Aus allen diesen Griinden glauben wir,
sagen zu diirfen, dass die Hodel-Ausstellung
in London auch im Sinne eines Reklame-
Wertfaktors Bahn gebrochen hat, so.dass
wir sie dazu nur begliickwiinschen miissen,
anderseits aber auch nicht vergessen diirfen,
die Konsequenzen daraus zu ziehen!

»Auslandsreisen*
(Korr.)
‘(Fortsetzung und Schluss)

Der moderne Hotelbesitzer muss, ganz
gleich, ob es ihm sympathisch ist oder nicht,
sich an die Tatsache gewShnen und mit ihr
abzufinden suchen, dass der gesamte Frem-
denverkehr von Jahr zu Jahr auf einer immer
stirkeren internationalen Basis ruhen wird.
An dieser nahen Zukunftsentwicklung kann
die nationale Einstellung der Hotelierver-
biande einzelner Lénder, kann auch eine
noch so grossziigig aufgezogene und kost- -
spielige Propaganda gegen die Auslands-
reisen der eigenen Landsleute nichts dndern.
Bestrebungen dieser Art erinnern lebhaft an
den seinerzeitigen Kampf der Posthalter
und Fuhrwerksbesitzer gegen die Eisenbahn.
Man wird sich entsinnen, dass bei diesem
Kampf sogar die Arzte zuhilfe gerufen wur-
den. Wissenschaftliche Gutachten bekann-
ter Autorititen prophezeiten der Mensch-
heit damals eine véllige Zerriittung der
Nerven, weil niemand auf die Dauer die
,,wahnsinnige Schnelligkeit* der Eisenbahn
— zuerst 25 bis 30 Kilometer in der Stunde —
ohne dauernden Schaden fiir die Gesundheit
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FEUILLETON

Hotels fiir fahrende Gesellen

Wandererinnerungen von Ingenieur E. Biitikofer

Wer frisch vom Technikum kommt und nach
Afrika auf das Pflaster will, muss sich im Hinblick
auf die ungewisse Zukunft und unabhingig vom
Inhalt des Geldbeutels mit einer grossen Dosis
Anspruchslosigkeit versorgen. Luxuszugfahren
ist keine Kunst. Das Logieren in einem Ritz-
oder Palace-Hotel erfordert keine Tugenden, nur

1d. Unser erstes Nachtquartier in Lyon aber
stellte sofort grosse Anspriiche an unsere Be-
scheidenheit. Es war eine mindere Spelunke mit
der stolzen Inschrift ,,Hotel". Nur dieses Wort
und die Ahnung billiger Unterkunft bewog uns,

Vorzusprechen. Das Zimmer war wirklich mehr

.

als einfach. Im Nachttischchen ein ungeleertes
Tépfchen und ein zusammengerolltes Corset. Aber
die Sache war billig: Frs. 1.25 pro Person. Das
ist wenig, auch mit dem Masstab des Jahres 1903
gemessen. Billigkeit aber rangierte bei uns an
erster Stelle. Im grossen franzosischen Doppel-
bett hatten mein Freund und ich reichlich Platz
und schliefen gar nicht so schlecht.

In Marseille waren wir sofort sehr begehrte
Objekte. Wohl ein halbes Dutzend kaum der
Schule entlassener Bengel und etliche junge Greise
stiirzten sich auf uns los, wollten uns sogar das
Gepick aus der Hand reissen und priesen in allen
Ténen ,,les belles chambres* und ,les prix trés
modérés’ ihrer Hotels. Wir liessen sie schwatzen.
Worauf die ganze Bande eine gute Weile hinter
uns herlief. Feine und feinste Witterung des
Neuwildes! Plétzlich trat ein bessergekleideter
Dreissiger auf uns zu, zog héflich den Hut und
iiberreichte eine Karte: , Hotel Suisse’’. Das
war: Losung der Unterkunftsfrage. Das war der
vom Schicksal gesandte Mann, die Unerfahrenen
in der Grosstadt vor Ausbeutung zu bewahren!
Es sollte ganz anders kommen! Vorsichtshalber
frug ich nach dem Preis des Zimmers. Ich erhielt
die Antwort: «Oh, on s’arrangera aprés, Monsieur
ne payera pas cher.» Der Leser merkt etwas und
lichelt. Ich aber merkte damals gar nichts und

fand solche Worte charmant. Ich pries innerlich
die Liebenswiirdigkeit des Hoteliers, als er am
spiten Abend den « gentil compatriot » zu einem
Glaschen Cognac einlud. Ohne zu ahnen... Die
Augen gingen uns dann am folgenden Mittag
zusammen mit der Geldbérse auf. Die Rechnung
war um mindestens hundert Prozent iibersetzt.
Das Lehrgeld war allerdings nicht umsonst be-
zahlt, denn fortan verpflichtete ich mich nirgends,
weder in Italien, noch in Algerien, Spanien oder
Mitteleuropa, ohne vorher den genauen Preis zu
kennen. ,,Bei diesem Hotelier ist schon mancher
Schweizer hineingefallen’ meinte einige Wochen
spiter in Algier Herr Allenbach zu mir. Herr
Allenbach war damals Besitzer oder Pichter des
Hotels ,,Oriental” in Mustapha und hatte vorher

die Bar im Hotel , Victoria’* in Interlaken be-"

trieben. Er starb wenige Jahre spiter als nicht
einmal Fiinfundvierzigjahriger.

In Marseille lief uns noch der Hotelkellner
nach, um den Weg nach dem Hafen zu zeigen.
Wir aber hatten die Gewissheit, solche Liebens-
wiirdigkeit unverschimt bezahlen zu miissen.
Wir beschleunigten das Tempo und fertigten den
Mann wenig freundlich ab. Er mag sich iiber
schweizerische Manieren seine eigenen Gedanken
gemacht haben, wie wir iiber Piratentum im
Frack. N

Ein alter Frachtdampfer trug uns fiir den
Preis von Frs. 12.50 in zweieinhalb Tagen vierter
Klasse nach Algier hiniiber. Vierteklasspassagiere
schlafen auf dem Verdeck. Mein Monteuranzug
wurde zum Pijama. Das in eine Zeitung einge-
wickelte Nachthemd war das Kopfkissen. Decke
war die milde Juliluft. Zwei Araber fiihrten uns
in’s Hotel Charles Quint. Es ist lingst einge-
gangen. Es befand sich in einer Seitenstrasse
der Rue Bab-el-Oued, wo Morgenland und Abend-
land sich innig beriihren. Der intimste Sitz war
eine knapp 15 cm hohe Backsteinkonstruktion.
Das Haus war gar nicht so iibel. Pensionspreis
Frs. 5.— einschliesslich Wein a discrétion.
Nachts aber erwachte ich und empfand an den
Hinden und am Hals ein kollossales Beissen.
‘Woher das kommen mochte ? Ich erinnerte mich,
von Moskitos und Moskitostichen irgendwo ge-
lesen zu haben. Ich sah das offene Fenster und
konstruierte Zusammenhinge. Sie waren falsch.
Denn bei geschlossenem Fenster war das Elend
genau so gross. ,,Das sind Wanzen, Wanzen!**
meinte mein Freund am folgenden Morgen. Ich
wusste genau so viel, wie vorher. Denn einer
Wanze war ich bisher weder im Bilde noch in
Wirklichkeit begegnet und es sollte noch Wochen
dauern, bis sich mir das erste derartige Tierchen
unmittelbar vor seiner Hinrichtung unfreiwillig



ertragen kénne. Heute, nach zwei Menschen-
altern, licheln wir {iber diese Sorgen unserer
Vorviter, wie unsere Enkel wahrscheinlich
iiber den Windmiihlenkampf gegen  die
Auslandsreisen licheln werden, wenn sie im
Luftschiff der nahen Zukunft in wenigen
Stunden von Neapel nach Moskau fahren
konnen.

Naturnotwendige Entwicklungen lassen
sich nicht "aufhalten. Kliiger ist es, sich
rechtzeitig der natiirlichen Entwicklung an-
zupassen. Diejenigen Lidnder Europas, die
es nicht machen werden wie seinerzeit die
Fuhrherren und Posthalter, werden von dem
nicht aufzuhaltenden Ausbau des internatio-
nalen Fremdenverkehrs den grossten Vorteil
ziehen, denn sie gehen mit der natiirlichen
Entwicklung oder eilen ihr gar voraus.

Aus diesem Grunde ist die zweite von
uns geschilderte Tagung von ganz besonde-
rem Interesse. Sie ist es sowohl fiir Deutsch-
land als auch fiir die Schweiz. Nicht, weil
auch zwei schweizerische Stiddte beteiligt
sind und weil die  Schweiz als Endziel
genannt wird. Nein, dieses egoistische Mo-
ment haben wir nicht im Auge. Vielmehr,
weil diese Tagung ganz leise den Weg an-
deutet, der gegangen werden miisste, um

"den kommenden Fremdenverkehr so zu
gestalten, dass alle international eingestellten
Reiselander daran beteiligt sein und ihre
Vorteile daraus ziehen kénnen. Folgendes
scheint uns das Gebot der Stunde zu sein:

Ein internationale Ubereinkommen

aller Hotels gleicher Kategorie, also gewisser-
massen eine nicht an Landesgrenzen gebun-
dene Arbeitsgemeinschaft aller mit inter-
nationaler Kundschaft arbeitenden, nicht
nur auf die eigenen Landsleute eingestellten
Hotels. Dieses Gebot wird von der Tat-
sache diktiert, die keine nationale Agitation
wegzuwischen oder aus der Welt zu schaffen
vermag, dass der heutige Reisende sich nicht
mehr auf einen Ort, auf ein bestimmtes Land-
schaftsgebiet und nicht auf ein einzelnes
Land beschrinkt oder beschrinken lassen
wird. Im Zeitalter der Luftschiffe, Flug-
zeuge, Auto-Triptyks, Luxus- und Express-
ziige, der schnellen Riesendampfer, der sich
bestindig vermehrenden internationalen
Reisebureaux, sowie der an Zahl und Mit-
gliedern wachsenden Reisevereinigungen und
Reisesparvereine wird und muss die Sitte
sich immer stdrker einbiirgern, auch bei
zeitlich beschrinkten Reisen mehrere Linder
zu besuchen. :

Wir glauben, dass eine Propaganda aus-
sichtslos ist, die. es sich als Ziel setzt, gegen
die hier geschilderte Entwicklung des Reise-
verkehrs anzukdmpfen. Richtiger und aus-
sichtsvoller diirfte es unseres Erachtens sein,
die fiir einen Kampf gegen Auslandsreisen
notigen Mittel — sie miissten sehr bedeutend
sein, da sie andernfalls wie ein Tropfen auf
den heissen Stein wirken wiirden — auf die
Schaffung einer Organisation des inter-
nationalen Gisteaustausches zu ver-

. wenden. Also im Grossen das, was uns der
,,Nord-Siid-Ausschuss'’ im kleineren Rahmen
vormacht. Die Form eines solchen Aus-

* tausches bezw. der Organisation einer sol-
chen internationalen Stelle mit nationalen
Gruppen lésst sich im engen Rahmen dieses
Artikels nicht einmal andeutungsweise be-
handeln. Die richtige Form wird leicht zu
finden sein, sobald man sich erst einmal iiber

den Grundgedanken einer solchen Organisa-
tion klar geworden sein wird.

Zum Schluss woilen wir noch ganz kurz
bei der Kehrseite der Medaille verweilen.
Es ist klar, dass eine grossziigige Propaganda
gegen Auslandsreisen der eigenen Landsleute
in den anderen Reiselindern Europas nicht
unbemerkt bleiben kann. Ebenso klar ist,
dass man sie nicht mit Stillschweigen hin-
nehmen wird. — Wir glauben auch nicht,
dass diese Kehrseite der Medaille den
deutschen Hotelbesitzern so ganz gleich-
giiltig sein und bleiben kann. Namentlich
in jenen deutschen Fremdenplitzen und
Hotels wird und muss man der geplanten
grossziigigen Propaganda nachdenklich ge-
geniiberstehen, wo man mit einem verhéltnis-
missig starken Auslinderbesuch rechnen
kann und wo man infolgedessen auch eine
lebhafte Propaganda im Ausland entfaltet.

Wir wollen nicht pro domo reden, glauben
aber doch auf eine Tatsache hinweisen zu
miissen. In Deutschland ist man vielfach
der irrigen Ansicht, dass der Reiseverkehr
zwischen der Schweiz und Deutschland ein-
seitig sei; dass dem Besuch der Deutschen
in schweizerischen Fremdenstddten kein ent-
sprechender Besuch von Schweizern in
Deutschland gegentiberstehe. Es sei zunichst
daran erinnert, dass die Schweiz im Vergleich
zu dem grossen Deutschen Reich ein kleines
Land ist. Sie hat nur ungefihr den fiinfzehn-
ten Teil der Bevolkerungsziffer von Deutsch-
Jand, und es ist klar, dass die Schweiz nicht
ebenso viele Besucher nach Deutschland
schicken kann, wie von diesem Lande zu
uns kommen. Tatsdchlich gibt es aber in
Deutschland eine ganze Anzahl Stidte und
Kurorte, die alljahrlich von Schweizern
besucht werden.

In der Liste der Stidte, die wir als Mit-
glieder des ,,Nord-Siid-Ausschusses auf-
gezdhlt haben, stand in der alphabetisch
aufgefithrten Reihenfolge Baden-Baden an
erster Stelle. Zufillig liegt uns von diesem
deutschen Kurorte die Statistik iiber den
Besuch im Jahre 1929 vor. Von insgesamt

' 95,664 Kurgisten waren nicht weniger als

24,169 vom Auslande gekommen. Darunter
befanden sich 2160 Schweizer. Eine gewiss
stattliche Zahl! Auch in anderen deutschen
Badeorten nehmen die Schweizer in der
Statistik einen beachtenswerten Platz ein
und darum kénnte es die Schweizer Hoteliers
nicht ganz gleichgiiltig lassen, wenn in
Deutschland eine intensive Propaganda gegen
Auslandsreisen betrieben wird, wéahrend das-
selbe Land gleichzeitig einé sehr energische
Auslandspropaganda entfaltet.

Wir empfehlen unsere Ausfiihrungen iiber
die Zukunftsentwicklung des Fremdenver-
kehrs der nachdenklichen Beachtung. Es
diirfte, davon sind wir in aller Bescheidenheit
iiberzeugt, ein guter Kern darin stecken.
Die schweizerischen Hoteliers sind zur Mit-
arbeit fiir die Erreichung des angedeuteten
Zieles jederzeit bereit, - wie iibrigens aus
der Teilnahme zweier bedeutender schwei-
zerischer Fremdenstiadte am ,,Nord-Siid-
Ausschuss' klar und deutlich hervorgeht.

* *
*

N.B. der Redaktion: Inzwischen
hat die im vorstehenden Artikel besprochene
Propaganda gegen die Auslandsreisen in
Deutschland begonnen. Die Kampagne er-
geht in der harmlosen und vorsichtigen
Form eines -Preisausschreibens unter dem

vorstellte. Wir blieben nur einen Tag im ,,Charles
Quint und zogen nachher in’s Hotel Bugeaud
an der Rue d’Isly. Dieses Familienhotel besteht
schon lingst nicht mehr. Uns bot es die Annehm-
lichkeit der Unabhingigkeit von Zimmer und
Kost. Gar oft bestand das Nachtessen aus einem
halben Pfund ,,Petits beurre’ zum Preise von
40 Cts. Gar oft tat es zum Friihstiick eine Tasse
Kaffee und ein Brotchen. Kostenpunkt 20 Cts.

In erstklassige Hotels sollten wir doch noch
hineingelangen. Freilich nur im Monteurkleid.
Wihrend Wochen arbeiteten wir im bekannten
,,Régence’’, das damals just elektrifiziert wprde.
Mancher Leitung habe ich dort den Weg dadurch
gebahnt, dass ich mit Meissel und Hammer die
oft meterdicken Mauern durchbohrte. Fiir das
Hotelpersonal waren wir Monteure selbstverstind-
lich Luft. Fiir den Hotelbesitzer ebenfalls, ob-
schon er Landsmann war. Ich hatte es bald
mit ihm griindlich verdorben. Denn mein Meissel
traf einmal auf eine Gasleitung. Da Gasleitungen
damals in Algerien aus Blei erstellt waren, gab
es ein Lochlein. Und da dieses Rencontre unge-
fihr in der Mitte einer meterdicken Mauer er-

iibrigens verdiente Lektion in Bezug auf das
Tragen von Bockleitern: ,,So treit me e Leitere,
mit em obere End vorah, nid mit em untere, wie
e Chriesibueb!*

22 Jahre spiter — der ,,Chriesibueb war
zwischenzeitig Reklamechef einer Weltfirma ge-
worden — betrat ich wieder das , ,Régence’.
Willkommen geheissen von etlichen Kellnern.
Sah freundliches Licheln, wo mir einst stolze
abweisende Gesichter entgegenstarrten. Und
freute mich késtlich. Monsieur le Chriesibueb
liess sich und seiner Gemahlin ein opulentes
Weihnachtsdiner servieren. Er bestellte teuren
Algierwein. Er strahlte vor Freude. Monsieur
le Chriesibueb gab ein reichliches Trinkgeld. Fiir
Bedienung und — besondere Freude!

Und im Erinnern wurde die Zeit gar schén,
wo ich mit Meissel und Hammer im Régence
hantierte und mich iiber die Mittagszeit in einem
unméblierten Zimmer auf dem Kachelplittchen-
boden zum Schlummern hinstreckte. Das Er-
innern kennt ja Schlacken so selten, wie der
Friihling Pelzmintel. So erhalten auch die un-

Motto ,,Deutschland will entdeckt werden*,
stellt also die Forderung des internen Reise-
verkehrs voran, obschon eigentlich die Ak-
tion den Auslandsreisen gilt. Wir messen
der Sache vorderhand keine grosse Bedeu-
tung zu, moéchten aber den Veranstaltern
der Aktion doch die Frage vorlegen, ob
sie wirklich glauben, dem Wohle ihres Lan-
des zu dienen oder ob sie iiber gewissen
Sonderinteressen nicht doch die allgemeinen
volkswirtschaftlichen Riicksichten zu sehr
aus den Augen verlieren. Hiezu sei nur ein
Punkt erwidhnt: Die Schweiz bezog im
Jahre 1928 von Deutschland Handelswaren
‘im Betrage von 623 Millionen Franken,
wihrend ihre Ausfuhr nach Deutschland
nur 387 Millionen betrug. Der Export-
iiberschuss Deutschlands belief sich demnach
auf nahezu eine Viertel-Milliarde, ein hiib-
scher Posten, der zweifellos in der Handels-
bilanz unseres grossen Nachbarstaates keine
nebensichliche Rolle spielt. Auf alle Fille
ist die Schweiz in den gegenseitigen Han-
delsbeziehungen durchaus die gebende Par-
tei. Nun ergibt aber eine einfache Uberle-
gung, dass die Einfuhr der Schweiz natur-
gemidss in dem Umfange sich reduzieren
muss, als ihr Fremdenverkehr zuriickgeht,
woraus erhellt, dass die Kampagne gegen
die Auslandsreisen, volkswirtschaftlich ge-
sprochen, Deutschland nicht die Vorteile
eintragen diirfte, die man sich offenbar
an gewisser Stelle davon verspricht.

»Unertrigliche Fleischpreise*

Von einem Vereinsmitglied in der Zen-
tralschweiz wird uns geschrieben:

Wir konnen die Ausfihrungen (vide
Nr. 17 ,H.-R.“) iiber die enormen ,,die
Existenz der Hotellerie in hohem Masse
gefdhrdenden Fleischpreise* nur voll und
ganz unterstiitzen. Wir zahlen in der
Zentralschweiz, sozusagen im Produktions-
lande des Fleisches, z.B. fiir Filet bis Fr. 8. —
per kg. — Die Ursache dieser iibersetzten
Preise wird wohl in erster Linie in der fast
hermetischen Einfuhrabsperrung zu suchen
sein.

Wihrend die Hotellerie aller umliegenden
Staaten durch billigeren Lebensstandard,
durch reduzierte Eisenbahntaxen die Unter-
stiitzung des Staates in weitestem Masse
geniesst, wird die schweizerische Hotellerie
durch Schliessung der Grenzen oder hohe
Eingangszolle auf wichtigsten Lebensmitteln,
durch hohe Eisenbahntaxen, Monopolgebiih-
ren und neuerlich durch die Alkoholpreis-
Erhéhung in ihrer Existenz auf’s schwerste
bedroht. Wihrend andere Berufszweige die
weiteste Unterstiitzung von Seiten der Lan-
desbehérden erhalten, scheint man die Hotel-
lerie ganz stiefmiitterlich zu behandeln und
ihr das Leben noch saurer zu machen, was
umso schwerer in die Wagschale fillt, als
gerade jetzt die Aussichten fiir dieselbe, in-
folge der wirtschaftlichen Depression ver-
schiedener Linder, nicht giinstige sind.
Hoffen wir, dass diese berechtigten Klagen
zustindigenorts baldmogliche Beachtung fin-
den.

Zum Hotelbaugesetz
(Korr.)

In ihrer letzten Nummer verurteilt die
,,Union Helvetia® sehr scharf und ganz
richtig die eigenartige Stellungnahme einiger
Personlichkeiten im Verband Schweizeri-
scher Transportanstalten, die durch Ver-
mittlung eines Zeitungskorrespondenten
gegen die Verlingerung des Hotelbauge-
setzes Stimmung machen mochten. Die
Hotellerie bedauert das Vorgehen dieser
Herren sehr. Dem Vernehmen nach betrifft
es einige leitende Personen bei der Létsch-
bergbahn und bei der Furka- und Zermatt-
bahn, Leute, die unseres Erachtens allen
Grund hitten, mit der Hotellerie zusammen-
zuarbeiten. Die Herren vertreten den ein-
seitigen Standpunkt, je mehr Hotels gebaut
wiirden, desto mehr wiirde dadurch auf die
Hotelpreise gedriickt und also von Seiten
der Reisenden mehr Geld fir die Bahnen
ausgegeben. Ob die Hotellerie durch eine
solche Wirtschaft, #dhnlich wie vor dem
Kriege, zu Grunde geht, scheint diesen

dass grossere Plitze wie beispielsweise Zer-
matt usw. nicht alle Reisenden aufnehmen
kénnen. Ganz richtig. Danken wir Gott,
dass es so ist und dass diese Plitze wenig-
stens ein paar Tage im Jahr angefiillt sind.
Dafiir sind sie wiederum wihrend un-
gefdhr 300 Tagen des Jahres fast vollstindig
leer und ohne Verdienst. Die paar Tage
Stossverkehr rechtfertigen also in keiner
Weise Bauten, die heute sofort in die Mil-
lionen gehen.

Die Transportherren, die in dieser Weise
ihre Bahninteressen oben- und die Hotel-
lerie hintenanstellen, vergessen natiirlich
auch, gleichzeitig ihre eigene Tarifpolitik
zu erwihnen. Die Hotellerie musste ihre
Preise wihrend des Krieges stark gedriickt
halten und hat sich nachher noch zu einer
wesentlichen Preisermissigung  verstehen
miissen. Die Bahnen aber, wir meinen hier
speziell eine Anzahl Sekundirbahnen, haben
im Gegensatz dazu ihre Preise wihrend des
Krieges der Teuerung reichlich angepasst,
und sie sind auch seither noch bei der Kriegs-
teuerung geblieben. Wenn also die Herren,
die wir hier im Auge haben, ihre liebens-
wiirdige Beschiessungstaktik aus gedeckter
Stellung gegeniiber der Hotellerie fortsetzen,
werden sie es dem Hotelier sicher nicht
iibelnehmen, wenn er seinerseits dann ein
bisschen Bahntarif-Politik treibt. D.

Vom neuen Zolltarif

Letzte Woche besammelte sich die national-

ritliche Zollkommission zur zweiten Lesung des
Entwurfes fiir den neuen Zolltarif, nachdem die
Kommissionsbeschliisse erster Lesung dem Bun-
desrat zur Gesamtpriifung iiberwiesen worden
waren. In der zweiten Lesung gelangten vor-
laufig die Abschnitte Brennstoffe, Getrinke,
und tierische Nahrungsmittel zur artikelweisen
Behandlung, wobei die neuen Antrige des Bundes-
rates fast ausnahmslos angenommen wurden,
So u. a. der Zollsatz von Fr. 40 fiir Schweine-
schmalz entgegen dem Vorschlage eines Ver-
treters der Landwirtschaft, der wesentlich héher
gehen wollte. In bezug auf den Butterzoll
schlugen die Vertreter der Landwirtschaft vor,
diesen auf 120 Fr. (per 100 kg), statt 8o Fr.,
wie der Bundesrat vorschlagt, festzusetzen.
Auf Antrag von Bundesrat Schulthess wurde
dieser Vorschlag ans Volkswirtschaftsdeparte-
ment zum Studium zuriickgewiesen. Ferner wies
die Kommission einen biuerlichen Antrag, der
den Bundesrat ermichtigt, den Milchzoll von
50 Cts. auf 5 Fr. zu erhGhen, wobei allerdings
diese Erhohung die normale Versorgung der
Grenzgebiete nicht treffen soll, an das Departe-
ment zuriick.
*  Fr.120.— Butterzoll! Die Hotellerie wird
aufhorchen, wenn sie von diesem Verlangen der
Bauernsame hoért. Immerhin darf angenommen
werden, der Bundesrat werde dieser Forderung
ein kriftiges Nein entgegensetzen,

Hotellerie und Fremdenverkehr

(0. T.) Die franzésischen Blitter publizierten
letzthin einen Appell an die Hotellerie von Gaston
Gerard, Hochkommissar des Tourismus. Wir
entnehmen demselben die folgenden Stellen,
welche ebensogut unsere schweizerischen Hote-
liers als ihre Kollegen jenseits des Jura interes-
sieren konnten. Man  braucht nur das Wort
Frankreich durch das Wort Schweiz zu ersetzen:

,»Schlage Deine Preise an; Du wirst dadurch
Beanstandungen vermeiden.

,,Der Reisende soll im bescheidensten Hause
ein Zimmer, ein Appartement vorfinden, aus-
gestattet nach seinem Geschmack.

,,Erklare dem Larm den Krieg: Das Hotel,
in dem man schlecht schlift, verliert seine Giste.
Ermahne in aller Hoflichkeit die Larmenden zur
Ordnung und zur Riicksichtnahme auf die Ruhe
anderer. Sei vertriglich, aber positiv. Es ist
besser, einen Klienten zu verlieren, als hunderte
zu beldstigen.

,,Kontrolliere sorgfiltig das Verhalten Deines
Personals: Saubere Hinde, blanke Tischtiicher,
reines Bettzeug, Kleidungen ohne Flecken.

»»Verwende alle Sorgfalt auf die Speisen: Die
gute Mahlzeit erzeugt den guten Humor.

,,Mache Dir eine Ehre daraus, Deine Landes-
produkte zu servieren. 2

,,Mit Deiner Prosperititist eng verbunden die-
jenige des Handels, der Industrie, des Lebens von
ganz Frankreich. Indem Du Deine Klienten so
gut als moglich bedienst, leistest Du Wohltaten
eines guten Franzosen und wirst Du gute Ge-
schifte machen.

,,Bereise die Lander der Fremden, die zu Dir
kommen. Indem Du Dich der Annehmlichkeit
ihres Wohnortes erinnerst, werden sie ihre Ge-
danken nach uns richten und ihre Erkenntlich-
keit wird ihren Angehérigen, ihren Freunden,
ihren Nachbarn das Losungswort erteilen: ,, Reiset
nach Frankreich!"

Vorteile derKeréinthe gegeniiber
den ilrigen/fiidfriichten:tine
zarte Clerhand it frei von ches
~etsches B ung,id are-
“madisch und erfris 4

folgte, wurde es von mir nicht bemerkt. Die | tersten Stufen nachtriglich einen goldenen schli in. Allerdings
Gagsrechnung brachte dann die Sache an den | Schimmer, trotz primitiven Quartieren und Hf:rren nebensichlich Z,ultsem k ding; GRIECHISCHES KORINTHEN-SYNDIKAT IN,,GENF”
Tag. Ein anderes Mal gab mir der Besitzer eine | Wanzenstichen. wird etwa noch ausgespielt, es komme vor,
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