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REVUE SUISSE DES HOTELS

Bale, 17 avril 1930
N©° 16

SCHWEIZER |5} HOTEL-REVUE

Basel, 17. April 1930

N9 16

Nofre »
prochain numeéro

paraitra un jour plus tard que d’habitude
a cause des fétes de Paques. Nous prions
nos lecteurs, nos collaborateurs et nos
annonciers de bien vouloir en prendre note.
Cloture des insertions: mardi soir.

La rédaction et I'administration
de la ,,Revue Suisse des Hotels'".

La Banque cantonale grisonne
et la loi sur les constructions
hoteliéres

Dans son rapport sur I'exercice 1929, la
Banque cantonale grisonne, un institut
financier 4 méme de juger mieux que tout
autre peut-étre en Suisse la situation écono-
mique réelle de l'industrie hoteliére, s’ex-
prime comme suit au sujet de la prolon-
gation de la durée de la loi fédérale sur les
constructions hételieres:

L’hotellerie des Grisons, 'une des prih—
cipales sources de revenus de notre canton,
peut en général étre satisfaite de I'année 1929.
Le manque a gagner occasionné par un début
d’été plutot humide et froid a été récupéré
amplement ‘durant 1'été chaud et particu-

_ litrement durant la belle période de la fin de

la saison, notamment dans les stations de
basse altitude. ‘Mais si des temps meilleurs
semblent s’annoncer aussi pour I'hétellerie,
nous ne pouvons pas négliger le fait que
déja avant la guerre notre industrie hoteliére
suisse, dans son ensemble, a souffert d’une
forte surproduction d’entreprises nouvelles.

Or aujourd’hui des symptomes tres clairs
se manifestent derechef, qui montrent une
tendance a construire des hotels, trop peu
réfléchie partiellement, et en tout cas dépas-
sant les besoins réels. Cet état de choses est
d’autant plus inquiétant que la crise hote-
liere, non encore complétement surmontée,
ne peut pas étre attribuée exclusivement aux
conséquences désastreuses de la guerre et
de l'aprés-guerre; elle a été pour une forte
part la conséquence d'une multiplication
excessive des entreprises hotelieres, qui avant
la guerre déja ne reposaient pas sur des
bases suffisamment solides.

Mais l'importance des industries touris-
tiques pour notre économie nationale est
telle que nos autorités compétentes, semble-
t-il, agiraient utilement et sagement, d’une
part en prolongeant la durée des dispositions
législatives en vigueur qui doivent constituer
la base d'une consolidation financiére et
d'un complet assainissement de l'industrie
hoteliere; d’autre part en veillant & ce que
les instances d’exécution n’accordent des
autorisations de construire des hotels que
dans les cas oll le besoin en est sérieusement
démontré sous tous les rapports.

La saison d’hiver 1929—1930 nous fournit

la preuve trés claire que la forced’attraction,

trés grande en elle-méme, de nos magnifiques
régions, peut étre défavorablement influencée,
dans de graves proportions, par des crises
économiques internationales et peut-ctre
aussi par d’autres facteurs dont il est difficile
d’évaluer déja toute la portée et les consé-
quences. Pour rester inébranlables sous les
coups de ces éléments adverses, nos entre-
prises hotelieres doivent reposer sur . des
fondements robustes, et cela implique néces-
sairement une certaine réserve dans 'ouver-
ture de nouveaux hotels.

A notre avis, le maintien des restrictions
dans les constructions hotelieres pendant un
temps limité pourrait étre supporté sans
préjudice par lindustrie du batiment, car
l'activité de la construction a fait des progres
dans d’autres branches; cette industrie
trouve du reste des occupations plus nom-
breuses dans 1'hotelleric elle-méme, grace a
l'adaptation des exploitations aux exigences
des temps moderncs.

L'éclairage a I'hotel

Sans bon éclairage,
pas de confort véritable

La guerre, qui a apporté des modifi-
cations considérables dans notre maniére
de vivre, a entrainé par répercussion de
grands changements dans la clientele des
hotels.

Autrefois, en effet, celle-ci se composait
presque exclusivement de « voyageurs» et,
parmi ces derniers, I’élément féminin était
certainement en minorité. Tous d’ailleurs,
qu’ils fussent de 'un ou de l'autre sexe, ne
considéraient I'h6tel que comme un abri
passager qu'ils occupaient le moins possible,
presque uniquement pour y passer la nuit.

Une telle clientele était relativement peu
exigeante. Un bon lit, une table pour écrire
hativement une lettre ou deux et .quelques
meubles pour placer les vétements suffi-
saient au plus grand nombre. L’éclairage
n’entrait guére en ligne de compte, car on
se servait assez peu de la lumiére. On s’ex-

. plique donc facilement qu’a cette époque

les hotels fussent si mal éclairés, soit dans
les corridors, soit dans les chambres. Cette
situationsemblait d’ailleurs cadrer admirable-
ment avec les intéréts de I'hdtellerie, car on
est naturellement tenté de croire qu'a un
faible éclairage correspond une dépense de
courant peu élevée et que ce systéme cons-
titue une bonne économie. On avait par
exemple des interrupteurs munis d'un dis-
positif dans lequel I'allumage de la lampe
placée au chevet du lit produisait auto-
matiquement l'extinction de la lampe sus-
pendue au centre de la piéce et réciproque-
ment.

A T’heure actuelle, la situation n’est plus
du tout la méme. La clientéle féminine est
proportionnellement beaucoup plus nom-
breuse qu’autrefois et elle est plus exigeante
que la clientéle masculine en ce qui concerne
le confort des chambres d’hétels. Cela se
congoit, car les voyageuses restent a I’hotel
pour lire, pour. faire une grosse correspon-
dance ou pour s’y livrer a de petits travaux
d’aiguille ou de broderie. Or ces occu-
pations exigent une bonne lumiére. Il ne
faut pas oublier surtout qu'une femme ne
peut juger: si sa toilette est impeccable sans
disposer d'un excellent éclairage. On com-
prend facilement dés lors que la clientele
féminine soit attirée vers les hotels dont
les chambres sont convenablement éclairées.
Et elle y entraine inévitablement la clientele
masculine.

D’autre part, pour de nombreuses per-
sonnes, 1'hotel se substitue de plus en plus
a l'appartement familial. On lui demande
donc les mémes avantages qu’on exigerait
d’un intérieur moderne bien étudié. Les
Américains, en particulier, habitués chez
cux au grand confort, veulent un excellent
éclairage et n’accordent aucune attenfion
aux hotels qui en sont dépourvus.

Ces modifications de la clientele ont
provoqué une tendance trés nette d’amélio-
ration du logement a I’hétel. Le matériel
et le mobilier sont plus modernes, la déco-
ration est plus soignée, les installations de
chauffage et d’éclairage sont mieux com-
prises. Les hoteliers qui ont entrepris. ces
perfectionnements ont vu augmenter leur
chiffre d’affaires.

En ce qui concerne particulierement
I’éclairage, avec un supplément de con-
sommation d’électricité négligeable par rap-
port aux dépenses globales de I'hotel, il a
été possible de transformer radicalement
I'aspect des différentes pieces. L’hotelier a
alors constaté que ce changement d’aspect,
obtenu relativement a peu de frais, cons-
tituait pour lui la meilleure des publicités.

Avec un bon éclairage, en effet, le client se

trouve agréablement impressionné dés son -

arrivée par un vestibule bien accueillant et
un bureau d’un aspect confortable. Il sent
que le propriétaire doit voir prospérer ses
affaires et qu'il connait son métier d'hotelier.
Sa confiance s’affermit lorsqu’il monte les
escaliers et traverse les couloirs dans une
lumiére distribuée sans parcimonie. Il ne

peut enfin que se déclarer satisfait lorsqu’on
lui montre des chambres bien entretenues,
dans lesquelles une lumiere abondante ap-
porte cette impression de gaité et de bien-
étre que chacun de nous recherche instinc-
tivement dans son intérieur.

Eclairer rationnellement un hotel est
donc une méthode qui s'impose pour attirer
une nombreuse clientele. Clest aussi un
moyen trés efficace de la retenir.

Il existe aujourd’hui une grande variété
d’appareils d’éclairage. Parmi eux, il faudra
choisir ceux qui, tout en répartissant con-
venablement la lumiére, la tamisent de
fagon & supprimer tout éblouissement dé-
sagréable et fatigant pour la vue. Le bon
éclairage devant les glaces est particuliére-
ment important.

Nous n’hésitons pas a répéter qu’il vaut
la peine d’étudier “sérieusement I'éclairage
et au besoin de consulter un spécialiste.
Que sert en effet le plus grand luxe si un
éclairage de mauvaise qualité le présente
sous un aspect défavorable ? A I'hdtel comme
dans le home, sans un bon éclairage, il n’y
a pas de confort véritable.

Y. Girard

(La France Hoteli¢re)

Les annonces parasitaires

Sous ce titre, la Gazelle de Lausanne a
publié le 31 mars dernier un article de
M. R. Guignard, dont nous tenons a re-
produire les passages les plus intéressants
pour nos lecteurs qui font de la publicité.

Les escroqueries a I'annonce sont si fré-
quentes que ’on tend a les considérer comme
faisant partie .intégrante de notre vie éco-
nomique.

Si le monde des affaires pouvait évaluer
le montant considérable représenté par l'ar-
gent qu'il gaspille journellement en annonces
sans valeur, sans doute serait-il le premier
4 demander que des sanctions soient prises
contre les innombrables fripons qui, sous
le fallacieux prétexte d’éditer un guide ou
une publication quelconque, —exploitent
I'ignorance ou la crédulité du public. Nous
connaissons plusieurs cas typiques ou il a
suffi de quelques jours aux «courtiers-édi-
teurs » pour réunir des sommes trés grandes
et faire un «bénéfice » impressionnant;
comme d’habitude ‘en pareil cas, c’est a
peine si le chiffre du tirage a dépassé celui
des exemplaires remis aux annonceurs a
titre de justificatifs.

Bien entendu, il ne faudrait pas géné-
raliser, car nombreuses sont les publications
similaires qui sont l'ceuvre de gens par-
faitement honnétes. Je n’ai pas non plus
en vue ici les livres d’adresses, almanachs,
programmes, etc. . Si les annonces que ces
imprimés contiennent rentrent dans la caté-
gorie des parasites et ont en général une
faible valeur publicitaire, de telles publica-
tions ont du moins le mérite d’étre éditées
presque toujours par des entreprises connues
pour leur honorabilité. Il appartient aux
annonceurs de se faire donner les preuves
voulues quant au chiffre du tirage et a la
diffusion de pareils imprimés; s’ils ne le
font pas, tant pis pour eux et ils seraient
mal venus de se plaindre en s’apercevant
que leur publicité ne rapporte pas ce qu'ils
en espéraient.

Un jour viendra certainement ol des
cartes de légitimation seront délivrées aux
courtiers honnétes, qui pourront alors
éliminer de la profession des collegues moins
scrupuleux., Certains groupeménts existants
(Association suisse de publicité et Fédéra-
tion romande de publicité) étudient présente-
ment cette question, beaucoup plus com-
pliquée qu'il ne le semble de prime abord.
En .attendant, les sommes d’argent qui
chaque année entrent dans les poches des
courtiers marrons, au lieu de prendre le
chemin des administrations de journaux ou
des imprimeries sérieuses, s'élevent en Suisse
a des centaines de milliers de francs.

Il existe un moyen de réduire sensible-
ment le nombre des annonces parasitaires:

c’est de refuser purement et simplement de
passer un ordre aux courtiers qui les ré-
coltent. Mais pour y parvenir, il est indis-
pensable que les grands groupements in-
téressés,” dans les professions ol l'on fait
de la publicité, prennent l'initiative du
mouvement. Leurs membres se sentiront ainsi
plus forts et pourront aisément décliner cer-
taines offres peu rassurantes, en se retran-
chant derriere les instructions données par
les associations chargées de la défense de
leurs intéréts. Ce jour-la, un gros progrés
sera réalisé et un grand coup aura été donné
a la corporation des éditeurs et des cour-
tiers sans scrupule, surtout si les sociétés
d’éditeurs de journaux veulent bien colla-
borer 4 ce travail d’épuration, qui sera
d’ailleurs tout a leur ‘avantage.

R. Guignard.

Comment on envisage
le tourisme et I'hétellerie
chez nos voisins
11 y a quelque temps a eu lieu a Stras-
bourg la deuxiéme assemblée générale ordi-

naire de la Société d'Initiative des Hoteliers
¢f Restaurateurs d’ Alsace-Lorraine, en abrégé

‘la STHRAL.

Dans son discours d’ouverture, le pré-
sident, M. Richert, a relevé que le tourisme
a pris partout, grace aux facilités des com-
munications, une place inattendue. En
beaucoup de pays, il est monté au rang
d’une industrie de premiére importance
pour le succés dans les compétitions écono-
miques internationales. L’Etat comme le
monde des affaires doivent donc l'aider et
le favoriser par des mesures administratives
ou financiéres appropriées aux circonstances
et adaptées a la vie moderne. La propagande
touristique est ‘devenue une nécessité ab-
solue. Pour que cette propagande soit
fructueuse, il faut qu’elle soit méthodique-
ment organisée. De 13 la création d’asso-
ciations qui groupent les forces éparses
et fournissent des instruments d’action dont
on peut escompter de meilleurs résultats.
Des statistiques démontrent combien le
mouvement des étrangers agit sur l'amé-
lioration de la marche des affaires’ dans
Iindustrie, le commerce, le marché du
travail, 'écoulement des produits régionaux,
les transports. Tous ceux qui vivent du
tourisme, et non pas seulement T’hotellerie,
ont par conséquent le devoir de faire bloc
avec lés organisations touristiques exis-
tantes en vue d’une propagande commune.

La SIHRAL s’applique a cette ceuvre
de propagande avec persévérance. Elle
poursuit la réalisation d’un programme pro-
gressif et coordonné, pratiquement compris.
Elle s'efforce de faire appliquer des prm»
cipes uniformes, d’exercer une activité ré-
glée et méthodique dans tous les milieux
intéressés. Elle fait surtout de la publicité.

La publicité est une force, un levier.
Affiches, tracts, circulaires, guides, illus-
trations, albums, articles de journaux, con-
férences, projections, films, il n’y a qu'a
choisir. Mais 1a leffort isolé se dépense
sans succés suffisant, tandis que leffort
d’ensemble décuple la puissance de diffusion.

Le gérant de la STHRAL, M. Schehr, a
expos¢ a son tour diverses considérations
touristiques d’ordre général, soulignant en
particulier 'absolue nécessité de la propa-
gande pour lutter contre la concurrence des
autres pays. Il a attiré I'attention sur la
démocratisation du tourisme moderne, qui
oblige les industries touristiques a veiller
avec un soin extréme sur tous leurs tarifs
et sur leur stricte observation. Il a fait
ressortir le besoin, pour une région qui
veut attirer des visiteurs, de mériter et de
conserver leur entiére confiance par des
procédés non sculement courtois et accueil-
lants, mais d’une scrupuleuse loyauté, aussi
bien a I'’égard des clients riches qu'a I'égard
des clients des classes moins fortundes.
Iaffichage des prix dans les chambres et
dans les locaux de restauration est un
excellent moyen de gagner cette confiance.




L’orateur a démontré également qu’il
est indispensable pour toute région touris-
tique d’entretenir d’étroites relations avec
les bonnes agences de voyages, qui aujour-
d’hui, de plus en plus, dirigent a leur gré
les grands courants du tourisme inter-
national.

Le développement du tourisme est arrivé
a un point ou linitiative privée ne peut
plus suffire a la tache; elle doit étre sou-
tenue par les municipalités et par I'Etat, qui
eux-mémes profitent largement du mouve-
ment des étrangers.

M. Schehr a exposé enfin le role de
I'hétellerie dans le tourisme. Si les asso-
ciations créées dans les milieux intéressés
au trafic touristique ont le devoir d’attirer
des étrangers dans le pays, I'hétellerie a pour
tache de bien recevoir ces visiteurs, de leur
assurer entiérement le confort promis dans
la réclame et au prix indiqué dans cette
réclame, de préparer une cuisine qui fasse
honneur a la région comme a son hétellerie,
en un mot de traiter le client de telle maniére
qu'il revienne avec plaisir et qu'’il en améne
d’autres avec lui. Si cette condition n’est
pas remplie, si la publicité la mieux faite est
suivie de désillusions et de déceptions dans

_ les hotels, tous les fruits de la propagande
sont perdus pour l'avenir.

A Locarno

Nous trouvons les indications qui suivent
dans le rapport du conseil de direction de la
Fédération des intéréts de la végion locarnaise.

En 1929, le mauvais temps du printemps, la
maigre affluence des visiteurs durant le Tir
fédéral, la saison d’automne peu favorable et la
situation économique générale ont réduit le
nombre des hotes et plus encore la durée de leur
séjour. Cette crise s’est manifestée également
du reste dans les autres centres touristiques
suisses et les résultats n’ont pas été meilleurs
en dehors des frontiéres de notre pays.

Un pareil état de choses a naturellement
exercé aussi son influence sur la situation finan-
ciére de la Fédération, qui toutefois a réussi a
boucler son bilan au 31 décembre 1929 par un
boni de 8.088 fr. 50. Cependant, d’année en
année, les dépenses ordinaires comme les frais
imprévus ne cessent de s’accroitre. Il a fallu
notamment augmenter le personnel du bureau,
pour arriver a faire face a tous les travaux a
accomplir.

La Fédération a contribué a la fondation
d’un Cercle littéraire et artistique, & la création,
aux Monti della Trinita, d’'un observatoire

bioclimatologique et géophysique cantonal, ainsi
qu’'a l'organisation d'une société de canotage.

Durant le Tir fédéral, auquel elle a versé un
important subside, elle a établi un service d'auto-
mobiles entre Locarno et Bellinzone. Sur la
place de féte, elle a construit un kiosque ou elle
a fait distribuer 10.000 exemplaires d'un opuscule
spécial de propagande. Elle a ouvert a la gare
de Locarno un office des logements et donné
pour quelques heures I'hospitalité aux journalistes
suisses invités par le comité d’organisation du
Tir fédéral.

La Fédération des intéréts régionaux a
donné son appui au comité des Bains de plage et
elle salue avec plaisir I'initiative des communes
de Locarno et de Muralto et de la Société des
hoteliers de Locarno et environs en vue de réaliser
cet important projet.

Elle a accordé son appui financier a la VIme
Féte des camélias et contribué a couvrir le déficit
laissé par la féte de 1928, dans l'idée que cette
manifestation est I'une des meilleures réclames
pour la station.

L'ceuvre de propagande s’est poursuivie
régulierement. L’Office d’informations (Bureau
de renseignements) a distribué 200.600 prospectus
de Locarno, plusieurs milliers de listes d’hoétels,
de dépliants, de photographies, d’horaires, etc.
La Fédération a c n 1929 un nouvel horaire
de poche, trés apprécié des étrangers, avec une
belle couverture en couleurs du peintre Daniele
Buzzi. Durant les mois de la haute saison, elle
a fait fonctionner a la gare, grace a la courtoise
bienveillance de la direction du IIme arrondisse-
ment des C.F.F., un bureau spécial de logement
pour faciliter le trafic touristique.

Tout en continuant sans la restreindre son
activité de propagande, la Fédération devra
faire tous ses efforts pour améliorer sa situation
financiére. La Société des hoteliers et les chemins
de fer régionaux ont consenti heureusement a
augmenter leurs contributions ordinaires. La
société compte en outre sur un appui plus efficace
de la part de la population, qui devrait mieux
apprécier I'ccuvre réalisée par l'organe du tou-
risme régional en faveur de I'industrie principale
de la contrée de Locarno.

Le Valais
et le projet de loi fédérale
sur le repos hebdomadaire

Le rapport de gestion pour l'exercice 1929
de I’Association hoteliere du Valais s’exprime
ainsi au sujet de cette loi:

« L’avant-projet de loi fédérale sur le repos
hebdomadaire a ¢été examiné avec soin, ‘car
le comité, tout en reconnaissant légitime le prin-
cipe méme du repos hebdomadaire, s’est rendu
compte que cette nouvelle législation entrainera
des conséquences financiéres considérables pour
notre hotellerie, ou les conditions sont trés
différentes, selon qu'’il s’agit des établissements
ouverts toute l'année ou saisonniers, ou bien
des hotels de plaine ou de montagne. La régle-
mentation fédérale du repos hebdomadaire aug-
mentera nécessairement le nombre des employés,
présentera des difficultés sérieuses pour loger

ce nouveau personnel et risquera d’apporter des
entraves a la bonne entente entre patrons et
employés. Malgré ces craintes trés vives, le
comité cantonal s’est rallié & la maniére de voir
du comité central de la S.S.H. Ce dernier a
estimé qu'il est préférable d’accepter la colla-
boration de l'autorité fédérale, celle-ci étant
décidée a présenter a4 tout prix cette loi aux
Chambres. Mais il est nécessaire de veiller a ce
que l'on tienne compte des revendications et des
désirs légitimes de I'hotellerie suisse. Le comité
valaisan regrette toutefois que le législateur
fédéral vienne de nouveau empiéter sur la
souveraineté cantonale. Il espére fermement que
la future loi tiendra compte de la situation toute
spéciale et difficile de l'industrie hoteliére de
montagne. A ce sujet, il a proposé quelques
modifications au texte du nouveau projet de
loi et a insisté pour que des précisions soient
données a I'hotellerie en ce qui concerne les
dispositions d’exécution, afin que ces derniéres
n’aggravent pas les conséquences de la loi. Nous
estimons donc que le reéglement d’exécution
prévu par la loi doit étre soumis aux intéressés,
afin que ceux-ci puissent présenter & temps leurs
observations.»

Fédération nationale
de I'hétellerie belge

Le rapport sur l'activité de la Fédération
nationale de I'hétellerie belge en 1929, élaboré
par M. Hanau, successeur de M. Louis Moyaerts
au secrétariat général de ce groupement, cons-
tate tout d’abord que les autorités ont fini par
reconnaitre le role de premier plan joué par
l'industrie hoteliere dans 1’économie nationale.
Cet heureux revirement d’opinion s’est traduit
d’un coté par une série de décorations décernées
a des membres éminents de I'hétellerie belge et
e 'autre par des mesures législatives et adminis-
tratives prises a la requéte des milieux hoételiers.

Au début de I'exercice, réunis en une belle
manifestation de sympathie autour de leur pré-
sident, M. Georges Marquet, réélu avec en-
thousiasme, les délégués du Comité national
(Uéquivalent de notre Comité central dans
P'organisation hoteli¢re suisse) ont heureusement
mis fin a I’épineuse controverse suscitée par la
revision des statuts de la Fédération. Une colla-
boration plus efficace en résulta immédiatement,
pour le plus grand bien des intéréts corporatifs
généraux.

Le Bureau exécutif et le Comité national
tinrent en 1929 de nombreuses séances, plus de
deux fois par mois dans la moyenne, et firent un
travail fructueux.

De sensibles améliorations fiscales et légis-
latives furent obtenues. Citons la réduction de
la taxe de consommation et de séjour, de la taxe
de transmission et de la taxe sur les divertisse-
ments publics; I'abrogation de la loi sur la ferme-
ture a une heure du matin des établissements
publics; des-assouplissements a4 la loi de huit
heures et a celle sur le travail des femmes, etc.
Des efforts sont accomplis actuellement en vue
d'obtenir pour les stations balnéaires et climati-
ques un régime plus logique, adapté aux besoins
de I'hotellerie saisonniére.

Une campagne fut menée pour la réfection
des routes belges, nécessaire pour le développe-
ment du tourisme automobile.

La Fédération intervint 4 maintes reprises
auprés d’hotelleries étrangéres pour faire cesser
la propagation de nouvelles tenda uses, nui-
sibles a I'hotellerie belge. Elle réussit a aplanir
certaines difficultés concernant la protection de
la main-d’ccuvre belge dans des pays voisins,

Un subside généreux de prés d’un demi-
million de francs belges, fourni par le prési
permit d’éditer un luxueux Guide des hotels,

On put constater une sensible amélioration
des rapports de la Fédération avec le Conseil
supérieur du tourisme, ce qui ne demeura pas
sans_résultat dans le domaine de la propagande
touristique.

Sur le terrain international, des représentants
de I'hotellerie belge jouérent un role important
dans les réunions de I'Alliance internationale
de I'hodtellerie, notamment au Congrés de Rome
en ce qui concerne la protection légale du mot
«hotel » et les relations avec les agences de
voyages, ainsi qu'a la réunion de Londres, &
propos de l'application de la loi de huit heures
aux employés d’hotel. La Belgique s’appréte
a recevoir le Congrés de I'Alliance en 193

L’activité de la Fédération va s’exercer,
durant l'avenir immédiat, dans divers domaines
trés importants: la propriété commerciale, la
revision des lois sur le régime de l'alcool, les
réformes fiscales, la mise en vigueur des nouvelles
lois r les accidents de travail, le carnet de
salaires, les assurances sociales, la réalisation
plus aisée et plus rapide du droit de gage de
I’hotelier sur les bagages du voyageur insolvable,

«C’est vers une entente plus étroite encore,
dit I'auteur du rapport, vers une entr’aide plus
directe des divers groupements régionaux affi-
liés a la Fédération, vers une plus puissante et
plus irrésistible union de tous nos efforts que doit
tendre, de toute urgence, notre ligne de con-
duite. Les rapports entre la Fédération et les
associations qui la composent devraient étre
toujours parfaits, dans le désir commun d’amé-
liorer les conditions d’existence nationale de
notre industrie. La Fédération n’existe que par
les groupements affiliés et ne peut agir collective-
ment pour eux que par leur appui. C’est aux
associations hoteliéres locales et régionales qu'il
appartient de documenter l'organisme central
sur leurs besoins plus particuliers, sur le sens
dans lequel certains problémes doivent, a leur
avis, étre résolus. La Fédération ne peut étre
que la centralisation, 'harmonisation des intéréts
locaux et régionaux, I’émanation nationale des
diverses tendances des associations groupées. »

Nous pouvons parler exactement dans les
mémes termes, en Suisse, des rapports entre notre
société hoteliere centrale et ses sections.
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Die Frigidaire-Anlage
im Restaurant Wartmann

GLACE-ANLAGE MIT KUHLSCHRANK KOMBINIERT

Winterthur

Wenn Sie jeder Sorge um
die Frischerhaltung lhrer
Vorrate und fertigen Spei-
sen enthoben sein wollen,
dann vertrauen Sie diese
dem Frigidaire an.. Die
Verluste durch verdorbene
Lebensmittel und Speise-
resten fallen mit einem
Schlage weg. Die dadurch
erzielten Ersparnisse und
die Steigerung des Um-
satzes, die lhnen die Be-
dienung der Gdaste mit
frischer und noch schmack-
hafterer Ware bringt, ma-

chen den Frigidaire bald bezahlt. Der Frigidaire braucht kein Eis, kein Salz und
hat keinerlei Bedienung nétig: er ist wirklich vollautomatisch. Sein Stromver-

brauch ist zudem ganz minim.

Ein besonderer Vorteil des Frigidaire
liegt darin, dass der Kompressor ir-
gendwo aufgestellt werden kann, wo
er nicht stort, selbst durch Stock-
werke getrennt von Konservator und
Kihlschrank. Mehr als 1,300,000 An-
lagen sind im Gebrauch. Produkt der
General Motors.

'Frigidaire 3

DAYTON . OHIO - U.S.A.

APPLICATIONS ELECTRIQUES, S.A.

GENF: 17, Bd Helvétique
ZURICH: Bahnhofstr. 58

VERTRETER IN ALLEN GRUSSEREN STADTEN DER SCHWEIZ

BASEL- Heumattstrasse 21
s grosde. né.
[?eliknlessen-(.‘omeshbles

ossverkauf
von orientalischen

Teppichen

an Hotels
und Pensionen

Grosse Lager in allen Gras-
sen. Ubermasse fiir Hallen
stets vorhanden. Verlangen
Sie Besuch od.Offerten v.der

Teppich-Aktiengesellschaft
Zurich, Gotthardstrafie 25

Telephon Selnau 93.91

M

EL

Aparte Modelle fn nur prima Qualitat

Hubschmied & Lanz

Murgenthal

FROEBEL/ZERICH
TENNISPLATZE
AUSFOHRUNG MIT
GRELUNGER SPEZIALMERGEL
ENGL.EN-TOUT-CAS COURTS
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