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180000 Franken

ohne realen Gegenwert

Wir sind beim Kapitel ,nutzlose Re-
klame*!

Letzte Woche sprach ein. bekannter
schweizerischer Grosskaufmann in Geschif-
ten auf dem Zentralbureau S.H.V. vor.
Die Unterhaltung sprang zum Schlusse auch
auf die Frage des Propagandawesens iiber,
wobei der Besucher seinem grossen Er-
staunen iiber die enorme Kritiklosigkeit
so vieler Hoteliers hinsichtlich der Wahl
ihrer Reklamemittel und die damit im
Zusammenhang stehende Geldverschwen-
dung Ausdruck gab. "Als Beispiel fiihrte er
aus, er habe kiirzlich auf einer Reise mit
einem Geschiftsfreunde zufillig Gelegenheit
gehabt, die Bekanntschaft der Akquisiteurin
des ,,Dresden Herald‘* zu machen, die im
Verlaufe des Gespriches verlauten liess, ihr
Blatt weise alljdhrlich fiir 180,000
Franken Anzeigenauftrige aus
Schweiz auf. .

Nun ist der ,,Dresden Herald* ein Organ,
mit dem wir uns an dieser Stelle bereits zu
beschiftigen hatten, einmal wegen seiner Be-
deutungslosigkeit als Werbemittel fiir den

‘Fremdenverkehr und sodann, weil es mit so-

gen. ,Animier-Anzeigen‘(Publikation von
Inseraten ohne Auftrag) arbeitet, also seinem
ohnehin kleinen Leserkreis noch mit Vorspie-
gelungen falscher Tatsachen aufwartet. Hier
ist frither schon gesagt worden, es ,,handle sich
bei diesem Blatt um eine monatlich in zirka
1000 Exemplaren erscheinende Kunst-
und Musikzeitung mit etwas englischem und
deutschem Text und sehr viel Inseraten. Vor
dem Kriege, als in Dresden noch eine starke
englische Kolonie bestand, scheint das Blatt
in diesen Kreisen gut bekannt gewesen zu
sein; hierin trat aber zufolge des Krieges ein
Wandel ein. Der Fremdenzustrom aus Eng-
land ist minim geblieben, und beim deutschen
Reisepublikum ist die Zeitschrift offenbar
nicht eingefiihrt. Darum die kleine Auflage,
deren 1000 Stiick natiirlich bei der Einwoh-
nerzahl Deutschlands oder auch nur der Stadt
Dresden gar nichts bedeuten.*

In der Tat bestdrkt diesen schlechten
Eindruck erneut auch die erste Monats-
nummer 1930 des ,,Dresden Herald“.” Pro
Umfang von 14 Seiten noch nicht andert-
halb Seiten Text! Und welche Art Text?
Anzeigen und Rezensionen iiber Theater,
Seiltinzerstiicke, Konzerte, Liederabende,
dazwischen Empfehlungen von Reisebureaux,
ein Hinweis auf den Gletschergarten in
Luzern und ganze vier kleine Notizen iiber
schweizerische Kurorte. Der Rest 121
Seiten Anzeigen, darunter je eine Seite
Hotel- und Geschiiftsinserate der Zentral-
schweiz, Berner Oberland, Lugano-Locarno,
St. Moritz etc.; etc. mit einer Reihe fiih-
render Hotels. Es ist einfach unglaublich.

Man spricht in ‘Schweizer Reiseverkehrs-
kreisen seit Jahr und Tag soviel .von der
Reorganisation der Auslandspropaganda und
strikter Konzentration der verfiigbaren
Mittel und Krifte bei einem zentralen Ver-
kehrsamt. Und gleichzeitig lassen sich die
Verkehrsinteressenten, die Hoteliers und Ge-
schiftsleute von der Vertreterin eines solchen
Blattes, dessen Bedeutung als Werbemittel
fiir den schweizer. Fremdenverkehr gleich
null ist, alljahrlich Fr. 180,000 aus der
Tasche locken. Wahrlich, den Mannern, die
an der Spitze unserer verschiedenen Or-
ganisationen des Reiseverkehrs stehen, muss
das Herz bluten ob der Konstatierung
solcher Grundsatzlosigkeit und Geld-
verschwendung!

180,000 Franken pro Jahr fast
nutzlos hinausgeworfen! — Es ist ein-
fach nicht zu glauben. .

Monopolverkauf gebrannter
" Wasser zum Trinkgebrauch

Zwecks  Verhinderung der Spekulation
mit Trinkbranntwein hat der Bundesrat am
7. Apri} einen Beschluss folgenden Inhalts
gefasst!

Der Bundesrat, im Hinblick auf die Dring-
lichkeit unmittelbar wirkender Massnahmen zur
Verhinderung der Anlage von Vorriten, welche
auf Jahre hinaus die Wirksamkeit der neuen
Alkoholgesetzgebung, wie sie vom Schweizer-
volk und den Stinden am 6. April 1930 angenom-
men worden ist, ausschalten wiirde, gestiitzt
auf Art. 19 des Bundesgesetzes iiber- die ge-

der

brannten Wasser vom 29. Juni 1900 und auf
Antrag seines Finanzdepartements beschliesst:

Art. 1. Die Alkoholverwaltung wird beauf-
tragt, den Verkauf gebrannter Wasser zum
Trinkverbrauch ab 7. April 1930 bis zum In-
krafttreten des Ausfiilhrungsgesetzes zum revi-
dierten Art. 32bis der Bundesverfassung in der
Weise einzuschrinken, dass sie dem gleichen
Besteller jahrlich insgesamt nicht mehr als
120 Prozent der Menge liefert, die er im Durch-
schnitt der Jahre 1928 und 1929 bezogen hat.
In Fillen, wo die besondern Verhiltnisse es
rechtfertigen, kann die Alkoholverwaltung aus-
nahmsweise von der Anwendung dieser Be-
stimmung absehen.

Art. 2. Bestellungen, welche bis und mit
dem 5. April 1930 aufgegeben worden sind, werden
ohne Anrechnung auf das Kontingent ausgefiihrt.
Massgebend ist der Poststempel.

Art. 3. Gegen die Festsetzung des Kontin-
gentes durch die Alkoholverwaltung steht dem
Besteller innerhalb 10 Tagen nagh Zustellung
des Entscheides das Recht der Beschwerde
an das Finanzdepartement zu.

Art. 4. Die im Bundesratsbeschluss- vom
10. Dezember 1923 betr. die Entrichtung von
Monopolgebiihren auf gebrannten Wassern fest-
gesetzten Monopolgebiihren werden verdoppelt.
Die Sendungen, welche bis und mit dem 5. April
1930 mit direktem Frachtbrief nach der Schweiz

aufgegeben wurden, werden noch zum alten
Ansatz behandelt.
Art. 5. Dieser’ Beschluss tritt am 7. April

1930 in Kraft, er wird der Bundesversammlung
in ihrer nichsten Tagung zur Genehmigung
unterbreitet. Die Alkoholverwaltung und die
eidgendssische Oberzolldirektion werden mit sei-
nem Vollzug beauftragt.

Der Bundesrat war demnach schnell zur
Hand, um die Konsequenzen des Volksent-
scheides vom 6. April zu ziehen. Die Mono-
polgebiihren fiir die vom privaten Handel
eingefithrten Likére werden verdoppelt;
sie steigen von bisher I'r. 115 pro Kilozentner
auf Fr. 230. Man erhofft davon eine Ver-
besserung der Marktlage fiir inlindische
Produkte, speziell Kirsch, wihrend der Im-
port naturgemiss etwas zuriickgehen diirfte.
Eine Mehrbelastung erfahren selbstverstiand-
lich alle ausldndischen Likére, welche im
Gastgewerbe zum Verbrauch gelangen. Die
Folge der dadurch eintretenden Preiserho-
hung diirfte sich bald in einem gewissen Kon-
sumriickgang geltertd machen.

Reklame
in den Automobilfiithrern
Vom Verlag des , Fiihrer fiir Automobil-

fahrer" in Bern wird uns durch Vermittlung
des Touring-Club' der Schweiz geschrieﬁﬁ(

In Nr. 15 d_er ,,Hotel-Revue** wird ' mit- "

geteilt, dass die schweiz. Hotellerie pro 1929
am ‘Automobilfithrer des Touring-Club der
Schweiz fiir iiber Fr. 111,000.— Reklameaus-
gaben hatte.

Die genannte Ziffer ist unrichtig; in den
beiden letzterschienenen Ausgaben der Fiih-
rer des T. C. S. wurden von der Hotellerie
folgende Reklamebetrige aufgewendet:

Fr. 42,050.—
Fr. 44,685.—

1928 14. Ausgabe
1929 15. Ausgabe

Auch in frilheren Jahrgingen des offi-
ziellen Fiihrers T. C. S. wurden von schweiz.
Hoteliers niemals héhere Summen als die vor-
genannten aufgewendet; der TFiihrer -des
T. C. S. belastet demzufolge das Budget der
schweiz. Hotellerie in betrdchtlich gerin-
gerem Masse als die in Nr. 15 genannte
Ziffer von Fr. 111,000.—.

I

Anmerkung der Redaktion:-Wir
geben von -dieser Mitteilung hier gerne
Kenntnis. Genaue Erhebungen iiber die An-
gelegenheit diirften aufdecken, wo der Grund
liegt fiir die aufféllige Differenz zwischen den
beiden Ansichten.

Z1KA

F.D. Ziffern: Die bisher beschlosse-
nén Gesamtausgaben fiir die ZIKA er-
reichen die respektable Hohe von rund Fr.
1,200,000.—, also beinahe 1%} Millionen. Von
dieser Summe verschlingen allein die Roh-
bauten weit iiber eine halbe Million. Es folgen
die grossen -Ausgaben fiir eine wirksame und
dem Unternehmen . wiirdige Propaganda-
entfaltung, jene fiir vornehme Innenaus-
stattung, fiir angemessene Aufnahme der
auslandischen Delegationen und der iibliche
Rattenschwanz von Unkosten. Wohl noch
nie ist in derart umfassender, grossziigiger
Weise eine geschlossene Propaganda-Aktion

fiir das gesamtschweizerische Hotel-,
Restaurant- und Fremdenverkehrswesen zur
Durchfiihrung gelangt. Und es darf in
diesem Zusammenhang auch darauf ver-
wiesen werden, dass die Ausstellung, wenn
sie auch in Zirich stattfindet, nicht das
geringste Lokalkolorit besitzt, sondern in
ihrem Aufbau, in ihrer Ausdehnung und
Beschickung und mithin in ihrer Aus-
wirkung dem Fachgewerbe des ganzen
Landes zugute kommt.

Fir die allgemeine Abteilung (Nah-
rungs- und Genussmittel, landwirtschaft-
liche Produktion, gewerbliche und indu-
strielle Unternehmungen) sind rund 200
Aussteller gemeldet. Thre Zahl hitte be-
deutend erweitert werden kénnen, wenn die
Ausstellung iiber gréssere Raumflichen ver-
filgen wiirde. Thre Qualitit aber hitte bei
grosserer Ausdehnung nur gelitten, indem
auf dem relativ beschrinkten Raume doch
alle wesentlichen wund qualitativ hoch-
stehenden Firmen der Branche vertreten
sind. Eine strenge Grenze wurde gezogen
zwischen fachverwandten und anderen Fir-
men, indem nur die ersteren zugelassen
wurden,

Uber das Ausmass der kulinarischen
Abteilung kann heute noch kein ab-
schliessendes Urteil geféllt werden. Zur
Stunde liegen erst eine beschrinkte Anzahl
von Meldungen vor. Darunter allerdings
einige umfangreiche Kollektivmeldungen, so
aus Luzern, St. Moritz, Ziirich, Genf usw.
Erfreulicherweise haben sich auch schon
eine ganze Reihe vereinzelter Grosshotels
aus allen Landesgegenden gemeldet. Das
erscheint.uns deshalb besonders erfreulich,
weil es von grossem Wert ist, dass der ZIKA-
Besucher einen guten Einblick in die Ver-
schiedenartigkeit des schweizerischen Frem-
denverkehrswesens erhalten soll, das wie in
keinem anderen Lande in der Lage ist, allen
erdenklichen Anspriichen zu geniigen.

Auch die Besucherzahl kann natiir-
lich heute noch keineswegs in Ziffern fest-
gelegt werden. Immerhin liegen, an Hand
fritherer Erfahrungen (besonders auth in
Beriicksichtigung der Besucherziffern von
der 1927er ,,Fachausstellung fiir das schweiz.
Gastwirtschaftsgewerbe in Ziirich), ver-
schiedene Prognosen vor. Sie alle schwanken
zwischen 250,000 und 300,000 mutmasslichen
Besuchern und es ist anzunehmen, dass auch
bei schlechter Witterung und ungiinstigen
Begleiterscheinungen die erstere Ziffer er-
reicht werden kann. .

Es geniigt eigentlich, diese wenigen
Ziffern sprechen zu lassen, um die gewaltige
Propagandawirkung der ZIKA ins richtige
Licht zu riicken.. Zu erwarten ist, dass die
schweizerische Hotellerie und unser ein-
heimisches Gastgewerbe sich' diese einzig-
artige Gelegenheit nicht entgehen lassen,
um durch eine zahlreiche Beschickung der
Ausstellung zu jenem durchschlagenden Er-
folg zu verhelfen, der ihr als werbender Ex-
ponent unseres wichtigen Volkswirtschafts-
zweiges zu wiinschen ist.

Und ganz bescheiden darf immerhin
angemerkt werden, dass diese imponierende
Kraftanstrengung von den vier Organisa-
tionen unseres Hotel- und Gastgewerbes
ohne fremde Hilfe, d. h. ohne staatliche
Subventionen geleistet wird, mit Aus-
nahme einer finanziellen Beihilfe von 3000
Franken, die der Ziircherische Regierungsrat
auf ein Gesuch des Komitees fiir die Spezial-
Abteilung ,,Praktische Erndhrungsform* fiir
diese * besonders der allgemeinen Volks-
erndhrung zu. gute kommenden Spezial-
aufgaben zugesichert hat. Das Schweizeri-
sche Gastgewerbe darf daher mit berechtig-
tem Stolz dem kommenden ZIKA-Werk
entgegensehen!

Axenstrasse
und linksufrige Verbindung
(Korr.)

Dass der Verkehrsverein Zentralschweiz durch

- eine Aktion die Verbesserung der Verkehrsver-

haltnisse der Axenstrasse anstrebt und die in
diesem Gebiete liégenden Regierungen bereits

.derart zu interessieren wusste, dass man von

dieser Seite beim Bunde vorstelligm werde —
immer im Einverstindnis der gleichlautenden
Bestrebungen von Uri und Schwyz — diirfte
durch die Publikationen in der Presse bereits be-
kannt sein. Die Bewegung geht dahin, die Axen-
strasse staubfrei zu machen, sie event. durch ein
Trottoir zu erweitern oder, was fiir den Fuss-
gingerschutz das beste und wirksamste wire,
einen Strandweg zu erstellen.

RAAN M .o s Sl o]
“Alliance Internationale de I'Hotellerie ‘%

Sitzungen in Paris.

Am 9. und 10. April tagte unter dem Vorsitz
des Prasidenten der Alliance, Herrn Dr. H. Seiler,
in den Bureaux der Alliance die vom Comité
exécutif gewihlte 8 kopfige Spezialkommission.
In 4 Sitzungen wurden eine Anzahl wichtiger
Fragen fiir die im Ma Amsterdam stattfindende
Sitzung des Comité exécutif der Alliance vorbe-
reitet, nimlich:

. Die juristische Form der Alliance.

. Statutenrevision der Alliance.

. Definition und juristischer Wert des Wortes
. Hotel".

. Das internationale Hotelreglement.

5. Die Erstellung einer Liste der Mitglieder
der Alliance, resp. der Mitglieder der natio-
nalen Vereinigungen, die der Alliance ange-
schlossen sind.

. Herausgabe eines Handbuches iiber die
internationale Gesetzgebung betr. die Hotel-
lerie.

. Die Frage der Publizitit in ‘verschiedenen
Periodika, Automobilfiihrern. internatio-
nalen Hotellisten, welche fiir die Hotellerie
sehr kostspielig, aber oft nur von sehr be-
grenztem Wert sind.

8. Das Verhiltnis zu den Reiseagenturen.
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Uber diesen letztern Gegenstand fand eine
spezielle Sitzung mit einer Delegation des inter-
nationalen Verbandes der Reiseagenturen statt,
welche giinstige und wichtige Resultate zeitigte.

Im Anschluss an die Sitzungen wurden die
Mitglieder der Spezialkommission zu zwei aus-
gezeichneten Lunchs eingeladen. Die erste Ein-
ladung erfolgte durch Herrn Hottelier, den Dele-
gierten der amerikanischen Hotellerie, in das
Restaurant des Champs Elysées. Die Einladung
zum zweiten Lunch durch das Syndikat der
Pariser Hoteliers unter Vorsitz des Herrn Michaut
in Paris. Bei diesem Anlass konnten wir die
Spitzen der Pariser Hotellerie, unter anderem
auch Herrn Barrier, Ehrenprisident der Alliance,
und unseren Landsmann, Herrn Schwenter in
Paris, begriissen. Die beiden Einladungén, welche
uns die Vorziiglichkeit der franzésischen Kiiche
so recht deutlich zum Bewusstsein brachten,
seien hier von schweizerischer Seite noch aufs
herzlichste verdankt.

Kaum irgendwo weist der Vierwaldstittersee
zufolge seiner Tiefe dieses intensive Blau auf wie
hier; freier ist kaum wo der Blick auf die Gross-
artigkeit und Manigfaltigkeit der Berge, die den
Wanderer mit Bewunderung erfiillen. Als in den
Jahren 1863—65 die Axenstrasse erbaut wurde,
ging der Ruhm iiber die romantische Anlage
dieser Strasse weit iiber die Grenzen unseres
Landes. Allgemeingut geworden, war sie das Ziel
von hundert Tausenden von Fussgingern aus
allen Landen, bis diesen durch den stets zuneh-
menden ungeahnten Auto- und Lastwagenverkehr
das Begehen zur Unmdoglichkeit wurde.. Méchte
es daher den Bestrebungen der durch die Regie-
rungen eingesetzten Kommission gelingen, durch
Bundeshilfe die Axenstrasse zum Nationalgut
zu erheben. Der Dank der Fremdenwelt und der
einheimischen Bevélkerung wire ihr zum voraus
gesichert; im iibrigen liegt die Forderung im
wohlverstandenen Interesse des Fremdenverkehrs
der ganzen Zentralschweiz.

Es trifft sich, dass kurz nach Eréffnung
dieser Aktion die Luzerner Handelskammer die
lingst ‘geplante Strassenverbindung Luzern-
Buochs-Seelisberg-Fliielen wieder anstrebt. Gewiss
wiirde diese Strecke zur Entlastung der Axen-
strasse dienen: sie bedeutetauch eine Verkiirzung
der Strecke Luzern—Fliielen. Fiir heute méchten
wir es jedoch dem Urteil der geneigten Leser
iiberlassen, welches' von den beiden Projekten
im Interesse des Fremdenverkehrs den Vorrang
verdienen wiirde und welches eher, finanziell
gedacht, zu realisieren sei.

Wiirden die Mittel ohne weiteres zur Ver-
fiigung stehen, wire gewiss der Angriff beider
Werke allgemein zu wiinschen. . W,

Zu streng geurteilt
(Aus dem Bun&esgericht)

— bl — Am 21. Mdrz 1929 lieferte die Spiri-
tuosenfirma 'C.-G. in Ostermundigen einem
Wirt E. O. in Solothurn auf seine Bestellung hin
12 Liter , Jura-Enzian, echt”. Die Firma
befand sich seit Januar 1929 in Liquidation, und
als Prisident der Liquidationskommission ist
damals Fiirsprecher Dr. P. Held in Bern gewahlt
worden. Eine durch den solothurnischen Le-
bensmittelinspektor am 6. Mai 1929 beim Gast-
wirt O. vorgenommene Probeentnahme fiihrte
zum Untersuchungsbericht des solothurnischen
Kantonschemikers mit dem Schlusse, es handle
sich hier nicht um einen echten Jura-Enzian im
Sinne von Art. 292 der Lebensmittelverordnung,
sondern um einen ,,Enzian-Verschnitt’ im
Sinne von Art. 297 der Lebensmittelverordnung.
Die Lieferung sei daher wegen falscher Deklara-
tion zu beanstanden und gegen den Lieferanten
Strafanzeige zu erstatten.

Der Lebensmittelexperte der Stadt Solothurn
reichte hierauf die Strafklage gegen den Inhaber
der Firma C.-G. ein, dehnte diese aber auch auf
den Prisidenten der Liquidationskommission
aus, nachdem C. in einer im Spital in Siders er-
folgten Einvernahme erklirt hatte, dass er seit
1%, Jahren im Geschift nicht mehr titig gewesen
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