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SCHWEIZER HOTEL-REVUE

NOo S
BASEL, 30. Januar 1930

INSERATE,; Die cinspaltige Nonparcillezeile oder deren Raum
* 45 Cts. Reklamen Fr. 1.50 per Zeile. Bei Wieder-

holung entsprechender Rabatt.
ABONNEMENT: SCHWEIZ: jahri. Fr. 12
% * vierteljhrlich Fr.4.—,
Zuschlag fir Postabonnemente 30 Cts  AUSLAN! i
jdhrtich Fr. 15—, halbj. Fr. 8.50, viertelj. Fr.

Postabonnemente : Preise bei den ausliindischen Pe
Adressinderungen 1st eine Taxe von 30 Cts. zu entrichten.;

imtern erfragen. Fiir

des Schweizer q
Hotelier-Vereins

Erscheint jeden Donnerstag

REVUE SUISSE DES HOTELS

| organ und Eigentum JA Organe et propriété

» de la Société Suisse
des Hoteliers

Parait tous les jeudis
Jahrgang

mit illustrierter

,,Hotel-Technik*

Trente-neuviéme année

avec Supplément illustré mensuel:

<La Technique Hoteliere»

ANNONCES:
ABONNEMENTS:

Abonnements par la poste en Suisse 30 cts. en plus.
abonnement direct: 1an, 15 fr. ; 6 mois, 8 fr. 50; 3 mois, 5 Ir.;
Abonnement  la poste: demander le prix aux offices de poste étrangers,
Pour les changements d’adresse il est pergu une taxe de 30 centimes.

No 5
BALE, 30 janvier 1930

La l|gm: de 6 points ou son espace 45 cts.,
réclames fr. 1.50 par ligne. Rabais propor-
tionnel pour annonces répétées.

SUISSE : douze mois fr. 12.—, six mois
fr. 7.-, trois mois fr. 4., un mois fr. 1.50.
r PETRANGER
1 miois, 1 fr. 80
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Konto No. V.85

Redaktion u. Expedition: Aeschengraben No. 35, Basel
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Neuanmeldungen.
Demandes d’admission. Betten
Lits
M. A. Soldini, Hotel Beau-Site, Aigle . . 35

M. Frangois Bovier, Hotel du Pigne d’Ar-
. rolla, Arolla . . . . . ... . 16
Hr. Ad. Staempfli, Hotel Bauer’ dm Rhem

., Basel . 40
HrP Rud. Wyss Hotel Bahnhof, Davos-

atz i Bow 5 3 35

M. Alb, Haller, Pension L Sapins, Lally-
Les Pléiades. . . . . . . 25

. F.  Amacker-Défago, Hotel Chateau
d’'Evian, Lausanne . . 30

‘S, A. Avenue' Benjamin Constant, Hotel
Central-Bellevue, Lausanne . . . . . . 80
Hr. Xaver Stirnimann, HotelDrei»Kénigen

Luzern 20
Hr, A. Michel- Ettlm Kurhaus Melchta.l
Melchtal . . . . . . . . .. ... 50
M. Alexis Brun "Hotel-Pension Vert-Site,
St-Cergue . . 15
Hr. Franz Hu’sch "Hotel Muller "Schaff-
hausen . . . . v . . . . .. 40
Hr. Hugo Stutz, Terminus-Hotel ngxbahn
Vitznau'. 45

‘Hr. Ernst Bllletu’ Hotel-Pension erschcn
Wengen .
M. Albert Gressot, Hotel St. Gwrgn

..... 27
lgcr P.M.

Vereinsnachrichten

Fachschule Cour-Lausanne
Hoherer Fachkurs.

Erneut lenken wir die Aufmerksamkeit
-unserer Leser auf den sechswochigen Zwi-
schensaisonkurs fiir jiingere Hoteliers
und hohere Angestellte, der in der Zeit vom
3. Mirz bis 12. April nichsthin in Cour-
Lausanne abgehalten wird. — Aufnahme-
bedingungen sind: Eintrittsalter von mini-
mal 22 Jahren und gute Ausweise iiber bis-
herige Betitigung an héhern Hotelposten.
Der Kurs ist extern; das Kursgeld betrigt
Fr. 100.— fiir Mitglieder S. H. V. und deren
Kinder, Fr. 175.— fiir andere Teilnehmer
schweizer. Nationalitdt, Fr. 325.— fiir Aus-
linder. Das Kursprogramm sieht pro Woche
32 Unterrichtsstunden vor in den Lehr-
fichern: Baukonstruktion und Innenein-
richtung ‘der’ Hotels, technische Installa-
tionen, Hotelbetriebslehre, Hotelrecht, Buch-
haltung und Handelslehre, Versicherungs-
wesen und Haftpflicht des Hoteliers, Waren-
kunde, Berechnung der Kiichen-Gestehungs-
kosten, Weinkunde, Rexseverkehr Hotel-
"Hygiene.

Anmeldungen nchte man an die Direk-
tion der Hotel-Fachschule in Cour-Lausanne.

Stellenvermittlung

In Anbetracht der schon ziemlich starken
Nachfrage fiir Personal aller Kategorien pro
Sommersaison 1930 empfehlen wir den Inter-
-essenten fiir Sommersaison-Stellen, baldigst
ihre Anmeldungen beim ,,Hotel-Bureau®,
Aeschengraben 35 in Basel  (Offizielles Pla-
zierungsbureau des Schweizer Hotelier- Ver-
«ein) einzureichen. Alle diejenigen, welche
bereits eingeschrieben sind und ihre Dienst-
rofferten beim ,,Hotel-Bureau‘ deponiert
haben, sollten nicht unterlassen, uns zu
benachrichtigen, ob auch fiir sie eine Som-
mersaisonstelle in Betracht kommt. Die
fixbesoldeten Angestellten wollen ums bei
der Anmeldung ihre Gehaltsanspriiche fiir
Saison- und Jahresstellen getrennt angeben.
Man achte stets darauf, dass die Zeugnis-
kopien komplett und sauber sind und
-jede Offerte von Bewerbern oder Bewerberin-
men mit einer zweckdienlichen Photo-

graphie versehen ist. Im Interesse einer
geordneten -und reibungslosen Abwicklung
unseres Stellenvermittlungsdienstes sind Ar-
beitgeber und " Arbeitnehmer dringend ge-
beten, Stellengesuche und Stellenofferten

‘| raschestens zu beantworten.

Hotel-Bureau
Aeschengraben 35, Basel.

Bundesgesetz iiber die
Spielbanken
Unterm 14. Januar erliess der Bundes-
rat ein Kreisschreiben an die Kantons-
regierungen, dem wir im Auszuge' folgende
Daten entnehmen:
Mit 1. Februar 1930 tritt das Bundes-

| gesetz iiber die Spielbanken in Kraft. Mass-

gebend fiir den Betrieb von Gliicksspielen
sind nunmehr bundesrechtlich: Der in der
Volksabstimmung vom 3. Dezember 1928
angenommene, revidierte Art. 35 der Bundes-
verfassung; die bundesritliche Verordnung
vom I. Mirz 1929 iiber den Spielbetrieb in
Kursilen und das Bundesgesetz iiber die
Spielbanken vom 5. Oktober 1929. Dem
Bundesgesetz nicht widersprechende Be-
stimmungen des kantonalen Rechts iiber
die Gliicksspiele bleiben vorbehalten.

Die Entstehungsgeschichte dieses Gliick-
spielrechtes des Bundes ldsst keine Mog-
lichkeit des Zweifels daran iibrig,
dass das Schweizervolk die Gliicksspiele
verboten und das Verbot durchgefiihrt
wissen will. Dass der neue Verfassungs-
artikel einen einlésslich geregelten und streng
kontrollierten Spielbetrieb in Kursilen mit
behordlicher Genehmigung zulésst,
indert hieran nichts, sondern bestitigt
im Gegenteil und setzt geradezu  voraus,
dass im iibrigen das Spielverbot nunmehr
auch wirklich durchgefiihrt werden soll.

Die Spielautomaten sowie #hnliche
Spielapparate gelten gemiss Art. 3 des
neuen Gesetzes als verboten, sofern nicht
der Spielausgang in unverkennbarer Weise
ganz oder vorwiegend auf Geschicklichkeit
beruht. Der Entscheid iiber die Zuldssig-
keit dieser Apparate liegt beim eidgen.
Justiz- und Polizeidepartement und es diirfen
denn auch vom 15. Mdrz 1930 an unter
keinen Umstinden mehr andere Ap-
parate aufgestellt sein als solche, die

das Departement bewilligt hat. Die Inter- |

essenten sind daher von den -Kantons-
regierungen anzuweisen, den Entscheid direkt
beim Departement einzuholen.

Im weitern werden die kantonalen Re-
gierungen durch das Kreisschreiben ersucht,
ein besonderes Augenmerk auf die Spiel-
vereinigungen zu richten, damit Um-
gehungen des Gliickspielverbotes vermieden
werden.

Rationalisierung
Von Jules Lippert

Wieder einmal ein neues Schlagwort in
unserer an derartigen Erscheinungen gewiss
nicht armen Zeit. Wir haben es sozusagen
kritiklos iibernommen, ohne zu bedenken,
dass es aus Amerika stammt, also aus
dem Lande, dessen ganze Struktur wegen
des natiirlichen Wegfalls alles Traditionellen
sich nur auf einer absolut realen Basis auf-
bauen konnte. Bei genauerer Betrachtung
kommen wir aber bald zu der Erkenntnis,
dass uns in Europa mit seinem sich ge-
schichtlich entwickelten selbstindigen Klein-
staaten-System auf dem Weg zu dieser viel-
geriihmten Rationalisierung bedeutend en-
gere Grenzen gezogen sind, als den Bewoh-

nern dieses gliicklichen Amerika, das es schon
nach Aussage Goethes so viel besser hat
wie wir diesseits des Atlantik.

. Ganz besonders dussert sich diese Ver-

schiedenheit in bezug auf die in Europa |

allgemein herrschende Arbeitslosigkeit, die
‘es von vorneherein nicht zuldsst, dass wir
unsere Verhidltnisse mit dem Mass messen,
wie dies in einem Lande geschehen kann,
das Arbeitslosigkeit so gut wie nicht kennt,

aber auch keine Arbeitslosenfiirsorge, keine |
Alters- und keine Tnvaliditdtskassen. Dazu |

kommt ferner noch, dass Einschrinkungen,

wie sie in den Massenbetrieben driiben ge- |
geben sind, sich nicht ohne weiteres in |
unsere kleineren europiischen, bezw. schwei- |

zerischen Verhiltnisse heriibernehmen lassen. :

Das Wort ,,Rationalisierung” hat auf |

manches unbefangene Gemiit eine wahrhaft
faszinierende Wirkung ausgeiibt. Gar man-
cher glaubte mit ihm den Talisman'gefunden
zu haben, der ihn aus der Enge und der
Wirrsal unserer wirtschaftlichen Noéte hin-
ausfithren konne in die gesegneten Gefilde
eines sicheren Wohlstandes. Dass wir uns
der Erfiillung dieses schénen Traums aber
erst dann nihern kénnen, wenn wir einmal
ein wertbestindigés Geld und uns von der
Chimére ,,Goldwédhrung' befreit haben, sei
hier nur unter Parenthese bemerkt.

Betrachten wir uns also das hiibsche
Wort ,,Rationalisierung® einmal nidher und
iibersetzen es zunichst ins Deutsche. Es

- verliert alsbald viel von seinem magischen
Zauber. Ratio (lat.) heisst Vernunft, und
somit haben wir es hier nur mit einer
,,verniinftigen Geschiftsfithrung' zu tun.
Nun aber gibt es und gab es von jeher Leute,
die mehr, und solche, die weniger tiichtig in
ihrem Beruf sind.

Und das wird immer so sein, auch wenn
einmal ein jeder Geschidftsmann, sei er
Hotelier, Kaufmann oder Fabrikant, sich
die ,,Ratio-Theorie’* von A bis Z zu eigen
gemacht hat. D.h. wenn es eine solche
iiberhaupt giabe!!

Aber kann man denn auf solchem Gebiet
allgemein giiltige Regeln aufstellen? Fille,
wie die Verschmelzung der Deutschen Bank
mit der Disconto-Gesellschaft, durch welche
laut Zeitungsberichten 7—8000 Angestellte
iiberfliissig wurden, kommen in unserem Land
nichtin Frage, wenn auch unsere Bundesbahn
in jiingster Vergangenheit durch Beamten-
Abbau wesentliche Ersparnisse erzielte Um
bei unserer Branche zu bleiben, diirfen wir
doch gewiss fiirs erste feststellen, dass jeder
Hotelier auf jede Art so viel wie moglich
zu sparen sucht, natiirlich nur so weit, dass
diese Sparmassnahmen dem Gast nicht un-
angenehm auffallen. Er wird auch vor
keinerlei Verdnderungen zuriickschrecken,
welcher Art sie auch sein mégen, wenn er die
Gewissheit hat, dass dieselben eine Reduk-
tion seiner laufenden Spesen im Gefolge
haben.

Und- dieses Bestreben, méglichst hohe
Einnahmen zu erzielen bei méglichst nie-
deren Ausgaben, nannte man von jeher:
den Betrieb rationell gestalten. Dem einen
gelang und gelingt es mehr, dem andern
weniger, je nach seiner menschlichen Ein-
stellung und. seiner kaufméinnischen Bega-
bung, im allgemeinen aber diirfen wir wohl
behaupten, dass die schweizerische Hotel-
lerie, besonders seit dem Kriege, auf soliden
und verniinftigen Bahnen wandelt. — Es
kommt ja wohl noch hier und da vor, dass
sich geschiftliche Usanzen vom Vater auf
den Sohn vererben, auch wenn sie einer
streng rationellen Kritik nicht standhalten,
oder dass man bei einer Gepflogenheit be-
harrt, bloss weil man seit Jahren daran

gewohnt ist, obschon man instinktiv fiihlt,

bureaux u. Annoncen-Acquisition

Tour and Travel Association Ltd., London.
‘Wir haben bereits im Oktober 1929 gegeniiber
dieser Firma grésste Vorsicht anempfohlen. Nun
erfahren wir, dass an einem kiirzlich stattgefun-
denen Meeting die Liquidation des Unternelimens
beschlossen wurde. Die Lage fiir die Glaubiger
ist leider hoffnungslos, denn gegeniiber Schulden
im Betrage von 2491 Pfund sind fir nur 242 Pfund
Aktiven vorhanden, die tcdsicher von den Ligui-
dationsspesen aufgefressen werden.

Verlag A. Leuthardt, Buchs.

Unter Bezugnahme auf die Meldungen in den
beiden letzten Nummern iiber die Herausgabe
eines , Schweizer Hotel-Register'* kénnen wir
heute auf Grund von Informationen mitteilen,
dass' der Verleger A. Leuthardt'in Buchs  nicht
angemeldet ist, sondern dort nur ein Postfach

“hat. Seinen Wohnsitz hat er angeblich in Schaan

(Fiirstentum Liechtenstein).

Master. Tours, New York und Paris..

Schon vor bald einem Jahr mussten wir an
dieser Stelle gegen Master Tours eine Warnung
erlassen. ~Hoffentlich hat man in Mitglieder-
kreisen allseitig davon Notiz genommen. Nach-
dem bereits letzten Herbst das Pariser Bureau
seine Tatigkeit eingestellt hat, ist nunmehr auch
die New Yorker Firma von der Bildfliche ver-
schwunden, -wie aus unbestellbar zuriickge-
kommenen Briefen ersichtlich ist. - Die Hoteliers,
welche noch Guthaben besitzen, werden sich iiber
Deckungsmoglichkeit wohl keinen Illusionen
mehr hingeben. Immerhin sollten sie sich beim
Zentralbureau S.H.V. melden. damit eventuell,
zur Verringerung der Kosten, ein gemeinsames
Vorgehen ins Auge gefasst werden kann.

Les Voyages du Tourisme Moderne,
Bordeaux.

In der letzten Nummer des ,,Hotel wird
erwihnt, dass genanntes Reisebureau” einem
italienischen Hotel 3561 Lire und einem schwei-
zerischen Hotel 219 Franken schulde und weder
zahle noch auf Reklamationen antworte.

International Advertising Agencies,Chicago.

Zahlreiche erstklassige Hotels haben kiirzlich
ein lingeres Zirkular dieser in der Schweiz
noch unbzskannten Firma erhalten, worin erklirt
wird, wie man in Amerika Reklame machen
kann, ohne Geld auszugeben. Nun, so ganz
umsonst geht die Sache doch nicht!- Statt mit
barem Geld soll der Hotelier mit Bons bezahlen,
welche den Inhaber berechtigen, fiir den im
Gutschein genannten Betrag im betreffenden
Hotel zu wohnen und Mahlzeiten einzunehmen.
Anscheinend gibt es auch in den Vereinigten
Staaten Verleger, welche froh sind, im Gegen-
geschift Insertionsauftrige .zu bekommen. Im
Prinzip wire zwar gegen den Vorschlag nicht
viel einzuwenden, doch muss man sich u. E.
zweierlei fragen:

1. Lohnt es sich fiir ein einzelnes Hotel, in
dieser Weise in Amerika Reklame zu machen ?
Die Erfahrungen sprechen im allgemeinen” da-
gegen, nicht nur wegen der hohen Kosten,
sondern auch, weil erfahrungsgemiss die Ameri-
kaner im allgemeinen in bezug auf Hotels nicht
auf lange Sicht disponieren. Wenn sie sich in
New York einschiffen, wissen sie gewdéhnlich
nur, wo sie in Paris oder London logieren werden.
Dariiber hinaus bestehen noch keine fertigen
Relsep]ane, sondern nur -Absichten, die zum
Teil noch unbestimmte Formen besitzen und
den Einfliissen von dritter Seite leicht zuganglich
sind.

2. Ist es dem Hotelier moglich, die von thm
als fiir seine Zwecke geeignet erachteten Inser-
tionsorgane selbst auszuwidhlen ? Wir bezweifeln
es, denn das Zirkular der ,,International Advert-
ising Agencies’* enthdlt diesbeziiglich bereits
Vorbehalte, wenngleich anderseits zugestanden
ist, dass auf Wunsch die Namen der Publikatio-
nen, die mit dem Gegengeschift einverstanden
wiren, dem Hotelier zur Genehmigung unter-
breitet werden kénnen.

Schliesslich ist zu beachten, dass ,,Inter-
national Advertising Agencies'* immerhin vom
Hoteller 109, Vermittlungsprovision in bar ver-
langen und auch fiir Unterkunft und Verpflegung
der Gutscheininhaber dem Hotel nicht unbedeu-
tende Kosten entstehen. Es ist sogar denkbar,
dass der Hotelier in arge Verlegenheit gerit,
wenn solche Giéste in der Hochsaison unan-
gemeldet eintreffen.

Alle diese Erwagungen bestimmen uns, den
Mitgliedern zu empfehlen, auf die Offerte nicht
einzutreten.

dass eine Anderung nicht unangebracht
wire. Doch sind dies nur Ausnahmefille,
die das oben Gesagte in keiner Weise ent-
kriften.

Irrationell konnten unsere Betriebe
nur dann werden, wenn das sogen. Hotel-
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