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Neuanmeldungen.
Demandes d’admission. Betten
Lits
M. A. Soldini, Hotel Beau-Site, Aigle . . 35

M. Frangois Bovier, Hotel du Pigne d’Ar-
. rolla, Arolla . . . . . ... . 16
Hr. Ad. Staempfli, Hotel Bauer’ dm Rhem

., Basel . 40
HrP Rud. Wyss Hotel Bahnhof, Davos-

atz i Bow 5 3 35

M. Alb, Haller, Pension L Sapins, Lally-
Les Pléiades. . . . . . . 25

. F.  Amacker-Défago, Hotel Chateau
d’'Evian, Lausanne . . 30

‘S, A. Avenue' Benjamin Constant, Hotel
Central-Bellevue, Lausanne . . . . . . 80
Hr. Xaver Stirnimann, HotelDrei»Kénigen

Luzern 20
Hr, A. Michel- Ettlm Kurhaus Melchta.l
Melchtal . . . . . . . . .. ... 50
M. Alexis Brun "Hotel-Pension Vert-Site,
St-Cergue . . 15
Hr. Franz Hu’sch "Hotel Muller "Schaff-
hausen . . . . v . . . . .. 40
Hr. Hugo Stutz, Terminus-Hotel ngxbahn
Vitznau'. 45

‘Hr. Ernst Bllletu’ Hotel-Pension erschcn
Wengen .
M. Albert Gressot, Hotel St. Gwrgn

..... 27
lgcr P.M.

Vereinsnachrichten

Fachschule Cour-Lausanne
Hoherer Fachkurs.

Erneut lenken wir die Aufmerksamkeit
-unserer Leser auf den sechswochigen Zwi-
schensaisonkurs fiir jiingere Hoteliers
und hohere Angestellte, der in der Zeit vom
3. Mirz bis 12. April nichsthin in Cour-
Lausanne abgehalten wird. — Aufnahme-
bedingungen sind: Eintrittsalter von mini-
mal 22 Jahren und gute Ausweise iiber bis-
herige Betitigung an héhern Hotelposten.
Der Kurs ist extern; das Kursgeld betrigt
Fr. 100.— fiir Mitglieder S. H. V. und deren
Kinder, Fr. 175.— fiir andere Teilnehmer
schweizer. Nationalitdt, Fr. 325.— fiir Aus-
linder. Das Kursprogramm sieht pro Woche
32 Unterrichtsstunden vor in den Lehr-
fichern: Baukonstruktion und Innenein-
richtung ‘der’ Hotels, technische Installa-
tionen, Hotelbetriebslehre, Hotelrecht, Buch-
haltung und Handelslehre, Versicherungs-
wesen und Haftpflicht des Hoteliers, Waren-
kunde, Berechnung der Kiichen-Gestehungs-
kosten, Weinkunde, Rexseverkehr Hotel-
"Hygiene.

Anmeldungen nchte man an die Direk-
tion der Hotel-Fachschule in Cour-Lausanne.

Stellenvermittlung

In Anbetracht der schon ziemlich starken
Nachfrage fiir Personal aller Kategorien pro
Sommersaison 1930 empfehlen wir den Inter-
-essenten fiir Sommersaison-Stellen, baldigst
ihre Anmeldungen beim ,,Hotel-Bureau®,
Aeschengraben 35 in Basel  (Offizielles Pla-
zierungsbureau des Schweizer Hotelier- Ver-
«ein) einzureichen. Alle diejenigen, welche
bereits eingeschrieben sind und ihre Dienst-
rofferten beim ,,Hotel-Bureau‘ deponiert
haben, sollten nicht unterlassen, uns zu
benachrichtigen, ob auch fiir sie eine Som-
mersaisonstelle in Betracht kommt. Die
fixbesoldeten Angestellten wollen ums bei
der Anmeldung ihre Gehaltsanspriiche fiir
Saison- und Jahresstellen getrennt angeben.
Man achte stets darauf, dass die Zeugnis-
kopien komplett und sauber sind und
-jede Offerte von Bewerbern oder Bewerberin-
men mit einer zweckdienlichen Photo-

graphie versehen ist. Im Interesse einer
geordneten -und reibungslosen Abwicklung
unseres Stellenvermittlungsdienstes sind Ar-
beitgeber und " Arbeitnehmer dringend ge-
beten, Stellengesuche und Stellenofferten

‘| raschestens zu beantworten.

Hotel-Bureau
Aeschengraben 35, Basel.

Bundesgesetz iiber die
Spielbanken
Unterm 14. Januar erliess der Bundes-
rat ein Kreisschreiben an die Kantons-
regierungen, dem wir im Auszuge' folgende
Daten entnehmen:
Mit 1. Februar 1930 tritt das Bundes-

| gesetz iiber die Spielbanken in Kraft. Mass-

gebend fiir den Betrieb von Gliicksspielen
sind nunmehr bundesrechtlich: Der in der
Volksabstimmung vom 3. Dezember 1928
angenommene, revidierte Art. 35 der Bundes-
verfassung; die bundesritliche Verordnung
vom I. Mirz 1929 iiber den Spielbetrieb in
Kursilen und das Bundesgesetz iiber die
Spielbanken vom 5. Oktober 1929. Dem
Bundesgesetz nicht widersprechende Be-
stimmungen des kantonalen Rechts iiber
die Gliicksspiele bleiben vorbehalten.

Die Entstehungsgeschichte dieses Gliick-
spielrechtes des Bundes ldsst keine Mog-
lichkeit des Zweifels daran iibrig,
dass das Schweizervolk die Gliicksspiele
verboten und das Verbot durchgefiihrt
wissen will. Dass der neue Verfassungs-
artikel einen einlésslich geregelten und streng
kontrollierten Spielbetrieb in Kursilen mit
behordlicher Genehmigung zulésst,
indert hieran nichts, sondern bestitigt
im Gegenteil und setzt geradezu  voraus,
dass im iibrigen das Spielverbot nunmehr
auch wirklich durchgefiihrt werden soll.

Die Spielautomaten sowie #hnliche
Spielapparate gelten gemiss Art. 3 des
neuen Gesetzes als verboten, sofern nicht
der Spielausgang in unverkennbarer Weise
ganz oder vorwiegend auf Geschicklichkeit
beruht. Der Entscheid iiber die Zuldssig-
keit dieser Apparate liegt beim eidgen.
Justiz- und Polizeidepartement und es diirfen
denn auch vom 15. Mdrz 1930 an unter
keinen Umstinden mehr andere Ap-
parate aufgestellt sein als solche, die

das Departement bewilligt hat. Die Inter- |

essenten sind daher von den -Kantons-
regierungen anzuweisen, den Entscheid direkt
beim Departement einzuholen.

Im weitern werden die kantonalen Re-
gierungen durch das Kreisschreiben ersucht,
ein besonderes Augenmerk auf die Spiel-
vereinigungen zu richten, damit Um-
gehungen des Gliickspielverbotes vermieden
werden.

Rationalisierung
Von Jules Lippert

Wieder einmal ein neues Schlagwort in
unserer an derartigen Erscheinungen gewiss
nicht armen Zeit. Wir haben es sozusagen
kritiklos iibernommen, ohne zu bedenken,
dass es aus Amerika stammt, also aus
dem Lande, dessen ganze Struktur wegen
des natiirlichen Wegfalls alles Traditionellen
sich nur auf einer absolut realen Basis auf-
bauen konnte. Bei genauerer Betrachtung
kommen wir aber bald zu der Erkenntnis,
dass uns in Europa mit seinem sich ge-
schichtlich entwickelten selbstindigen Klein-
staaten-System auf dem Weg zu dieser viel-
geriihmten Rationalisierung bedeutend en-
gere Grenzen gezogen sind, als den Bewoh-

nern dieses gliicklichen Amerika, das es schon
nach Aussage Goethes so viel besser hat
wie wir diesseits des Atlantik.

. Ganz besonders dussert sich diese Ver-

schiedenheit in bezug auf die in Europa |

allgemein herrschende Arbeitslosigkeit, die
‘es von vorneherein nicht zuldsst, dass wir
unsere Verhidltnisse mit dem Mass messen,
wie dies in einem Lande geschehen kann,
das Arbeitslosigkeit so gut wie nicht kennt,

aber auch keine Arbeitslosenfiirsorge, keine |
Alters- und keine Tnvaliditdtskassen. Dazu |

kommt ferner noch, dass Einschrinkungen,

wie sie in den Massenbetrieben driiben ge- |
geben sind, sich nicht ohne weiteres in |
unsere kleineren europiischen, bezw. schwei- |

zerischen Verhiltnisse heriibernehmen lassen. :

Das Wort ,,Rationalisierung” hat auf |

manches unbefangene Gemiit eine wahrhaft
faszinierende Wirkung ausgeiibt. Gar man-
cher glaubte mit ihm den Talisman'gefunden
zu haben, der ihn aus der Enge und der
Wirrsal unserer wirtschaftlichen Noéte hin-
ausfithren konne in die gesegneten Gefilde
eines sicheren Wohlstandes. Dass wir uns
der Erfiillung dieses schénen Traums aber
erst dann nihern kénnen, wenn wir einmal
ein wertbestindigés Geld und uns von der
Chimére ,,Goldwédhrung' befreit haben, sei
hier nur unter Parenthese bemerkt.

Betrachten wir uns also das hiibsche
Wort ,,Rationalisierung® einmal nidher und
iibersetzen es zunichst ins Deutsche. Es

- verliert alsbald viel von seinem magischen
Zauber. Ratio (lat.) heisst Vernunft, und
somit haben wir es hier nur mit einer
,,verniinftigen Geschiftsfithrung' zu tun.
Nun aber gibt es und gab es von jeher Leute,
die mehr, und solche, die weniger tiichtig in
ihrem Beruf sind.

Und das wird immer so sein, auch wenn
einmal ein jeder Geschidftsmann, sei er
Hotelier, Kaufmann oder Fabrikant, sich
die ,,Ratio-Theorie’* von A bis Z zu eigen
gemacht hat. D.h. wenn es eine solche
iiberhaupt giabe!!

Aber kann man denn auf solchem Gebiet
allgemein giiltige Regeln aufstellen? Fille,
wie die Verschmelzung der Deutschen Bank
mit der Disconto-Gesellschaft, durch welche
laut Zeitungsberichten 7—8000 Angestellte
iiberfliissig wurden, kommen in unserem Land
nichtin Frage, wenn auch unsere Bundesbahn
in jiingster Vergangenheit durch Beamten-
Abbau wesentliche Ersparnisse erzielte Um
bei unserer Branche zu bleiben, diirfen wir
doch gewiss fiirs erste feststellen, dass jeder
Hotelier auf jede Art so viel wie moglich
zu sparen sucht, natiirlich nur so weit, dass
diese Sparmassnahmen dem Gast nicht un-
angenehm auffallen. Er wird auch vor
keinerlei Verdnderungen zuriickschrecken,
welcher Art sie auch sein mégen, wenn er die
Gewissheit hat, dass dieselben eine Reduk-
tion seiner laufenden Spesen im Gefolge
haben.

Und- dieses Bestreben, méglichst hohe
Einnahmen zu erzielen bei méglichst nie-
deren Ausgaben, nannte man von jeher:
den Betrieb rationell gestalten. Dem einen
gelang und gelingt es mehr, dem andern
weniger, je nach seiner menschlichen Ein-
stellung und. seiner kaufméinnischen Bega-
bung, im allgemeinen aber diirfen wir wohl
behaupten, dass die schweizerische Hotel-
lerie, besonders seit dem Kriege, auf soliden
und verniinftigen Bahnen wandelt. — Es
kommt ja wohl noch hier und da vor, dass
sich geschiftliche Usanzen vom Vater auf
den Sohn vererben, auch wenn sie einer
streng rationellen Kritik nicht standhalten,
oder dass man bei einer Gepflogenheit be-
harrt, bloss weil man seit Jahren daran

gewohnt ist, obschon man instinktiv fiihlt,

bureaux u. Annoncen-Acquisition

Tour and Travel Association Ltd., London.
‘Wir haben bereits im Oktober 1929 gegeniiber
dieser Firma grésste Vorsicht anempfohlen. Nun
erfahren wir, dass an einem kiirzlich stattgefun-
denen Meeting die Liquidation des Unternelimens
beschlossen wurde. Die Lage fiir die Glaubiger
ist leider hoffnungslos, denn gegeniiber Schulden
im Betrage von 2491 Pfund sind fir nur 242 Pfund
Aktiven vorhanden, die tcdsicher von den Ligui-
dationsspesen aufgefressen werden.

Verlag A. Leuthardt, Buchs.

Unter Bezugnahme auf die Meldungen in den
beiden letzten Nummern iiber die Herausgabe
eines , Schweizer Hotel-Register'* kénnen wir
heute auf Grund von Informationen mitteilen,
dass' der Verleger A. Leuthardt'in Buchs  nicht
angemeldet ist, sondern dort nur ein Postfach

“hat. Seinen Wohnsitz hat er angeblich in Schaan

(Fiirstentum Liechtenstein).

Master. Tours, New York und Paris..

Schon vor bald einem Jahr mussten wir an
dieser Stelle gegen Master Tours eine Warnung
erlassen. ~Hoffentlich hat man in Mitglieder-
kreisen allseitig davon Notiz genommen. Nach-
dem bereits letzten Herbst das Pariser Bureau
seine Tatigkeit eingestellt hat, ist nunmehr auch
die New Yorker Firma von der Bildfliche ver-
schwunden, -wie aus unbestellbar zuriickge-
kommenen Briefen ersichtlich ist. - Die Hoteliers,
welche noch Guthaben besitzen, werden sich iiber
Deckungsmoglichkeit wohl keinen Illusionen
mehr hingeben. Immerhin sollten sie sich beim
Zentralbureau S.H.V. melden. damit eventuell,
zur Verringerung der Kosten, ein gemeinsames
Vorgehen ins Auge gefasst werden kann.

Les Voyages du Tourisme Moderne,
Bordeaux.

In der letzten Nummer des ,,Hotel wird
erwihnt, dass genanntes Reisebureau” einem
italienischen Hotel 3561 Lire und einem schwei-
zerischen Hotel 219 Franken schulde und weder
zahle noch auf Reklamationen antworte.

International Advertising Agencies,Chicago.

Zahlreiche erstklassige Hotels haben kiirzlich
ein lingeres Zirkular dieser in der Schweiz
noch unbzskannten Firma erhalten, worin erklirt
wird, wie man in Amerika Reklame machen
kann, ohne Geld auszugeben. Nun, so ganz
umsonst geht die Sache doch nicht!- Statt mit
barem Geld soll der Hotelier mit Bons bezahlen,
welche den Inhaber berechtigen, fiir den im
Gutschein genannten Betrag im betreffenden
Hotel zu wohnen und Mahlzeiten einzunehmen.
Anscheinend gibt es auch in den Vereinigten
Staaten Verleger, welche froh sind, im Gegen-
geschift Insertionsauftrige .zu bekommen. Im
Prinzip wire zwar gegen den Vorschlag nicht
viel einzuwenden, doch muss man sich u. E.
zweierlei fragen:

1. Lohnt es sich fiir ein einzelnes Hotel, in
dieser Weise in Amerika Reklame zu machen ?
Die Erfahrungen sprechen im allgemeinen” da-
gegen, nicht nur wegen der hohen Kosten,
sondern auch, weil erfahrungsgemiss die Ameri-
kaner im allgemeinen in bezug auf Hotels nicht
auf lange Sicht disponieren. Wenn sie sich in
New York einschiffen, wissen sie gewdéhnlich
nur, wo sie in Paris oder London logieren werden.
Dariiber hinaus bestehen noch keine fertigen
Relsep]ane, sondern nur -Absichten, die zum
Teil noch unbestimmte Formen besitzen und
den Einfliissen von dritter Seite leicht zuganglich
sind.

2. Ist es dem Hotelier moglich, die von thm
als fiir seine Zwecke geeignet erachteten Inser-
tionsorgane selbst auszuwidhlen ? Wir bezweifeln
es, denn das Zirkular der ,,International Advert-
ising Agencies’* enthdlt diesbeziiglich bereits
Vorbehalte, wenngleich anderseits zugestanden
ist, dass auf Wunsch die Namen der Publikatio-
nen, die mit dem Gegengeschift einverstanden
wiren, dem Hotelier zur Genehmigung unter-
breitet werden kénnen.

Schliesslich ist zu beachten, dass ,,Inter-
national Advertising Agencies'* immerhin vom
Hoteller 109, Vermittlungsprovision in bar ver-
langen und auch fiir Unterkunft und Verpflegung
der Gutscheininhaber dem Hotel nicht unbedeu-
tende Kosten entstehen. Es ist sogar denkbar,
dass der Hotelier in arge Verlegenheit gerit,
wenn solche Giéste in der Hochsaison unan-
gemeldet eintreffen.

Alle diese Erwagungen bestimmen uns, den
Mitgliedern zu empfehlen, auf die Offerte nicht
einzutreten.

dass eine Anderung nicht unangebracht
wire. Doch sind dies nur Ausnahmefille,
die das oben Gesagte in keiner Weise ent-
kriften.

Irrationell konnten unsere Betriebe
nur dann werden, wenn das sogen. Hotel-



bau-Verbot, das Gesetz -betreffend Be-
schriankung von Hotelbauten, dessen End-
termin mit 1930 viel zu kurz gesetzt war,
jetzt wirklich aufgehoben wiirde. Den Grund
brauche ich sicherlich nicht niher zu defi-
nieren, Und ein anderer Faktor, der gegen
die Ratio, die gesunde Vernunft, wire,
bestinde in der Einfiihrung eines alles
nivellierenden Arbeits- und Ruhe-
tag-Gesetzes, das keinen Unterschied
macht zwischen “Jahres- und Saisonbetrieb.
. Solange diese beiden Schreckgespenster
noch nicht Wirklichkeit sind, wollen wir es
ruhig jedem einzelnen Kollegen anheim-
stellen, sein Haus mit der- Sparsamkeit zu
fiihren und iiberall die Vernunft walten zu
lassen, die seinen Verhiltnissen angepasst
ist. Auf alle Fille moge uns der literarische
Himmel bewahren vor etwa einem ,,Leit-
faden fiir das Hotelgewerbe unter Beob-
achtung .der neuesten Ergebnisse auf dem
Gebiet der Rationalisierung’
Forderung, die Hotellerie ganz auf Gesichts-

‘, oder vor der |

punkte -des modernen wirtschaftlichen Ra- |
tionalismus einzustellen, fiir.so lange minde- |
stens, als sich nicht die Zahl der Géste und |
deren . Anforderungen an die Leistungen |

der Gastbetriebe nach: Belieben erhohen,
resp: * hérabsetzen ‘lassen. ' Die 'Hotellerie
Jasst sich auch in dieser Beziechung nicht
it - andern Berufen und Unternehmungs-
formen verglewhen. . '

Fic Trihkgel&frage

InAder ,,Times* .wird unterm - Datum
‘des’"18.  Januar - eine ' Korrespondenz " des
,,Flgdro

betreffend . die Trmkgeldregelung}

in Frankreich reproduziert, in der ausgefiihrt |

wird,, ¢
4 irelwuhges Arrangement und die Hotel-
ghste seien berechtigt, die:Bezahlung der
ihnén auferlegten zehn Prozent zu
:verweigern;.sofern sie es vorziehen, ihr

Trinkgeld selbst unter die Hotelangestellten |

zu. verteilen.

den zusteht oder nicht, stellt sich auch in
Schweizer Hotels - mit - Trinkgeldablésung

“viel haufiger als man glaubt. Sehr zahlreich |

sind immer noch die Reisenden aus andern
Lindern, Passanten und stindige "Giste,
welche das absolute Recht. beanspruchen,
an Trinkgeld zu. geben, was' ihnen beliebt
und sich vor alle eigern, die Ablésung
durch die Hotel-Bureaux anzuerkennen.. Uns

sind Fille bekannt, wo das Bestreben der |

“Trinkgeldablésiing ‘sei stets ein |

Hoteldirektion, die Ablosupg allgemein und |

strikt durchzufiihren, sogar kleine ,,Palast-
tevolutionen* auslésten.” Um diese Giste
‘nicht zu verlieren und andere Klienten nicht
kopfscheu. zu machen, miissen die Hotel-
direktionen tatsichlich oft Ausnahmen ge-
statten, auch wenn sie damit gegen ihre
eigene Uberzeugung handeln. . Wobei . die
niheré | Priifung — dies sei ausdriicklich
vermerkt. — dann sehr oft zur Feststellung
fithrt, " dass die -betr. Giéste -iiber den
10%-Ansatz ‘hinausgehen.  Diese’ - wollen
sich lediglich das Recht des direkten Trink-
‘geldes micht nehmen lassen.

. Rechtlich ist diese Einstellung der Giste
zweifellos ‘falsch. Wenn eine Hotelleitung
die| Trinkgeldablosung beschloss und diese
Anordnung-.in geeigneter Form den Gésten
zur Kenntnis bringt, d. h:. sie. rechtzeitig
darfiber orientiert, so involviert .daraus
die Verpflichtung der Reisenden, die betr.
Trinkgeldquote zu tragen und sie ‘kénnen
gegen die Verrechnung des Trinkgeldes
auf 'der Hotelfaktura nichts einwenden,
In dieser Hinsicht weicht unsere Auffassung
von der ,,Figaro*-Korrespondenz ab, welche
iibrigens. vielleicht nur solche Fille ins Auge
fasst, wo seitens der Hotels den Gésten die
Trinkgeldablésung entweder gar nicht oder

in ungeniigender Weise zur Kenntnis
gebracht wurde.
Vereinigung

ehemaliger Fachschiiler S.H.V.

Aus dem Jahresbericht

Kiirzlich erhielten wir den 3. Rapport
der Vereinigung ehemaliger Fachschiiler von
Cour-Lausanne, der die beiden Geschifts-
jahre 1927/28 und 1928/29 umfasst. Er

wird eingeleitet durch die Berichterstattung
iiber die Generalversammlung vom I4. Juni
1929 im Hotel Biren, Bern, und den gemein-
samen Ausflug nach Miinsingen mit Bankett
im dortigen Hotel Lowen. Uber diese An-
ldsse ist an dieser Stelle (Nr. 26/1929) ein-
gehend orientiert worden.

Wie dem Kassabericht zu entnehmen ist,
schloss die Jahresrechnung mit einem Aktiv-
saldo von Fr. 2500 ab, die auf neue Rech-
nung vorgetragen wurden. Fir Aufmunte-
rungspreise an Fachschiiler wurden 342
Franken, fiir zwei Freistellen- am Zwischen-
saisonkurs der Fachschule 137 Franken auf-
gewendet. -

Am 30. November zihlte die Vereinigung
6 Ehrenmitglieder, 195 Aktiv- und 7 Passiv-
mitglieder, die mit ihrer genauen Adresse
aufgefiihrt sind. Die Grosszahl davori be-
findet sich in der Schweiz, ein
auch in den Nachbarlandern, mehrere in
Skandinavien, England, in Agypten, in
Indien, China, sowie in Amerika. Der Vor-
stand setzt sich zurzeit wie folgt zusammen:
W. Miiller, Beau-Rivage-Palace in Ouchy,
Prisident ; A. Oyex, Buffet S.B.B., Lausanne,
Vizeprisident; O. Schweizer, Savoy-Hotel-
Lausanne, Sekretir; R. Obrist, Buffet S.B.B.,
Lausanne, Kassier, sowie A. Arn, Hotel

Balmoral und P. Grimm, Beau-Rivage- |

Palace in Ouchy, als Beisitzer.

Im weitern enthilt die Broschiire die
Jahresberichte der Fachschule pro 1927 und
1928, verschiedene lesenswerte literarische

eihe aber

Beitrige (darunter ein humoristisches Ge- |

di¢ht des Schiilers Otto Moedl ,,Zum Schul-
Schluss“) und schhesst mit einem Verzeichnis
der Teilnehmer an deh Jahres- und Koch-

kursen der Schul]ahre 1928/29, sowie 1929/30. -

. Hotelanzeigen
in Automobilfithrern

Angésichts der Grosszahl von Automobil-
filhrern und  Zeitschriften, die zum Teil

“Diie. Frage; ob diesss Recht den Reisen»i durch Anzeigen der Geschiftswelt, speziell

der Hotels, alimentiert werden miissen, er-
gibt sich fiir die Hotellerie eine grosse Zer-
splitterung und sehr unangenehme Doppel-
spurigkeit fiir ihre Reklame. Auf Grund der
hieraus - resultierenden starken finanziellen

Inanspruchnahme wird in unsern Mitglieder:
|

kreisen immer ‘mehr die Notwendigkeit
tont, bei den Automobil-Clubs auf mog-
lichste Vereinheitlichung dieser Fiihrer und
damit zugleich auf vermehrte Konzentration
der beziigl, Hotelpropaganda hinzuwirken,
die sich aus dem Wegfall solcher Doppel-
spurigkeiten ergeben wiirde.

Die Vereinsleitung S.H.V. hat sich
kiirzlich mit der, Frage neuerdings ein-
gehend befasst und wird demnichst mit den
verschiedenen Automobil-Vereinigungen in
Verhandlungen treten. - Inzwischen riickt

aber die Zeit heran, wo in der Regel die

Akquisitionstitigkeit fiir Anzeigen in diesen
Fithrern und Zeitschriften mit Volldampf

einzusetzen pflegt. Wir ‘mochten daher den |
Hotelinhabern nahelegen, mit iliren ein- |

schligigen Insertionsauftrigen moglichst

zuzuwarten, bis' das Resultat der in |
Aussicht stehenden Verhandlungen |

vorliegt.

Warnung an auswanderungs-
lustige Angestellte

Von Behordeseite erging unldngst im
Zusammenhang mit Berichten. iiber un-
giinstige Wirtschaftsverhiltnisse in gewissen
Staaten Mittel- und Siidamerikas die Mah-
nung an auswanderungslustige junge Schwei-
zer, sich nicht aufs Geratewohl nach jenen
Lindern zu begeben, in der triigerischen Hoff-
nung, dort unter- leichtern Arbeitsbedin-
gungen ein besseres Fortkommen zu finden
als in der Heimat.

Diese Warnung darf wohl auch dem
Hotelpersonal zur Beherzigung empfohlen
werden, nachdem sich’ erweist, dass durch-
aus nicht alle Angehoérigen unserer Berufs-
bransche, die, einem Zuge der Zeit folgend, in
den letzten Jahren in Mittelamerika angeblich
lukrative  Stellungen antraten, dort auf
Rosen gebettet, sondern vielfach ernsten
Enttduschungen ausgesetzt waren und zum
Teil noch sind. Derartige Nachrichten gingen

uns_kiirzlich speziell aus Columbien zu, wo
angesichts des drohenden Zusammenbruchs
einer Hoteluntermehmung das engagierte
Schweizer Personal noch froh sein musste,
den verabredeten Gehalt zu bekommen,
von andern Enttduschungen gar nicht zu
reden. Es wird denn auch aus den Kreisen
dieses Personals ernstlich davor gewarnt,
Engagements nach dem. genannten Lande
anzunehmen, sofern als Gegenkontrahent
nicht eine Auslandsfirma in Frage stehe.

Wir geben von diesen Mitteilungen hier
Kenntnis, mit der Empfehlung an Aus-
wanderungslustige, vor Annahme oder An-
tritt von Engagements in exotischen Staaten
iiber die dortigen Verhiltnisse eingehende
Erkundigungen einzuziehen. Das eidgen.
Auswanderungsamt ist zu Auskunft und
Ratschlag jederzeit bereit.

Die Flaschenetikette

Von Praktikus

Die Flaschenetiketten spielen neben der |

Qualitit des Weines, der natiirlich die Grund-
lage des Genusses bildet, eine bedeutende
Rolle als Ausstattung der Flasche.

Es |

ist tatsdchlich nicht glelchgultlg, wie man die :

ausstattet.  Die Etikette hat den
Zweck, ‘in erster Linie dem -Auge  des Kon-
sumenten .einen vertrauenerweckenden Ein-
druck zu machen.

Flasche

Der kiinstlerisch veranlagte |

Weinhéndler und Hotelier wird dadurch eine |

giinstige Verkaufswirkung erzielen,
Versetzen wir uns einmal in die Lage des
Flaschenweinkonsumenten. Ihm ist in den

meisten Fillen der Genuss des Inhaltes einer !

Flasche ,,Piitschierten’' immer etwas Besonderes.
Er trinkt sie bei festlichen Anlissen, bei denen
schon der dussere. Rahmen ein solches Geprige
zeigt. Er wird daher bei der Wahl eine, wenn
auch gute Flasche ausschlagen, wenn diese
schlecht etikettiert 1st und ynter Umstinden
eine qualitativ weniger gute wahlen, deren Auf-
machung tadellos 15t.
tonung der Ausstattung nicht so weit gehen,

versieht; denn dadurch wiirde man den Kon-

Freilich darf die Be- |

.dass man geringe Weine mit prupnkvoller Etikette |

sumenten misstrauisch machen.. Man statte die |

Flasche korrekt aus, mit Anpassung an die be-
stehenden Verhiltnisse. Im allgemeinen beob-
achte man folgende Regeln:

1. Die Flaschenetikette soll nicht in schreien-

den Farben gehalten sein, und in der Ausfiihrung |
mit der Halsschleife und dem Kapselband har- |

monieren.
braun, fiir Weisswein griinlich, gelb, golden. In
den- letzten Jahren haben die Etiketten einen
fast einheitlichen Charakter in Form und Farbe
der in den betreffenden Landesgegenden iiblichen
Art angenommen, so dass man auf den ersten
Blick den Walliser, Veltliner usw. erkennt. Ich
finde dieses Vorgehen recht verniinftig.

Fiir Rotwein vielleicht mattrot bis |

2. Die Etiketten sollen bei besseren Weinen |

énthalten:
a)
b)
c)
d)
e)

Herkunft;

Lage (Halde, Clos);

Bereitungsart (gesdndert, sus lies);’
Traubensorte (Riesling-Sylvaner usw.);
Jahrgang (auf der Halsschleife per-
foriert);

f) Name des Besltzers des Rebberges, des

Lieferanten oder auch des Kaufers |

(Hausmarke).

3. Man beachte des weiteren auch die Be- |

stimmungen ‘des Eidg. Lebensmittelgesetzes.

4. Die Etikette soll ususgemass bei Rheinwein-
und Neuenburgerflaschen 2cm vom Flaschenboden :

entfernt und bei Bordeaux-, Waadtlinder- und

Normalflaschen in der Mitte des zylindrischen |

Teils aufgeklebt -werden,
5. Sog. Trockenkapseln sind den Stanniol-

kapseln vorzuziehen, da sie dem Weine nicht den |

widrigen ' Kapselgeschmack verleihen konnen.

‘Als ein moderner, zuverlissiger Korkschutz gilt |
heute die Abdichtung mit der Hermetorondelle |

und als Dekor ein lithographisch fein ausge-
filhrtes Kopfband aus Papier.

6. Als Klebemittel dienen: fiir eine geringe
Anzahl zu etikettierender Flaschen zu Schaum

| geschlagenes Eiweiss, fiir eine gréssere Anzahl
| Buchbinder-Pflanzenleim, dem etwa o,5 g Thymol }

zugesetzt wird, um den Méusefrass zu verhindern.

7. In grésseren Betrieben gilt als ein vorziig-
liches Klebemittel fiir Etiketten das Dextrin oder
Leiokongummi. Ein Kilo Dextrin wird mit
wenig Wasser fest angerieben, bis alles Wasser
aufgesogen und das Dextrin ein honigartiges
Aussehen bekommt. -Die Masse wird auf ge-
lindem Feuer, oder im Bain-marie, unter stin-
digem Riihren bis zum Kochen' gebracht, wobei
der weisse Schaum mitverriihrt wird (nicht
kochen lassen!). Dann lisst man erkalten, ver-
diinnt nach Wunsch bis zur Streichfertigkeit mit
lauem Wasser, dann setzt man auf ein Kilo
Klebemittel 30 g Vollglyzerin bei. Um der Zer-
setzung und dem Miusefrass vorzubeugen, kann
ebenfalls etwas Thymol beigefiigt werden.

Dieser Leim eignet sich auch vorziiglich zur
Etikettierung von Biiffetflaschen, bei denen die
Etiketten gerne abfallen und deren Vorhanden-
sein gesetzlich vorgeschrieben ist. Um diesen
Etiketten iiberdies einen haltbaren Uberzug zu
geben, 16st man Damaraharz ¥n Schwefelkohlen-
stoff unter Verdiinnung mit Spiritus und tragt
diese Losung zweimal auf die Etikette auf.

8. Das Etikettieren geschieht am besten,
indem man ein gehobeltes, grosses harthélzernes
Brett oder eine Glas- oder Marmorplatte mit
einem kriftigen Tapezierer-Faustpinsel mit Leim
gleichmissig beschickt, die Etiketten dutzend-
weise mit der Bildfliche obenauf auf die be-
strichene Fliche legt, mit einem geniigend grossen
Papierbogen iiberstreicht und andriickt. Die

Etiketten saugen bei dieser Gelegenheit geniigend
Leim auf, und jst der Klebstoffbelag gleich-
ig. Nach dem Aufkleben wartet man eine
ang, bis die Etiketten gezogen und streicht
dieselben dann vermittelst cines sauberen Tuches
endgiiltig glatt.

Preisausschreiben |
fir Menu~Sammlung

Preisarbeit ,,Lucullus‘*

von Herrn Alfred Lanz, Fachlehrer an der
Wirtefachschule Ziirich R

12 Diners, 12 Soupers und 12 Einzelplatten

A. Diners. "

1. -
Blumenkohlsuppe
Spinat mit Eiern

Rindsbraten frz. Art i
Kartoffelstock
Salat

Méringues mit Schlagrahm

Potage Dubarry
Epinard aux ceufs
ROti de beeuf A 13 frangaise
Pommes purée
Salade
Méringues Chantilly

Berechnung.

Suppe: 2 1 Bouillon nebst Blumenkohl--
wasser Fr. 1.—.- 1 kleiner Blumen-

kohl, Wurzelgarnitur, Fr. -.go;
180 gr Weissmehl, Milch, -, 35 Rp &5
Liaison Fr, 1.- Fr. 3.25

Spmut 2kga-.70= Fr 1.40; Zwlcbcln
Butter, Mehl, Bouillon zus.—.70Rp.;

10 harte Eier & 16 Rp. 1.60 . 3:70
Rindsbraten: 1,8 kg Eckstiick-Ochsen-
fleisch 4 Fr. 3.40=Fr. 6.15; Braten-
garnitur, Fett, Kartoffelmehl zus.
Fr. —40 . . . 6.55
Kartaffelstock: 3 kg Kartoiieln a 20 Rp
=Fr. -.60; Milch, Butter und Ge-
wiirz zus, Fr. —.80 . . . . . 140
Salat: 3 Stiick Kopfsalat 4 30 Rp :
Fr, —.90; Salatsauce 50 Rp. . . . ,, 140
Méringues mit Schlagrahm: 20 halbe
Schalen a 5 Rp.=Fr. 1.-;-Rahm u. it
Vanillezucker Fr. 1.60 . . . o 2.60
Brot: fiir 10 Personen & 10 Rp. . « . ;. Li=
Anschaffungskosten . ‘Ft,‘ 19.90
50% Geschiftsunkosten 9.95
Selbstkosten : Fr 29.85
10% Gewinn 3.—

Verkaufspreis fiir 10 Personén . Fr. 32.85
S-S L]
3.30 ey

oder pro 1 Person Fr.
bezw. Fr. 3.50.

Consommé Royale Kraftbrithe mi¢ Eierstich

Darnes de Cabillaud
3 la Bloise
Pommes nature
Poitrine de Beeuf salée
4 la Choucroute

Pommes, purée

Cabillaud nach Basler Art
Salzkartoffeln

Geriucherte Ochsenbrust
mit Sauerkraut
Kartoffelstock

Choux a la Créme Ofen-Kijechli

Berechnung. opei

Suppe:3 1 Bouillon h 50 Rp. = Fr. L.50;
250 gr mageres Ochsenfleisch & Fr. il
3.40=85. Rp.; Eiweiss, Gewiirz,
Mirepoix zus. 8o Rp.; Eierstich:
3 Eiler, 2 dl M)lch Gewurz zus.
8o Rp.

Cabillaud, Basler Art 1, 8 kg Cabllla.ud

a Fr. 1.40=Fr, 2,50; Butter, Zwie-
beln und Gewiirz zus. Fr. 1. 50; Salz-
kartoffeln ca. 3 kg=60 Rp. . . . 'y

Sauerkraut: 1Y, kg Sauerkraut Fr. 1.05;
Speckabfille, Zwiebeln, Weisswein
Fr. 150 . . . . i

Othenbmsl 1,8 kg geraucherte Ochsen—
brust a4 Fr 3.70 ..

Kartof/elstock 13 kg Kartoffcln azo Rp
=60 Rp.; Milch 30 Rp Butter und ¥
Gewiirz Fr. 1.-. . . &

Ofen-Kuechli: Bra.ndtelgFr I. 50 Rahm, o
Vanillezucker Fr. 1.30 .

Brot: Brot fiir-to Personen a4 10 Rp

3.95

4.60

T: 23.45

Anschaffungskosten ¢ .
50% Geschaftsunkosten . . . ,, 1L75
' Selbstkostenpreis. + «.+« Fri 35.20
10% Gewinn . . . o c o 359
. : Verkaufspreis fiir 10 Personen . Fr. 38.70

oder pro Person Fr. 3.90 :
resp. Fr. 4.—

3.
Potage Faubonne Bohnenpiiree-Suppe
Omelette mit Nieren
Rindfleisch. gesotten nach
flimischer Art
Salat

Erdbeertértchen

Omelette aux rognons

Beeuf bouilli A la Flamande
Salade

Tartelettes aux Fraises

Berechnung.

Suppe: 8oo gr weisse Bohnen 55 Rp.;
Bouillon Fr. 1.50; Garnitur 30 Rp 3
Liaison Fr. 1.— .

Omelette mit Nieven: 14 Eler a1y Rp
Fr. 2.40; 2 Kalbsnieren a Fr. 1.25=
Fr. 2.50; Zwiebeln,. Butter, braune
Sauce und Gewiirz zus. Fr. 1.40 .

Rindfleisch, gesotten: 2 kg Federst ck a
Fr. 3.50=Fr. 7.—; 500 gr magerer
Speck a Fr. 4.50= Fr. 2.25; Kabis,
rote Riibli, weisse Riiben zus. Fr.
E8O's & wip w w2 5 B w W b

Fr. 335

6.30

11.05

Generalagentur f. d. Schweiz:
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