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BASEL, den 1. Mai 1807.

0N°19.
Abonnement

Fiir die Schweiz

1 Monat Fr. 1.25
2 Monate
3 Monate ,
6 Monate
12 Monate , 10. —

Fiir das Ausland:
(inkl. Portozuschiag)
I Monat Fr. 1.60
2 Monate ,
3 Monate ,
6 Monate ,
12 Monate , 15. —
Vereins-Mitglieder
erhalten das Blatt
gratis.

lnszrate:
8 Cts. per 1spaltige
Millim le oder
deren Raum. — Bei
Wiederholungen ent-
sprechend Rabatt.
Vereins-Mitglieder

bezahlen 4 Cts.

netto perMillimeter-
zeile oder deren

Erscheint Samstags.
Parait le Samedi.

BALE,

le 11 Mai 1807.

fibonnements

Pour la Suisse:

1 mois . Fr.1.25
2 mois . ,
3 mois .
6 mois . . f.—
12 mois . , 10.—

Pour I'Etranger:

(inclus frais de port)

1 mois . Fr. 1.60
2 mois . , 3.20
3 mois . , 4.50
6 mois » 8.50
12 mois ., 15. -

Les Sociétaires
regoivent l'organe
gratuitement.

Annonces:
8 Cts. par millimétre-
ligne ou son espace,

Rabais en cas de 1é-
pétition de la méme

annonce.

Les Sociétaires
payent 4 Cts, net
p. millimdtre-ligne

ou son espace.
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Uerantwortlich fiir Redaktion und

W~ Siehe Warnungstafel!

RAufnahms=Gefuche.
Demanbdes d'Admission.

Framduabatten

Herr J. Ch. Goetz, Hotel Bayrischer Hof,
Basel . . . 60

Paten: HH G Wahlle, Hotel Central
und G. Strohl, Hotel des Balances, Basel.

Betrugsbegriffe gefolgt sind, schiitzen teils den
Hotelier gegen den Hochstapler und Zech-
preller, teils schiitzen sie ihn infolge einer zu
engen Interpretation des Betrugsbegriffes nicht.
Die welschen Kantone aber, welche den Betrugs-
begriff dem Code pénal frangais (Art. 405)
entnommen haben, schiitzen die Hotelindustrie
meistens gar nicht. (Vergl. z B. Beilage 1
Ausschnitt aus einem Genfer Blatt.) Dies
kommt einfach daher, dass der franzosische
Betrugsbegriff nur ein positives Vm‘xplaﬂe[n
von falschen Tatsachen kennt (, . soit en
Saisant wsage de faux noms ou de fausses

lités, soit en employant des manmceuvres frau-

Gabenliste

fiir die

Besitzer des versch tteten Kurhans Seeben.

Von voriger Nummer . . . . . .. .. . . Fr 895
» Herrn J. Ott, Direktor des Hotel Bon-
Port, Territet . . . . . . . . . . .. W
, Herrn E. Leopold-Born, Thun. . . . . » 8

Schutz gegen Zechprellerei.

Der Vorstand des Schiweizer Hotelier-Vereins
hat an das Eidg. Justiz- und Polizeidepartement
nachstehende Petition gerichtet, um zu erreichen,
dass in dem kiinftigen neuen eidg. Strafgesetz-
buch oder dessen Vollziehungs-Verordnungen
ausdriicklich Schutz geschaffen werde gegen die
Zechprellerei, da gegenwiirtig die Interpretation
der einschliigigen Gesetzesparagraphen inden ver-
schiedenen Kantonen eine ganz verschiedene
ist.  Die belr. Eingabe hat folgeudeu Wortlaut :

»In seiner Stellungnahme zum Vorentwurf
zu einem Schweizer Strafgesetzbuch gelangt
der Schweizer Hotelier-Verein mit dem Gesuch
an Thr Departement:

1. es mochte die Schweiz. Hotelindus(rie
durch eine besondere Bestimmung gegen die
Zechprellerei, als ein qualifiziertes Betrugs-
delikt, geschiitzt werden;

2, eventuell sei der Art. 89 (Betrugsartikel)
des Vorentwurfes, unter Beiziehung des Be-
trugsbegritfes des § 201 d des osterreich-
ischen Gesetzbuches, so zu dass
die Zechprellerei ohne allen Zweifel als
Betrug aufge t werden muss;

3. sei in der Botschaft zum Gesetz zur Inter-
pretation von 2 89 ausdriicklich darauf
hinzuweisen, dass auch die Zechprellerei als
Betrug aufzufassen sei, sobald die Tatbe-
standsmerkmale des Betruges gegeben seien;

4. Art. 240 des Vorentwurfes, wonach die in
Wirtschaften begangene Zechprellerei nur
als Uebertretung bestraft werden soll, sei
zu streichen.

In Begriindung dieser Antriige schicken die
untevzeichneten Schweizerischen Hoteliers vor-
aus, s diese Antrige, so selbstverstindlich
nnd daher iiberfliissig sie auf den ersten Blick
erscheinen mdchten, auf ernsten Klagen beruhen,
die in der ganzen bch\\elz, namemllch aber in
den welschen Kantonen erhoben worden sind,
weil die Hotelindustrie ohne geniigenden Schutz
gegen die immer mehr um sich greifende und
sie schwer schiidigende Zechprellerei ist. Die
Griinde fir diese Schutzlosigkeit, die im Nach-
folgenden dargelegt werden sollen, ergeben
ohne weiteres das Bediirfnis, die Hotelindustrie
wenigstens kiinftig, d. h. durch das eidg. Straf-
gesetz zu schiitzen.

Diejenigen Kantone niimlich, welche in
ihren Strafgesetzen dem deutschrechichen

duleuses pour ....*). Der Hochstapler und
Zechpreller von Beruf aber macht dem
Hotelier eben keine positiven falschen Vorspie-
gelungen, sondern er verschweigt seine Zahlungs-
unfithigkeit, indem er die T'atsache ausniitzt, dass
der Hotelier aus Grinden des modernen Ver-
kehrs einfach gezwungen ist, zu kreditieren.
Wenn nun da und dort (auch in deutschschwei-
zerischen Kantonen) die Justiz dem betrogenen
Hotelier auf seine Klage antwortet, dass er
eben nicht hiitte kreditieren sollen, so ist damit
den heutigen Verkehrs- und Konkurrenzverhilt-
nissen nichts weniger als Rechnung getragen,
dem Hotelier schlecht gedient, vor allem aber
eine bedenkliche Rechtsunsicherheit geschaffen.
Nun mag man entgegnen, es schliesse der
deutschrechtliche Betrugsbegriff die Zechprel-
lerei in sich, so dass sie wenigstens in den
deutschschweizerischen Kantonen allgemein als
strafbar gelten konne. Dem ist aber nichtso. Zwar
sollte man meinen, im Verschweigen der Zah-
lungsunfihigkeit, im Verschweigen der Absicht,
nicht zahlen zu wollen, liege eine Unterdriickung
einer wahren Tatsache. Auch liesse sich
geltend machen, dass schon in einem gewissen
Auftreten des Hochstaplers, das filschlich auf
Zahlungsfihigkeit schliessen lisst, eine Vor-
spiegelung falscher Tatsachen .liege (vergl.
,Gerichtsaal“, Zeitschrift fiir Strafrecht, Bd. XX VI,
S. 416 ft) Aber das ist, wie die Indikatur
lehrt, alles schon durch eine zu enge Inter-
pretation verneint worden. So kam es, dass
z. B. selbst im Kanton Basel-Stadt, wo doch
der deutsche Betrugsbegriff gilt, die Hoteliers
sich beim Regierungsrate beschwerten, weil
man jhre Strafklagen gegen Zechpreller ab-
weise. Und in de1 Tat hatte sich die Gerichts-
pr ine Zeit lang auf eine zu enge Interpretation
des deutschrechtlichen Betrugsbegritfes versteift,
indem sie den Kausalzusammenhang als nicht
vorhanden betrachtete, wenn der Zechpreller
einfach den Kredit ausniitzte, diesen aber nicht
durch positive falsche Vorspiegelungen filschlich
bewirkt hatte. Auch konnte sie im Verschwei-
gen der Zahlungsunfihigkeit noch keine rechts-
erheblicheUnterdriickungeiner Tatsache erblicken.
(Beweis: Beilage 2: Enquete des Justizdepar-
tements des Kantons Basel-Stadt betr. Zech-
prellerei, welche fiir die ganze Frage von
grossem Interesse ist; vergl. insbesondere den
Bericht des Staatsanwaltes).

auch unter der
Strafgesetzbuches
auch die

Gefahr

Daraus folgt aber, dass
Herrschaft eines schweizer.
nicht nur die welsche, sondern
deutschschweizerische  Hotelindustrie
liuft, auch kiinftig da und dort ohne Recht
und Schutz zu Dbleiben gegeniiber der Zech-
prellerei und dem Hochstaplerwesen. In den
welschen Kantonen wird die Gefahr bestehen,
dass sie, weil an Art. 405 des Code pénal frangais

gewdhnt, den Art. 89, so wie ihn der Vorent-
wurf aufgenommen, so eng wie méglich inter-
pretieren werden. Aber auch in gewissen

deutschschweizerischen Kantonen ist aus den
oben dargelegten Griinden diese Gefahr keines-
wegs ausgeschlossen.

Somit kann diese Gefahr und Rechtsun-
sicherheit fiir die gesamte schweizerische Hotel-
industrie kiinflighin nur beseitigt werden, wenn
man die obigen Antriige gutheisst. Sollte man
sich aber nicht entschliessen konnen, aus der
Zechprellerei, obwohl sie ein qualifizierter Be-
trug ist, auch einen solchen zu machen, so
wire wenigstens der Text des Art. 89 dahin
zu verbessern und zu verdeutlichen, dass, wie
in § 201 4 des osterreichischen Gesetzbuches,
auch noch folgendes Tatbestandsmerkmal auf-
genommen wird: Es begeht auch ein Betrug,
wer ,sich sonst hinter einem falschen Scheine
verbirgt‘, um sich oder einem Dritten einen
rechtswidrigen Vermogensvorteil zu verschaffen.
Gerade in diesem Tatbestandsmerkmal liegt
das Wesen der Zechprellerei. Dieser Typus
von Betriigern zeichnet sich weder durch
besonderes positives Vorspiegeln mnoch
Unterdriicken von Tatsachen aus, sondern er
verbirgt sich, wie der osterreichische Geselz-
geber trefflich sagt, nur hinter einem falschen
Scheine. Damit ist aber positiv ausgedriickt.
dass auch der ein Betriiger und zwar ein
raffinierterer Belriiger ist, der auf diese Weise
handelt. — Durch diese Verfeinerung des Be-
trugsbegriffes wird zum vorneherein verhindert,
dass die Polizeiorgane oder der Strafrichter
durch eine zu enge Interpretation dazu kommen
kénnen, den Zechpreller auch kiinftighin laufen
resp. straffrei ausgehen zu lassen.

Aus allen diesen Erwigungen und speziell
aus dem beigelegten Beweismaterial ergibt sich
ferner, dass auch ein diesbeziiglicher Hinweis
in der Botschaft nichts weniger als iiberflissig
wiire.

Schliesslich mag noch darauf hingewiesen
werden, dass gerade Art. 240 des Voren(wurfes,
nach welchem die Zechprellerei in Wirtschaften
(und zwar nur in diesen) bloss als Ueber-
tretung bestraft wird, den Schluss erlaubt,
dass man entweder die Zechprellerei tiberhaupt
nicht als Betrug aufgefasst hat, oder aber
leichtere Fille dem Art. 89 entziehen wollte.
Gerade dieses Vorgehen beweist aber wiederum,
dass unsere Antriige wohl begrindet sind.
Die Zechprellerei ist und bleibt eben streng
strafrechtlich genommen eine qualifizierte Be-
trugsart und es konnen daher leichtere Fille
nicht bloss als Uebertretungen geahndet werden.
Auch wiirde dadurch leicht Konfusion entstehen.

Daher ist auch der Antrag auf Sireichung
des Art. 240, in Verbindung mit den ibrigen
Antrigen, begriindet.*

>RE—

Die Jnserat-Reklame filr die Schweiz
in Frankeeich,

- Die Ideenkonkurrenz zur Schaffung  eines
zugkriftigen, auffallenden Inserates, dazu be-
stimmt, in den franzosischen Tagesblittern und
Wochenzeitschriften die Aufmerksamkeit der
Leser auf die Schonheiten unseres Landes, die
Gesundheit der reinen Bergluft, die Bequem-
lichkeiten der Verkehrsverbindungen und den
Komfort bei zivilen Preisen in den Fremden-
hotels zu lenken, hat bereits einen Beitrag
aus der Feder von Herrn Behrmann, Ziirich,
eingebracht, dem unser Organ schon eine
Reihe diesbeziiglicher Arbeiten verdankt.

Trotz der Schwierigkeit des Problems ist
es ihm beinahe gelungen die Aufgabe restlos
zu losen; auf jedenfall hat er den W eg gewiesen
und die Prinzipien festgestellt, so dass durch
‘Weiterverfolgen der gegebenen Anweisungen
und nach etwas praktischen Erfahrungen, das
ideale Inserat bald gefunden werden diirfte.

Obgleich die Konkurrenzausschreibung selbst,
wie Herr Behrmanns Arbeit die Grundgedanken
bereils vorweggenommen haben, so seien nach-
stehend noch einige Ideen weiter entwickelt.

Das Disherige grosse und konventionelle
Inserat der Schweizerischen Bundesbahnen, das
nur einzelne Gegenden gegen besondere Bezah-
lung hervorhebt und somit nicht dem ganzen
Lande dient, ist im Satz zu spezifisch franzo-
sisch um zwischen den Dutzenden dhnlich
gesetzter Reklamen aufzufallen. Bei Adoptie-
rung eines nach deutscher Technik gesetzten
Inserates wiirde eine grossere Wirkung erzielt
und das Format konnte um ein bedeutendes
reduziert werden, was bej den hohen franzésischen
Insertionskosten eine nicht unerhebliche Er-
sparnis bedeuten wiirde.

In diesem Punkte hat nun Herr Behrmann
5 Richtige gefunden und die quadratformige
Grosse der von ihm vorgeschlagenen Muster-
reklame diirfte gentigen. In Inhalt und Aus-
fithrung dagegen entspricht sie nicht ganz ihrem
Zwecke. Sie zeigt denselben nicht auf den
ersten Blick an, sozusagen ohne eigentlich
gelesen zu werden und zwischen den Inseraten-

ds

spalten wird sie weniger stark wirken als
mitten im glatten Satze eines Artikels. Sie
dhnelt dabei ein wenig den Inseraten, mit

welchen einige franzosische Verleger das neueste
Werk des Tagesautors anzeigen. Auch die
Genfer Zeitung ,La Suisse“ hat sich vor Jahren
eines in gleichem Stile gesetzten Inserates
bedient, um in den Zeitungen des In- und
Auslandes Propaganda zu machen.

‘Wie ist aber diesen Nachteilen abzuhelfen ?

Auf rein typographischem Gebiete diirfte das
auffallende Element -— insofern die Reklame
il vornehm kiinstlerisches Cuacliet nicht verlieren
soll — erschopft sein und an Stelle der Linien-
Einfassung sollte eine von Kiinstlerhand ge-
zeichnete Umrahmung treten, die ein Verwen-'
den tiefsatter Flichen gestatten wiirde. Kiinstler
haben wir genug, man denke nur an die
»Schweiz® in Zirich, die iiber einen ganzen
Stab vorziiglicher Mitarbeiter verfiigt, die spe-
ziell auf kleine Vignetten und auf Kopf- und
Fussleisten eingeiibt sind. Denn auf solche
kime es in der Hauptsache an, der Seitenrand
wiire nur bestimmt, die beiden breiten Leisten
mit einander harmonisch zu verbinden. Die
Motive wiiren profilartige Ausschnitte unserer
berithmtesten Bergketten, Stidtesilhouetten auf
weissem Grunde, Stidte- oder Kantonswappen
in grober Strichmanier, Szenen aus dem Sports-
und Volksleben, einzelne Gipfel' mit dem
skizzierten Panorama, kurz kleine Kunstwerke,
die die Aufmerksamkeit sofort zu fesseln ver-
maochten und ohne Missverstindnis sofort ihren
Zweck anzeigten. Dem Setzer bliebe dann
noch genug Spielraum den Text auffallend zu
gestalten und mit dem Rahmen stilgerecht zu
verbinden.

Diese Kopf- und Fussleisten wiirden bei
einheitlicher Komposition des Inserates eine
viel grossere Variation bieten. Man denke
sich ca. 20 verschiedene Motive, von denen je zwei
zusammen Verwendung finden und je nach der
Saison erscheinen wiirden. Sie boten den Vorteil
sehr aufzafallen, sprichen deutlicher iiber ihren
Zweck und wiirden nur wenig mehr kosten,
denn die Herstellung der Zeichnungen und der
Clichés fallen bei der Hohe der verwendeten
Summen fast gar nicht in Betracht. Selbstver-
stindlich miisste stets das gleiche Inserat
iiberall gleichzeitig und wenn moglich an gleicher
Stelle des Blattes erscheinen. So wiirden die
Leser stets aut die gleiche charakteristische
Bilderfolge stossen, die sich samt einer Haupt-
zeile besser dem Gedichtnis einprigen wiirde,



	Schutz gegen Zechprellerei

