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Ratschldge fiir Gesunde und Kranke,
die nach den Winterkurorten der Riviera reisen.
Von Dr. Heussmann,

So betitelt sich ein soeben hienenes Biichlein,
dessen Existenz wir in einer Briefkastennotiz in Nr. 37
in Zweifel zogen, weil es uns trotz eifrigem Nach-
forschen nicht moglich gewesen war, ein Exemplar
davon aufzuireiben, obwohl die diesjihrige Ausgabe
schon als die dritte bezeichnet wird. Herr Heuss-
mann hat uns nun, zwar etwas spit, aus der Ver-
legenheit geholfen, indem er uns ein Exemplar dedi-
zierte, mit dem Ansuchen, wir mdchten
nicht scheuen, dasselbe zu lesen und unsere Ansicht
dartiber horen zu lassen; er sei iiberzeugt, dass uns
dies veranlassen werde, auf die ihn betreffende Brief-
kastennotiz zuriickzukommen. Inwieweit dies der
Fall ist, mégen unsere Leser aus Nachstehenden ent-
nehmen.

Wir haben die ,,Ralschliige* des Herrn Dr. Heuss-
mann in seinem 166 Seiten starken, brochierten und
zum Preise von 1 I'ranken erhiiltlichen Biichlein von
A bis Z gelesen, und wenn der Verfasser, wie ein-
gangs erwiithnt, von nicht zu scheuender Miihe ge-
sprochen, so mag er wohl eine kleine Vorahnung
gehabt haben, denn, wiire es nicht aus Interesse fiir
die vielen Hoteliers, welche an diesem Buche ,mit-
gewirkt* haben, geschehen, wir wiirden es beim Lesen
der ersten 10 Seiten haben bewenden lassen, um den
Rest als willkommene und zweckmiissige Lektiire tir
schlaflose Niichte aufzusparen.

Doch, wie gesagt, im Inferesse der Hoteliers
glaubten wir es in einem Male durchlesen zu miissen,
denn wir mochten fast behaupten, dass auch nicht
ein Kinziger von denjenigen, welche zum Gelingen
dieses , litterarischen® Unternehmens beigetragen haben,
sich die Miihe genommen hat oder nehmen wird,
das Buch auf seinen Inhalt zu prifen. Wir aber
mussten es umso eher tun, als der Verfas des-
selben in der angenehmen Lage ist, mit einer hiibschen
Zahl Dbeachtenswerter Impfehlungen von Holeliers
ausgertistet, sich bei neuen Klienten einfiihven zu
konnen.  Wir (rauten unsern Augen kaum, als wir
bei Einsichtnahme derselben, Namen sahen, die zu
den hochklingendsten der schweizerischen Hotel-
Industrie gehoren, und zwar nicht etwa vereinzelt
fanden wir solche Namen vor, sondern zu Dutzenden.
Wir mussten uns sagen, dass es sich hier unzweifel-
haft um ein epochemachendes Reklame-Werk handeln
miisse, ein Werk, das geeignet sei, den ,Biideker*
tbertliissie zu machen.  Angesichts dieser Tatsachen
werden es unsere Leser begreiflich finden, ja, sie
werden uns vielleicht dafiir Dank wissen, wenn wir
dieses Biichlein ctwas einlisslicher als iiblich be-
sprechen.

Der  Verfasser desselben, Herr Dr. Heussmann,
schildert uns als angeblicher Leibarzt einer leidenden
russischen Grillin eine Reise aus der Schweiz durch
den Gotthard nach der Riviera und zuviick iiber die-
selbe Route, wobei er sich die Aufoabe gestellt, Em-
pfehlungen von Hotels und Geschitften aller durch-
reisten Orte im Plaudertone in die Xchilderung mit
einzuflechten. Diese Art von Reklame ist nun keines-
wegs neu, man findet sie in feuilletonistischen Kp-
zihlungen, Novellen, Reisebeschreibungen und selbst
in Romanen, nur mit dem Unterschiede, dass es sich
da wm Reklame bestimmter Gegenden oder Hotels
handelt, wo der Verfasser z B. einen fesselnden
Teil seiner Erzihlung oder Novelle im Hotel sich
abspielen lisst. In diesen Fiillen geschieht die Reklame
meistens ohne Entgelt und ohne dass das Gesagte
den Stempel der l\el\l.nnc trigt.  In dem Biichlein
des Herrn Heussmann dmve"en ist das Umgekehrte

die Miihe '

der Fall. Er versetzt sich, allerdings vorsitzlich, in
die peinliche Lage, seine verhilinissmissig kurze
Reisebeschreibung mit einigen Hundert Empfehlungen
spicken zu missen, (im Durchschnitt zwei per Druck-
seite) denn die betr. Firmen haben alle das Recht,
empfohlen zu werden sich erworben. Der Verfasser
weiss sich zwar bei Schilderung von Gegenden, wo
es sich darum handelt, ca. ein Dutzend IFirma-
Empfehlungen mit einzuschalten, hie und da mit un-
verkennbarem Geschick aus der Klemme zu ziehen,
in der Regel aber folgen si¢h dieselben zu schnell
aufeinander. — [ Man merkt die Absicht und wird
verstimmt.“ Es ist gewiss keine Kleinigkeit, 200
Hotels, (wovon ca. die Hiilfte aus der Schweiz, zwischen

Basel und Lugano), 30 Apotheken, 1 Dutzend Restau-
rants, eine \n/al]l Buchhiindler, Zahniirzte, Coiffeure,
Optiker, Weinhiindler, Brasserien, Konditoreien,
Thee- und Mineralwasserlieferanten, Modislinnen,
Schneiderinnen, Kleider- uund -Reiseartikelmagazine,
Uhren- und Pelzhiindler, Musikalienhandlungen ete. ete.
in eine Reiseschilderung einzuflechien, ohne lang-
weilig zu werden. Ja, man muss dabei auf einen
geradezu naiven Leserkreis rechnen, um glauben
machen zu koénnen, es handle sich hier um uneigen-
niitzige IKmpfehlungen. Eine solche Lektire und
wenn sie auch noch so geschickt verfasst ist, mutet
einen an, wie ein klassisches oder patriotisches Ge-

dicht, welches im Inseralenteile des ,Ziircher Tag-
blattes“ gedruckt steht und dessen Endzeilen unge-

fithr wie folgt lauten:
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Den besten Anzug aber bekommen Sie

I'ir 35 Iranken beim Naphthaly !¢

Diese Reklame ,zieht* bei demjenigen Publikum,

fiir welche sie bestimmt ist, sie wird von demselben
sogar als geistreich ~befunden, wir wollen jedoch
gerne annehmen, Herr Heussmann habe seinen Rat-
g
L
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reber nicht fiir dieses Publikum geschrieben, denn
ss er es nicht an Mithe hat fehlen lassen, den
Lesestoft @ pew prés zu gestalten, diesen Eindruck
haben wir beim Lesen der ersten paar Seiten schon
erhalten, die grosse Zahl der ,Milwirkenden* aber
hat es ihm verunmoglicht, das zu schaflen, was er
gewollt und so ist aus dem Buche anstatt ein Rat-
geber ein Adressbuch geworden.

Was nun die Augaben betrifft, deren absolute
Zuverlissigkeit der Verfasser anfangs, in der Mitte
und am Se ll]ll\\e des Buches \e\buwt, ‘muh in Bezug
auf die 200 Hotels, so haben wir Grund dieser /AI-
verlissigkeit, da und dort ein Fragezeichen an die
Seite zu setzen. Der Stempel der gewdhnlichen
Reklame wird dem Buche auch dadurch aufgedriickt,
dass der Leibarzt der Griitin bei der Riickreise von
der Riviera, welche aut demselben Wege und mit
denselben Haltstationen erfolgt, nie in demjenigen
Hotel wieder absteigt, in welchem er bei der Hin-
reise abgestiegen und von welchen er so riithmend
die gute Aufnahme und Pflege in seinem Buche er-
withnt. Dass die leidende Griifin mit diesem steten
Wohnungswechsel einverstanden sei, und, da der
Leibarzt an gewissen Orten keine IHotels ersten
Ranges zu seinen Kunden zihlt, ihm zu Gefallen
auch in Hotels zweiten Ranges absteigt, scheint doch
sehr unwahrscheinlich und deshalb verlieren auch die
Angaben iiber Hotels an Zuverlissigkeit. Wer sich
etwas in den Gedankengang und die Schreibweise
des Verfassers vertieft, wird leider nur zu bald in
der Zeilenzahl und den Ausdriicken, mit welchen
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jedes Hotel empfohlen wird, einen Gradmesser finden

fir die dem Verfasser in den Hotels zuteil ge-
wordene mehr oder weniger .gastfreundliche* Auf-
nahme und Verpflegung. Man kann verniinftigerweise
von Herrn Heussmann nicht verlangen, dass er Hotels
empfehle oder auch nur erwiithue, die nicht mit ihm

in gewissen Beziehungen stehen, dagegen sollte er es
vermeiden, da, wo z B. ein ,Grand Hotel“ nicht
zu seinen Klienten zihlt, anzudeuten, dass der Name

,Grand Hotel* noch keineswegs die Gewihr biete
fiir die gute Fithrung eines Hauses oder z. B. zu

sagen, in Vitznau seien alle Hotels um die Bahn
herum (mit Ausnahme eines einzigen befinden sich
alle um den Bahnhof) zu unruhig. Damit lisst er
doch gar zu sehr durchblicken, dass die Vitznauer
Hoteliers sich bei seinem Besuche ,zugekndpft® ge-
zeigt. Herr H. erteilt so ziemlich allen gréssern
Hotels, die er zu verzeichnen die Ehre hat, das
Priidikat ,Musterhotel ersten Ranges“. Eine beson-
ders freundliche Aufnahme muss ihm in Monte
Carlo zuteil geworden sein, denn er fiihrt den
Leser mit samt der leidenden Griifin nicht weniger
als dreimal dorthin und schliesst seine diesbeziigliche
weitschweifende Empfehlung mit den Worten: ,Ich
halte den Besuch der Spielbank fiir die Kranken der
Kurorte als durchaus vorteilhaft.«

Nun noch einige Beispiele, wie der Verfasser oft
Reisezwischenfillle bei den Haaven herbeizieht, um
damit Gelegenheit zu bekommen, diese oder jene
Geschiiftsfirma zu ,empfehlen“. Die Grifin hat eine
Tochter, welche fast an jeder Haltestelle vom Zahn-
weh gepeinigt wird und da kommen dann die Zahn-
iirzte X, Y und Z und thuen Wunder. — In Luzern
verspiirt der Leibarzt der ,Gnidigen“ plotzlich, dass
ihm von 1870 her noch eine Kugel im Fussknochen
sitzt, die ihn zu schmerzen anfiingt, er nennt die
Hirsch-Apotheke am Babnhof, wo er ein Linderungs-

mittel gefunden und damit hat er diesem Apotheker:~

gegeniiber seine Schuldigkeit gethan. Weil wir gerade
von Luzern sprechen, so wollen wir nicht unerwithnt
lassen, wie der Verfasser es anstellt, fiir drei Hotels
dieser Stadt in einem Athemzug Reklame zu machen:
Er ist auf der Riickreise von der Riviera in Luzern
angekommen, es muss also im Frithjahr - gewesen
sein, da findet er nun Luzern so vollgepfropft von
Fremden, dass kein Hotel mehr zu finden ist, wo
acht Personen untergebracht werden konnen. Nach
langem Suchen gelingt es endlich, die Grifin, das
Tochterchen und seine Wenigkeit im Hotel A...,
den Sekretiir und zwei Jungfern im Hotel B ... und
den Rest des Gefolges im Hotel C ... unterzubringen
— und diesen Hergang soll nun ein gebildeter Leser
als Thatsache hinnehmen. In Ziirich angekommen,
wird Herr Heussmann noch drolliger: Er erinnert
sich, dass er irgendwo seinen Schirm hat stehen
lassen, in dessen Ermangelung sein Hut vom Regen
beschiidigt wurde, er kauft sich also einen neuen bei
Otlo Meyer, Bahnhofstrasse 26; als Ersatz fir den
Schirm verscha{lt er sich einen Gummimantel im
Geschiilt von H. Speckers Wittwe, die beste Firma
fiir solche Artikel; einen neuen Anzug, da solche an
der Riviera zu theuer, kauft er-bei Jakob Fridori an
der Bahnhofstrasse und da der Herr Doktor, wie er
selbst sagt, zu der Ansicht gekommen, dass der
Verstand erst mit den Jahren kommt. so hat er so-
gar angefangen Buch zu fiihren und kauft nun seine
Biicher bei der Firma Naegeli, Weidmann & Co., die
beste Firma. Wihrend diesen Einkiufen kommt der
,Gnildigen* der Gedanke, ein Paar junge Bern-
hardinerhunde mit nach Russland zu nehmen, dieselben
sind dann auch bald gefunden in der Hundeziichterei
des Herrn Joerin-Gerber, Ziirich, in ihrem jugend-
lichen Unverstand aber haben die Viecher einen
kostbaren Damenumhang, den Madame in dem be-
kannten Modewarenbazar von W. Voss-Harms,
Bahnhofstrasse gekauft hatte, griindlich zerzaust. —
In dieser Schreibweise geht es sozusagen durch das
ganze Buch und da soll einer diesen Ratschlidgen,
als von einem Doktor der Medizin herriihrend, gegen-
iiber noch seinen Ernst bewahren!
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