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Nachdem wir nun wihrend bald 3 Jahren unsere
Feder in den Dienst gegen die unreelle Reklame
gestelll. konnte es nicht ausbleiben, dass von den-
jenigen, die unsere Kampagne mit Interesse ver-
folgten, cinzelne sich die Frage aufstellten: Wenn
die schwindel- und zweifelhaften Reklame-Unter-
nehmen nach hunderten zihlen, wie dies thatsich-
lich der Fall ist, und uns bis jetzt in sehr unzwei-
dentiger Weise durch das Vereinsorgan klargelegt
wurde, welche Unternehmen wir unberiicksichtigt zu
lassen haben, um nicht zu Schaden zu kommen,
welches sind dann  diejenigen  Unternelhmen, denen
man ohne Riickhalt trauen darf; von denen man
direlit oder indivekt ein Aequivalent fiir das ausge-
legte Geld zu erwarten hat?

Wir sind solehen Fragen bis zur Stunde vorsichtig
ausgewichen, insofern, als wir dieselben den Vereins-
mitgliedern gegeniiber auf schriftlichem Wege beant-
worteten, prinzipiell uns jedoch nie otfentlich darauf
einliessen. Neuerdings durch verschiedene Anfragen
daza veranlasst, wollen wir nun ausnahmsweise ein-
mal unserm Pllluip untreu werden und einige Winke
laut werden lassen iiber Reklume-Unternehmen, die
unter allen existierenden wohl die meiste moralische
Garantie bieten, veell zu sein und die es nicht darauf
abgesehen haben, sich mit dem Gelde der Inserenten
zu bereichern.

Wir beschriinken uns hm auf eine ganz bestimmte
Kategorie von Reklame-Objekten, nimlich auf die-
jenig‘eu. welche von administrativer Seile der grossern,
mit dem Fremdenverkehr von und nach dem Auslande
in Verbindung stehenden Bahngesellschaften herriihren,

einerseits und aul diejenigen, welche der rithrigen
Thittigkeit der verschiedenen ofliziellen Verkehrs-

bureaux entspringen, anderseits.

Sowohl die Gotthardbahn wie die Jura-Simplon-
Bahu leisten in Bezug auf Reklame, zweckmiissige
Reklame, Unglaubliches und entwickelt letztere seit
der Installierung eines speziell den Interessen ihres
Résean’s dienenden Verkehrsbureaus in London eine
tieberhafle Thitigkeit. Die , Financial Times* in Lon-

don widmete diesem Bureau und seiner Thiitigkeit
in ihrer Nummer vom 1. Nov. vorigen Jahres einen
lingern Artikel, in welchem u. AA "Ls‘.lgl ist: ,Bei

der Einsichtnahme der von der J.-S.-Gesellschaft vel-
breiteten Prospekte, Tarife ete. ”eldl)“l man beziig-
lich der Kosten des Reisens in der \(h\\elz Zu ganz
entgegengesetzier Meinung, als man bis jetzt quasi
gezwungen wurde zu glauben; dieselben sind nicht
im Lntferntesten so hoch, wie man dies von Zeit zu
Zeit zu lesen bekommt, im Gegenteil, die Schweizer-
preise sind derart, dass Jedermann mit Leichtigkeit
sich nach seinen Mitteln einvichten kann und die
Schweiz ist ein so schines Land, dass es sich wohl
lohnt, einmal Margate mit Saint-Maurice oder DBrighton
mit dem Berneroberland zu vertauschen®.

Betreffend die Reklame der Gotthardbahn fiihren
wir beispielsweise an, was  der schweizer. Special-
Kommissiv fiie die Weltausstellung  in Chicago in
seinem dem Departement des Auswiirtigen erstatteten
oftiziellen  Bevichte  betretfend  die Bet eiligung  der
Gotthardbaln an der vorerwihnten W clt‘m\\tdlun"
bemerkt; er sagt nimlich:

»Die Gotthardbaln-Gesellschaft stellte ihre Pline
und Aquarelle der Gotthardlinie im Gebiude fiir das
Verkehrswesen aus, wo ihr die ganze ostliche Wand

des Hauptgebiudes zur Vertiigung stand. Diese sich
sehr gut darstellende und von den Besuchern be-

wunderte Ausstellung hatte viel Erfolg:
eine wohlberechnete lmd
fiir das lmndvn\mkdu\—

sie bildete
lich gelungene Reklame
wie fir das Hotelwesen
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der Schweiz und verdient als ein Unternehmen ge-
meinniitzigen Charakters und als allgemeine Reklamme

fiir unser Land erwiint zu werden, um so mehr,
als siimmtliche Kosten von der Gotthardbahn-Gesell-
schaft einzig Dbestritten wurden.*

Beide Bahnen, sowohl die J.-S. wie die G.-B.
werden ihre Propaganda um $o mehr steigern konnen
und dies auch thun, je mehr sie von den dabei in-
dirvekt interessierten Kreisen unferstiitzt werden; das
gleiche gilt von den Verkehrsbureaux. Weunn auch
die Bahnen in ersler Linie ihr eigenes Interesse da-
bei im Auge haben und jede darnach trachtet, den
moglichst grossten Teil des Fremdenstromes auf shren
respektiven Schienenwegen nach der Schweiz zu
lenken, so ist es gerade dieser Konkurrenzkampf
zwischen den beiden Hauptbahnen; der vorteilhaft
auf die Entwicklung des Fremdenverkehrs wirkt und
gegeniiber welcher die zunichst indirekt interessierten
Kreise, die Hoteliers gewisser Centren und Gegenden,
nicht gleichgiiltig sein sollen. Ist einmal der I'remden-
strom da, nun dann ist es eben an den Neben-In-
teressenten, um die sich die Bahngesellschaften nicht
kiimmern und auch nicht kiimmern sollen, den Irem-
den einen Wegweiser an diec Hand zwgeben und das
geschieht wohl am Besten dadurch, dass man andere
Unternehmen, iiber deren Giite man im Zweifel ist,
auf dem Reklammebudget streicht und nach benannten
Richtungen hin dasselbe erweifert, was um so leichter
wird geschehen konnen, je mehr sich gewisse Holeliers-
kreise zu dem Kollektiv-Reklame-System wenden.
Wie die Propaganda der Bahn-Gesellschaften eine
allgemeine, wir maéchten fast sagen nationale genannt

werden kann, an der nicht nur die gerade an der
betr. Linie gelegenen Gegenden oder Hotels ihr In-

teresse haben, so ist die Propaganda der Verkehrs-
bureaux ein lokale, auf eine einzelne Stadt oder cinen
wgewissen Umkreis beschriinkte, an der fast ausschliess-
lich nur die Bewohner der betr. Stadt oder des betr.
Umkreises ein Interesse haben, es kommt daher nur
selten vor, dass diese Verkehrsbureaux ihre Einnahms-
quellen auch noch ausserhalb ihres Wirkungskreises
suchen.

Um ir

imlichen Schlussfolgerungen vorzubeugen,
betonen wir hier ausdricklich, dass wir Reklame-
Unteruehmen, die unter der Flagge von gi
Bahn- oder Schiffsgesellschaften auftreten, that
aber doch Privatunternehmen sind, weil von den be-
tretfenden Gesellschaften an Private verpachtet, nicht
unter die Kategorie der ,administrativ-offiziellen
Reklame- Ub_]ekl“‘ rechnen. Als Beispiel fithren wir
das gegenwiirlig im Iintstehen begritfene ,Souvenir-
Reisehandbuch® an, welches unter der Flagge des
s Norddeutschen Lloyd*“ herausgegeben wird, in Wirk-

lichkeit aber der Verlagsfirma C. Reichmann und
Cantor in Berlin gehért. Dieselbe Firma muss

natiirlich in erster Linie sehen, mit ihren Einnahmen
auf die Hohe der Pachtsumme, die keine geringe
sein wird, zu kommen und in zweiter Linie wird
sie darauf bedacht sein, moglichst viel dabei heraus-
zuschlagen.  Der Umstand, dass der ,Lloyd* nicht
selbst Verleger ist, setzt voraus, dass er sich um die
Sache auch nicht wird kiimmern, das Unternehmen
entbehrt daher des offiziellen Charakters und biisst

dadurch an moralischer Garantie gegeniiber den
Inserenten des Souvenir und an Zuverlissigkeit der

Kontrolle ein.

Ohne uns vorliufig des Nihern auf das Objekt
selbst einzulassen, wollen wir nicht verfehlen, einige
Punkte aus der in vorletzter Nummer der ,Wochen-
schrift“enthaltenen diesbeziiglichen Kritik anzufiihren :

,Obschon es in Europa an guten Reisefiihrern sowie
an Reiseliteratur iiberhaupt nicht mangelt, ist doch nichts
dagegen einzuwenden, wenn der Lloyd“ seinen Passagieren
einen eigenen Fiihrer als »Souvenir® schenkt. Nur sollte
er dann als nobles Haus nicht danach trachten, sich von
Inseraten die Kosten bezahlen zu lassen und um deswillen
den Beschenkten in einem Anzeigen-Anhang einen Ballast
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mitzugeben*). Theuer genug kommt dem Inserenten die
Reklame zu stehen (Preis fiir eine ganze Seite, Octavformat
400, halbe 225, viertel 125 und achtel 75 Mark**) aber
niitzen wird sie nicht viel, denn erfahrungsgemiiss beeilen
sich die Reisenden, die Anzeigen-Anhéinge schleunigst aus
solchen Biichern herauszureissen und fortzuwerfen.

,In dem Bestellschein findet sich eine beliebte Fuss-
'mgel auf welche wir noch besonders aufmerksam machen :
Zundichst ist ganz unauffillig in dem Schein gedruckt,
dass der Besteller den festen, nicht zuriickzuziehenden
Auftrag ertheilt, eine Anzeige in dem genannten Fiihrer
zum Preise von . ... Mk. pro Jahr auf die Dauer von
zwei Jahren aufzunehmen und etwas weiter unten befindet
sich dann die, cbenfalls ganz unauffillige Klausel: ,Falls
nobiger Aul'trag nicht bis 15. Juli 1898 schriftlich ge-
okiindigt ist, gilt derselbe auch fiir das 3. Jahr, wobei
,,10"/,, Rabatt’ gewiihrt werden.

4Es gibt uns das Veranlassung zu dem zwar schon oft
ertheilten, aber immer noch nicht ganz iiberfliissigen
Rate, alles, was uuterschrieben werden soll, vorher
dusserst genau durchzulesen. Im Drange der Geschiifte
oder aus angeborener Fliichtigkeit in solchen ,kleinen“
Dingen konnte einer glauben, durch Ausfiillung und Unter-
zeichnung des Bestellscheines einen Versuch fiir 400 Mark
gemacht zu haben, wiihrend er spiter zu seiner Ueber-
raschung erfahren m!'.isst‘,e, eine Verpflichtung zur Zahlung
von 1200 Mark eingegangen zu sein.”

Wire ein gewisses Projekt, an dem seit einiger
Zeit gearbeitet wird, soweit vorgeschritlen, dass man
dessen Verwirklichung jetzt schon bestimmt voraus-
sagen konnte, von dem man aber bis jetzt nur weiss,
dass es frither oder spater kommen mauss, dann wiirden
wir es unterlassen haben, fiir die ,administrativ-
offiziellen Reklame- Objekte“ eine Lanze ins Feld
zu fithren, denn mit der Verwirklichung des an-
gedeuteten Projekles wird jeder einzelne Hotelier
sein Reklame-Budget auch nach diesen Richtungen hin
beschneiden konnen und in etwas ,Anderem“ mit
verhaltnismissig minimen Mitteln doppelt und drei-
fachen Ersatz finden.

) Anmerk. der Red. Der ,Lloyd“ hat mit dem ,Souvenir®
nichts zu thun, als dass er seinen Namen dazu hergibt,
gegen eine hohe Entschidigung, die, wie uns versichert
worden, in die Hiilfskasse der Angestellten ihrer Gesellschaft
fliesst. Red.)

**) Es will uns scheinen, als beabsichtige man mit
diesen hohen Zahlen zu imponieren.
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Wie's gemacht wird.

Der ..Wochenschrift* in Koln wird geschrieben:
LIm Jahre 1888 schloss ich mit dem Offiziers-
Vereine und spiiter auch mit dem Beamten-Vereine

einen Vertrag ab, nach welchem ich deren Mitgliedern

10°/, Rabatt gewihrte, als Gegenleistungen ver-
sprachen beide Vereine mir gratis die grosstmoglichste
Bekanntmachung meines Hotels unter ihren Mit-

gliedern und zwar gratis in ihren jihrlich erscheinenden
Mitglieder-Verzeichnissen u. s. w. Es dauerte aber
kaum drei Jahre, als selbe Vereine auch noch mit
einem andern Hotel an meinem Platze dieselben Ver-
einbarungen machten. Es existiren hier aber nur
drei eigentliche Hotels, in welchen der Fremde, der
einigermassen an Comfort und gute Kiiche gewdshnt
ist, leben kann; es fehlte also nur noch das dritte
Hotel im Bunde und diese Vereine hatten jedem die
bestmoglichste Empfehlung angedeihen lassen, nur
dass wir nun noch dazu 9 oder 10 Mark (wahr-
scheinlich zur Herstellung des Mitglieder-Verzeich-
nisses) hiitten zahlen sollen. Ich wies dieses An-
sinnen natiirlich zuriick, denn einen Rabatt kann ein
Hotelier doch nur dann leisten, wenn ihm fragliche
Vereine auch wirklich durch Empfehlung die Zahl
der Giiste vergrissern helfen, sodass er dadurch
gewissermassen entschidigt wird. Nun kann aber
weder der Oftiziers-Verein, noch der Beamten-Verein
zu einer Vermehrung der Kundschaft eines Hotels
beitragen, wenn am gleichen Orte, wo nur drei
Hotels existiren, mit zweien davon der gleiche
Kontrakt gemacht wird, mithin diesen dieselben Ver-
sprechungen gegeben werden, und vielleicht, oder sehr




wahrscheinlich auch mit dem dritten Hotel ein-
gegangen wiirde, wenn dasselbe den Verein darum
anginge. Derartige Vereine sollten alle festgenagelt
werden, denn es ist- weiter nichis als ein Aussangen
unserer Arbeit.  Die Konkurrenz sorgt heute schon
geniigend dafiir, dass die Preise in den Hotels nicht
zu hoch sind, ohne dass die Hoteliers, nachdem sie
glauben eine Rechnung mit einigem Profit abgeliefert
zu haben, letzterer ihnen im letzten Momente durch
YVorzeigung ciner Beamten- oder Offiziers-Vereins-
Mitglied-Karte noch genommen wird,

Alle Mitglieder des (Gasthofbesitzer-Vereins sind
Thnen gewiss fir Ausmerzung . dieser Uebelstiinde
sehr dankbar.  Dies geschieht hauptsiichlich dadureh,

d Sie, wie besonders im letzten Jahre geschehen
ist, soviel als maoglich in der Wochenschrift dagegen
ankimpfen und die Mitglieder unseres Vereins stets

tiber den in neuerer Zeit so ippig in’s Kraut ge-
schossenen Unfug unterrichten.©
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Vocation.

Un correspondant de la Keuille davis de Vevey
Iui adresse une intéressante lettre sur ce sujel. Nous
en détachons les réflexions suivantes:

yPlus nous avancons, c'est-d-dive plus la société
s'aftirme et se civilise, et moins la jeunesse embrasse
les métiers, se détournant progressivement de Iagri-
culture et des travaux corporels. Cette disposilion
exisle un peu partout. Partout les carriéres diles
libérales, les administrations, les bureaux, sont en-
combrés, et partout l'agriculture manque de bras.
En ce qui concerne particuliérement notre pays, on
constate qu’il existe un double courant, tendant, d’une
part, au dépeuplemeunt des campagnes au profit des
villes, surtout des grandes villes, et, d’antre part, a
I'absorbtion grandissante de I'industrie des hotels et
pensions par I'élément étranger au détriment de I'élé-
ment indigéne.

Nous avons sous la main, dans le pays méme,
une industrie prospére et fractueuse dans ses résul-
tats, allant sans cesse se développant, offrant 2 la
jeunesse de multiples chances davenir, et nous
assistons avec une cerlaine Indifférence a son absorb-
tion par de nouveaux venus. L'industrie des holels,
nous l'avons dit, occupe quantité de bras et d'intelli-
gences, el réunit en clle-méme diverses professions
qu'elle fait vivre et qui, quoique parfois modestes,
n'en constituent pas moins le fond d’une carriére ou
tout au moins un gagne-pain assuré.

Pourquoi nos jeunes gens ne deviendraient-ils pas
— avec la perspective d’¢tre un jour patrons ou chefs —
cuisiniers, cavistes, sommeliers, etc., aussi bien
que ceux qui viennent du dehors exercer ces pro-
fessions sous nos yeux, sans que nous fassions rien
pour nous les assurer? Cela tient-il & une apathie
naturelle, & une sorte de noblesse résidant dans noire
caractére? On pourrait le croire quand on constate
que sur un personnel de quinze & vingt employés
ou artisans, dépendant d'hotels, on ne trouve sou-
vent pas un Vaudois. Et cependant, il semblerait si
logique que les enfants du pays, & linstar de ce qui
se passe dans I'Oberland, au lac des Quatre-Cantons,
dans les Grisons, et ailleurs, s’efforcassent de fournir
le contingent de forces qui se recrutent au dehors.

Mais voila, pour la plupart de ces emplois ou de
ces vocations, il faut connaitre les langues, avoir
voyagé, séjourné en Allemagne, en Angleterre, et c'est
Ia que le bas blesse. Avons-nous cette qualité fon-
damentale, innée, des races du Nord, la persévé-
rance? Beaucoup de jeunes gens, sans doute, ap-
prennent l'allemand, P'anglais, I'italien peut-étre, mais
combien savent réellement le parler, s’en servir utile-
ment? Je ne crois pas dépasser la mesure en disant
que c'est un bien pelit nombre et que la plupart
d’entre eux, faute de persévérance, ne les pratiquent
plus une fois rentrés au pays, si méme ils ne se
découragent pas dés la premiére année.

Or, ne l'oublions pas, le défaut de connaissance
des langues constitue un état d'infériorité marquant
et incontestable pour nos jeunes gens, car ils ne
peuvent ainsi aborder utilement une carriére, pour
laquelle l'usage des langues est indispensable au
premier chef.

BAANANN A AAN
I

p oSS RIS

Italien. Im italienischen Ministerium der 6ffent-
lichen Arbeiten wird die Einfiithrung der kombinier-
baren Rundreisebillets vorbereitet.

Fachpresse. Die ,Wochenschrift“, das Organ
des ,Internationalen Verein der Gasthofbesitzer* er-
scheint seit 1. Mirz jeweilen 8 Seiten stark. Wir
gratulieren unserer tapfern Kollegin in Kéln zu ihrem
erweiterten Kleide.

Schweizer. Landesaustsellung. Das Zentral-
komitee hat folgenden Beschluss zu handen der
Landesausstellungskommission gefasst: Die von den
Preisrichtern zu erkennenden Auszeichnungen sind
nach Graden abgeteilt folgende: a) Diplom fiir
goldene Medaille, b) Diplom fiir silberne Medaille,
¢) Diplom fiir bronzene Medaille, d) Ehrenmeldung.
— Die Medaillen sind als Facsimile in den Diplomen
eingepriigt, konnen jedoch von den Eigentiimern der
Diplome gegen Bezahlung des effektiven Werthes
beim Zentralkomitee bezogen werden. 5

Schweiz. Landesausstellung, Genf 1896.
Restaurants und Brasserien. Das Zentral - Komitee
erlisst eine otfentliche Ausschreibung fiir die Ueber-
nahme folgender im Innern der Ausstellung gelegener
Ausschank- Lokalen: 1. Café-glacier (Confiserie) im
Ausstellungspark der schionen Kiinste; 2. Ein Brasserie-
testaurant ebendaselbst: 3. Ein Brasserie-Restaurant
am Arve-Quai: 4. Ein solches im Park der landwirt-
schaftlichen Ausstellung: 5. Ein Brasserie-Restaurant
im Pare de Plaisance.

Diejenigen Personen, welche Lust zu Uebernahme
haben, konnen sich die allgemeinen und speziellen
Bedingungen des Ptlichtenheftes bei der Kanzlei der
Landesausstellung, Stadthaus Gent, von heute ab ver-
schaffen. Desgleichen kinnen dieselben von Donners-
tag den 28. Miirz an, bei Herrn J. E. Goss, General-
Architekt, rue Genéral-Dufour, Genf, Einsicht in die
Baupline nehmen.

Urheberrecht an Musikwerken. Aus Ziirich
wird dem ,Bund“ geschrieben: Die . Société des
Auteurs  Compositeurs et Editeurs de musique in
Paris“ sandte dieser Tage dureh das Stadtammann-
aml cinem hiesigen Restaurateur eine vechtliche
Notifikatien, dass er wegen Ueberlretung der inter-
nationalen Uebereinkunft, zum Schutze von Werken
an Litteratur und Kunst vom 9. September 1886
verantwortlich gemacht werde, wenn er in seiner
‘Wirthschaft IKompositionen, deren Autorschaft von
einem Mitgliede der Société herriihrt, durch Musiker
pauffithren lasse.“  Jede Uebertretung werde mit
gerichtlicher Klage verfolgl. Da es sich in dem be-
(reffenden Wirtschaftslocal nur um Spielen auf dem
Klavier durch Berufsmusiker, die zur Unterhaltung
der Militirs engagirt werden, handeln kann, oder
auch um das Spiel eines Dilettanten, so glaubt der
Wirt eine Verletzung der zitierten Uebereinkunft
nicht zu begehen, auch kénne einem Wirt unmoglich
zugemutet werden, dariiber Kontrolle zu fithren, ob
ein Gassenhauerlied diesen oder jenen franzosischen
Komponisten zum Autor habe. Aus diesen Griinden
warlet er einen allfilligen Gerichtsentscheid ab.*
Der ,gestrenge“ Herr Knosp in Bern, als Vertreter
obbenannter Gesellschaft, scheint in seinem Uebereifer
zum Despot werden zu wollen.

Wein-Import im Jahre 1894. Die Schweiz
hat im lelzten Jahre 412,347 Hektoliter Wein in
IMissern aus Spanien eingefiihrt, gegen 250,006 Heklo-
liter im Jahre 1893 und gegen durchschnittlich
129,312 in den Jahren 1890—1892.

Aus Italien sind letates Jahr 275,446 Hektoliter
eingefiihrt, gegen 272.827 Hektoliter durchschnittlich
in den Jahrven 1890—1892.

Unter der Herrschaft des Zollkrieges sind also
die Beziige von Frankreich um 90°/, durchschnittlich
in den beiden Jahren 1893 und 1894 gegen den
Durchschnitt der Jahre 1890—92 zuriickgegangen,
withrend sich der Import aus Spanien im Jahre 1893
verdoppelt und im letzten Jahre nahezu vervierfacht
hat. Die italienische Einfuhr endlich hat letztes Jahr
im Vergleiche zu 1893 eine Abnahme von 409/, er-
fahren. Spanien hat nunmehr den ersten Rang in
der Weinversorgung der Schweiz eingenommen. Bis
zum Jahre 1886 hatte diesen Platz Frankreich inne,
seit 1887 trat Italien an dessen Stelle, um denselben
letztes Jahr an Spanien zu verlieren. Die gewaltige
Zunahme unsers Wein-Importes aus Spanien ist nament-
lich dem Zollkriege mit Frankreich zuzuschreiben,
ferner der erschwerten Einfuhr der spanischen Weine
nach Frankreich, den grossen Weinernten Spaniens
und den fir unsere Importeurs giinstigen Valuta-
verhiltnissen.

Die Keller werden jetzt gut geliiftet. Die
Fisser vom Schimmel und Schmutz gereinigt. Die

Reifen der Fisser werden eingeolt, iberhaupt soll
der Weinkeller in diesem Monat griindlich sauber
gemacht werden. Wer noch neuen Wein abzulassen
hat, der siume jetzt nicht mehr damit, da ein weiteres
Liegenlassen auf der Hefe demselben schiidlich wird.
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Weggis. Hotel ufd Pension Liitzelau bei Weggis
ist erdffnet.
Weggis. Das Hotel Bellevue, Besitzer, Herr H. Neef.,

wird am 10. April fiir die Saison erdffnet.

Vitznau. Hotel Rigibahn und Pension Kohler, Besitzer
Herr Kohler-Fliick, sind fiir die Friihjahrssaison erdffoet.

Auf der kleinen Scheidegg soll diesen Friihling eine
grosse Restauration erstellt und auf 1. Juli erdffnet
werden.

Baden. Hr. Fr. Stiickli erwarb kiiuflich das Gasthaus
zum ,Pfauen® in Ennetbaden und hat derselbe das Haus
bereits bezogen.

Luzern. Sonnenberg-Bahn. Das Aktien- und Obli-

ationenkapital ist nicht vollstindig gezeichnet worden.
%er Rest soll nachtriiglich auf privatem Wege aufgebracht
werden.

Aarau. In hier wird niichsten Sommer ein neues
Hotel unter dem Namen Hotel Gerber eriffnet. Dasselbe,
ein stattlicher Bau, befindet sich in unmittelbarer Niihe
des Bahnhofs.

Baden. Das Gasthaus zum ,Hornli“ ist zum Preise
von Fr. 43,000 von Hrn. Wetzel an Frl. R. Bloch in Ziirich
ibergegangen, welch letztere mit dem 15. April den Be-
trieb iibernehmen wird.

Biel. Die Genossenschalt des Hotels zum blauen
Kreuz. in Biel ldsst daselbst an der untern Quaistrasse ein
Hotelgebdude errichten; ebenda Herr G. Stettler (Hotel
de la gare, Biel) an der Bahnhofstrasse ebenfalls ein Hotel.

Luzern. Der Gasthof zum ,Adler® in Schiipfheim ist
Mitte Miirz an die HH. Gebr. Enzmann in Fliihli iiberge-
gangen. Das Gast- und Kurhaus zur ,Kreuzbuche® im
Fiiihli wird wie bisher von der Familie -Enzmann fort~
betrieben.

Zug. Der Verkebrsverein Zug ist, wie uns mitgeteilt
wird, gesonnen, niichsten Sommer die kostspielige Aus-
gabe cines Fremdenblattes, resp. -Liste, zu untorlassen
und das dadurch ersparte Geld zu Kollektiv- Annoncen zu
verwenden. Ein sehr weiser Beschluss.

Graubinden. Herr Dr. Bellmann von Meran, der in
Guarda eine Kaltwasserheilanstalt hat, will seine Sommer-
station nach Guarda verlegen und zu dem Zwecke ein
Etablissement mit ca. 60 Iremdenbetten erstellen und zwar
in Boscha Guarda. Die Regierung erteilte ihm die Br-
laubnis, die drztliche Praxis ausiiben zu diirfen.

Reklame. Wir werden um Aufnahme nachstehender
Bitte ersucht:

Herr Ferd. Sprengel, Besitzer von Sprengels Parkhotel
in Bad Nauheim bittet” die Herren Kollegen um Ueber-
sendung schiner eingerahmter Aunsichten ihrer Hotels zur
Anbringung auf den Korridoren ete. des bedeutend ver-
grosserten Parkhotels.

Davos. Amtliche Fremdenstatistik. In
wesende Kurgiiste vom 2. bis 8. Mirz: Deutsche 686,
Englinder 502, Schweizer 242, Hollinder 126, Franzosen
86, Belgier 111, Oesterreicher 39, Amerikaner 23, Portu-
giesen, Spanier, Italiener 41, Russen 77, Diinen, Schweden,
Norweger 24, Angehdrige anderer Nationalitiiten 5. Summa
19656. Davon waren Passanten 62.

Biel. Die Tonhalle in Biel ist um Fr. 55,000 in den
Besitz von Herrn C. Riesen-Ritter, Inhaber des »Hotel
Bielerhof*, iibergegangen. Der neue Besitzer beabsichtigt,
die in der Tonhalle befindliche Theaterbiihne zu vergros-
sern und durch Anbauten Siile zu Gesellschaftszwecken zu
beschaffen. Da es in Biel dato an solchen fehlt, wird das
Unternehmen unzweifelhaft auf Erfolg rechnen diirfen.

Salzburg. Am 16 v. M. wurde das ncue, priichtige
Salzburger Hotel-Restaurant ,Mirabell“ eréffnet. Dieses
an der Stelle der ehemaligen Mirabell-Siile stehende Kta-
blissement _wurde von der griiflich Arco Zineberg'schen
Brauerei Kaltenhausen mit einem Kostenaulwaude von
nahezu 300,000 fl. erbaut und umfasst zwei Ballsiile, Club-
lokale, drei Speisesiile, Kegelbahn, Fremdenzimmer etec.

Davos an-

Briefmarkensammler wird die Nachricht interessieren,
dass der franzosische Resident auf den Inseln Wallis und
Futuna in Polynesien demniichst neue Briefmarken aus-
giebt. Die von Wallis tragen das Bild der Kénigin Ha-
velna, die von I'utuna dasjenige der beiden Kénige dieser
Insel. Bis dahin werden die dort bisher ausgegebenen
Marken mit dem Ueberdruck: ,Wallis-Futuna“ versehen.

Oberalp-Pass. Die Regierungen von Graubiinden und
Uri verwenden sich beim Bundesrat fiir Erstellung einer
Telegraphenleitung iiber den Oberalp-Pass zwischen Di-
sentis und Andermatt, nebst einer Telegraphenstation auf
Oberalp-Passhshe. Der im Sommer sehr lebhafte Verkehr
iiber diesen Pass und der bisher immer fiihlbar gewordene
Mangel eines solchen Kommunikationsmittels rechtfertigen
das Gesuch der beiden genannten Kantone nach jeder
Richtung.

Vulpera. Ueber die Aktiengesellschaft Grand Hotel
Waldhaus Vulpera vernimmt man folgendes Nihere. Die
Gesellschaft iibernimmt die simmtlichen Immobilien der
Herren Gebriider Pingsch in Vulpera um Fr. 950,000, ebenso
diejenigen der Tarasp-Schulser-Gesellschaft um Fr. 340,000,
der Herren Tondury Sohn & Co. um Fr. 50,000, der Herren
Kessler & Cons. um Fr. 70,000 und endlich diejenigen des
Herrn Jon. A. Arquint in Vulpera um Fr. 20,000. Sodann
wiirde das ,Hotel Waldhaus“ in Vulpera um- und ausge-
baut zu einem grossen Etablissement. Dem Umfang dieser
Unternehmung entsprechend wiirde das Aktienkapital auf
eine Million Franken festgesetzt, eingeteilt in 1000 Namen-
aktien a Fr. 1000; und ein Obligationenkapital von einer
Million Franken, & 49/,, emittirt.

Schweizerischer Wirteverein. Die Agenturmeldung
iiber die Verhandlungen des Schweizerischen Wirtevereins
ist nach einem Schreiben des Priisidenten Herrn Morlock
an die ,N. Z. Z.* der wir diec Meldung entnommen, in
einigen Punkten der Berichtigung bediirftig. ,Die Dele-
gierten-Versammlung hat allerdings den bestehenden Ver-
trag mit dem Verleger und Redakteur des Vereinsorgans
»Gastwirt® gekiindigt und hierauf eine Kommission mit
dem Auftrag niedergesetzt, zu beraten, was weiter in
Sachen geschehen solle. Ueber Griindung einer im eigenen
Verlag erscheinenden Fachzeitung wurde in der Versamm-
lung nicht verhandelt. Diese Frage kinnte erst dann in
Beratung kommen, wenn eine neue Vereinbarung mit
Herrn Notzli, dem Besitzer des ,Gastwirt nicht zu er-
zielen wire.“

Basel. Der Schonbeitssinn macht in Basel gewaltige
Fortschritte. Der Gemeinniitzige Verein lisst nimlich
gegenwiirtig mitten auf dem Central-Bahnplatz und un-
mittelbar vor dem Bahnhofgebdude eine Bretterbude er-
stellen, die dazu dienen soll, dem Tram-Personal und den
am Bahnhof stationirten Kutschern einen Unterschlupf zu
bieten gegen Kilte, Regen und — Hitze; letzteres muss
man wohl annehmen, da mit der Erstellung der Hiitte
zugewartet wurde bis die Friihlingssonne ihre bereits
schon brennenden Strahlen auf die Iirde herniedersendet.
Wenn sich die Neuerung bewiihrt, so soll an andern &ffent-
lichen Pliitzen in gleicher Weise vorgegangen werden, was
sehr zu begriissen wiire, denn es heisst ja so wie so immer,
die Stadt Basel sei arm an ,Sehenswiirdigkeiten*. Ob’s
aber den Kutschern nicht zu ,trocken“ wird innert dieser
vier Winde ?

Wir kionnen das Vorgehen als ein sehr
Beziiglich Ihrer zweiten Frage
diirften Sie in den Andeutungen des Leitartikels in heu-
tiger Nummer die passendste Antwort finden.

W. Z. in Z.
verniinftiges bezeichnen.

Nach Baden. Nur einmal hatten wir Ursache uns
mit dem fragl. Blatt zu befassen und auch da handelte es
sich nicht um eine Qualifizierung desselben als Reklame-
Organ, sondern um_ eine Riige betr. die Ausfiihrung von
Auftriigen. Im Uebrigen sind es ja meistens kleinere isolirte
Kurorte die sich empfehlen und die speciell das Augen-
merk des wohlhabenden Mittelstandes unter den zahl-
reichen Lesern des betr. Blattes auf sich ziehen mdchten.
Die Berechnung ist vielleicht so unrichtig nicht.

Pour cause de maladie de notre Traduc-
teur, la traduction de l'article de fond du dernier
numéro paraitra la semaine prochaine.

La rédaction.
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