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Nachdem wir nun wihrend bald 3 Jahren unsere
Feder in den Dienst gegen die unreelle Reklame
gestelll. konnte es nicht ausbleiben, dass von den-
jenigen, die unsere Kampagne mit Interesse ver-
folgten, cinzelne sich die Frage aufstellten: Wenn
die schwindel- und zweifelhaften Reklame-Unter-
nehmen nach hunderten zihlen, wie dies thatsich-
lich der Fall ist, und uns bis jetzt in sehr unzwei-
dentiger Weise durch das Vereinsorgan klargelegt
wurde, welche Unternehmen wir unberiicksichtigt zu
lassen haben, um nicht zu Schaden zu kommen,
welches sind dann  diejenigen  Unternelhmen, denen
man ohne Riickhalt trauen darf; von denen man
direlit oder indivekt ein Aequivalent fiir das ausge-
legte Geld zu erwarten hat?

Wir sind solehen Fragen bis zur Stunde vorsichtig
ausgewichen, insofern, als wir dieselben den Vereins-
mitgliedern gegeniiber auf schriftlichem Wege beant-
worteten, prinzipiell uns jedoch nie otfentlich darauf
einliessen. Neuerdings durch verschiedene Anfragen
daza veranlasst, wollen wir nun ausnahmsweise ein-
mal unserm Pllluip untreu werden und einige Winke
laut werden lassen iiber Reklume-Unternehmen, die
unter allen existierenden wohl die meiste moralische
Garantie bieten, veell zu sein und die es nicht darauf
abgesehen haben, sich mit dem Gelde der Inserenten
zu bereichern.

Wir beschriinken uns hm auf eine ganz bestimmte
Kategorie von Reklame-Objekten, nimlich auf die-
jenig‘eu. welche von administrativer Seile der grossern,
mit dem Fremdenverkehr von und nach dem Auslande
in Verbindung stehenden Bahngesellschaften herriihren,

einerseits und aul diejenigen, welche der rithrigen
Thittigkeit der verschiedenen ofliziellen Verkehrs-

bureaux entspringen, anderseits.

Sowohl die Gotthardbahn wie die Jura-Simplon-
Bahu leisten in Bezug auf Reklame, zweckmiissige
Reklame, Unglaubliches und entwickelt letztere seit
der Installierung eines speziell den Interessen ihres
Résean’s dienenden Verkehrsbureaus in London eine
tieberhafle Thitigkeit. Die , Financial Times* in Lon-

don widmete diesem Bureau und seiner Thiitigkeit
in ihrer Nummer vom 1. Nov. vorigen Jahres einen
lingern Artikel, in welchem u. AA "Ls‘.lgl ist: ,Bei

der Einsichtnahme der von der J.-S.-Gesellschaft vel-
breiteten Prospekte, Tarife ete. ”eldl)“l man beziig-
lich der Kosten des Reisens in der \(h\\elz Zu ganz
entgegengesetzier Meinung, als man bis jetzt quasi
gezwungen wurde zu glauben; dieselben sind nicht
im Lntferntesten so hoch, wie man dies von Zeit zu
Zeit zu lesen bekommt, im Gegenteil, die Schweizer-
preise sind derart, dass Jedermann mit Leichtigkeit
sich nach seinen Mitteln einvichten kann und die
Schweiz ist ein so schines Land, dass es sich wohl
lohnt, einmal Margate mit Saint-Maurice oder DBrighton
mit dem Berneroberland zu vertauschen®.

Betreffend die Reklame der Gotthardbahn fiihren
wir beispielsweise an, was  der schweizer. Special-
Kommissiv fiie die Weltausstellung  in Chicago in
seinem dem Departement des Auswiirtigen erstatteten
oftiziellen  Bevichte  betretfend  die Bet eiligung  der
Gotthardbaln an der vorerwihnten W clt‘m\\tdlun"
bemerkt; er sagt nimlich:

»Die Gotthardbaln-Gesellschaft stellte ihre Pline
und Aquarelle der Gotthardlinie im Gebiude fiir das
Verkehrswesen aus, wo ihr die ganze ostliche Wand

des Hauptgebiudes zur Vertiigung stand. Diese sich
sehr gut darstellende und von den Besuchern be-

wunderte Ausstellung hatte viel Erfolg:
eine wohlberechnete lmd
fiir das lmndvn\mkdu\—

sie bildete
lich gelungene Reklame
wie fir das Hotelwesen
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der Schweiz und verdient als ein Unternehmen ge-
meinniitzigen Charakters und als allgemeine Reklamme

fiir unser Land erwiint zu werden, um so mehr,
als siimmtliche Kosten von der Gotthardbahn-Gesell-
schaft einzig Dbestritten wurden.*

Beide Bahnen, sowohl die J.-S. wie die G.-B.
werden ihre Propaganda um $o mehr steigern konnen
und dies auch thun, je mehr sie von den dabei in-
dirvekt interessierten Kreisen unferstiitzt werden; das
gleiche gilt von den Verkehrsbureaux. Weunn auch
die Bahnen in ersler Linie ihr eigenes Interesse da-
bei im Auge haben und jede darnach trachtet, den
moglichst grossten Teil des Fremdenstromes auf shren
respektiven Schienenwegen nach der Schweiz zu
lenken, so ist es gerade dieser Konkurrenzkampf
zwischen den beiden Hauptbahnen; der vorteilhaft
auf die Entwicklung des Fremdenverkehrs wirkt und
gegeniiber welcher die zunichst indirekt interessierten
Kreise, die Hoteliers gewisser Centren und Gegenden,
nicht gleichgiiltig sein sollen. Ist einmal der I'remden-
strom da, nun dann ist es eben an den Neben-In-
teressenten, um die sich die Bahngesellschaften nicht
kiimmern und auch nicht kiimmern sollen, den Irem-
den einen Wegweiser an diec Hand zwgeben und das
geschieht wohl am Besten dadurch, dass man andere
Unternehmen, iiber deren Giite man im Zweifel ist,
auf dem Reklammebudget streicht und nach benannten
Richtungen hin dasselbe erweifert, was um so leichter
wird geschehen konnen, je mehr sich gewisse Holeliers-
kreise zu dem Kollektiv-Reklame-System wenden.
Wie die Propaganda der Bahn-Gesellschaften eine
allgemeine, wir maéchten fast sagen nationale genannt

werden kann, an der nicht nur die gerade an der
betr. Linie gelegenen Gegenden oder Hotels ihr In-

teresse haben, so ist die Propaganda der Verkehrs-
bureaux ein lokale, auf eine einzelne Stadt oder cinen
wgewissen Umkreis beschriinkte, an der fast ausschliess-
lich nur die Bewohner der betr. Stadt oder des betr.
Umkreises ein Interesse haben, es kommt daher nur
selten vor, dass diese Verkehrsbureaux ihre Einnahms-
quellen auch noch ausserhalb ihres Wirkungskreises
suchen.

Um ir

imlichen Schlussfolgerungen vorzubeugen,
betonen wir hier ausdricklich, dass wir Reklame-
Unteruehmen, die unter der Flagge von gi
Bahn- oder Schiffsgesellschaften auftreten, that
aber doch Privatunternehmen sind, weil von den be-
tretfenden Gesellschaften an Private verpachtet, nicht
unter die Kategorie der ,administrativ-offiziellen
Reklame- Ub_]ekl“‘ rechnen. Als Beispiel fithren wir
das gegenwiirlig im Iintstehen begritfene ,Souvenir-
Reisehandbuch® an, welches unter der Flagge des
s Norddeutschen Lloyd*“ herausgegeben wird, in Wirk-

lichkeit aber der Verlagsfirma C. Reichmann und
Cantor in Berlin gehért. Dieselbe Firma muss

natiirlich in erster Linie sehen, mit ihren Einnahmen
auf die Hohe der Pachtsumme, die keine geringe
sein wird, zu kommen und in zweiter Linie wird
sie darauf bedacht sein, moglichst viel dabei heraus-
zuschlagen.  Der Umstand, dass der ,Lloyd* nicht
selbst Verleger ist, setzt voraus, dass er sich um die
Sache auch nicht wird kiimmern, das Unternehmen
entbehrt daher des offiziellen Charakters und biisst

dadurch an moralischer Garantie gegeniiber den
Inserenten des Souvenir und an Zuverlissigkeit der

Kontrolle ein.

Ohne uns vorliufig des Nihern auf das Objekt
selbst einzulassen, wollen wir nicht verfehlen, einige
Punkte aus der in vorletzter Nummer der ,Wochen-
schrift“enthaltenen diesbeziiglichen Kritik anzufiihren :

,Obschon es in Europa an guten Reisefiihrern sowie
an Reiseliteratur iiberhaupt nicht mangelt, ist doch nichts
dagegen einzuwenden, wenn der Lloyd“ seinen Passagieren
einen eigenen Fiihrer als »Souvenir® schenkt. Nur sollte
er dann als nobles Haus nicht danach trachten, sich von
Inseraten die Kosten bezahlen zu lassen und um deswillen
den Beschenkten in einem Anzeigen-Anhang einen Ballast
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mitzugeben*). Theuer genug kommt dem Inserenten die
Reklame zu stehen (Preis fiir eine ganze Seite, Octavformat
400, halbe 225, viertel 125 und achtel 75 Mark**) aber
niitzen wird sie nicht viel, denn erfahrungsgemiiss beeilen
sich die Reisenden, die Anzeigen-Anhéinge schleunigst aus
solchen Biichern herauszureissen und fortzuwerfen.

,In dem Bestellschein findet sich eine beliebte Fuss-
'mgel auf welche wir noch besonders aufmerksam machen :
Zundichst ist ganz unauffillig in dem Schein gedruckt,
dass der Besteller den festen, nicht zuriickzuziehenden
Auftrag ertheilt, eine Anzeige in dem genannten Fiihrer
zum Preise von . ... Mk. pro Jahr auf die Dauer von
zwei Jahren aufzunehmen und etwas weiter unten befindet
sich dann die, cbenfalls ganz unauffillige Klausel: ,Falls
nobiger Aul'trag nicht bis 15. Juli 1898 schriftlich ge-
okiindigt ist, gilt derselbe auch fiir das 3. Jahr, wobei
,,10"/,, Rabatt’ gewiihrt werden.

4Es gibt uns das Veranlassung zu dem zwar schon oft
ertheilten, aber immer noch nicht ganz iiberfliissigen
Rate, alles, was uuterschrieben werden soll, vorher
dusserst genau durchzulesen. Im Drange der Geschiifte
oder aus angeborener Fliichtigkeit in solchen ,kleinen“
Dingen konnte einer glauben, durch Ausfiillung und Unter-
zeichnung des Bestellscheines einen Versuch fiir 400 Mark
gemacht zu haben, wiihrend er spiter zu seiner Ueber-
raschung erfahren m!'.isst‘,e, eine Verpflichtung zur Zahlung
von 1200 Mark eingegangen zu sein.”

Wire ein gewisses Projekt, an dem seit einiger
Zeit gearbeitet wird, soweit vorgeschritlen, dass man
dessen Verwirklichung jetzt schon bestimmt voraus-
sagen konnte, von dem man aber bis jetzt nur weiss,
dass es frither oder spater kommen mauss, dann wiirden
wir es unterlassen haben, fiir die ,administrativ-
offiziellen Reklame- Objekte“ eine Lanze ins Feld
zu fithren, denn mit der Verwirklichung des an-
gedeuteten Projekles wird jeder einzelne Hotelier
sein Reklame-Budget auch nach diesen Richtungen hin
beschneiden konnen und in etwas ,Anderem“ mit
verhaltnismissig minimen Mitteln doppelt und drei-
fachen Ersatz finden.

) Anmerk. der Red. Der ,Lloyd“ hat mit dem ,Souvenir®
nichts zu thun, als dass er seinen Namen dazu hergibt,
gegen eine hohe Entschidigung, die, wie uns versichert
worden, in die Hiilfskasse der Angestellten ihrer Gesellschaft
fliesst. Red.)

**) Es will uns scheinen, als beabsichtige man mit
diesen hohen Zahlen zu imponieren.
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Wie's gemacht wird.

Der ..Wochenschrift* in Koln wird geschrieben:
LIm Jahre 1888 schloss ich mit dem Offiziers-
Vereine und spiiter auch mit dem Beamten-Vereine

einen Vertrag ab, nach welchem ich deren Mitgliedern

10°/, Rabatt gewihrte, als Gegenleistungen ver-
sprachen beide Vereine mir gratis die grosstmoglichste
Bekanntmachung meines Hotels unter ihren Mit-

gliedern und zwar gratis in ihren jihrlich erscheinenden
Mitglieder-Verzeichnissen u. s. w. Es dauerte aber
kaum drei Jahre, als selbe Vereine auch noch mit
einem andern Hotel an meinem Platze dieselben Ver-
einbarungen machten. Es existiren hier aber nur
drei eigentliche Hotels, in welchen der Fremde, der
einigermassen an Comfort und gute Kiiche gewdshnt
ist, leben kann; es fehlte also nur noch das dritte
Hotel im Bunde und diese Vereine hatten jedem die
bestmoglichste Empfehlung angedeihen lassen, nur
dass wir nun noch dazu 9 oder 10 Mark (wahr-
scheinlich zur Herstellung des Mitglieder-Verzeich-
nisses) hiitten zahlen sollen. Ich wies dieses An-
sinnen natiirlich zuriick, denn einen Rabatt kann ein
Hotelier doch nur dann leisten, wenn ihm fragliche
Vereine auch wirklich durch Empfehlung die Zahl
der Giiste vergrissern helfen, sodass er dadurch
gewissermassen entschidigt wird. Nun kann aber
weder der Oftiziers-Verein, noch der Beamten-Verein
zu einer Vermehrung der Kundschaft eines Hotels
beitragen, wenn am gleichen Orte, wo nur drei
Hotels existiren, mit zweien davon der gleiche
Kontrakt gemacht wird, mithin diesen dieselben Ver-
sprechungen gegeben werden, und vielleicht, oder sehr
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