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Internationale Ausstellung in Wien. Vom
20. April bis 10. Juni 1894 findet in Wien eine Inter-
nationale Ausstellung fiir Volksernihrung, Armee-
verpflezung, Rettungswesen und Verkebrsmittel, in
Verbindung mit einer speziellen Sportausstellung statt
und dass damit eine ,noch nie dagewesene“ Gelegen-
heit fir ,wirkungsvollste* Reklame geschaffen wird,
ist fir denjenigen nicht auffallend, der weiss, wie
gerade in Wien die Reklame-Unlernehmen nur so aus
dem Boden schiessen und wir schon des oftern Ge-
legenheit hatten, einige der dort bliithenden saubern
Pflinzchen unter die Loupe zu nehmen. Auffallend
aber ist, welche Mittel angewendet werden, um diese
»heuartige® und ., wertvolle* Einrichtung ,mundge-
recht* zu machen.

Der Verleger des ,Illustr. Badeblattes* beruft sich
auf das ihm vom Prisidium der Ausstellung einge-
riiumte ,ausschliessliche Recht* zur Annahme von
Plakat-Annoncen fiir die innern Winde des Aus-
stellungsraumes, gleichzeitig jedoch offeriert, laut einem
vor uns liegenden Prospekt, auch das Ausstellungs-
komite von sich aus den verfiigbaren innern Raum
der Ausstellung zu Reklamezwecken und weil sich
diese beiden Prospekte in diversen Punkten nicht
decken, so wollen wir dieselben hier teilweise wieder-
geben. Der Prospekt des mit dem ,ausschliesslichen
Recht“ der Annoncenannahme betrauten Verlegers
sagt u. A.:

N

»Bine Plakat- Ausstellung nach amerikanischem Muster
zum Zwecke der Propaganda, ausschliesslich fiir Bider,
Mineralquellen, Fremdenstationen, Hotels, Bahnen und
sonstige Verkehrsunternehmungen wird mit dieser Inter-
nationalen Ausstellung verbunden sein. Diese Plakat- Aus-
stellung ist eine ganz neuartige und wertvolle Einrichtung.
eine 8o glinzende g legenheit zu wirk lister Reklame,
wie sie bisher auf Ausstellungen noch nie geboten wurde.
BEs werden niimlich im Innern des Ausstellungsraumes
Plakate resp. Annoncen rings an den Winden in zweck-
miissigster Anordnung angebracht. Diese Plakate resp.
Annoncen bleiben wiihrend der ganzen Ausstellun, szelt,
also_volle sechs Wochen affichiert. in grossartiger Besuch
der Internationalen Ausstellung steht ausser allem Zweifel.
Fiir denselben biirgen die hochstehenden und einfluss-
reichen Personlichkeiten, welche dem Prisidium und dem
Komitee angehoren, wie nicht minder die Ei enart, Voll-
stﬁn.dlikelﬁ und Bedeutsamkeit dieser Ausstellung. Es ist
somit klar, dass die affichierten Annoncen, weil wnwillkiir-
lich in die Augen fallend, von Hunderttausenden gelesen werden,
ja gelesen werden miissen! Sie sind_eine eindringliche und
estwirksamste, spottbillige Reklame. Die Affichierung pro
Placat fiir die ganze Dauer der Ausstellung kostet nur
12 fl. = 20 Mk. = 25 Fr. Da jedes Bad, jede Bahn, jedes
Hotel doch im Besitze eines Plakates ist, welches es bereits
zu anderen Reklamezwecken verwendet hat, so erwachsen
somit keine weiteren Kosten. Werden mehrere Plakate
zur Affichierung neben- oder iibereinander oder an ver-
schiedenen Stellen iibergeben, so stellt sich der Preis be-
deutend geringer. Diese letstere Art der Plakatierung wird
besonders m:p/b hlen. Biider, Fremdenstationen, Hotels, Bahnen
werden aufmerksam gemacht, dass die Ausstellun gerade
vor Beginn der Reisezeit stattfindet und man iier fiir
einen Sfomp(els in einer von Hunderttausenden besuchten
Ausstellung in einer Grossstadt wie Wien eine stehende
Annonce zur fr\Lohgprin&endsteI\ Zeit erhiilt, eine Annonce
in_eig tiger Versffentlichung, die g werden muss!
NB. Es wird nachdriicklicht aufmerksam gemacht, dass
wegen giinstiger Placierung der Plakate baldigste Anmel-
dung notwendig ist. Das ausschliessliche Recht zur An-
nahme von Placat-Anmeldungen wurde vom Priisidium
der Ausstellung erteilt: dem Mitglied des Ausstellungs-
Presskomitees Herrn Julius Popper, Eigentiimer und Her-
ausgeber des ,Illustrirten Bade-Blatt“. "Anmeldungen sind
demnach ausschliesslich an Herrn Julius Popper oder an
dessen Vertreter zu richten eto.*

Der Prospekt des Ausstellungskomitees lautet :

»Das Ausstellungskomitee beabsichtigt wiihrend der
Dauer der A 11 den dgang oben innerhalb der
Kuppel der Rotunde dazu zu benii eine beschriinkte
Anzahl schdn ausgefiihrter Annoncen aufzuhiingen. Die
Bodenentfernung betriigt zirka 30 Meter, demnach wurde
der Raum einer solchen Annoncentafel mit 4 Meter Linge
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bei 8 Meter Hohe (insgesamt 12 Quadratmeter Fliiche) be-
messen. Da der Rundgang etwa 300 Mecter misst, konnen
75—80 derartige Annoncentafeln Platz finden. Natur-
gemiiss muss sich der Text auf das Notwendigste be-
schrinken, um durch Anwendung grosser Buchstaben es
dem besuchenden Publikum leicht zu machen, diese An-
noncen zu lesen. g

Das Ausstellungskomitee berechnet eine solche An-
noncentafel vollkommen fertig gestellt (d. h. samt An-
fertigung der Leinwandfliche, Schrift, Aufhiingen der
Tafel etc.) mit 120 fl. pro 12 Quadratmeter. Kleinere
Annoncentafeln werden nicht abgegeben. Abbildungen
und besondere Zeichnungen bedingen besondere Verein-
barungen. .

Da die Anzahl, wie erwiihnt, eine beschriinkte ist, der
neue Gedanke der Reklame von allen beteiligten Kreisen
sehr beifillig begriisst wurde und schon vor dieser Aus-
schreibung bereits ein Vierteil des disponiblen Raumes fix
genommen wurde, erbitten wir uns baldige Mitteilung, ob
von Ihrer Seite auf eine derartige Annoncirung reflektirt
werde. Das Exekutivkomitee.*

Gemiss dem beigefiigten Bestellschein hat der
Annoncierende bei Bestellung 40 fl. zu entrichten und
wenn er bis 1. April die ibrigen 80 fl. nicht bezahlt
hat, so verfallen die bezahlten 40 fl. der Ausstellungs-
kasse und ‘das Komitee hat das Recht, iiber den
Annoncenraum frei zu verfiigen.

Entweder handelt es ;sich hier nur um eine
Mystifikation oder aber um zwei ganz verschiedene;
von sich unabhingige Reklameunternehmen, wovon
das erstere mit marktschreierischem Pomp, gross-
artigen Versprechungen und wir mochten fast sagen
tendenzwidriger Empfehlung vor das Publikum
(speziell Hoteliers) tritt.

Der ,ausschliessliche* Konzessioniir der Plakat-
ausstellung sagt ndmlich in seinem Prospekt, dass
von einem und demselben Etablissemente mehrere
Plakate zur Affichierung neben oder iibereinander oder
an verschiedenen Stellen angebracht werden kénnen
und dass diese Art der Plakatierung besonders em-
pfohlen werde. Man sieht hieraus, dass es dem
Konzessiondr weniger um eine Ausstellung im rich-
tigen Sinne des Wortes, als vielmehr um eine mog-
lichst grosse Zahl von Plakaten zu thun ist, wovon
jedes seine 25 Fr. abwirft. Dass man dann mog-
licherweise vor lauter Biumen den Wald nicht mehr
sehen wird, das diirfte den ,exklusiven“ Konzessionir
vielleicht weniger genieren. Ueberhaupt fillt uns bei
diesem Unternehmen sehr auf, dass man von einer
Plakat-Ausstellung im Ausstellungsgebiude spricht
und man daher geneigt ist anzunehmen, es stehe die-
selbe in direkter Verbindung mit der Ausstellung
und bezwecke eine Konkurrenz unter den Plakaten,
um nach dieser Richtung hin den etwaigen Fort-
schritt konstatieren und primieren zu kénnen. Nichts
von alledem, es bestehen nicht einmal irgend
welche Vorschriften in dieser oder jener Beziehung.
Alles wird angenommen, am Platz wird es nicht
fehlen, denn das Ausstellungskomitee sagt ja in sei-
nem Prospekt, dass das Gebdude bis zum Anfang
der Kuppel 30 Meter hoch sei. Eine grosse Anzahl
der Plakat-,Aussteller* wird daher das Vergniigen
haben, das Ausstellungsobjekt ,emporgehoben“ zu
sehen, wir aber maichten diese Art der Reklame
Hliefer“ hingen.

Das Ausstellungskomitee, welches sich, wie es
scheint, die Abgabe des inneren Raumes der Kuppel
des Ausstellungsgebdudes zu Reklamezwecken reser-
viert hat, hitte sich auch die Winde der unteren
Réiumlichkeiten reservieren diirfen, was jedenfalls besser
gewesen wire, als sie der Privatspekulation zu tiber-
liefern.

Ob der Rundgang resp. die inneren Winde der
Kuppel fir die Reklame vorteilhafter sein werden,
mochten wir bezweifeln, nachdem das Ausstellungs-
komitee in seinem, nebenbei gesagt, in sehr beschei-
denem Stil gehaltenen Zirkular betont, die Entfernung
vom Boden bis zur Kuppel betrage 30 Meter; eine
Hohe, bei welcher selbst meterhohe Buchstaben fiir
den Besucher der unteren Riume unleserlich werden,
ebensowohl aber auch fiir Denjenigen, der den Rund-

gang der Kuppel besteigt, weil es: fir ihn schwer
sein wird, in so unmitlelbarer Nihe den Zusammen-
hang der grossen Schrift zu finden. Zwoélf Quadrat-
meter per Plakat bilden scheinbar eine grosse Fliche,
denke man sich dieselbe jedoch 30 Meter vom Auge
des Lesers entfernt, so wird man zugeben miissen,
dass auf dieser Flache hochstens der Name des
Hotels und der Ort leserlich angebracht werden kann.
Ob 250 Fr. fir diese 6wdochentliche Kuppelreklame
genug sind, tiberlassen wir unseren Lesern zur Be-
urteilung.
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En supposant que 'un ou l'autre de nos lecteurs
pourrait éprouver le désir de donner son avis sur
les projets de réforme, nous avons fait fausse route,
car a I'heure qu'il est, nous en sommes toujours au
méme point, c'est-a-dire & la question du tarif, dans
laquelle nous avons résumé les critiques et propo-
sitions de notre honorable correspondant. Nous pré-
sumons que les difficultés qui s’opposent a la reéali-
sation de ces idées, comme aussi le peu de chances
de succés que celles-ci offrent, sont les causes de
cette conspiration du silence.

Nous de méme, nous reconnaissons que 1'établisse-
ment d’un tarif général des prix d’hotels fait bel effet
en théorie, mais en pratique ce mode de procéder
nous parait inexécutable, il n’est, répétons le mot,
absolument pas pratique. Examinons de prés un tarif
général, tel que notre correspondant se le représente:
nous y voyons la Suisse rubriquée en hotels de I*,
II™ et III™ ordre, avec la gradation de leurs prix
respectifs; chacune de ces catégories est divisée elle-
meéme en trois classes: hotels de villes et plaine,
hotels & communications moins faciles et enfin hotels
d’altitude. Nous avons peine & croire que notre
correspondant soit pénétré de la conviction que ce
tarif & 9 rubriques constitue la clef magique servant
aux voyageurs a dresser leur budget de voyage.

Il y a lieu de se demander tout d’abord comment
I’étranger sera mis en possession du dit tarif; pour
cela, il faudra que ce document soit préalablement
publié et ce non seulement dans le pays ou dans
quelques états limitrophes, mais dans toute I'Europe,
voire méme dans les cing parties du monde; et cela
fait, nous ne voyons pas encore l'avantage que le
voyageur retirerait du tarif général, puisque ce tarif
ne lui indiquera que les diverses échelles de prix,
mais point le nom des hotels & ranger dans chaque
rubrique. Ou tracer d'ailleurs la ligne de démarcation
entre un hotel de I* et un autre de II™ rang, entre
ce dernier et une maison de III™ ordre?

Il est &4 croire que notre correspondant serait lui-
méme assez embarrassé de répondre & cette question;
nous a tout le moins, nous nous garderions bien de
procéder & cette classification. Combien en voyons-
nous qui se flattent de posséder un hotel de premier
ordre et qui feraient dix fois mieux de placer leur
maison & la téte des hotels de deuxiéme rang, au
lieu de végéter au bas de la liste de ceux de premier
ordre? Combien y en a-t-il d’autre part qui renoncent
a tout classement de leur hotel? Ils sont certes
nombreux et bien fréquemment ils ont leurs bonnes
raisons pour agir de la sorte. En été, les hotels de
troisiétme rang disparaissent pour ainsi dire, car
pendant cette saison, la plus simple hotellerie, suivant
le mouvement ascensionnel de la qualité du touriste,
se redresse aussi de quelques crans au-dessus de ses
prétentions. En face de ces trois rubriques du tarif
général, I'étranger se trouverait donc dans la situation
de l'ane au centre d'un carrefour; il ne saurait
comment utiliser leurs chiffres et encore moins les
mettre & la base de son budget, Et que dire du
classement des hotels d’aprés leur position topo-
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