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SUPPLEMENT au Ne a6 de I', H0TEL-REVUE".

Le comble de” l'impudence.

Sous ce titre, nous avons présenté & nos lecteurs
(voir le N° 31) l'entreprise de lame collective
fondée par un sieur G. Neumann d’Aix-la-Chapelle,
lequel cherche & se meftre aussi dans les bonnes
grices des hoteliers suisses en leur f‘fliSélllK accroire
que son systéme de publicité est celui p_récomsé par
I’Association jnternationale des propriétaires d’hotels
lors de son assemblée générale tenue cette année i
Cologne. Nous avons recu derniérement de M. Neu-
mann une longue épitre dans laquelle il essaie &
grand renfort de tirades de nous convaincre que sa
méthode est la seule corrvecte, la seule efficace, la
seule conforme aux propositions formulées & Cologne.

Ces explications seules ne seraient pas pour nous
engager i ouvrir nos colonnes & la prose de M. Neu-
mann; si nous le faisons néanmoins, c'est que nous
sommes obligé de revenir encore une fois sur la
question, attendu que lui el son entreprise se placent
avec une certaine effronterie sous I'égide de I'Asso-
ciation internationale des propriétaires d’hdtels, ce
qui pourrait induire en erreur les gens crédules.
Nous publions d’abord un abrégé de la missive Neu-
mann:

International
Central Agency. Aix-la-Chapelle, le 20 Aoht 1894.

A la Rédaction de 1',Hotel-Revue“, Bile.

Votre numéro 30 du 28 juillet renfermant un article
& mon adresse, m'a suivi en voyage et je ne puis y ré-
pondre qu'aujourd’hui aprés avoir appris qu'il était repro-
huit dans la , Wochenschrift* de U Association internationale des
propriétaires dhitels. J’y reviens d’autant plus volontiers que
j'ai dédié mon Entreprise centrale de la presse i la dite Asso-
ciation internationale, que je suis favorisé des personnages
compétents impartiaux et soutenu par la bienveillance des
membres du Conseil de surveillance et enfin que je suis
2 méme do réfuter les inoxactitudes de votre article, peu
flatteur pour moi, ce qui est df, je veux le croire, & votre
ignorance du vrai but de mon institution. .,

Aprds 12 années d’activité en Angleterre et en Amé-
rique, j’ai ouvert ici en mars dernier mes bureaux avec
divers départements, dans P'intention surtout de mieux faire
connaitre les Ctablissements balnéaires du continent, de
soconder pratiquement les différentes sociétés, de relever
le mouvement des étrangers; confiant dans lintelligence
de tous les intéressés, je me suis donné pour tiche de
mettre & la disposition de la profession hételitre dont on
exige aujourd’hui de si énormes prestations, toute mon
expérience en vue de créer une publicité rationnelle et
concourant au but proposé.

Je ne marche point sur les traces des bureau de ‘Iour-
naux, eto. cités par vous qui recommandent pour la réclame
nécossnire aux divers milieux, des gazettes assurément
trds convenables, mais peu connues et partant & bon
marché. Le but que je poursuis, est d’ouvrir & la généralité,
au moyen de mon systéme collectif, les grunds jowrnaux
universels avee leurs ¢normes tirages quotidiens, qui jus-
qu'ici n’étaient accessibles qud quelques hoteliers usolés au
prix de dépenses considérables. — Cette méthode était néces-
saire, olle est pratique, c’est ce que m’ont assuré tous les
intéressés que j'ai visités en personne et qui doivent pour-
voir au mouvement international. La statistique nous en-
svigne que le gros des touristes continentaux est fourni
par les Anglais et les Américains, d’ol s’ensuit que mes
Journaux sont préférés entre tous.

Le second point de mon systéme, la distribution gra-
tuite do tarifs, photographies, etc., la communication de
renseignements impartiaux, m’ont acquis plus de sym-
pathie que n’aurait pu le faire une chasse pure et simple aux
annonces. Mon bureau assume donc une somme considérable
de besogne et de dépenses dont mes abonnés font I'éco-
nomie. Mes études personnelles, 'omploi de systémes ana-
logues en Angleterre et en Amérique, m'en ont démontré
la grande utilité soit pour les hoteliers soit pour le public
voyageur. Je poursuivrai donc la voie olt je me suls en-
gagé, comptant toujours plus sur lo bon sens des cercles
téresscés.

Les circonstances inhérentes & notre époque nous
forcent tous a travailler beaucoup et d exiger peu, @ rechercher
une grande circulation avec un profit minime.

Jo ne suis pas le seul & soutenir que le jour doit in-
dubitablement venir ol le systéme collectif sera généralement
accueilli par Vindustrie hotelidre; le public seconde, en se
servant toujours plus des offices spéeiaux de tous les pays,
les aspirations auxquelles tend l'indication journalitre et
impartiale des seuls hotels recommandables.

Les avantages sont évidents: au lieu de consulter les
manuels, guides, etc. de la réclame locale actuelle, on pré-
férera avoir recours & une méthode capable de fournir dans
chaque cas particulier, des informations présentant toute
garantie. En somme, ce n'est pas autre chose qu'une re-
commandation personnelle telle qu'elle se pratique depuis
longtemps entre les voyagours eux-mémes, ainsi que par
beaucoup d’hiteliers animés d'un vrai esprit de corps.

Résumant les divers points de mon systéme de réclame
(‘\zlh’rh% d'hotels, je dis que l'union d'un grand nombre d’'in-
téressés et non point de quelques privilégiés de telle ou
telle localité, constitue un moyen pratique ﬁe défense contre
la réclame isolde ot sans méthode, évite A Iindividu des
dépenses colossales et inutiles et le protége contre les
faiseurs de dupes qui surgissent & tout instant, sous toutes
les formes et s'attachent comme des bétes féroces aux pas
de chaque hotelier.

Jo ferai remarquer ici quiaprds conclusion de tous
arrangements quelques journaux retirent aprds coup leur
adhésion au systdme collectif. Ce procédé se condamne lui-
méme: la crainte de perdre peut-étre des annonces extré-
mement lueratives et de ne plus pouvoir soumettre cer-
tains milicux ) une taxe exorbitante, est sans fondement.
Grdice & une participation générale X mon systéme, la perte
de quelques clients plaintifs sera compensée par une masse
aux sentiments plus élevés. Et finalement ces feuilles ré-
fractaires seront forcées de revenir A une politique plus
saine et plus sage économiquement parlant.

Désireux de me laver de I'épitdhte de racoleur d'an-
nonces, Ii'ossx\re que vous voudrez bien insérer dans votre
Jourral les lignes qui précédent.

Agréez, ete.

sig. G. Neumann.

II ne nous appartient pas de rechercher si et
jusqu'a quel point les rapports de M. Neumann avec
I’Association internationale des propriétaires d’hotels
existent -bien réellement; d’autre part, le lecteur le
moins prévenu verra assurément une contradiction
entre la prétendue protection du projet Neumann par
ladite -Association et le fait que 'organe de celle-ci
a reproduit intégralement et sans commentaires notre
peu flatteuse critique publiée dans le n® 30 de ', ;Hotel-
Revue“.

Relativement & lentreprise elle-méme, nous ad-
mettons volontiers que son fondateur a lintention
loyale et sincére de meltre avec désintéressement ses
connaissances dans le domaine du mouvement des
étrangers au service de lindustrie hoteliére. . Que
M. Neumann veuille toutefois nous pardonner, si la
lecture de sa circulaire ne nous a pas convaincu
d’emblée du désintéressement de ses intentions; jus-
qu'a ce moment, nous croyions que le-philanthrope
qui veut réellement le bien des hoteliers et met &
l'arriére-plan ses propres intéréts, n'était pas encore né!

Tout en reconnaissant avec M. Neumann que le
jour viendra et doit venir ou le systéme collectif
sera généralement accueilli par I'industrie des hotels,
nous doutons fortement que la généralité trouve son
profit exclusivement dans les annonces collectives par
le moyen des grands journaux universels avec leurs
énormes tirages quotidiens, ainsi que M. Neumann
croit devoir I'affirmer. 11 nous semble également qu'on
fausse le sens du terme ,annonce collective®. Une
annonce indiquant un certain nombre de villes et de
stations climatériques ou balnéaires avec un ou deux
hotels pour chacune, n’est point, & notre avis, collec-
tive dans la véritable acception du mot, elle ne ré-
pond non plus au but proposé: elle n'est collective
que lorsqu'une ville ou station climatérique se re-
commande avec la mention si possible de tous les
hotels qu’elle posséde. Le but, dans ce cas, est moins
de faire de la réclame pour chaque hotel en parti-
culier que d’attirer I'attention du public sur les avan-
tages, curiosités et agréments de telle ou telle loca-
lité, sur la situation hygiénique, sur les moyens cu-
ratifs de telle ou telle station climatérique et d’offrir
4 chacun le choix de I'hotel qui convient le mieux
A sa personne et & sa bourse. De la vient que les
annonces de ce genre sont toujours précédées d'une
description de la localité dont .il s’agit.

L’annonce collective est I'un de ces bienfaits que
commence & produire I'ésprit, de, co)
malheureusement 2 se propager parmi les holeliers,
Pesprit de corps qui écarte les intéréts privés et tend
uniquement & attirer sur la localité en question la
plus grande partie possible du mouvement annuel
des étrangers, sachant bien que si I'un obtient plus,
I'autre moins, chacun d’ailleurs recoit quelque chose,
abstraction faite de ce que les frais de cette réclame
sont de beaucoup plus faciles & supporter, étant fort
modiques comparalivement & la publicité individuelle.

Nous pouvons certiier & M. Neumann qu’il
n'était pas besoin de son agence fondée en mars
dernier pour montrer clairement aux hoteliers que
la réclamme collective est pour la majeure partie des
hotels la plus avanlageuse et la moins couteuse;
cest ce qu'ont compris les hoteliers d'Heidelberg
avant M. Neumann et avant nous, d'autres ont imité
leur exemple. En Suisse, les sociétés locales de dé-
veloppement, assistées des hoteliers, poursuivent le
méme but et successivement ce systéme deviendra
général, autant du reste que c’est possible; nous ne
croyons pas cependant qu'il soit réservé & une entre-
prise privée de remplir sur ce terrain les fonctions
du pionnier dans les foréts vierges.

Un individu seul ne parviendra jamais & réaliser
ce qui actuellement n'est pas encore possible aux
grandes associations, ce qui méme est compliqué
pour des cercles plus restreints d'intéressés, car une
entreprise particuliére réussira toujours moins a
gagner assez la confiance dont elle a besoin, pour
exercer sur les journaux, revues, manuels, ete. sans
exception la pression nécessaire pour arriver i ses
fins; or sans cette pression, on n‘ameénera jamais les
propriétaires de moyens de publicité & se préter aux
annonces collectives. Celui-la seul qui est & méme
d’adjuger les annonces collectives locales de tout un
pays ou de ses centres principaux aura le pouvoir
d’opérer avec succés contre les éditeurs et méme ce
pouvoir ne peut, dans le cas le plus avantageux,
étre oblenu que par les sociétés d’hoteliers ou par
leurs bureaux officiels centraux; mais ces sociétés ou
ces bureaux devront encore compter avec le fait que
beaucoup d’hoteliers jettent prudemment le voile du
mystére sur leurs opérations en matiére de publicité.

Envisageant toutes ces circonstances, I'assemblée
de I'’Association internationale des propriétaires d’hotels
A Cologne, a décidé en principe la centralisation de
¢-réclame, mais provisoirement les cercles
s sont laissés libres de se grouper par
s et sont pour cela assurés du concours du
bureau central; plus tard, lorsque ces groupes se
seront constitués a I'instar de celui d’Heidelberg, on
pourra alors examiner de plus prés la question de
la centralisation. C’est la conclusion tout an moins

que nous avons tirée des débats de cette assemblée
et c'est assurément la vraie, car le sens en est con-
forme aux vues et aspirations qui régnent & cet égard
en Suiss

)

s

Une gerbe de fleurs.
(Suite et fin).

II.

.Entrez dans I’Union universelle! Elle vous
offre une foule davantages. Ainsi débute le prospectus
d’un sieur J. Winkler i Vienne, éditeur du journal
»Du bon le medllewr!“, organe de ', Union univer-
selle“. La seule chose qu’il demande, cest que les
hoteliers s’abonnent & sa feunille, ce qui se fait par
I'envoi de. 1 florin 80 kr. (3 Mk.). On devient en
méme temps membre de 1'Union universelle et il
paraitrait aussi, d’aprés une carte postale que nous
avons sous les yeux, que I'organe universel renferme
une de ces fameuses ,listes d’hotels“. La requéte de
M. Winkler est des plus modestes et amicales, mais
celui-ci peut a I'occasion étre grincheux, il suftit pour
cela d'ignorer son invitation ou de ne pas obtempérer
immédiatement & ses ordres. En voici une preuve
(carte postale adressée & I'notel H. & Naples):

,Vous verrez par le numéro inclus que vous
figurez depuis longtemps dans le journal, mais vous
n'avez pas encore payé. Envoyez de suite 6 Mk.:
vous serez alors membre de 1'Union universelle,
ce qui vous sera de grande utilité, parce que les
sociétaires vous donneront la préférence.

Agréez, ete. .

Pressée ,Du bon le meilleur!“

30 Mai 1894 sig. Johs. Winkler.“

Tout commentaire serait supertlu.

Nous en venons a un apotre qui a les meilleures
intentions du monde, qui ne réclame rien pour soi,
mais veut partager les Dbénélices entre ceux qui
honorent son entreprise de leur confiance, car con-
fiant il faut étre, c’est la premiére condition que pose
M. H. W. Hohnholz de Hambourg, de Ientreprise
duquel nous allons parler:

»Je me suis donné pour tiche, dit cet honorable
industriel, de réunir les plus éminentes des maisons
pratiquant I'annonce (en: premiére -ligne les hotels.
La Réd.) en une société anonyme ayant pour
but la publication d’un journal illustré de
récréation.”

C'est parfait, trés cher Hohnholz, aussi bien y
a-t-il pénurie absolue de journaux de récréation et
vous arrivez & point pour combler une lacune béante.

»Le journal, poursuit le prospectus, disposera
d’une force attractive grandiose, en ce sens que tout
abonné ou acheteur de la feuille sera assuré contre
les accidents de chemins de fer pendant la durée de
la publication.“ Enfin quelque chose de nouveau sous
le soleil! quel dommage que feu Ben Akiba ne soit
plus la pour en jouir! Et toi, heureux lecteur de
la revue Hohnholz, & (a mort tu palperas, pardon!
tes héritiers palperont 5000 Mk., 3000 Mk. si tu
ten tires avec I'invalidité totale et 15 Mk. par semaine
en cas d’incapacité temporaire de travail, causée par
un accident de chemin de fer. Et si par hasard ton
vénérable chef est surmonté d'un de ces melons an-
glais qui cachent une police d’assurance, si en plus
tu as laché tes 2 ou 4 sous dans la fente de 'assureur
automatique, tu peux alors aller avec calme et
sérénité au-devant de la plus effroyable catastrophe
ferrugineuse ou te- faire écrabouiller par les roues
d'une locomotive, mais pour I'amour du ciel n’oublie
pas le journal de réeréation, sois-lui fidéle comme a
la patrie!

Lugubre attraction! Et qu'est-ce que la durée de
publication, en (’autres termes comment mesure-t-on
I'intervalle pendant lequel I'assuré est admis & toucher
le montant de I'assurance? Est-ce 24 heures & partir
de la dale a laquelle parait chaque numéro du jour-
nal? Mystére!!

Revenons & la société anonyme: et d’abord qu'on
ne croie pas que le premier venu des hoteliers puisse
devenir actionnaire, oh non! tout au plus 1 ou 2
hotels par localité. M. Hohnholz a donc parfaitement
raison d’engager les gens a se hater, car il n’a besoin
que de 300,000 Mk. au maximum et la souscription
sera ensuite close; on peut du reste prévoir d'ores
et déja que la souscription sera limitée au tiers du
capital-actions et que vu la probabilité d'un produit
net de 150,000 Mk., on renoncera au versement des
deux autres tiers. Avec le temps, les bénéfices aug-
menteront tellement qu'on remboursera aux clients
méme le cout de leurs insertions. Et ne vous ima-
ginez pas que M. Hohnholz voie les choses trop en
beau, car les ,Fliegende Blitter* de Munich que le
journal amusant Hohnholzif doit refouler au quatriéme
dessous et dont les bénéfices nets font regle aussi
pour la nouvelle création, comme le prétend le parrain,
constituent une entreprise financiére de premiére
qualité. Un petit conseil cependant, honorable Hohn-



holz, c’est que deux fois deux font quatre et quelque-
fois cinq!!

On pourrait encore en dire long sur cette société
anonyme combinée avec une assurance contre les
accidents, mais c'est inutile: nos lecteurs nous ont
compris et nous voudrions & notre tour faire com-
prendre a4 M. Hohnholz qu'au lieu d’assurer les
lecteurs de son journal amusant contre les risques
d’accidents, il serait & notre avis infiniment plus sage
d'assurer les actionnaires contre la perte de leurs
actions. Ce serait & tout le moins quelque chose de
neuf.

* *
*

,Foire berlinoise“, organe des maisons de
quincaillerie et bimbeloterie, franchit aussi le Rhin
pour venir pécher de ce coté-ci, mais elle a un genre
spécial: ,Nous ne voulons pas d’abonnés, dit-elle,
la feuille est toujours envoyée gratis; cependant pour
déférer & de nombreuses demandes, nous y faisons
figurer un tableau des hotels recommandables et comme
I'espace réservé a cet effet est trés restreint, il faut
vous dépécher, etc., etc.”

Conclusion pour mnos hotels suisses:
I'organe des bimbelotiers berlinois!

Le systéme d'un Dr. Paine et de sa tendre moitié
nous plait davantage. Cette derniere voyage en com-
pagnie de cinq dames: mais avant de descendre dans
un hotel, elle désire savoir quel rabais on lui fera
et surtout quelle commission sera accordée a la con-
ductrice sur le chiffre total de la note. 11 va de soi,
c’est M. Paine qui le dit dans son prospectus, qu’elle,
la conductrice, doit étre logée et nourrie gratis.

Appuyé! Quand on veut étre impudent, qu'on le
soit au moins jusqu’au bout des ongles!

au panier

Um Korkstopfen luftdlcht schhessend zu
machen, legt man dieselben einige Stunden in eine
auf 44—48 Gmd Celsius erwirmte Losung von 15

Gramm Gelatine oder gutem Leim und 24 Gramm
Glycerin in 1/, Liter Wasser und trocknet sie darauf.
Sollen die Stopfen gegen Siuren und andere Chemi-
kalien widerstandsfihig gemacht werden, so trinkt

man sie mit einer auf 40 Grad Celsius erwirmten
Mischung von 2 Teilen Vaseline und 7 Teilen
Paraffin.

Rotweinfdsser konnen am besten durch griind-
liches Ausdiampfen, zur Aufnahme von Weisswein
gemacht werden. In KErmangelung eines Fassaus-
dimpfungsapparates, oder sonstiger Gelegenheit zuny
Fassausdampfen, kann maii auch ‘die betleﬂ”enden
Fisser mit siedender Soda-Lauge gut ausbrithen, um
den in das Holz hineingedrungenen Farbstoff zu
enifernen. Diese so mit Lauge behandelten Fii
miissen dann noch mit reinem siedenden Wassér
ausgebriiht, und schliesslich mit frischem reinen
Wasser ausgewissert werden, bevor man Weiss-
weine einfiillen kann.

Das Ende des Eiffelturmes. Der Eitfelturm,
dieses Hauptanziehungsmittel der Pariser Weltaus-
stellung von 1889, wird jetzt wahrscheinlich von der
Bildfliiche des Champ des Mars verschwinden. Der
Ausschuss fiir die Weltausstellung von 1900 hat sich
nimlich nicht fir die Erhaltung des Turmes ausge-
sprochen. Die Verehrer des Turmes suchen ihn noch
zu as{ronomischen Zwecken oder als dereinstige Station
fiir die Luftschiffahrt zu empfehlen. Doch finden sie
damit \\emg Anklang. Vielmehr scheint man des
Turmes griindlich iberdriissig zu sein. Als' Anzieh-
ungsnnttd fiir die W elhmss(ellung, so heisst es jelzt,
sei der Kiffelturm ganz gut gewesen; nach Schlu
der Aussellung aber habe er keine Daseinsberechti-
gung mehr; denn er sei ein Bauwerk ohne Schénheit
und ohne jeden sonstigen idealen oder praktischen
Wert. Je eher man sich seiner entledige, desto besser
sel es.

Deutschland. Kein Entlassungsgrund. In der
letzten Zeit haben Prinzipale ofters zu ihrem Schaden
erfahren miissen, dass grobe Beleidigung der G
eines Gastwirtes durch den Kellner kein Grund zur
sofortigen Entlassung ist. Friiher allerdings konnte
nach den Entscheidungen der Zivil-Gerichte ein gegen
Giiste unhoflicher Kellner sofort ohne Entschidi-
gungs-Anspruch entlassen werden; nach Einfihrung
der Reichs-Gewerbe-Ordnung ist dieses jedoch anders
geworden: denn Paragraph 123 Absalz 5 bestinmmt,
dass vor Ablauf der vertragsmiissig ausgemachten
Kiindigung Gehilfen nur entlassen werden kénnen,
wenn sie sich Titlichkeiten oder Beleidigungen gegen
den Arbeitgeber oder seinen Vertreter oder gegen die
Familien-Angehorigen des Arbeitgebers oder seiner
Vertreter zu schulden kommen lassen. Nach diesem
Paragraph muss also jedes Gewerbe-Gericht den Prin-
zipal verurteilen, wenn er seine Kellner wegen grober
Beleidigung eines Gastes sofort entlassen hat.

Kahnbildung bei Weinen trilt ein, wenn die
gehorige und regelmissige Auffiillung lingere Zeit
versiumt wird, wenn ein Fass lange in ~\nbluch ge-
Jegen, oder wenn durch den Spund, dle Fugen u.s.w.
Luft in das Fass dringen konnte. Es zeigt sich eine
weissliche Haut, welche bei lingerem Andauern dem
Weine sehr gefihrlich wird, indem sie den sauren
Stich und das Lang- oder Zihwerden in unmittel-
barer Folge hat. Bei den noch viel Schleim ent-
haltenden und schwachen Weinen entsteht diese Krank-
heit am schnellsten und kommt somit bei denselben
am hiufigsten vor. Ist die Haut noch nicht zu weit
gediehen, und kann das betreffende Fass sonst fest
verschlossen werden, so geniigt das behutsame Auf-
fiillen, bei welchem der Imhn dmch das Uebersteigen
des Weines beseitigt werden muss. Man bedient slch
dabei eines Tnchlem mit langem Rohr, und blist,
wenn der Kahn mit dem Wein iiber die Spund-
offnung tritt, denselben ab, wobei ein behutsames
Klopfen um den Spund herum mit dem Bandmesser
die Absonderung der Hautstiickchen befordert. Ist
jedoch die Kahnbildung schon weiter vorgeschritten,
so muss der Wein auf ein gutes, stark geschwefeltes
Fass abgelassen und notigenfalls geschént werden.

Wann ist der Wein flaschenreif? Trauben-
weine, Beerenobstweine und Obstweine werden im
Haushalte oft in Flaschen abgefiillt, bevor sie eigent-
lich flaschenreif sind, und die Folge davon ist, dass
sich ein mehr oder minder starker Satz bildet, der
bei der Bewegung der Flaschen sich wieder mit dem
‘Weine mischt und diesen tribt. Ein Wein ist erst
dann flaschenreif, wenn die Gihrung ganz vollendet
ist. Wer Wein in I'laschen abfiillen will, sollle immer
vorher eine Probeflasche fiillen und diese mehrere
Wochen einer hoheren Wiirme, etwa in der
¢ines geheizten Ofens; Aussetzen. Geht der Wein in
der angegebenen Zeit keine Nachgihrung mehr ein,
so ist er flaschenveif, gihrt er aber in der Wirme
nach, so muss er noch im Fasse liegen bleiben. Wer
mit der Probe schneller fertig sein will, setze eine
Flasche des abzufiillenden Weines einige Minuten
einer Temperatur von 60 Grad C.aus, Wenn sich
der Wein bei diesem Erhitzen nicht triibt, kann mit
dem Abfiillen begonnen werden. Die Reife des Weines
wird in erster Linie durch ofteres Umtfiillen beschleu-
nigt. ‘Wer moglichst rasch einen fertigen Wein haben
will, darf also das Ablassen nicht sparen. Dabei
darf der Wein it der Luft nicht in Beriihrung
kommen, weil dadurch das Ausscheiden der Extrakt-
stoffe beschleunigt wird.

Amerikaner in Europa. ,Lippincots Maga-
zine“ gibt eine Uebersicht iiber die Zahl der Ameri-
kaner, die das Ausland besuchen oder dort leben —
und die Plitze, welche sie vorzugsweise aufsuchen.
Im Jahre 1892 waren in Paris in den Listen des
Polizeiprifekten die Namen von 28.000 Amerikanern
angegeben, die von Gastwirten eingesandt waren. Er
nahm aber an, dass ebenso viele noch in Privat-
hitusern und Pensionen wohnten, was eine Gesamt-
summe von 56,000 machen wiirde. Die amerika-
nische Kolonie, die dauernd in Paris wohnt, zihlt

Niihe,

gegenwiirtig 2500 Personen. Frither war sie stirker,
aber seit der Pariser Ausstellung hat sie abgenommen.
Damals stiegen die Preise fiir Wohnung und Lebens-
mittel in hohem Grade und sind niemals wieder so
niedrig geworden wie frither. Nach Paris hat Berlin
die grosste amerikanische Kolonie in Europa, ob-
<*Ieu-h der durchreisenden Besucher nicht so viele
sind wie in Paris. Dann kommt Dresden mit einer
Kolonie von 1000 und einem ab- und zustromenden
Besuch von 20,000 bis 24,000 im Jahr. Genf hat
eine amerikanische Kolonie von 250 und wird jilr-

lich von 20,000 Amerikanern besucht. Die Hotels
in Luzern hatten vom 1. Mai bis 1. Oktober 1892

Zahl von 9612 und weitere
2000 fanden Unterkunft in Pensionen und Privat-
hiiusern. Karlsbad ist ein Lieblingsplatz der Ame-
rikaner, 1892 waren 2224 dort, welche die Kurtaxe
bezahlt hatten. In Vichy, Aachen und Wiesbaden
halten sich je iiber 1000 auf. Nizza hat in den letzten
sechs Jahren je 18,000 bis 20,000 amerikanischer
Besucher angezogen. Rom hat eine stindige Kolonie
von 200 und jihrlich an 30,000 Besucher aus Amerika.
Florenz weist dieselbe Zahl auf. Man nimmt an,
dass in Italien jihrlich zwanzig Millionen Dollars
von Amerikanern ausgegeben werden,

amerikanische Giiste in

Der Fischreichtum des Meeres ist nicht un-
schopflich.  Nach Prof. Dr. Heinke von der biolo-
:hen Station auf Helgoland leidet der Fischbestand
Nordsee thatsiichlich unter der Ueberfischung;
Plattfische nimmt
stetig ab, so dass grosse Seezungen und grosse
Schollen jetzt schon sehr selten geworden sind, und
zu befiirchten ist, dass bald eine Zeit kommen wird,
wo iiberhaupt nur noch wenig Plattfische laichreif
werden. Die Ursachen dieses Riickganges sieht Prof.
Heinke weniger in dem schnellen Anwachsen der
Fischereiflotte, wenngleich dieselbe jetzt in der Nord-
see auf 600 Dampfer und 5000 Segelschiffe gestiegen
ist, als vielmehr in dem Fangverfahren, das zu viele
untermiissige Fische dem Meere entzieht, und oft
fiinf bis zehnmal mehr unbrauchbare, als brauchbare
Fische liefert. Durch blosses Zuriickwerfen der kleinen
Fische ins Meer wird dem Uebelstande nicht abge-
holfen, denn da die Trawlzige 5, 7 und mehr Stun-
den dauern, und so die Fische in dem sackartigen
Ende des Grundschleppnetzes immer mehr zusammen-
gepresst werden, so haben sie beim Autholen in der
Regel ihre Lebensfihigkeit eingebiisst. Da die Segel-
schiffe in kiirzeren Zwischenriumen ihre Nelze ziehen
miissen, als die Dampfer, so konnte man allerdings

gis
der
denn die Durchschnittsgrosse der

den letzteren die Vernichtung des Fischbestandes
mehr zur Last legen. An Vorschligen, dieses unwirt-

schaftliche Fangverfahren zu verbessern, wn in etwas
der weiteren Vernichtung des Iischbestandes Einhalt
zu thun, hat es nicht gefehlt. “Aber weder das Ver-
bot der Dampffischerei iiberhaupt, noch der mit be-

kannter Sorglosigkeit gemachte Vorschlag der KEng-
linder, die "deutsche Bucht der Nordsee als Schon-
bezirk zu erkliren, kénnen in Betracht kommen. Die

Abgrenzung kleinerer Schonbezirke, die ja an sich
zweckmiissig scheint, weil die Seefische, insbesondere
die Schollen, nicht weit wandern, hat uniiberwind-
liche Schwierigkeiten, ebenso die Einteilung in ein-
zelne grossere Bezirke, z. B. vier, von denen zur Zeit
immer nur einer befischt werden diirfte. Prof. Heinke
schligt dagegen folgende Maassnahmen vor, die eben
so leicht durchfiihrbar wie wirksam sind und sich
zum Teil in der Binnenfischerci schon seit Jahren
bewihrt haben. 1. Das Verbot, untermissige Fische
zu verkaufen oder zu landen; die Fischer wiirden
dadurch gezwungen werden, solche Griinde zu ver-
meiden, wo nur kleine Fische vorkommen. 2. Die
Einfithrung einer grisseren Maschenweite fiir das
Netz, und die Einfiilhrung von Einrichtungen, welche
das Zusammenziehen der Maschen verhindern; dann
wiirde ein grosser Teil der gefangenen kleinen Fische
entschliipfen konnen. 3. Einfithrung der kiinstlichen
Fischzucht auch fiir Seefische; nach den Krfolgen,
die die Binnenfischerei damit erzielt hat, diirfe man
sich von ihr auch fiir die Seefischerei Nutzen ver-
sprechen.

Die vier wissenschaftlichen Probleme
der Zukunft.

In der Londoner ,Contemporary Review* be-
schiftigt sich ein englischer Offizier und Gelehrter,
Oberstlieutenant Elsdale, mit den ,wissenschaftlichen
Problemen der Zukunft®, als deren wichtigste und
zuniichst zu l6sende er vier bezeichnet.

Erstens ist der Luftballon so zu vervollkommnen,
dass er im wahren Sinne des Wortes ein ,, Luftschiff*
wird. . Die Eroberung der Luft ist das erste. Die
vollstindige Losung des Problems ist aber erst die
Flugmase hme die maschinelle Nachahmung des Vogel-
ﬂuUs »,Die F ugmaschine war vor vierzehn Jahren
nach dem damallgen Stande der Technik nachweis-
bar unmdoglich; aber wenn es bei den augenblicklichen
Fortschritten bleibt, wird die Maschine in abermals
vierzehn Jahren Thatsache geworden sein.“ Als Grenze
der Leistungsfihigkeit hinsichtlich der Fortbewegungs-

geschwindigkeit durch die Luft bezeichnet er hundert
Meilen in der Stunde, wohlgemerkt englische Meilen.
Von London nach New-York wiire noch immer eine
Reise von 36 bis 48 Stunden. Von London nach
Paris konnte man allerdings zwischen dem ersten und
zweilen I'rithstiick fahren. , Die Umwiilzung, welche
die IFortbewegung mittels Flugmaschine in unsern
gesamten Verkehrsverhiltnissen zur Folge haben wird,
wird mindestens so gross sein, wie die in unserem
Jahrhundert durch die Einfihrung der Eisenbahnen
und Dampfschiffe erfolgte“, meint Herr Elsdale trocken.

Trotz der Luftschiffe gibt er die Seefahrt nicht
auf. Diese auf die Stufe bisher ungeahnter Voll-

kommenheit zu erheben, ist sein zweites Problem.
Er sagt: Jetzt suchen die Ingenieure die Geschwin-
digkeit des Schiffs durch gesteigerte Leistungsfiihig-
keit der (reibenden Maschinen und allenfalls durch
eine zweckmiissigere, den Widerstand des Wassers
verringernde Form des Schitfsrumpfes zu vergrossern.
Wie aber die Luftschiffer die Mechanik des Vogel-
fluges studieren und aufs genaueste nachzuahmen
suchen, so sollen auch die Schiffsingenieure sich die
Mechanik des schwimmenden Fisches zu nutze machen.
Man hat sich darauf beschriinkt, den fdusseren Korper-
bau des Fisches nachzuahmen, aber hat noch nicht
daran gedacht, dass in der Korperbedeckung, den

Haut, vermoge ihrer eigenartigen
Elasticitiit vielleicht der Grund zu suchen wire, wes-
halb der schwimmende Fisch an dem Wasser kaum
einen Widersland findet. Man muss versuchen, Schiffe
zu bauen, deren dussere Bekleidung die beweglichen
und elastischen Schuppen des Fisches nachahmt, und
solche FFahrzeuge werden mit derselben Schnelligkeit

Schuppen und der

durch die Fluten schiessen wie die beflossten Be-
wohner des Wassers. Derart gebaute Ozeandampfer

miissten bei ganz normaler Dampfkraft finfzig Knoten
die Stunde durcheilen.

Das dritte Problem Elsdales ist die direkte Um-
setzung der Kohle in Elekt . Dieses Problem
ist eigentlich die selbstverstindliche Voraussetzung
der beiden ersten, namentlich des ersten.

Das vierte Problem der Zukunft geht auf billige
Massenerniihrung.  Wir miissen Gras und Laub auf
chemischem Wege so priiparieren konnen, dass es fiir
den menschlichen Magen gerade so verdaulich, schmack-
und nahrhaft wird wie fiir den des ersten besten
‘Wiederkiiue! Damit wiire die soziale Frage gelost,
der Mensch e sich als unumschriinkter Herr der
Erde und ihrer Kriifte. Herr Elsdale erhofft schon
vom kommenden Jahrhundert die Losung seiner vier
Probleme.
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