Zeitschrift: Schweizer Hotel-Revue = Revue suisse des hotels
Herausgeber: Schweizer Hotelier-Verein

Band: 2 (1893)

Heft: 2

Artikel: La guerre de tarifs

Autor: Guyer-Freuler, E.

DOl: https://doi.org/10.5169/seals-521665

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 23.08.2025

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://doi.org/10.5169/seals-521665
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

E

Abonnement :

o)

o ot 5

Basel, den 7. Januar 1893.

Erscheint Samstags.

O

Abonnements:

!
i
g
3

5 Fr. per Jahr,
3 Fr. per Halbjahr.

i

5 frs. par an,

OIS0 I50CT0C = 0 S0 TI0 0000 = I 0TI OO i 000 0C0C 050!

i 3 frs. pour 6 mois.

Fiirs Ausland mit
Portoz
Voreinsmitg]
erhalten
das Blatt gratis.
Inserate:
20 Cts. per 1spaltige
Petitzeile
| oder deren Raum.
Bei Wiederholungen

Hitel-Revue

v Pour I'étranger
le port en sus.
Les sociétaires
recoivent l'organe
gratuitement.
Annonces:
20 cts. pour la l

===

petite ligne
ou son espace.
Rabais en cas

SE0CT0TI0CI0 1 000 SO S0m 0= 0 0]

P |
Qf i

Organ und Eigentum
des

" Sehweizer Hotelier- Dereins.

entsprechenden | de répétition de la
" ," ,”' " o=So=50m0=m0=0r F0CES0C0 00 TIS0 500 00 | méme annonce.
| Do BEES —,f-~ _— | Tt
bezahlen dle Hilfte. Jipy, (o~ C, b % 5|\ payent moitié prix.
| % (2 G gals tG\ o ) Bl "

Organe ef I"ropﬂe/e

Societe Suisse des fHoteliers.

s%yr-
L

de la

Redaktion und Expedition:

'l'(-lugrumm—;\drusse : ,,Hotelrevue, Basel ¢

Sternengasse No. 23, Basel.

Rédaction und Expédition:

Rue des Etoiles No. 23, Bale.

Adresse télégraphique: ,,Hotelrevue, Bale.

P BSSCETSS

Ablosung der Neujahrs Gratulatlonen
Exonération des Souhaits de Nouvelle-Année.

Par un don au profit
del’ Ecole professionnelle
de la Socicté Suisse des
Hoteliers“ se sont exoné-
rés des souhaits de nou-
| velle ann¢e:

Durch einen Beitrag zu
Gunsten der ,Fachschule
des  Schweizer Hotelier-
Vereins* haben sich von
denNeujahrsgratulationen
entbunden:

Ubertrag  Fr. 800

Griinig Chr., Hotel Krone Schaffhausen 5 5
Waelly A., Kurhaus Magglingen » 10
815

Total Fr.
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La guerre de tarifs.

le 29 décembre 1892.
se des Hoteliers.

Zarich,
A la Sociéte S

(Monsieur J. Dawptner, président, & Lucerne.)
Le 1° janvier 1893 sera déclarée la guerre de

tavifs avee la France. La lutte que I'incroyable aveugle-
ment de la Chambre francaise nous impose si brutale-
ment, apportera de profondes modifications dans les
¢échanges comnerciaux avee notre voisin de l'ouest.

11 est du devoir de toutes les vocations, de toutes
les professions, en un mot de fous les Suisses. de
prendre hautement la défense des intérets généraux
du pays, encore que cerfains métiers et industries
dussent en subir quelque alteinte, voire meéme faire
des sacrifices considérables.

A cette guerre de tarifs, l'industrie hoteliére des-
servant le mouvement des étrangers est tout par-

En dépit de cela et dans les conditions créées
par le rejet de arrangement. franco-suisse, les vepré-
sentants de cette industrie, hoteliers, restaurateurs,
aubergistes, ne peuvent ni ne doivent séparer leurs
intéréts propres de ceux de la nation toul enliére:
mais il faut qu'ils se rendént compte immédiatement
de la place qu’ils ont & prendre parmi leurs con-
citoyens pour affronter la bataille qui va s’engager.

1l ne sagit pas de payer purement et simplement
les droits relevés ou d'accepter avee vésignation le
nouvel état de choses: il s’agit encore moins de se
préoccuper de la possibilité dobtenir des _facilités
particuliéres; bien au contraive, il importe d’examiner
altentiverent pour quels articles de consommation
on pourrait trouver, soit dans le pays méme. soit
dans d'autres ¢lats limitvophes, des sonvces de valeur
équivalente  ou  susceptibles de donner liew & des
transactions plus actives. Il va sans .dire que celle
enquéte devrait porter tout dabord sur la Suisse.

Jamais la Sociéte Suisse des Hoteliers n’a eu une
si belle occasion de fournir la preuve de son droit
a l'existence et de faire acte de solidarité en faveur
des intéréts communs de notre patrie.

11 y a urgence extréme: nous sommes a lI'époque
habituelle des achats et de la conclusion de contrats
de fowrnitures; il serait done opportun et utile que
la Societe Suisse des Hotelters, por autant’ gaelle
se propose de prendre position dans cette qm*\lmn
siovitale pour I ence de la Suisse au point de
vue de I'économie nationale, entreprit de suite 1'examen
de la sitnation actuelle sous foutes ses faces

A mon humble avis, le Comité de la Soci¢teé Suisse
des Hoteliers devrait convoquer dans le plus bref
delai possible une conférence: & celte premiére réunion
devraient -assister, non seulement le Comit¢ renforeé
de plusieurs colloﬂues compétents en la matiére, mais
encore quelques personnes haut placées ‘et familiari
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»Servietten“-Automaten.

In Paris hat sich eine automatische Reklame-

Gesellschaft, pardon, wir wollten sagen eine Gesell-

schaft automatischer Reklame gegriindet, auf grossem
IFuss, natiirlich.  Thr System besteht darin, in allen
o W C* (auf deutsch 00) des ,Hotel Continental® und
des ,Grand Hotel* in Parvis, sowie der (ransatlanti-
schen Schitfe und der Wagons der Internationalen
Schlatwagen-Compagnie ,Servietten“-Automaten auf-
zustellen.  Der Prospekius sagt hieriiber:

LJJeder A\ulomll enthill ein P.l]\Ll von 400 Blittern,
\\()\nn 32 Servietten* und 80 Reklamezettel, und
zwar so, dass jedes finfle Blatt ein Annoncenzeltel

ist, welcher gezogen werden muss, um eine - der 4
darauftolgenden ,Servietten® zu erlangen. (Ob die

Reklamezettel auch als  Servietten® benulzt werden
konnen, ist nicht gesagl; ein Verbot wird diesbezii
lich kaum bestehen.) Der Prospektus taxiert die Zahl
der in den Automaten des ,Grand Hotel“® in Paris
eingeschalteten Reklamezettel ant 800.000 per Jahr,
demnach miissten also 41al so viel  Servietten® zur
Verwendung gelangen, macht 3,200.000. Rechnet man
fiir das , Grand Hotel* 150.000 Logierniichte, so (riife
es per Kopf und per Tag 21 :;Servietten® und die
Reklamezettel mitgerechnet, sogar 28 per Kopf und
per Tag. Das  Hotel Continental® wird in gleicher
Hohe taxiert, (rotz der Minderzahl von c¢a. 200 Betten.
Der Verbrauch an ,Servietten anf den transatlan-
tischen Schitten wird auf jihrlich 4,000,000 geschitzt,
dazu kitme also noch 1 Million Reklamezettel. 1.850,000

ticulicrement intéressée, en ce sens que jusqu'ici | sées avec toutes les questions de politique commer- | dieser bedruckten parforce-Zettel wiirden den Passa-
elle tirait de France une fraction notable de ses | ciale; le cas échéant on pourrait s'assurer de leur | gieren der Wagons- Lits aufgedringt, samt den 7,400,000
besoins en cerlains articles de consommation, tels | précieux concours. yServietten®. In swmma swmmarum geben die Auto-
que vins, conserves, volailles, etec. Etant donnée la gravité de la situation de I'heure | maten 5,450,000 Reklamezettel und 21,800,000 ,Ser-
Pour lindustrie des hotels, il faut de plus en- | présente, je tenais & exprimer les réflexions quelle | vietten® heraus. Wie dies alles kontrolliert wird, ist
visager le fait spécial que les consommateurs, cest- | me suggére et qui d'ailleurs ne refletent que mon | nicht gesagt. Eine Garantie iiber die richtige Nutzbar-
i-dire les voyageurs; la clientéle, ne sont pas des | opinion personnelle. machung del Reklamezettel wird schwerlich gegeben
enfants du pays, mais appartiennent en majeure Veuillez agréer, etc. werden konnen, jedoch ist von zwei Dingen eines
partie & d’autres nationalités et seront par conséquent Ed. Guyer-Freuler. als bestimm{ anzunehmen : Ist das Papier, mll welchem
moins disposés & sinspirer de considérations patrio- ’ die Annoncen gedruckt sind, gut, dann ist der Inserent
tiques & tous dgards justifiées. &< der Lakirte, weil der Zettel dann mutmasslich zur
S "\ Soeben beginut die Vorstellung! Nur herein- Hier linker Hand 6 ,Storche“. die aber weniger

n—q% spaziert meine Herrschaften! Es ist dies die grosste | nach kleinen Kindern, als vielmehr nach ausge-

& | und reichhaltigste Menagerie der Welt! Ueber 300 | wachsenen, mit Gold gespickien Personen schnappen,

{3 Tiere aus dllm W 91((011(‘11 sind hier zu sehen! ohne ]'odm h jemanden ins Bein zu beissen. Die zwei

e u’*mm Hier meine Herrschaften 50 ,Lowen“. Dieselben | ,Pfauen®, die ihnen Gesellschaft leisten, sind ebenso’

Humoristisch-statistische Plauderei.

Die Schweiz ein wildes Land! Wie hat man sich
damals nicht gestriiubt und "(‘~]1(‘11t wo"ou diesen
Ausspruch von jinet dem Rhv“, Ja, ein wildes Land,
die reinste Menagerie, aber .uuh zugleich ein von
Gott gesegnetes l,;md. ein Paradies. Wir wollen dies
an Hand des vom Schweizer Hotelier-Verein heraus-
gegebenen Hotel-Advessbuches, dem sich aneh eine
humoristische Seite abgewinnen Lisst. nachweisen.
Verwandeln wir niimlich, so weit moglich, alle Hotel-
namen in lebende Wesen, beziehungsweise in das,
was die Namen im wahren Sinne des Wortes be-
deuten, so stellt sich dabei heraus, dass die Schweiz
wirklich einer Menagerie inmitten eines reizenden
Parkes gleicht. Benutzen wir den Neujahrstag dazu,
um mit unsern Lesern einen Rundgang durch die
Menagerie und den Park. zn machen. Wir bieten uns
als Cicerone an und damit sich niemand langweile,
lassen wir dem Humor die Ziigel schiessen.
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kommen sonst nur in Tunis, Algerien und Marokko
vor und obwohl zu den grimmigsten Raubtieren
zithlend, leben sie hier ganz zahm und friedlich an
der Landstrasse, froh, wenn sie von der Polizei nicht
n’pm,m\ruﬂelt werden. Man unterscheidet goldene
Lowen®, jrote Lowen“ und dann gibt es auch noch mit
aanz gewohnlicher Olfarbe angestrichene ,Lowen«.
Hier schen Sie 29  Biiren“; diese sonst so ge-
fiirchteten Tiere sind in diesem milden Klima alle
zahm geworden, unterziehen sich willig der Dressur

als Tanzbiren. Im Hochsommer ernihren sie sic
von Iremden, auch Einheimischen und Geschifts-
reisenden. Im Winter sind sie es gewohnt, Tage
lang mit leerem Magen znzubringen.

Tdelwild besitzt die Menagerie in Menge, z. B.

an  Hirschen® allein 36 Stiick. Dieselben haben keine
Scheu vor Menschen, fiirchten weder echte noch
Sonntagsjiiger, weil sie ihr Latein gut verstehen, da-
gegen weichen sie den Annoncenjiigern vorsichtig aus.
Vier ,Steinbicke“, 1 ,Reh* und zwei ,Gemsen®. die
sonst nur in héhern l{egmnvn und nn Dickicht der
Wilder sich aufhalten, suchen ihre Nahrung in der
Ebene, in Stidten und Dorfern.

L

lmnnlns, werden aber sehr heftig,
sucht, ihnen eine Feder auszurupfen.

Hier 1 ,Einhorn“, es ist dies ein Tier, welches
eigentlich nie anders existiert hat, als in Fabeln und
im Wappen Englands. Das Einhorn galt im Mittel-
alter als das Symbol der Jungfriulichkeit. In neuerer
Zeit tragen gewisse zivilisierte Zweibeiner, auch Ehe-
miinner genannt, zwei Horner, jedoch meistens, ohne
dass sie es wissen. Diese beiden Horner symboli-
sieren jedoch das Gegenteil der Jungfriulichkeit.
‘Weil wir gerade bei den Hornviechern sind, so wollen
wir zu den ,Ochsen® iibergehen, die Zahl ist ver-
hilltnismiissig gering, es trifft auf jeden Kanton nur
einen. s gibt zwar noch eine Menge Ochsen, diese
gehdren aber nicht zur Menagerie, weil es meistens
aebildete Ochsen sind und wir iiberhaupt nur die
vierfiisssigen vorfiithren.

Hier meine Herrschaften sehen Sie 32  Rossli“,
4 ,Schifli* und 1 ,Lamm®, Jeder von Ihnen kennt
di Art Haustiere, wenn er nicht selbst ein Schaf
ist. Sie fragen, ob es denn hier keine Affen gibt,
die doch in jeder Menagerie, auch in der kleinsten,
vorhanden sind? Nein und doch. Wenn Sie in der

wenn man ver-
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