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Ueber die Verwendung und den Wert von
Clichés bei Annoncen.

Schon ofters haben wir beim Durchgehen unserer
hauptsiichlichsten Tagesblitter, die ja namentlich
withrend der Saison hiufig von den Hoteliers zu
Reklamezwecken benutzt werden, die Beobachtung
gemacht, wie einesteils die betreffenden Hoteliers’
mit ihren Insertions- Auftrigen etwas schablonen-
milssig vorgehen, wie anderseits aber die betreffenden
Bliitter ihre Inserenten wenig riicksichtsvoll behandeln.
Bis jetzt begniigten wir uns, die betr. Inserenten,
wenn es Vereinsmitglieder waren, jeweilen schriftlich
auf fragl. Uebelstinde aufmerksam zu machen, da
jedoch bis jetzt keine
Besserung eingetreten,
so glauben wir unsern
Lesern zu lieb einmal
mit der Angelegenheit
vor die Oeffentlichkeit
treten zu miissen.

Jeder, der den Weg
Insertion in Zeit-
Zeitschriften ,
Reisebiichern ete. be-
tritt, um sein Hotel
einem weitern Leser-
kreise bekannt zu ma-
chen oder in Erinner-
ung zu bringen, hat
dabei das Bestreben,
sein Inserat so auf-
fillig wie moglich zu
machen, denn hiervon
hiingt ja, namentlich in
politischen Blittern, ge-
rade die Wirksamkeit
desselben zum ¢ sten
Teile ab. Als Hiilfs-
mittel zur Erreichung
dieses Zweckes bedient
man sich der bildlichen
Veranschaulichung des
zuempiehlendenHotels,
sei es nur als Gebiiude
oder sei es gleichzeitig
als Mittelpunkt eines
auf See und Gebirge
oder sonstige roman-
tische Gegend sich er-
streckendes Panorama.
Ist die Anwendung
solcher Abbildungen ratsam? Ja und Nein! Ja,
wenn es sich um Annoncen in Zeitschriften, bessern
Kursbiichern und hervorragender Reiseliteratur handelt.
Nein, wenn bei Annoncen-Auftriigen unsere grossern
Tagesbliitter als Insertionsorgane benutzt werden.
Diese Blitter konnen infolge ihres tiglichen Er-
scheinens und ihrer grossen Auflage unmoglich die-
jenige Sorgfalt auf den Druck verwenden, wie sie
eine lllustration verlangt. Zweitens beeintrichtigt die
verhiiltnismiissig geringe Qualitit des Papieres und
der Druckerschwiirze bei Tagesblittern die getreue
Kopie einer Abbildung. Dmlen\ aber, und hierin
liegt der grisste anlmldwnn;:sgllmd fiir die betr.
1>Lme|, arbeiten dieselben meistenteils mit Rotations-
maschinen, bei welchen der Druck nicht direkt vom
Originalsatz bewerkstelligt wird, sondern von Ste-
reotypplatten; d. h.: von dem Originalsatz werden
zuerst Matrizen angefertigt; dieselben werden durch
Aufeinanderkleben feinen duunen Papieres mittelst einer
besondern Masse, erzeugt, indem dann der Typensatz
durch Klopfen mit einer weichen Biirste abgepresst
wird. Aus diesen Matrizen werden dann, durch Ab-
guss derselben in Bleilegierung, Stereotypplatten her-
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LOCARNO

aus gesehen.
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gestellt. 'Auch dem Laien wird es begreiflich sein, dass
bei dieser Manipulation und der hiefir bei Tages-
zeitungen bedingten Schnelligkeit die Wiedergabe eines
Bildes nicht mit der ausgepriigten Feinheit erfolgen
kann, wie sie das Orviginal selbst zeigt.

Eswiire deshalb ungerecht, den betr. Bliittern dieser-
halb einen Vorwurt machen zu wollen, denn es lisst sich
hierin aus technischen Griinden mit dem besten Willen
nichts éndern, namentlich dann nicht, wenn es sich um
ein nach Photographie durch Zinkitzung oder Autotypie
hergestelltes Cliché handelt, Dagegen diirften die be-
{reffenden Bliiller, eventuell auch die Annoncen-Expe-
ditionen, vorkommenden Falls so coulant sein, den
Auftraggeber auf diese misslichen. Umstinde aufmerk-
sam zu machen, selbst auf die Gefahr hin, das Inserat

in seiner Raumgrosse beeintrichtigt zu sehen.

LOGARNO

aus gesehen.

Wir haben es fiir notig gefunden, fir unsere Be-
hauptungen, die sonst moglicherweise als tibertrieben
angesehen werden konnten, wenigstens ein Beweis-
stiick aufzufiihren und haben wir desshalb von einem
solchen mit einer Abbildung geschmiickten Inserate
eine Photographie und nach dieser ein Cliché (siehe
Abbildung rechts) anfertigen lassen.

Diese Illustration (?) erschien vor nicht langer Zeit
in zwei der angesehensten Blitter von Basel und
Zirich, mit begleitendem Text.

Der Verkehrsverein von Locarno, der, wie aus
dem Text des Inserates ersichtlich war, im Auftrage
siumtlicher dortigen Hoteliers, dasselbe als Kollektiv-
Annonce aufgegeben, handelte selbstverstindlich in
dem guten Glauben an eine zweckentsprechende Aus-
filhrung des Auftrages seitens der betr. Blitter.

Dieser Artikel war urspringlich fiir die Num-
mer von letzter Woche bestimmt, jedoch vor Druck-
legung kam uns der Gedanke, es konnte vielleicht die
schlechte Wiedergabe der Abbildung zum Teile der
mangelhaften Ausfithrung des Original-Clichés oder
der Abgenutztheit desselben zuzuschreiben sein. Um

von Madonna del Sasso

auch hierin sicher zu gehen, haben wir uns vom

Verkehrsverein in Locarno genau dasselbe Cliché er-
beten, das zur Insertion in fragl. Blittern benutzt
wurde.

Vom Verkehrsverein Locarno ist unserm Gesuche
in verdankenswerter Weise sofort entsprochen worden,
jedoch nicht ohne seinerseils sich ebenfalls sehr ab-
fillig tiber die Ausfithrung der betr. Insertionsauftrige
auszusprechen.

Das erhaltene Original-Cliché ist nun allerdings
nicht mehr neu, aber dass mit der notigen Pflege
ein ganz ordentliches Bild wiedergegeben werden kann,
beweist vorstehender Abdruck links. Wir denken,
es sollte diese bildliche Veranschaulichung gentigen,
um den Wert von Abbildungen in Blittern, die mit
Rotationsmaschinen und in Folge ihrer Auflage mit
grosser Hast arbeiten miissen, bemessen zu konnen.

Denjenigen Lesern
niamlich, denen Locarno
bekannt, war es nicht
notig, die Gegend bild-
lich vor Augen zu
fithren, und solche, die
Locarno noch nicht ken-
nen, werden bei Be-
trachtung der. Abbild-
ung rechts kaum einen
Begrift von Locarno
und dessen Lage be-
kommen haben.

Klingt es nicht wie
Hohn, wenn man unter
der Abbildung rechts
liest: , Locarnovon Ma-
donna del Sasso aus ge-
sehen.“ Sollte es nicht
eher heissen: , Locarno
bei Naclit?“ Nein; denn
auch diese Bezeichnung
klinge noch hdohnisch,
weil Locarno sogar bei
Nacht schoner ist, als
Figura zeigt. Kaum
dass man die Sdulen
des Wandelganges des
Minoritenklosters Ma-
donna del Sasso auf der
Zeichnung unterschei-
det, abgesehen davon,
dass das Cliché allein
einen Raum von ca. 80
Petitzeilen & 20—25 Ct.
die Zeile umfasst. Un-
sere inserirenden Leser
mogen diese Auseinan-
dersetzung insofern sich zu Nutzen ziehen, als sie ihre
Annoncen in den grossen Tagesblittern auf andere
Weise als durch Illustrationen auffillig zu gestalten
suchen, durch Auswahl grosser Schriftgattungen z. B.,
oder wenn absolut eine Abbildung sein muss, gut,
dann lasse man sich die wenn auch etwas hohen
Kosten eines tief geschnittenen Holzschnittes nicht
gereuen; man ver wende jedoch niemals den Holzschnitt
selbst sondern lasse sich einige Galvanos davon an-
fertigen, die dann wenigstens ein anniherndes Bild des
zu veranschaulichenden Gegenstandes ermdglichen.

Den betreffenden Blittern, die wir im Interesse
der Sache leider etwas aufs Korn nehmen mussten,
mochten wir empfehlen, ihre moglichste Sorgfalt in
den von uns hervorgehobenen Fiillen walten zu lassen
und eventuell den Inserenten eher von der Benutzung
einer Abbildung, deren korrekte Wiedergabe sie nicht
garantieren kounen abzuraten, als denselben allerdings
uuabslchtllch, nur halb zu befriedigen, iiberdies ge-
reichen ja Illustrationen, wie die besprochene, dem
Ansehen der betr. Blitter keineswegs zur Zierde, noch
weniger dienen sie ihnen selbst als — Reklame.
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