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der bei dem Brande in Grindelwald
betroffenen Hotelangestellten.

Uebertrag  Fr. 60. —

Yon J. D, Luzern . . . . . » 20.—

Yom Schweizer Hotelier-Verein . » 250. —
YVom Internationalen Verein der Gast-

hofbesitzer in Koiln L. » 250. —

' Summa  Fr. 580. —

Diese Spenden verdankt herzlich und nimmt
weilere Gaben gerne enlgegen
Die Redaktion der Hotel-Revue.

Antrage

ur
Bekdmpfung des Reklame - Schwindels.

(Zu Handen der Generalversammlung des Schweizer
Hotelier Vereins.)
I.

Wir ersuchen namentlich die Milglieder des
Vereins diesen unsern Antriigen die vollste Auf-
merksamkeit zu schenken, damit, falls dieselben
vom Vorstand als erheblich erklirt werden, die
Diskussion hieriiber um so fliessender von statten
geht. —

Die Nothwendigkeit der Ein- und Durchifiihrung
von Massregeln gegeniiber den iippig wuchernden
Reklameunternehmen, die, einige reell handelnde
Firmen ausgenommen, nichts anderes bezwecken,
als sich auf Kosten der Holeliers ein sorgenloses
und lukratives Dasein zu verschaffen und ohne
auch nur fir den zehnten Theil des empfangenen
Geldbetrages ein  Aequivalent zu bieten, haben
wir seil der Grindung dieses Blattes an drastischen
Beispielen nachgewiesen. Wir diirfen desshalb
wohl annehmen, dass selbst derjenige Holelier,
dem das Annonciren zur zweilen Natur geworden,
einsehen  gelernt hat, dass ein schoner Theil
seines fiir Reklame ausgeworfenen Geldes auch
wirklich «rausgeworfens ist. Wir wagen zu be-
haupten, dass selbst der in Reklameangelegenheiten
routinirteste Hotelier, ohne Wissen oder wider
Willen den schinen Redensarten und «goldenen»
Verheissungen eines «Annoncenjigers» das Jahr
durch wenigstens ein Mal zum Opfer filll, sei es,
dass ihm Zeit und Lust fehit, zu erforschen, in
wie weil die Anpreisungen eines Reklamemitlels
auf Wahrheit und reeller Geschiiltspraxis beruhen
oder sei es auch nur, um sich einen zudringlichen
Schwadroneur vom Halse zu schaffen. Es sind
daher Antrige, die dazu geschalfen sind, alle vor-
Kommenden Uebelstinde im Reklamewesen mit
der Wurzel auszurotten, fir den Grossen, wie
fiir den Kleinen, fir den Routinirten, wie fiir den
Neuling vom gleichem Inleresse.

Wer aber von der Nothwendigkeit der Ein-
und Durchfiihrung von Massregeln gegeniiber des
ReKlameschwindels noch nicht vollstindig iiberzeugt
ist, den mochten wir empfehlen, diese Leklire zu
unterbrechen und vorerst den Artikel «Reklame»
in heutiger Nr. zu lesen.

Wir haben in einem friheren Artikel als
RadiKalmittel die Centralisation des Reklamewesens
angedeutet, sind aber, nach seitherigem reiflichem

Studium der Frage, zu der Ueberzeugung gelangl,
dass damil ein zu grosser Sprung gethan wiirde,
der eventuell das Gelingen des Projekles in Frage
selzen konnte. Wie bei Allem, so heisst es auch
hier, langsam aber sicher vorgehen, das Ziel wird
dadurch nicht entfernter geriickt. Will man tiber
einen breilen Bach selzen und dabei den durch
den allzugrossen Sprung entstehenden Riickschlag
vermeiden, so wirfl man einen grossen Stein
mitten in den Bach, selzt in zwei Spriingen hiniiber
und so gelangl man, vielleicht einige Minulen
spiter, aber um so sicherer und unversehrter an’s
andere Ufer.

Eine solche Uebergangsslation zwischen den
jetzigen, faulen Zustinden und der endgiilligen
Centralisation des Reklamenwesens zu griinden,
darin liegt unser erster Antrag. Die Uebergangs-
station nennen wir ,Informationsbureau fiir
Reklame- und Rabattwesen* und wiirde das-
selbe eine Spezialabtheilung des jelzigen Central-
bureau’s bilden.

In Nachfolgendem entwickeln wir ein Bild der
Thiligkeit eines solchen Informationsbureau’s.

Wenn bei der Cenlralisation des Reklame-
wesens jeder einzelne Hotelier, in  diesem Falle
jedeseinzelne Vereinsmilglied, desdirekten Verkehrs
mit den Annoncenreisenden enthoben wird, weil
die Centralisation auf dem Systeme der Kollekliv-
Annoncen beruht, so tritt bei Einfiihrung eines
centralen Informationsbureau’s dieser direkle Ver-
kehr schon nach Kurzer Zeil aul ein iussersles
Minimum zuriick, denn wir sehen in unserem
festzusetzenden Reglement einen Paragraphen vor-
aus, der jedes Milglied verpflichtet, alle Annoncen-
reisenden, deren Unternchmen, die sie vertrelen,
auch nur den leisesten Zweifel iiber Reellitit auf-
kommen lassen, dem Informationshureau zu iiber-
weisen.  Folgt der Reisende dieser Einladung
nicht, so gibt er dadurch den aufgelauchlen Zweifeln
neue Nahrung. Folgl er aber der Einladung, so
ist es Sache des Centralbureau’s sich die Beweise
iiber Leistungsfihigkeit, reelle Geschiflspraxis des
Unternehmens und namentlich auch iiber Auflage
und Absatz des Produktes bis in die kleinsten Delails
zu verschaffen und das Produkt selbst nach seinem
innern Werth zu priifen.

In beiden Fillen wird das Vereinsmitglied ei-
ner listigen Zudringlichkeit enthoben. Zu be-
reuen hiitlte es dabei nichts, denn wenn das betr.
Unternehmen als gul befunden wird, stehl es
ihm frei, Versiumles nachzuholen, im andern
Falle aber, hat es, (das Vereinsmitglied), nicht nur
nichts zu bereuen, sondern das Informationsbureau
hat es vor Schaden bewahrt.

Das gleiche Vorgehen hiitle statlzufinden in
Bezug -auf die fliegenden Annoncenreisenden, wir
meinen die Circulare. Auch auf diese wiire von
Keiner Seile einzutrelen — ausgenommen man
sei von der Reelilit des belr. Unternehmens voll-
stindig iiberzeugl — eh und bevor ein genauer
Untersuch seitens des Centralbureau’s ergeben hat,
dass eine Gegenleistung fiir die zu Kontrahierenden
Auslagen, seilens des Unternehmens vorhanden ist
oder sein wird.

Da nun begreiflicherweise das Urtheilsvermigen
und die Aussichten iiber ein Reklameunternehmen
seitens der Annoncirenden grundverschieden sein
Kann, wie auch ein Reclamemittel fiir den Einen
gut, fiir den Andern aber zweifelhaft oder gar nutzlos
befunden werden kann, so bedingt dies die Ein-
fiihrung von Klassifikationen. Nach den Gesell-
schaftskreisen, in welchen ein Reklamen - Mittel

seinen Absalz findet, richtel sich der reelle Werth
desselben, d. h. es wird sich dabei herausslellen,
ob dasselbe in die Katlegorie fiir Hotels I. Ranges
oder Hotels II. Ranges, oder aber in beide Kate-
gorien klassifizirt zu werden verdient.

Die Atteste an die Milglieder wiirden so aus-
gestelll, dass kaum ein Zweifel iiber die Zweck-
missigkeil des beurtheilten Objekles herrschen
konnte, somit Jedem die Wahl tn Beriicksichtigung
der Frequenzverhiilinisse seines Elablissements
erleichtert wiirde.

Restimirt ausgedrickt wirden nach Klassen
eingetheilt, die Atleste auf «gul», «millelmissig»,
«gering» und «schwindelhaft» lauten. Schon bei
dem Pridikal «miltelmissig» dirfle dann mil der
Ertheilung von Auftrigen sparsam vorgegangen
werden, bei «gering» hingegen soll die moralische
Pflicht der Enthaltsamkeit Platz greifen, in Fillen
aber, wo auf Grund angehobener Untersuchungen
und an Hand von thatsiichlichen und schriftlichen
Beweisen, das Resullat auf «Schwindel» lautet, da
soll jedes Milglied die Verpflichtung iibernehmen,
keine Auftriige zu ertheilen und zwar bei einer ange-
messenen Konventionalstrafe im Ueberlretungsfalle.
Das Informationsbureau, welches an und fiir sich schon
nach dem Prinzip der strengsten Unparteilichkeit
zu handeln hitte, stiinde iiberdies noch unter der
Kontrolle einer drei- oder viergliedrigen Spezial-
kommission, welche die Antlrige des Bureau’s zu
sanktioniren, zu modifiziren oder zu verwerfen
hiitte je nach dem Befund des vorhandenen Unter-
suchungsmaterials. Da wo der Untlersuch ein mehr
oder weniger ginstiges, aber immerhin nicht ver-
werlliches Resultat zu Tage fordern wiirde, bliebe
den Milgliedern freie Hand, Auftrige zu ertheilen
und zwar vorderhand noch ohne die Vermiltlung
des Centralbureau’s, denn wie schon erwiihnt, kann
unserer Ansichtnach, das Kollektiv-Annoncen-System
erst in zweiter Linie in Betracht kommen. Im
niichsten Artikel werden wir unsere Ansicht hier-
iiber niither prizisiren. Wir fahren iiber die Thi-
tigkeit des Informationshureau’s weiter.

Dasselbe hiitle keine Hindernisse zu kennen,
um sich bis in die kleinsten Details alle Angaben
zu verschaffen. Es diirfle selbst vor zweckmiissig
erscheinenden Reisen nicht zurickschrecken, um
an Ort und Stelle sich Grewissheit iiber ein in Frage
stehendes Reklameunternehmen zu verschaffen.

Man mag uns hier einwenden, dass wir die
Sache zu einem Berge aufbauschen; diesem Ein-
wand gegeniiber miissten wir die Thatsache hoch-
halten, dass die Gelder, welche jihrlich in der
Schweiz fiir Reklamen ausgegeben werden und
wovon der grisste Theil natiirlicherweise in’s Aus-
land fliesst, sich rund auf eine halbe Million be-
ziffern. Wir miissten ferner die Thatsache hervor-
heben, dass zum Mindeslen die Hilfte dieser Gelder
unniitz ausgegeben wird, folglich handelt es sich
bei der Aufstelling von Massregeln nichl um die
20, 50 oder 100 Fr., die ein Einzelner vielleicht
jiahrlich unnitz fir Reklame ausgibt, sondern um
den jihrlich sich wiederholenden Yerlust von einer
Viertelmillion. Es ist dies eine Summe, welche
die weitgehendsten Massregeln rechtfertigt.

Wir haben uns auch iiber den Kostenpunkt der
Grindung und Unterhaltung eines solchen Infor-
mationsbureau’s Rechenschaft abgelegt und ein be-
ziigliches Budgel aufgestellt, jedoch vorderhand nur
fir den Vorstand bezw. die Generalversammlung.
Auch iber die Deckung der Unkosten sind wir
uns vollstindig klar und bemerken beiliufig nur



dass uns dieser Punkl am allerwenigsten ein Hinder-
niss zur Realisirung des Projel\te% zu sein scheinl.

Der Umsland, daqs wir das geelgnelste Mittel,
den jéweiligen Berund iiber ein Reklameunter-
nehmen den Vereinsmilgliedern zur Kenniniss zu
bringen, in dem Versandt von gedruckten Attesten,
als recommandirte Briefe, erblicken, lisst einer
evenluellen Erweiterung des Arbeitsfeldes des In-
formationsbureau’s Raum und zwar insofern, als
demselben mit Leichligkeit ein internationaler
Charakler gegeben werden konnte.

Geschehen die vertraulichen Mitltheilungen an
die Vereinsmilglieder durch die Post, konnte da
nicht ebenso gut jeder andere llotelier, der sich
die Wohlthat dieses Bureau’s zu Nutzen zu ziehen
wiinscht, sei er nun in der Schweiz oder im Aus-
lande, mit den gleichen Mittheilungen bedacht
werden? Allerdings konnte dies nur gegen einen
jihrlichen Beilrag und gegen gleichzeitige Ueber-
nahme der beziiglichen Verpflichtungen und Straf-
bestimmungen geschehen. Es wiire dies eine ver-
schirfte Massregel gegeniiber zweifelhaften Reklame-
unlernehmungen und wiirde die Existenz derselben
um so schneller vernichlen, wie auch vor neu ent-
stehenden eher hewahren. In Bezug auf diesen
letzter Antrag, denn als solchen stellen wir ihn
auf, haben wir mnamentlich die Mitglieder des
Internationalen Vereins der Gasthofbesitzer im
Auge und miissten wir uns sehr trigen, wenn

der Anlrag ‘in jenen Kreisen nicht beifillig aul-
(Fortsetzung folgl.)

genommen wiirde.

kg =

b ST T e T T T TSSO U T o)

Unsere Leser werden sich noch erinnern des
Yorgehens des «Breslauer amtlichen Fremdenblal-
tes», das durch Telegramme mit bezahller Antworl
von den Hoteliers Annoncen zu erpressen suchte.
Diese Angelegenheit erfihrt nun in Breslau selbst
ein inleressantes Nachspiel. Der «Breslauer Ge-
neralanzeiger» bringt nimlich in seiner Nummer
vom 20. Aug., ohne von unserem betr. Artikel vom
6. Aug. eine Ahnung gehabt zu haben, folgende
sehr interessante «Aufklirung»:

«Kennt der geneigle Leser das «Breslauer Fremden-
und Intelligenzblalt» ? — — — ? 2 2 Also Nein! Das
wundert uns aber durchaus nicht, denn cs handelt sich
um ein Organ, das mit dem Veilchen das Eine gemein
hat: Es bliht im Verborgenen. Aber cine andere Tugend
des Veilchens, die Bescheidenheit, lisst sich diesem
sonderbaren Presserzeugniss durchaus nicht nachreden,
vielmehr lisst der «kleine Gernegross» geflissentlich
durch scine Annoncen-Aquisiteure verbreiten, er sei ein
miichtig grosses Unternchmen und um seine Fahnen
schaarten sich die Ahonnenten in hellen Schaaren, ja so-
gar mehr Abonnenten, als wic irgend cin schlesisches
Blatt, folglich wic auch der «Breslauer General-Anzeiger»
mit Seinen 56,500 Abonnenten — nenne er sein cigen.
Thatsiichlich besitzt das «Breslaucr Fremden- und Intdhguu
Dblatt» allerhdchstens 3 bis 400 zahlende Abonnenten, die
fast durchweg in Bureaux vorhanden sind, und ist dem-
nach in den weitesten Kreisen unserer Stadt so voll-
kommen unbekannt, dass gegebenen Falles cin nicht zu

_unterschiitzendes Stiick Arbeit dazu gehéren wiirde, ein
Lxemplar dieses bicderen Blittchens irgendwo aufzu-
treiben.

Das «Bresl. Fremden- und Intelligenz-Blall» mag nun
allerdings im Laufe der letzten Zeit cinen kleinen Erfolg
zu verzeichnen gehabt haben, denn positiv ist uns be-
kannt, dass es noch vor zwei Jahren 200 Exemplare druckte
und ganze 38 zuhlende Abonnenten besass!

Worauf sich nun das «Bresl. Fremden- und Intelligenz-
blatt» nicht wenig zu Gute thut, das ist sein amtlicher
Charakter als Publikationsurgnu des Breslauer Polizei-
prisidiums. Aus der in Vorstehendem gezeichneten «Ver-
breitung» des Blilichens erhellt als logische Konsequenz,
dass die amtlichen Kundmachungen dieser Behirde — von
demselben Dunkel umhiillt, wie das «Bresl. Fremden- und
Intelligenzblatt» selbst — zwecklos weil ungehort verhallen
miissten, wenn nicht dic gelesenen Bliitter am Platze durch
freiwilligen Nachdruck lier helfend beispringen wiirden.
Das wiire also nicht gar so schlimm zu nennen, was aber
dem Blittehen nichl so ohne weiteres gestattet werden
darf, das ist die durch seine iibertrichene Abonnenten-
An«r‘\be fortgesetzt betriebene Vorspiegelungen falscher
Thatsachen in gewinnsiichtiger Absicht, welche nach § 263
des R.-St.-Geselz. strafbar und das Vertrauen ‘des inse-
rirenden Publikums zu den /l'lhlllgL‘Il iiberhaupt bedenklich
zu erschiiltern gecignet ist!

«Der Zwecek heiligt das Mittel» — so denkt das Blittehen
und wendet zum Schaden der anderen Blitter auf seiner
Inseratenjagd Mittelchen an, die sein Geschiiftsgebahren
in cine sehr sonderbare Beleuchtung richten, wie nach-
stehendes, uns zur Verfigung gestelltes Origin:ll -Telegramm
beweist.

An Rp. Sch., «Hotel weisses Ross» in H.

Anliisslich Festtage internationalen Maschinenausstellung
lebhaftester Fremdenverkehr: erbitten Genehmigungsordre
achtmaliger Insertion betreffend Hotel weisses Ross. Aus-
fiihrliche redaktionelle Abhandlung iiber Ihr beliebtes Hotel
erfolgt gratis, wird Beifall finden.

Expedition «Breslauer «amtlichen» Fremdenblatt.»

«Man sicht, das «Bresl. «amtliche» Fremden- und In-
telligenzblatt» ist durchaus nicht withlerisch in der Wahl
seiner Geschiifts - Manipulation — trotzdem ihm selbst
geniigend bekannt sein muss, welchen «Erfolg» eine Auf-
lage von hochstens 400 Exemplaren verbirgen kann —
— — gar keinen nimlich !

Um darzuthun, dass wir hinsichtlich der verbliiffenden
«Verbreitung» dieses Bliltchens ganz genau  informirt
sind, (lgpomu n wir zu cinem \\ohlllmlmm Zuweck 1000 Ms wk,
die su[ull bei uns abgehoben werden konnen, wenn dem
Bliittchen der Nachweis gelingt, dass es thatsiichlich mehr
als 400 zahlende Abonnenten gegenwiirtig besitzl!

Wir sehen uns zu vorstehenden Ausfiihrungen einer-
seils im Interesse der inserirenden Geschiiftswell, anderer-
seits durch dic Thalsache veranlasst, dass cinzelne An-
noncen-Aquisiteure (jedenfalls im Aulhu"c ilires Velegers)
dem Publikum ihr «amtliches» Blatt in den iiherschweng-
lichsten Ausdriicken anpreisen und  behauplen,  dass das
«Premden- und Intelligenzblatt» dic simmtlichen schle-
sischen Zeitungen, inshesondere also auch den «Breslauer
General- An/mm-l» noch an Verbreitung iibertreffe.

Um diesenr verwerflichen Gebaliren ein Ende zu machen,

mige vorerst die Mittheilung dicser Thatsachen geniigen.
Mit stirkerem Geschiilz konnen wir dienen, wenn dies

nothwendig werden sollte.»
Exped. des Bresl. General-Anzeiger.

Kurz nach Verdffentlichung dieser Aufklirung
gelangtle der «Breslauer General-Anzeiger» in den
Besitz unserer Abhandlung iiber das Gebahren des
«Bresl. amtl. Fremdenbl.», reproduzirt dieselbe in
der Nr. vom 26. Aug. als neues Beweis- und Be-
lastungsmaterial und fiigt bei:

«Nach alledem iiberlassen wir es der zuslindigen Be-
horde, selbst zu ermessen, wie das Vorgehen des «Breslauer
Fremden- und Intelligenzblattes» zu beurtheilen isl.

Die Schlusshemerkung des «<Gen. Anz.» lissl
vermuthen, dass die Angelegenheit bereils vor
dem Gerichte stehl.

Der «Gastwirth» in Breslau,
tikel ebenfalls brachte,
folgenden Glossen:

«Die in Basel deutsch und franzisisch luumulo
«Hotel-Revuer, Organ und Bigenthum des Sehweizer Ho-
telier-Vereins beschiiftigt sich in einer der lelzten Nlllllml'lll
mit unserem guten Breslau, oder viehmehr mit einem Pfliinz-
chen, das auch bei uns ciner ganz aussergewdhnlichen
Loupe bedarf, um uhmh.ulpt geschen zu werden.  Dieses
merkwiirdige l)mg ist das sogenannte: «Amtliche Bres-
lauer Fremden- und Intelligenzblatt». Dic Merkwiirdig-
keit besteht nun allerdings nur in sciner Raritit, wenn man
nicht dic cigenthiimliche Art Inscrate zu suuhu], anschen
will. 99,999 . . % der Breslauer haben dieses interessante
Pressproduct noch nie geschen und derjenige, der es auf
der barmherzigen Briider-Kirmes oder auf dem Schiitzen-
platze in einer Schaubude ausgeslellt hiitte, wiirde sicherlich
ein Bombengeschiift gemacht haben.  Strebsame Schau-
budenbesitzer machen wir aut die gule Gelegenheit auf-
merksam, Zuschauer die Llille und ¥iille und dabei zchrt
doch das Schauobjeet nicht wic vh\ a cine Riesendame, cin
blinder Wolt oder eine lahme Hyiine.

Sonst heist es: »Warum in dlc Ferne schweifen, sich,
das Gute liegt so nah» freilich fiir das «Breslauer IF remden-
und Intelligenzblatty» gilt dies, nicht, denn vorsichtshalber
sucht cs seine Weids licher draussen dber den Grenzen
des Reiches, in Wahrheil ein internationales Blall, diesen
Ausdruck konnte das Blittlein ganz gut auf seine Cireu-
lare schreiben.

Gelesen wird es dann ja iberatl, denn der Besteller
des [nserats bekommt doch ein Belegexemplar und liest
es, chenso haben es der Korrector und wenn es gul gehl
noch cinige wenige besonders begiinstigte Ster lllulu, -'ulcsu:
Bs ist ecin Glu(,k dass wir Breslauer noch cinige ﬂmlvu'
Quellen der Intellzgenz haben, Alles wollen wir “doch den
Fremden nicht iiberlassen.

Richtig ist allerdings, dass es das Organ isl, in dem
das Breslauer Konigliche Polizei-Priisidium seine Bcl\annl-
machungen erlisst, aber nur dieses und das fiihrt zu mannig-
fachen Unzutri lichkeiten. Wenn nicht die wirklichen Bres-
lauer Blitter sich die Verfiigungen verschafften, wiirden
diese vollstiindig unlmk'mntblellwn da wie gesagl Niemand
cine Ahnung von der Exislenz omos wlrhon I‘lntlos hat,
wenn cr es hicht zufiillig unter allerhand schénen l)mg.,un
im Adressbuch findet. Wie sehr das Bliittlein hekannt ist,
dariiber wird folgende, niedliche Geschichte erzihlt:

Ein Biirger stand vor dem Schéffengericht wegen irgend
einer kleinen Polizeicontravention, er hatte, wie erzihlt
wird, Widerspruch gegen ein Strafmandat Ll‘llObl‘ll weil
er hu]nuptubo dass dic betreffende scines Wissens niemals
verdffentlicht worden sei. Niemand wusste elwas davon,
es wurde desshalb ein Gerichtsdicner ausgeschickt, unt
das bewusste »Amtsblatt« zu holen, da es cinem An\u-
wesenden cinficl, dass es maglicherweise dort gestanden
haben konnle. Erst nach vielen Stunden kehrte der Bole
schweisstricfend zuriick mit der Bemerkung, dass Niemand
das Blatt kenne, er aber mit Hilfe des Adressbuches gliick-
lich ein Exemplar erwischt habe. Sofort erhoben sich
Richter, Amtsanwalt, Schoffen, Gerichtsschreiber, Ange-
klagter und l’ul»lll\um um das noch nie ;:ml'hult‘ Wi umlu-
blatl zu sehen. So erzihll man sich wenigstens in Breslau.

1000 Mark Belohnung hat der «Breslauer General-
Anzeiger» ausgeselzt fiir denjenigen, der nachweist, dass
mehr als 400 Exemplare gedruckt worden sind.

Trotzdem mehrere Wochen verflossen sind,
noch Niemand zu dieser Priimic gemeldet.n—

Wihrend wir uns mit der Redaktion dieses
Artikels befassen, erhalten wir von Breslau eine
Copie folgenden an den «Bresl. Gen. Anz.» adres-
sirten Briefes, der zur Geniige beweist, dass wir
den Nagel aul den Kopf getroffen, als wir mit
Bestimmtheit erklirten, dass derjenige, der sich
durch das Annoncentelegramm des «Bresl. amtl.
Fremdenbl.» fangen lasse, die Telegrammkosten
fiir 20 Andere, die nicht zugesagl, bezahlen miisse.
Man lese und staune:

der unseren Ar-
begleilet denselben mit

hat sich

T. v« .y den 3. September 1892.

An den Verlag des anslnuu‘ General-Anzeiger in Breslau.
«Betreffs d« 's «Breslauer Fremden- u. Intelligenzblattes»
gestatte mir, Thnen zur Nachricht, dass auch mir eine De-

zugegangen isl. Nachdem jedoch dic Abfassung cine solche
wary aus weleher ich sehliessen konnte, dass es den Preis
wice «Riesel’s Reisebliitters in Berlin, auf welche besagtes
Blatt sich auch berufl; stellen wiirde, oder auch um Re-
clame zu wachen, die” Aufnahme "‘I.Il stellen wiirde, so
habe ich natiivlich auf Ansuchen meine Zusage goge lwn
woraul jedoch cine Rechnung, nicht wie Riesel mit 30
Mark, sondern mit 120 Mark folgle. Da ich diese
Zahlung  verweigerle, warde ich vom  «Intel wenzhlally
verklagt. Auf alle ille liegl cine Dupirang vor und wiire
ich Ihnen dankbar, wenn Sic mir cventl. Mittheilungen
iiber elwa  bereits iihnlirh vorgekommene Fillle machen
kinnten.

Hochachtend: J. S . ... ..

Name und Ort sind auf der Abschrift voll an-
gegeben , wir wollen aber den Betreffenden zu
dem Schaden nicht auch noch den Spott fiihlen
lassen.  Im Gegentheil mochten wir ihn so viel
wie maiglich unterstiitzen und ersuchen daher alle
Diejenigen welche mit Telegrammen oder sonstigen
Offerten seitens des «Bresl. amtl. Fremdenbl.»
bedacht wurden oder allenfalls iihnliche Erfahrungen
gemacht haben, uns davon zn benachrichtigen und

allfillige Belege zur Verfiigung zu stellen. Die
Spreue muss nun einmal vom Weizen gelrennt
werden.

*® ®

*

Wir werden veranlasst auch aul die Angclegen-
heit des Verlegers von «de Paris @ Milun»  zu-
riick .zu Kommen.

Derselbe versendel nimlich gegenwiirtiz Post-
Karten folgenden Inhalts:

Hotel N....... in B.

Ieh habe [hnen ein Album geschickt «lh' Paris & Milan»
und Sie haben meine Nachunahme verweigert.

Seien Sie so freundlich mir dieses Buch
neue Nachnahme von Ir. 6. — zu bezahlen,
2 Tagen franco zuriickzusenden,

J. Boillot-Robert, Neuchilel.

IEs hitte diese Zahlungsaufforderung weiter
nichts an sich, wenn sie wenigstens verschlossen
erfolgle, dass aber Hotels, die das Album gar nie
gesehen, auch zur Zahlung aufgefordert werden,
wie es bei obigem der Fall, dariber konnen wir
nicht stillschweigend hinweggehen und sei es hie-
mil festgenageil.

gegen cine
oder es mir

* *

Die «Wochenschrift des Internationalen Vereins
der Gasthofbesitzer», die mil eiserner Ausdauer
und Energie schon vor uns und seil der Griindung
der «Hotel-Revue» mil uns kimpfle gegen den
Reklame- und Rabattschwindel, schreibt in ihrer
letzter Nummer:

«Im Laufe dieses Jahres haben wir in ciner ganzen
Reihe von Nummern unserer Wochensehrift die ver
denartigsten Unternehmen beleuehtet, welche auf alle
denklichen Weisen bestrebt sind, den ohnehin recht saner
erworbenen Verdienst der Gasthof-Besilzer zu schmiilern,
sei es nun durch Erpressung von Inseraten oder durch
Forderung von Raballsitzen und was dergleichen An-
zapfungen mehr sind.  In diesem Kampfe gegen die an-
scheinend nur das Beste der Gasthof-Besilzer wollenden,
in Wirklichkeil aber nur auf ihr cigenstes Interesse be-
dachten Unternehmer haben wir in dem Organ des Schwei-
zevischen  Hotelier-Vereins, der in Basel erscheinenden
«Hotel-Revuer, eine tapfere Bundesgeno Mit aner-
kennenswerthey Offenheit und  Griindlichk ist dieses
Fachblatt in letzler Zeit dem in Rede stehenden Unwesen
cenergisch zu Leibe gegangen und manchen interessanten
Artikel haben wir durch Abdruck in unserer Wochenschrift
auch unsern Mitgliedern zur Kenntniss gebrachl. So repro-
ducirten wir in Nr. 26 unscres Blaltes cinen Artikel der
«Hotel-Revuer, welcher sich gegen die «Associalion for
the Promotion of IHome and Foreign Travel» in Londen
richlet und dieses Unternehmen einer vernichtenden Kritik
unterzichl. In Nr. 34 brachten wir einen weileren sich
cbenfalls mit obengenannter Gesellschalt befassenden Ar-
tikel der «Hotel-Revuer, welcher diesem Blatte eine Ent-
gegnung cinbr deren Wiedergabe wir uns nicht ver-
sagen kannen, gt diese Enlgegnung doch, bis zu wel-
cher Unverfrorenheit sich diese Herren Unternchmer ver-
sleigen.

(Folgt betr. Artikel, Brief des Herrn Webbh
und unsere Antwort.) Die «Wochenschrift» [ihrt
dann weilter:

Leider sind alle Warnungen, sich mit derartigen Un-
ternehmern durchaus nicht einzulassen und deren Offerten
cinfach dem Papierkorb zu iberliefern, nicht tiberall von
gewiinschtem Erfolg gewesen. Auch manche unserer Vereins-
mitglieder haben den verlockenden Versprechungen nicht
widerstechen kdnnen und sind auf die ihnen gestellten Be-
dingungen unbedenklich eingegangen.  Wir sagen unbe-
denklich, denn bei cinigem Nachdenken muss sich doch
jeder Gasthof-Besitzer selbst sagen, dass er durchaus nicht
nithig hat, scinen ohnehin nicht so grossen Gewinn mit
solehen fragwiirdigen Unternehmern zu theilen; nuar bei
etwas Ueberlegung muss es ihm einleuchten, dass er durch
Eingehen derartiger Vi ge den gesammten Sland der
Gasthof-Besitzer in den Augen des reisenden Publikums
miscreditivl.  Schon bei den verschiedensten Gelegenheiten
haben wir energisch fiir Hochhallung der Standeschre und
des Standesbewusstseins plaidirt und alle miglichen Griinde
ins Treflen gefiihrt, um alle Gasthof-Besitzer, denen es
noch ernst um ihr Gewerbe ist und welche es noch gut
mit ihm meinen, anf die bedenklichen Folgen aufmerksam
zu machen, die ein Eingehen auf derartige Anerbielungen
haben muss.  Nicht idiberall sind diese Ermahnungen auf
fruchtbaren Boden gefallen, sonst hiitte auch nicht ein
cinziges unserer Von'lnsmltgllulul auf den allerdings viel
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pesche in gleicher Art vom «Intelligenzblatt» in Breslau

versprechenden aber sicherlich wenig haltenden Kéder an-
beissen konnen. So aber sind es mehrere, welche der
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