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Liebesgaben - Sammlung
zu Gunsten
der bei dem Brande in Grindelwald
betroffenen Hotelangestellten.

Uebertrag  Fr. 60. —

Yon J. D, Luzern . . . . . » 20.—

Yom Schweizer Hotelier-Verein . » 250. —
YVom Internationalen Verein der Gast-

hofbesitzer in Koiln L. » 250. —

' Summa  Fr. 580. —

Diese Spenden verdankt herzlich und nimmt
weilere Gaben gerne enlgegen
Die Redaktion der Hotel-Revue.

Antrage

ur
Bekdmpfung des Reklame - Schwindels.

(Zu Handen der Generalversammlung des Schweizer
Hotelier Vereins.)
I.

Wir ersuchen namentlich die Milglieder des
Vereins diesen unsern Antriigen die vollste Auf-
merksamkeit zu schenken, damit, falls dieselben
vom Vorstand als erheblich erklirt werden, die
Diskussion hieriiber um so fliessender von statten
geht. —

Die Nothwendigkeit der Ein- und Durchifiihrung
von Massregeln gegeniiber den iippig wuchernden
Reklameunternehmen, die, einige reell handelnde
Firmen ausgenommen, nichts anderes bezwecken,
als sich auf Kosten der Holeliers ein sorgenloses
und lukratives Dasein zu verschaffen und ohne
auch nur fir den zehnten Theil des empfangenen
Geldbetrages ein  Aequivalent zu bieten, haben
wir seil der Grindung dieses Blattes an drastischen
Beispielen nachgewiesen. Wir diirfen desshalb
wohl annehmen, dass selbst derjenige Holelier,
dem das Annonciren zur zweilen Natur geworden,
einsehen  gelernt hat, dass ein schoner Theil
seines fiir Reklame ausgeworfenen Geldes auch
wirklich «rausgeworfens ist. Wir wagen zu be-
haupten, dass selbst der in Reklameangelegenheiten
routinirteste Hotelier, ohne Wissen oder wider
Willen den schinen Redensarten und «goldenen»
Verheissungen eines «Annoncenjigers» das Jahr
durch wenigstens ein Mal zum Opfer filll, sei es,
dass ihm Zeit und Lust fehit, zu erforschen, in
wie weil die Anpreisungen eines Reklamemitlels
auf Wahrheit und reeller Geschiiltspraxis beruhen
oder sei es auch nur, um sich einen zudringlichen
Schwadroneur vom Halse zu schaffen. Es sind
daher Antrige, die dazu geschalfen sind, alle vor-
Kommenden Uebelstinde im Reklamewesen mit
der Wurzel auszurotten, fir den Grossen, wie
fiir den Kleinen, fir den Routinirten, wie fiir den
Neuling vom gleichem Inleresse.

Wer aber von der Nothwendigkeit der Ein-
und Durchfiihrung von Massregeln gegeniiber des
ReKlameschwindels noch nicht vollstindig iiberzeugt
ist, den mochten wir empfehlen, diese Leklire zu
unterbrechen und vorerst den Artikel «Reklame»
in heutiger Nr. zu lesen.

Wir haben in einem friheren Artikel als
RadiKalmittel die Centralisation des Reklamewesens
angedeutet, sind aber, nach seitherigem reiflichem

Studium der Frage, zu der Ueberzeugung gelangl,
dass damil ein zu grosser Sprung gethan wiirde,
der eventuell das Gelingen des Projekles in Frage
selzen konnte. Wie bei Allem, so heisst es auch
hier, langsam aber sicher vorgehen, das Ziel wird
dadurch nicht entfernter geriickt. Will man tiber
einen breilen Bach selzen und dabei den durch
den allzugrossen Sprung entstehenden Riickschlag
vermeiden, so wirfl man einen grossen Stein
mitten in den Bach, selzt in zwei Spriingen hiniiber
und so gelangl man, vielleicht einige Minulen
spiter, aber um so sicherer und unversehrter an’s
andere Ufer.

Eine solche Uebergangsslation zwischen den
jetzigen, faulen Zustinden und der endgiilligen
Centralisation des Reklamenwesens zu griinden,
darin liegt unser erster Antrag. Die Uebergangs-
station nennen wir ,Informationsbureau fiir
Reklame- und Rabattwesen* und wiirde das-
selbe eine Spezialabtheilung des jelzigen Central-
bureau’s bilden.

In Nachfolgendem entwickeln wir ein Bild der
Thiligkeit eines solchen Informationsbureau’s.

Wenn bei der Cenlralisation des Reklame-
wesens jeder einzelne Hotelier, in  diesem Falle
jedeseinzelne Vereinsmilglied, desdirekten Verkehrs
mit den Annoncenreisenden enthoben wird, weil
die Centralisation auf dem Systeme der Kollekliv-
Annoncen beruht, so tritt bei Einfiihrung eines
centralen Informationsbureau’s dieser direkle Ver-
kehr schon nach Kurzer Zeil aul ein iussersles
Minimum zuriick, denn wir sehen in unserem
festzusetzenden Reglement einen Paragraphen vor-
aus, der jedes Milglied verpflichtet, alle Annoncen-
reisenden, deren Unternchmen, die sie vertrelen,
auch nur den leisesten Zweifel iiber Reellitit auf-
kommen lassen, dem Informationshureau zu iiber-
weisen.  Folgt der Reisende dieser Einladung
nicht, so gibt er dadurch den aufgelauchlen Zweifeln
neue Nahrung. Folgl er aber der Einladung, so
ist es Sache des Centralbureau’s sich die Beweise
iiber Leistungsfihigkeit, reelle Geschiflspraxis des
Unternehmens und namentlich auch iiber Auflage
und Absatz des Produktes bis in die kleinsten Delails
zu verschaffen und das Produkt selbst nach seinem
innern Werth zu priifen.

In beiden Fillen wird das Vereinsmitglied ei-
ner listigen Zudringlichkeit enthoben. Zu be-
reuen hiitlte es dabei nichts, denn wenn das betr.
Unternehmen als gul befunden wird, stehl es
ihm frei, Versiumles nachzuholen, im andern
Falle aber, hat es, (das Vereinsmitglied), nicht nur
nichts zu bereuen, sondern das Informationsbureau
hat es vor Schaden bewahrt.

Das gleiche Vorgehen hiitle statlzufinden in
Bezug -auf die fliegenden Annoncenreisenden, wir
meinen die Circulare. Auch auf diese wiire von
Keiner Seile einzutrelen — ausgenommen man
sei von der Reelilit des belr. Unternehmens voll-
stindig iiberzeugl — eh und bevor ein genauer
Untersuch seitens des Centralbureau’s ergeben hat,
dass eine Gegenleistung fiir die zu Kontrahierenden
Auslagen, seilens des Unternehmens vorhanden ist
oder sein wird.

Da nun begreiflicherweise das Urtheilsvermigen
und die Aussichten iiber ein Reklameunternehmen
seitens der Annoncirenden grundverschieden sein
Kann, wie auch ein Reclamemittel fiir den Einen
gut, fiir den Andern aber zweifelhaft oder gar nutzlos
befunden werden kann, so bedingt dies die Ein-
fiihrung von Klassifikationen. Nach den Gesell-
schaftskreisen, in welchen ein Reklamen - Mittel

seinen Absalz findet, richtel sich der reelle Werth
desselben, d. h. es wird sich dabei herausslellen,
ob dasselbe in die Katlegorie fiir Hotels I. Ranges
oder Hotels II. Ranges, oder aber in beide Kate-
gorien klassifizirt zu werden verdient.

Die Atteste an die Milglieder wiirden so aus-
gestelll, dass kaum ein Zweifel iiber die Zweck-
missigkeil des beurtheilten Objekles herrschen
konnte, somit Jedem die Wahl tn Beriicksichtigung
der Frequenzverhiilinisse seines Elablissements
erleichtert wiirde.

Restimirt ausgedrickt wirden nach Klassen
eingetheilt, die Atleste auf «gul», «millelmissig»,
«gering» und «schwindelhaft» lauten. Schon bei
dem Pridikal «miltelmissig» dirfle dann mil der
Ertheilung von Auftrigen sparsam vorgegangen
werden, bei «gering» hingegen soll die moralische
Pflicht der Enthaltsamkeit Platz greifen, in Fillen
aber, wo auf Grund angehobener Untersuchungen
und an Hand von thatsiichlichen und schriftlichen
Beweisen, das Resullat auf «Schwindel» lautet, da
soll jedes Milglied die Verpflichtung iibernehmen,
keine Auftriige zu ertheilen und zwar bei einer ange-
messenen Konventionalstrafe im Ueberlretungsfalle.
Das Informationsbureau, welches an und fiir sich schon
nach dem Prinzip der strengsten Unparteilichkeit
zu handeln hitte, stiinde iiberdies noch unter der
Kontrolle einer drei- oder viergliedrigen Spezial-
kommission, welche die Antlrige des Bureau’s zu
sanktioniren, zu modifiziren oder zu verwerfen
hiitte je nach dem Befund des vorhandenen Unter-
suchungsmaterials. Da wo der Untlersuch ein mehr
oder weniger ginstiges, aber immerhin nicht ver-
werlliches Resultat zu Tage fordern wiirde, bliebe
den Milgliedern freie Hand, Auftrige zu ertheilen
und zwar vorderhand noch ohne die Vermiltlung
des Centralbureau’s, denn wie schon erwiihnt, kann
unserer Ansichtnach, das Kollektiv-Annoncen-System
erst in zweiter Linie in Betracht kommen. Im
niichsten Artikel werden wir unsere Ansicht hier-
iiber niither prizisiren. Wir fahren iiber die Thi-
tigkeit des Informationshureau’s weiter.

Dasselbe hiitle keine Hindernisse zu kennen,
um sich bis in die kleinsten Details alle Angaben
zu verschaffen. Es diirfle selbst vor zweckmiissig
erscheinenden Reisen nicht zurickschrecken, um
an Ort und Stelle sich Grewissheit iiber ein in Frage
stehendes Reklameunternehmen zu verschaffen.

Man mag uns hier einwenden, dass wir die
Sache zu einem Berge aufbauschen; diesem Ein-
wand gegeniiber miissten wir die Thatsache hoch-
halten, dass die Gelder, welche jihrlich in der
Schweiz fiir Reklamen ausgegeben werden und
wovon der grisste Theil natiirlicherweise in’s Aus-
land fliesst, sich rund auf eine halbe Million be-
ziffern. Wir miissten ferner die Thatsache hervor-
heben, dass zum Mindeslen die Hilfte dieser Gelder
unniitz ausgegeben wird, folglich handelt es sich
bei der Aufstelling von Massregeln nichl um die
20, 50 oder 100 Fr., die ein Einzelner vielleicht
jiahrlich unnitz fir Reklame ausgibt, sondern um
den jihrlich sich wiederholenden Yerlust von einer
Viertelmillion. Es ist dies eine Summe, welche
die weitgehendsten Massregeln rechtfertigt.

Wir haben uns auch iiber den Kostenpunkt der
Grindung und Unterhaltung eines solchen Infor-
mationsbureau’s Rechenschaft abgelegt und ein be-
ziigliches Budgel aufgestellt, jedoch vorderhand nur
fir den Vorstand bezw. die Generalversammlung.
Auch iber die Deckung der Unkosten sind wir
uns vollstindig klar und bemerken beiliufig nur
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