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Hr. Fr. Berner, Hotel Euler

Basel

Gratis.

BASEL, den 23. April 1892.

No. 7.

BALE, le 23 Avril 1892.
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Schweizer Hotelier-Vereins.

| Société Suisse des Hoteliers.
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Abonnement :
5 Fr. per Jahr, 3 Fr. per Halbjahr.
Inserate:
25 Cts. per einspaltige Petitzeile oder deren Raum. Bei
Vereinsmitglieder bez}}}llen die Hiil

Fiirs Ausland mit Portozuschlag. ‘
Vereinsmitglieder erhalten das Blatt gratis.
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ofo

5 Frs. par an, 3 Frs. pour G mois.
Les sociétaires regoivent I'organe gratuitement.

Abonnements :
Pour I'étranger le port en sus.

Annonces :

Cts. pour la petite ligne ou son espace. — Rabais en cas de répétition de la
méme annonce. — Les sociétaires payent moitié prix.

Les correspondances, rapports et annonces doivent étre adressés & la rédaction
4 Béle jusqu'a Mercredi soir de chaque semaine. |

adressiren und miissen selbig

je bis Mittwoch Abends eingeschickt werden.

N i

Redaktion & Expedition: St. Albananlage Nr. 7,
Telegramm-Adressc: ,,Hotelrevue, Basel.”

‘i Télephone No. 1370. |

Rédaction & Expédition: Avenue St. Alban No. 7, Bale.

Adresse télégraphique: ,Hételrevue Bale*.

= |aus einem event. Entgegenkommen entstehen, Nach-

Avis- an die Herren Hoteliers!

Mit der niichsten Monat stattfindenden
Erneuerungswahl des Verwaltungsrathes un-
seres Vercins beginnt eine neue dreijihrige

Geschiiftsperiode im Verein. Wir benutzen
diesen Anlass, diejenigen Kollegen,

welche sich unserem Verein anzu-
schliessen gedenken, hierauf -aufmerksam
zu machen und dieselben einzuladen, ihre An-
meldungen schon jetzt, vor dieser Wahl, an
uns gelangen zu lassen.
Luzern, den. 18. April 1892.
Schuveizer Hotelier-Verein
Der Vize-Priisident :

J. Diopfner.

Avis @ Messieurs les Hoteliers.

L’élection du Conseil d’administration de
notre  Société, qui doit avoir leu le mois
prochain, inaugurera pour celle-ci une nou-
velle période d’activité de trois années. Nous
saisissons cette occasion pour rappeler ce fait
a ceux de nos collegues qui dési-
reraient entrer dans notre Société et
les prions de bien vouloir nous faire parvenir
leurs demandes d’admission avant la dite
élection.

Lucerne, le 18 Avril 1892,

Societé suisse des Hoteliers.,
Le Vice-président:

J. Diopfner.

Mitglieder-Aufnahmen, — Admissions.
Hr. Louis Baldenweck, vom Hotel Bellevue, Freiburg.
Hr. Willielm Scholl, vom Hotel Scholl, Ragaz.
Hr. J. Borsinger, vom Hotel Verenahof, Baden.

Avis an die Mitglieder
sowie an die schweiz. Hoteliers.

In der Zeit vom Juni bis Oktober dieses Jahres
findet in Scheveningen eine unter dem Patronat der
Kinigin-Regentin von Holland stchende, von einer
anonymen Gesellschatt veranlasste Sportausstellung
statt.

Von dem Chevalier Hrn. R. van Brengel-Douglas,
Hotel Alteburg, Gevers Deijnootweg 98, Scheveningen,
Mitglied der Spekialkommission fiir die Gruppe XIII
»Alpinisme, sind wir um die Vermittlung zur Be-
schaffung  von Gebirgsreliefs fiir diese Ausstellung
angegangen worden.

Indem wir diejenigen Herren Kollegen, welche
im Falle sind und die Absicht haben, dem an uns
gestellten Ansinnen entgegenzukommen, einladen, sich
direkt an die genannte Adresse zu wenden, fiigen
wir bei, dass beziiglich Tragung der Kosten, welche

frage gehalten worden ist. Wir werden nicht ver-
fehlen, nach erhaltener Antwort iiber diesen Punkt

> | weitere Mittheilungen zu machen.

Luzern, den 19. April 1892.
Der Vize-Prisident :
J. Dopfner.

Avis a nos Sociétaires

ainsi qu'aux Hoteliers sunisses.

Une Société anonyme organise & Scheveningen
pour les mois de juin & octobre de cette année et
sous le patronat de S. M. la Reine-régente de Hol-
lande, une exposition des-divers genres de sport.

Mr. le Chevalier R. van Brengel-Douglas, a
Scheveningen, Gevers Deijnootweg 93, Hotel Alte-
burg, Membre de la Commission du Groupe XITI
« Alpinisme », a sollicité nogre intervention, afin de
lui procurer des reliefs def montagnes destinés a
figurer dans cette expositiow:. . . . :

Nous prions donc ceux de nos collegues qui
seront disposés A acquieser & la demande qui nous
a 6té faite, de bien vouloir se mettre en relation
directe avec l’adresse ci-dessus; nous ajoutons que
des explications ont été demandées sur la question
des frais résultant de l'envoi et de 'exposition de
reliefs & Scheveningen ; aussitot que la réponse nous
sera parvenue, nous mnous empresserons de vous
transmettre des communications ultérieurs.

Lucerne, le 19 Avril 1892,

Le Viece-président :
J. Dopfner.

Reklame.

II.
Anschliessend an unsere Ausfithrungen
in letzter Nummer iiber die Nothwendigkeit
der Reklame wollen wir heute das Reper-
toir - der Reklamemittel aufschlagen und
nachsehen in welch’ manigfaltiger Weise
und unter weleh’ verschiedenartiger Form
sich dem Hotelier Gelegenheit Dbietet sein
«Glick» zu erjagen, wodurch dann auch
gleichzeitig dargethan wird, wie viele Derer
sind, die durch Griindung von Reklame-
unternehmen — selbstverstindlich nur im
Interesse der Hotelindustrie — auf Kosten
dieses «Glicks» ilr angenehmes Dasein
fristen und dabei ohne es-zu wollen. zum
«gemachten Manne» werden, an Stelle Des-
Jenigen, dem sie zum «Gliick» verhelfen
wollten.

Wir haben bei dieser Blumenlese nur
diejenigen Unternehmen im Auge, mit deren
Produkten die Schweizer Hoteliers wihrend
den letzten Jahren «beehrt»> wurden und
von diesen Produkten nur diejenigen, die
in diesem oder jenem Sinne der Beachtung
«wiirdig» sind. Sollte das eine oder andere
Unternehmen vergessen werden. so maogen
uns die betreffenden Unternehmer entschul-
digen oder aber im Stillen Dank wissen.

*

Dreissig giinzlich von einander verschie-
dene Reischandbiicher haben die Aufgabe
iibernommen, sich fir die Interessen der
Hotelindustrie zu «opfern». Finfzehn K-
bitcher mit Inseratenanhang sorgen dafiir.

die Fremden auch ausser der Fahrt
ihren Kurs nicht verlieren. Vierzehn ver-
schiedene Biicher enthalten «simintliche»
Hoteladressen. nennen sich in Folge dessen
Adressbiicher, obwohl gewdohnlich nur die
Hilfte Hotels darin verzeichnet sind, wahi-
scheinlich weil ein Theil der Hoteliers
nicht italienisch versteht und nicht weiss
was «bagare» bedeuten soll. Acht «Fithrer,»
« Wegweiser» oder «Rathgeber» fihren die
Fremden direkt ins «Vestibul», um die Bage-
telle von einigen Hundert Frinklein. Finf-
undzwanzig politische Zeitungen, nament-
lich auslindische, fithren eine Hoteltafel
von nur «empfehlenswerthen» Hotels, vor-
ausgesetzt, dass dieselben durch einige Na-
poleénchen empfehlenswerth «geworden».
Wenn dann im Texte der niimlichen Blitter
iber angebliche ausgebrochene Epidemien,
politische ~Zwistigkeiten "oder sonstige An-
gelegenheiten losgedonnert wird, um wo-
moglich  den  Fremdenstrom auf andere
Bahnen zu lenken, dann ist die «Empfeh-
lung» komplet. Fanfzehn Fachzeitungen
der Hotelindustrie und Organe zwr He-
bung des Fremdenverkehrs fiilhlen sich be-
rufen, an dem Aufbaue dieser soit-disant
lukrativen Industrie mitzuwirken. Dreissig
Jahrbiccher und Fachzeitungen anderer Ge-
werbe, von denendie Grosszahl gewdhnlich
im «Fach» liegen bleibt, wollen auch nicht
zuriickstehien und sind gerne bereit, sich eben-
falls an dem silbernen Quell’ zu laben.
Familien- und Modejournale sind es deren
circa zehn und auch diese finden es «mo-
dern» den Hoteliers ihre Aufwartung zu
machen. Biicher iiber Heilquellen und K-
orte kennen wirvorderhand nur fiinf, welche
aber ihre «Heilkraft> auch auf die gesunden
Hoteliers iiberzutragen sich befleissen. Sai-
son- und FElisenbahnzeitungen kennen wir
zwanzig, jedoch sind vielleicht, wihrend
wir diesen Artikel schreiben. noch ein
Dutzend im Entstehen begriffen, um niich-
sten Sommer miteinzugreifen in die Spei-
chen, in der Hoffnung, es bleibe «etwas»
an den Fingern hiingen. Weiter existirt
noch eine Partie Hoteltithrer, die von
grossen Aktienhotel - Gesellschaften heraus-
gegeben werden und gipfelt in diesen Unter-
nehmen die «Gemeinnitzigkeit> und «Kolle-
gialitiit». denn dass diese, allerdings gegen
«rollende» Entschiidigung, sich herbeilassen
fiir die Andern «thitig» zu sein, ist doch

dass

gewiss «nobel». Niemand versiume die
«Gelegenheit».
Braucht man einen fachlichen Notis-

kalender, so bekommt man deren mit Leich-
tigkeit und iiber ein Dutzend verschiedener
Sorten fast umsonst, was aber nicht um-
sonst ist, das sind die darin enthaltenen
Annoncen bei denen wiederum die- Hotels
den «Vorzug» haben. Ist man in Verlegen-
heit um ein Bleistift, so iirgere man sich
nicht,es werden zu Tausenden «verschenkt»,
wie so? Sehr einfach ! Jeder «im Interesse



des Iremdenverkehrs» verschenkte Bleistift
trigt die Firma eines Hotels, aber nicht
«geschenkt.s  Schreibmappen - Unterlagen
gehoren schon zu den dltern Erfindungen,
weil sie aber gut «geleimt» sind, so werden
sie sich noch fiir lingere Zeit halten.

Die Hoteliers sind doch beneidenswerthe
Leute; wir Journalisten miissen unser
Schieibpapier theuer bezahlen und den
Hoteliers schickt man so viel sie wollen
«gratis» und «franco» insHaus. KinTheil je-
des Briefbogens ist allerdings bedruckt mit
Hotel- und andern Firmen um’ die Kleinig-
keit von circa 10 Fr. per Quadratmeter,
pardon, soll heissen Centimeter. In diese
Kategorie der hotelfreundlichen «Schen-
kungen» gehoren auch die mit Inseratdru-
ckerschwiirze verzierten Rechnungsformulare
und die chromolithographischen Menu’s in
be - Jiebig» - er Form und Grosse.

Bald hitten wir ein Hauptprodukt ver-
gessen , nimlich die « inhaltschweren »

rachtelbum’s , welche zwar nicht ver-
schenkt, aber in_ den Hotels und auf den
Dampfschiffen zn See und zu Meer aulliegen
und «gratis» besichtigt werden dirfen. Mein
«theures» Buch hérten wir einmal einen
Hotelier auf dem Salondampfer des Vier-
waldstiittersee’s ausrufen, als ihm cin sol-
ches «Prachtwerk» in die Finger fiel.

Wir miissen leider unsere Glossen etwas
kiirzer fassen, denn noch haben wir nicht viel
mehr wie die Hilfte der Reklamemittel be-
namset und mdichten doch dieses Kapitel
heute beenden, da wir fiir nichste Nummer
das «Operirungsthema» in petto haben. Also
weiter. Der gewohinliche 7Theaterzettel ar-
beitet auch fir das Interesse der Hotelin-
dustrie. erscheint dann allerdings mit Gold-
rand aber nicht von dem Golde, welches
die Hotels fiir ihre Annoncen bezahlen.
Illustrirte Reisekataloge und Kataloge fiiv
Bildergallerien, Fihver durch tiirstliche
Schlisser, Reischarten, Ausstellungsfithrer,
alle diese tragen iliren «redlichen» zweiten
Theil mit zur Forderung des Fremdenver-
verkehrs, wenn sie den ersten oder Haupt-
theil «cingesteckt» haben.

Nun kitmen noch die Zelephon-Abon-
nentenlisten, die Adressen-Abreiss-Plakate,
Closetpapier - Apparate, Reklame - Diiten ,
welel’ “Letztere ihre Existenz der «Frei-
gebigkeit»> der Bahnhofrestaurateure ver-
danken. Die Umschlige der Rundieise-Bil-
lete, die Riickseiten der Hotelcoupons, der
Eintrittsbillete, etc. haben ebenfalls ihre
«Verwerthung» gefunden.

Meteorologische Uhwsiulen mit rotiren-
dem Annoncenapparat gehéren schon ins
Bereich der genialen Reklamemittel, ebenso
die rotirenden Annoncenpavillons, Distri-
buteur automatique uwnd die Nebelbilder-
projektionen ; alles vielversprechende und
viel «verschlingende» Dinger, wogegen sich
ein in der Ecke stehendes Tischchen, unter
dessen gliasernem Mittelstiick der Tischplatte
sich ebenfalls Annoncen breit machen, sehr
Descheiden ausnimmt. Es wurde uns ver-
sichert, dass wenn etwas auf dem Placat-
tischchen verschiittet werde, die Reklamen
keinen Schaden leiden und wir miissen
dieser Behauptung Deipflichten, denn die
Annoncen unter der Tischplatte nehmen
sich in der That immer sehr «trocken» aus.

Wagen, Hausdicher, gaunze Hduser,
Einzidumungen von Neubauvten, Felsblicke,
Alles, ansgenommen der Luftballon des
Herrn Spelterini, stellt sich in den Dienst
der Reklame.

Alle diese Reklamemittel, man moge
ihimen viel oder wenig Werth Dbeimessen
und wenn es selbst walir sein sollte, dass
ein findiger Kopf, oder Einer. der gerne
otwas «finden» mdochte, in Nizza einen
grossen Saal gemiethet hat, lediglich zur
Anbringung von Reklamen, so muss auch
dieser mit zuriickstehen gegeniiber ecinem
Unternehmen, welches von «l’autre coté du
Rhin» seinen Segen ausstreut; dieses Unter-
nehmen offerirt nimlich eine 26.000,000 —,
sageund schreibe sechsundzwansig millionen-
malige Insertion, vertheilt auf 10 verschie-
dene engl. Zeitungen. als Gegenleistung
fiir die Bagatelle von 275 I'r. per Zeile.
Wer da nicht zugreift. der hat sein Lebens-
gliick verscherzt. — Reklame-Institutionen

neuern Datums sind auch die Reisebureaua,
welche fiir ihre nach «vielen Tausenden»
zihlenden Vereinsmitgliedern, alle den
«hohen und hochsten» Stiinden angehorend,
von den Hotels 10 bis 15°/, Rabatt auf die
Rechnungen verlangen. etc. Diese Spezies
von «Prozenthelden» sind «wiirdig», dass
wir sie in einem Spezialartikel «beleuchten».

Die Raffinirtheit .ist iiberhaupt im Re-
klamewesen heutzutage so weit gediehen,
dass wir jeden Abend die Mondscheibe be-
trachten — wenn sie iiberhaupt sichtbar
ist — ob sie nicht etwa darch Projektion
mit einer Reklame geschmiickt worden,
allerdings wiirden dann aunf ihr wahr-
scheinlich in erster Linie die Worte «Choco-
lat Suchard » oder «Pastilles Géraudel »
prangen.

2
La réclame.
I.
Tel que dans le monde commercant, et
méme encore & un bien plus haut degré.
la réclame est devenue tout a fait indis-

part, Tassertion souvent entendue, qu’un
bon hotel se recommande de soi-méme,
peut étre en son droit: mais, de Tautre
part, il faudrait se demander, d’ou il vient,
que les bons et méme les meilleurs hotels ;
font proportionnellement le plus de réclames
ce n'est certainement pas, parce qu’on en
est amateur passiouné. Dans le commerce
ce sont également les maisons les plns
grandes et les plus productives qui pré-
sentent les comptes de réclames les plus
élevés ; on aimerait méme aflirmer que leurs
forces productives ont été créées justement
par la réclame, et, en se basant sur celle-ci,
se développent de plus en plus par elle.

11 faut donc que T’hotelier assidu suive
le cours du temps; il ne peut et ne doit
pas renoncer a la réclame, soit qu'il ait
organisé son établissement au but dune
fréquentation plus étendue. mais nayant
pas encore atteint les limites de sa capacité ;
on soit qu’il veuille conserver on augmenter
sa clientéle. Dans toutes les situations
d’affaires, en tout. temps et en tout lieu, la
réclame est un- besoin absolu, une force
majeure, si I'on veut la nommer ainsi, dé-
pendant de Pesprit dominant de ce «fin de
siecle» et de Ja concurrence s’accroissant de
jour en jour.

Aujourd’hui, ou la plupart des étrangers
veut jouir autant que possible des beautés
de la nature. qui se présentent a I'wil, en
un temps aussi réduit que possible; ou I'ex-
pression «voyages de plaisir et d’agrément»
ne pourra étre pris bientot qu’en sens iro-
nique. puisque lagrément dégénére en
«chasse i courre,» — il faut de la réclame.
Dans ce temps & vie rapide, ou grace aux
innombrables chemins de fer des montagnes
qui, disons-le en passant, ne sont pas du
tout, du moins pas a la longue, a I'égard
de Tintérét du trafic des étrangers, — nous
disons. dans ce temps ou I'on voudrait par-
courir. ou mieux dit, voler a travers la
Suisse entiére, de 1’est a 1'ouest, du sud au
nord, du bas en haut, par dessus tous les
lacs et toutes les montagnes. o a la fin de
son voyage, on se console et se vante d’a-
voir vu la chute du Rhin «en passant»,
dans le train; ne faut-il pas, vis-a-vis d’une
telle rage d’excursions précipitées, mettre
en mouvement tous les leviers pour enga-
ger I'étranger a .des voyages plus calmes,
plus avisés et fortifiant le corps, Tesprit et
I’ame, au lieu de les ruiner? Certes. et on
y arrivera avant tout par la réclame, en
donnant du relief a toutes les curiosités,
par des descriptions saisissantes, par des
illustrations de toutes les beautés de la
nature, par des qualifications scientifiques
de tout ce qui peut servir an bien-étre de
I’humanité souffrante, reconvalescente et
jouissante : tout cela. cest de la réclame.
Une autre nécessité sy joint étroitement.
cest celle de la réclame particuliére, c’est-
i-dire la recommandation d’un établissement
qui correspond aux prétentions modernes,
(ui est fait comme pour relever le charme
du séjour dans tel et tel endroit, on I'é-
tranger v est chez soi et y prolonge son

séjour, grace a ce Dbien-étre. Il faut que

pensable dans lindustrie des hotels. D'une |§

ces réclames particulicres s'accordent aux
produits littéraires et scientifiques du do-
maine du trafic des étrangers.  Plus tard;
nous traiterons ce sujet. en nous deman-
dant de quelle maniére et a quel degré ceei
pourrait se faire le plus efficacement, vu
qu'en premier lieu, nons avons i fixer de
plus pres les moyens de la réclame qui
existent. On sait qu'il v a réclame et ré-
clame, en combien de centaines de formes
ne se présente-t-elle pas tous les jours. ety
en eflet. parmi toutes les branches du com-
merce et de Tindustrie, mais certes dans
aucun domaine d’'une maniére si varide et
surtout si rusée que spécialement  dans
celui des hotels, de I'industrie des hotels.
Ils nous faut remettre au prochain nu-
méro, de puiser de la maticre pour le sujet
«moyens de la réclame» hors du matériel
des actes qui se trouve 4 notre disposition
et qui a été recueilli depuis des annédes,
puisque I'espace ne nous permet pas d'abor-
der encore aujourd’hui cette question.
AV VAVAAY KA A A AV AANATAS A0AATAAVAVAVA koA AvAY,

‘Allgemeine

Basel. Eremdenverkehr. (Mittheilung des Oeffent-
lichen Verkekrsbureau.) Laut den Zusammenstellungen
des Polizeidepartements haben wihrend des ver-
flossenen Monats Mirz in den Gasthéfen Basels 7985
Fremde logirt. (Februar (422). ’

Ziirich. In den Gasthifen der Stadt Ziirich sind
im Monat Mérz 10,885 Fremde abgestiegen, gegen
9356 im Jahr 1891.

— Der Bundesrath gab am 14. ds. den italien,
Handelsvertragsdelegirten im ,Hotel Bellevue® ein
Diner mit 25 Gedecken, wozu die Spitzen der Ziircher
Behirden geladen wurden.

Glarus. Die weissen Fest- und Ehrenweine fiir
das cidgendssische Schiitzenfest in Glarus werden
von den nachfolgenden Hiusern geliefert: Grossen-
bacher in Vivis; Gebriider Cornaz und Comp. in
Lausanne: Goél, Gyr fils und Comyp. in Lausanne und
Obrist und Comp. in Vivis. .

Vitznau. Herr G. Knisel hat am 19. April die
Pension Friedrichs pachtweise iibernommen,

Brunnen. Dic HH. Gebriider Gmir in Sehinis
haben die Einfithrung der elektrischen Beleuchtung
in Brunnen iibernommen. Von der Zentralstation,
Spinnerei Ibach, Distanz 4 Kilometer bis nach Brunnen,
werden vorliufiec montirt dic grossen Hotels .zum
,Goldenen Adler* und zum ,Waldstiitterhof* nebst
Villa Aufdermaur im Dorfe Brunnen, zusammen iiber
600 Glith- und einige Bogenlampen. Die Zentral-
station ist so berechnet, dass bis zum Schlusse noch
12—1500 Lampen angeschlossen werden kimnen.

Uri. Seit letzten Montag ist die Strasse Gischenen-
Andermatt fiir Rider-Fuhrwerke gedfinet.

Lugano. Am 3. & 4. Mai hiilt 'in Lugano die
schweiz. statistische Gesellschaft ihre Jahresver-
sammlung ab, an welcher u. A. cin Vortrag iiber
die tessinischen Alpenstationen mit Riicksicht auf
die Hotelindustrie, von Herrn M. Patocchi, Adjunkt
des Telegrapheninspektorats, gehalten werden wird.

Graubiinden. Bekanntlich crregte die Frage, wie
Kurgiiste in Davos zu besteuern seien, das Interesse
der auslindischen Presse in hohem Grade und beun-
ruhigte die Gemiither. Diesc Frage ist nun in billiger
Weise gelist worden. Die Landschaftsobrigkeit hat
beschlossen, dass das Eigenthum hier niedergelassencr
Kurgdste nur soweit es sich in der Landschaft
Davos befindet, bestenert werden soll. Die Be-
stenerung der englischen Dame, welche Anlass zu
Beschwerden in den englischen Blittern gab, ist in
der Weise reduzirt werden, dass sie nur den unbe-
deutenden Betrag ihres in Davos befindlichen Eigen-
thums zu versteuern hat, und cin Herr, dessen aus-
wiirtiges Binkommen besteuert worden war, ist villi
steuerfrei gemacht worden.

Schaffhausen. In einem Hintergebiude des ,Hotel
Miiller¢ am Bahnhof war am 12. April, Morgens 4
Ulr, Feuer ausgebrochen und drobte gefihrliche
Dimensionen anzunehmen. Gliicklicherweise gelang
es dem raschen und energischen Einschreiten der
Feuerwehr, dem weitern Umsichgreifen des Feuers
zu wehren, so dass der entstandene Schaden nicht
so gross ist. Als der Brandstiftung verdichtig
ist ein Lelrjunge aus Wiirttemberg, der kurz vorher
angestellt, nach 8 Tagen aber wieder entlassen wurde
und den Akt aus Rache ansgefiihrt haben soll. Schon
Tags vorher wurde in der Lingerie Feuer angelegt,
und als am folgenden Tage wiihrend des Brandes
alles in den obern Stockwerken mit Retten und
Lisschen beschiiftigt war, machte der ruchlose Thiiter
cinen neuen, dritten Versuch im Erdgeschoss. Seit-
herigen Berichten zufolge soll der Brand in keiner
Weise die Betriebsthitigkeit des Hotels gestirt haben.

Interlaken. In Unterseen starb letzte Woche
im Alter von 58 Jahren Herr alt-Grossrath Rud.
Bohren, frither Wirth im ,Adler® zu Grindelwald.
Der energische Mann hat einen grossen Antheil an
der Hebung Grindelwalds und dessen Anerkennung
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als Fremdenstation crsten Ranges.

[



	Reklame. Teil II

