"Der Katalog ist tot"

Autor(en):  Elmer, Marion

Objekttyp:  Article

Zeitschrift:  Hochparterre : Zeitschrift fur Architektur und Design

Band (Jahr): 27 (2014)

Heft 11

PDF erstellt am: 20.05.2024

Persistenter Link: https://doi.org/10.5169/seals-583545

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften. Sie besitzt keine Urheberrechte an
den Inhalten der Zeitschriften. Die Rechte liegen in der Regel bei den Herausgebern.

Die auf der Plattform e-periodica vero6ffentlichten Dokumente stehen fir nicht-kommerzielle Zwecke in
Lehre und Forschung sowie fiir die private Nutzung frei zur Verfiigung. Einzelne Dateien oder
Ausdrucke aus diesem Angebot kbnnen zusammen mit diesen Nutzungsbedingungen und den
korrekten Herkunftsbezeichnungen weitergegeben werden.

Das Veroffentlichen von Bildern in Print- und Online-Publikationen ist nur mit vorheriger Genehmigung
der Rechteinhaber erlaubt. Die systematische Speicherung von Teilen des elektronischen Angebots
auf anderen Servern bedarf ebenfalls des schriftlichen Einverstandnisses der Rechteinhaber.

Haftungsausschluss

Alle Angaben erfolgen ohne Gewabhr fir Vollstandigkeit oder Richtigkeit. Es wird keine Haftung
Ubernommen fiir Schaden durch die Verwendung von Informationen aus diesem Online-Angebot oder
durch das Fehlen von Informationen. Dies gilt auch fur Inhalte Dritter, die tUber dieses Angebot
zuganglich sind.

Ein Dienst der ETH-Bibliothek
ETH Zirich, Ramistrasse 101, 8092 Zirich, Schweiz, www.library.ethz.ch

http://www.e-periodica.ch


https://doi.org/10.5169/seals-583545

«Der Katalog ist tot»

Architekturmonografien boomen, und nicht selten
gewinnen sie Buchpreise. Die reine Selbstdarstellung
eines Biiros in Buchform ist aber passé.

Text:
Marion Elmer
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Buchauszeichnungen bringen dem Verlag und den Buchge-
staltern Renommee. Doch sie helfen nur in Ausnahmefallen,
ein Buch besser zu verkaufen. Dazu muss der Verleger im
Vorfeld andere Faktoren bedenken. Andrea Wiegelmann,
seit zwei Jahren Leiterin des Niggli Verlags, hat dessen
Verkaufszahlen analysiert: Monografien von weniger be-
kannten Biiros, die solide Baukunst, aber wenig Neuerun-
gen bieten, verkaufen sich kaum. Bei prominenten Biiros
sei die Nachfrage zwar meist garantiert. Dennoch sei das
inhaltliche und gestalterische Konzept zentral. Und im-
mer stelle sich die Frage: Lohnt es sich, iiber die Baupro-
jekte zu sprechen? «Reine Selbstdarstellung reicht heute
nicht mehr aus», sagt Wiegelmann.

Diesen Trend bestétigt die Jury der Architectural Book
Awards 2014, die das Deutsche Architekturmuseum ver-
gibt. Ausgezeichnet werden Peter Zumthors fiinf Bande
umfassende Monografie siehe Hochparterre 5/14 und die Riick-
schau auf Fernand Pouillons Werk mit neu gezeichneten
Pldnen siehe Hochparterre 6-7/14. 2013 gewann die Monogra-
fie von Simoén Vélez, «weil sie zeigt, wie raffiniert und be-
zaubernd man mit Bambus bauen kann», so die Jury. Das
ddnische Biiro BIG rdumte mit seinem Archicomic «Yes is
more>den Award 2010 ab: So eigenwillig und radikal wagte
sich noch kaum ein Biiro an seine Monografie.

Auch unter den «Schénsten Schweizer Biichern» - ein
Wettbewerb des Bundesamts fiir Kultur - finden sich re-
gelméssig Architektenmonografien. Der diesjahrige Ge-
winner - <A Primer> von Atelier Bow-Wow - verwebt Ent-
wurfsbegriffe und Bauten zu einem dichten Kompendium,
das die Arbeitsweise des japanischen Biiros veranschau-
licht. Die laut Jury «zu visueller Poesie geronnene Archi-
tektenmonografie» von Buchner Briindler Architekten
trug 2013 nicht nur die Auszeichnung «Schonste deutsche
Biicher> nach Basel heim, sondern 2014 auch noch Gold
im Wettbewerb um die «Schonsten Biicher aus aller Welt>.

Wenige Monografien trotz vieler Anfragen

Das Bediirfnis von Architekturbiiros nach einer eige-
nen Monografie ist gross. Rund zwanzig Biiros jéhrlich
mochten ihre Monografie bei Niggli verlegen. Dennoch
sind klassische Monografien von zeitgendssischen Biiros
im Niggli-Programm neuerdings die Ausnahme. Oft eigne
sich der typologische Ansatz besser fiir eine Publikation:
Ein Architekt, der viele Krankenhduser gebaut hat, ge-
winnt mit einer Publikation iiber Spitalbauten einen gros-
seren Leserkreis als mit einem Werkkatalog. Auch retro-
spektive Monografien laufen. Das Buch iiber Max Schlup

siehe Hochparterre 8/14 wurde dem Verlag férmlich aus der
Hand gerissen. Denn der Architekt war bisher kaum pub-
liziert; sein Werk ist abgeschlossen und besser einzuord-
nen. Zudem stehen Bauten der Sechziger- und Siebziger-
jahre heute wieder im Fokus des Interesses.

Auch der Buchgestalter und Verleger Lars Miiller er-
halt jedes Jahr circa 25 ernsthafte Anfragen prominen-
ter Biiros. Doch klassische Monografien verlegt er keine.
In seiner 30-jahrigen Verlegerkarriere findet sich den-
noch die eine oder andere «Jugendsiinde» oder ein «Be-
ziehungsdelikt». Monografien, die Architektennamen als
Titel haben, macht er aber schon ldnger nicht mehr. Viel-
mehr sollte sich ein Architekturbiiro fragen, welche In-
halte nicht nur Freunde und Familie, sondern ein breites
Fachpublikum interessieren. So entstand etwa die Pub-
likation «<Was ein Haus in sich verankert» iiber das Biiro
Fuhrimann Héchler. Indem das Buch sich auf sieben klei-
nere Bauten konzentriert, schélt es die Essenz des Schaf-
fens dieses Biiros heraus.

Gut gemachte PR oder Buchkunst?

Verlegt wird, was sich verkaufen ldsst. Dieser logische
Schluss trifft bei Architektenmonografien nur bedingt zu.
Denn die Projekte sind komplex, viele Spezialisten in-
volviert und die Budgets folglich so hoch, dass sie sich
iiber den Buchverkauf nicht finanzieren lassen. Unter
100 000 Franken ist eine Architektenmonografie in der
Regel nicht zu haben. Nach oben gibt es keine Grenze. Ein
mehrmals {iberarbeitetes Konzept; monatelanges Aufbe-
reiten von Texten, Fotos und Plénen fiir das Buch; eine hoch-
wertige Materialausstattung - und man ist ganz schnell
bei einer Viertelmillion. Was aufféllt: Drei der diesjéhri-
gen Preistréger - die Monografien iiber Fernand Pouillon,
Atelier Bow-Wow und Buchner Briindler - stammen aus
den Werkstétten der ETH Ziirich. Offenbar besteht ein
Zusammenhang zwischen personellen respektive finan-
ziellen Ressourcen und einer guten Monografie. Fiir un-
abhéngige Verlage ist es nicht einfach mitzuhalten. Meist
operieren sie mit einer Mischkalkulation: Die Architektur-
biiros zahlen einen massgeblichen Anteil der Kosten aus
der eigenen Tasche. Oder sie gewinnen langjdhrige Bau-
partner fiir Sponsoringbeitrédge.

Stimmt es also doch? Sind von Verlagen publizierte
Monografien in Wahrheit gut gemachte PR-Broschiiren fiir
die Architekten? «Eine Motivation des Biiros ist natiirlich
die Selbstinszenierung», sagt Andrea Wiegelmann vom
Niggli Verlag. Die Monografie ist ein Instrument fiir die
Bauakquise. Doch die meisten heutigen Architektenmo-
nografien vermitteln Inhalte, die einen grésseren Leser-
kreis interessieren. «Reine PR findet heute keinen Verlag
mehry, sagt die Verlagsleiterin. >

Hochparterre 11/14 = «Der Katalog ist tot»
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- Der Grafikdesigner Ludovic Balland wird noch deutli-
cher: «Der Katalog ist tot.» Nur wenn die Monografie ein
eigenes Leben erhalte, habe sie eine Existenzberechti-
gung. Er sieht seine Aufgabe darin, die Architekturspra-
che ins Zweidimensionale zu iibersetzen. Haufig kann die
Leserin die Architektur besuchen. Dann reicht ein scho-
nes Bilderbuch nicht aus. Die Monografie von Buchner
Briindler, die Balland gestaltete, lockt den Leser etwa mit
einem atmosphérischen Inhaltsverzeichnis in eines der
Héuser, und Interviews legen die Entwurfsbegriffe und
die Arbeitsweise aus.

Solche Ubersetzungsarbeit bedingt eine intensive
Auseinandersetzung mit dem Architekturbiiro und seinen
Bauten. «Architektenmonografien sind die Biicher, die
am meisten Zeit brauchen», sagt Balland. « Wenn du nach
sechs Monaten fertig sein willst, beginnst du besser gar
nicht.» Buchgestalter Jiirg Schonenberger pflichtet bei.
Die schiere Materialmenge zu bewéltigen, ist das eine.
Das andere ist die Selbstreflexion, die das Biiro wahrend
der Arbeit an der Monografie durchlauft. «Dieser Prozess
ist wichtig, kann fiir die Architekten aber schwierig sein,
wenn sie merken, dass Selbst- und Fremdbild nicht iiber-
einstimmen», sagt Schonenberger.

Wer seine Werkliste veroffentlichen will, macht das
also besser im Internet; da konnen auch die Projektdaten
jederzeit aktualisiert werden. Jiirg Schonenberger macht
einen Trend zu vermehrter Webprdsenz aus. «Bei solch
einem hohen Publikationsaufwand iiberlegen sich junge
Biiros gut, ob sie das Geld in ein Buch stecken wollen.» Die
Monografie sieht er dennoch nicht in Gefahr. «Das Buch
ist in der Wertigkeit ganz oben, es ist kaum zu toppen.»
Das bestatigt Andrea Wiegelmann: «Im Web kann sich je-
der darstellen, ein Buch ist etwas Besonderes.» Das Inter-
net trégt also sogar zum Prestige des Buches bei.

Digitale Spuren im klassischen Medium

Dennoch hinterlassen die neuen Medien Spuren im
gedruckten Buch. In der Buchgestaltung zeichnet sich eine
Tendenz ab, die einzelnen Elemente - Foto, Plan, Text - in
voneinander getrennten Kapiteln darzustellen. Lars Miil-
ler begriindet diese Entwicklung mit dem Einfluss digita-
ler Medien, in denen der Leser schnell durch einen Bild-
essay «<wischt>. Miiller sieht jedoch nicht ein, wieso die
Elemente nicht beieinanderstehen sollten. Nur so kénne
man die Projekte im Zusammenhang lesen. Fiir Ludovic
Balland dagegen vereinfacht die Trennung die Erzdhlstruk-
tur: «Ein Plan allein wirkt stdrker als zusammen mit Text
und Foto.» Der Wandel im Leseverhalten fasziniert ihn.
Jiirg Schonenberger treibt dagegen eine andere Frage um:
Wird ein neues Medium entstehen, das die Architektenmo-
nografie abldst, aber ebenso in sich abgeschlossen ist?

Vorldufig nicht: Auch knapp hundert Jahre nach der ersten
Architektenmonografie - das 1919 erschienene Buch iiber
den Miinchner Architekten Emanuel von Seidl - werden
die Weichen kaum neu gestellt. Oder mit Andrea Wiegel-
manns Worten: «Es ist doch erstaunlich, dass es zwischen
Le Corbusiers «CEuvre compléete> und Peter Zumthors Au-
tobiografie eine Art Verwandtschaft gibt.» Die erste Bliite
des Genres in den Zwanzigerjahren griindete auf drei Um-
stdnden. Erstens begannen Architekten zu akquirieren, da
sie immer seltener fiir den Adel, dafiir 6fter privat tatig
waren. Zweitens finanzierte der Bauboom die Produktion.
Und drittens erwachte das Interesse einer breiten Offent-
lichkeit an der modernen Architektur. Alle drei Punkte
sind heute noch gegeben.
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Architektinnen,

hort auf die Blichermacher!

Zu den Leserinnen und Lesern von Architektenmonogra-
fien zdahlen nicht nur Fachleute, sondern auch breite an
Architektur und Design interessierte Kreise. Um dieses Pu-
blikum anzusprechen, braucht eine Monografie ein selbst-
erkldarendes Buchkonzept. So viele Bauten und Projekte
wie moéglich zu zeigen, kann nicht das Ziel sein. Die Ent-
wurfshaltung ldasst sich besser mit ausgewéhlten Projek-
ten oder mit einem thematischen Fokus herausschélen;
die Gesamtiibersicht kann man getrost ans Werkverzeich-

nis im Anhang delegieren.

Um kluge Konzepte und die sorgfiltige Umsetzung
einer Monografie kiimmert sich oft eine ganze Reihe von
Spezialisten: Herausgeberinnen und Buchgestalter, Foto-
grafinnen und Lektoren, Ubersetzerinnen und Polygrafen.
Allzu oft werden sie aber zu reinen Dienstleistern, wenn
Architekten in letzter Minute doch noch dieses oder je-
nes Projekt hinzufiigen oder einen weiteren Text reinquet-
schen. Solche Ergdnzungen fithren selten dazu, dass mehr
Biicher verkauft und gelesen werden. Fast immer aber
verwdssern sie die urspriingliche Buchidee. Architekten
erweisen sich darum selbst einen Dienst, wenn sie den
Biichermachern auf Augenhthe begegnen und ein gutes
Konzept auch mal gut sein lassen. Verleger und Herausge-
berinnen, Buchgestalter und Lektorinnen: Bleibt hartni-

ckig und standhaft! Marion Eimer @

myslidestyle.ch
Fur Architekten und Designer
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