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Selbst gebugelte
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Was wir heute auf der Nase tragen, ist tech-
nologisch wenig komplex, aber von hoher
formaler Sorgfalt. Wer erfolgreich Brillen ge-
staltet, braucht nicht nur ein stilsicheres
Auge, sondern muss auch wissen, was Leu-
te tragen wollen. In diesem Geschéaft geht
es um Zehntelmillimeter. Und um den Blick
firs Angesagte. Und: wer Kopien verhindern
will, produziert selbst.

¢ Brillen sind so eine Sache. Sie missen auf die
Nase und zur Person passen. Obwohl sie, wie eine Uhr, oft
mehr Accessoire als Notwendigkeit, mehr Form als Funk-
tion sind, stellen sie hohe Anforderungen an den Designer.
Oder die Designerin, wie in diesem Fall. Strada del Sole
heisst die Brillenkollektion, Sandra Kaufmann die Desig-
nerin. Sie hat zusammen mit ihrem Geschéftspartner, dem
diplomierten Augenoptiker Markus Dudli, die drei mal sie-
ben Brillen entwickelt, die diesen Sommer ihren Weg in
gut sortierte Fachgeschéafte gefunden haben.
Hat jemand auf neue Sonnenbrillen gewartet? Um in den
labelgeséattigten Brillenmarkt einzusteigen, braucht es Mut
und noch mehr Herzblut. Und eine gute Portion Selbstbe-
wusstsein. Sandra Kaufmann, die gerne lacht und das Le-
ben von der unkomplizierten Seite zu nehmen scheint, hat
sie. Weil sie es kann. Nach ihrem Industrial-Design-Studi-
um an der HGK Zirich hat sie bei Alain Mikli gearbeitet.
Dort in Paris fand sie ihre Liebe zur Arbeit an der kleinen
Form bestatigt, zurtiick in der Schweiz hat sie diese bei
Uhrenherstellern und -designern weiterperfektioniert.
«Brillen sind technologisch nicht sehr komplexe Gegen-
stdnde. Eigentlich kann man nur an den Scharnieren wei-
terentwickeln», erklart Sandra Kaufmann. Etwas, worauf
Brillendesigner jahrelang ihre Aufmerksamkeit gerichtet
haben. Sonst? Brillen bestehen aus Freiformen, die sich
ergonomischen Anforderungen anpassen mussen. Parame-
ter sind Kopfbreite, Augenabstand, Nasenbreite, die Inkli-
nation, also der etwa 81 Grad grosse Winkel zwischen Glas
und Bugel. «Wenn man solche Verhaltnisse berticksich-
tigt, bleibt das Styling die grosse Herausforderung. Man
muss das Ganze in eine harmonische Form bringen. Das
ist vielleicht nicht offensichtlich, aber es ist schwierig,
etwas zu entwerfen, das einer Person ins Gesicht steht»,
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sagt Sandra Kaufmann. Ihr Job ist eine Arbeit am Zehntel-
millimeter. Und sie verweist auf die Verhéaltnisse: «Ein Mil-
limeter hier entspricht einem Meter in der Architektur.»

Brillennasen und andere

Keine Brille passt auf jede Nase, aber man kann Nasenfor-
men studieren. Sandra Kaufmann: «Alain Mikli zum Bei-
spiel hat zwanzig Jahre Nasen ausgemessen.» Und Markus
Dudli erganzt: «Deshalb ist er der Kénig der Brillennasen
und hat entsprechend Erfolg. Seine Brillen passen, auch
auf grosse Nasen.» Es gebe Richtgréssen, Erfahrungswer-
te, erklart Dudli weiter, der seinerseits seit zwanzig Jah-
ren seinen Kunden Brillen auf die Nase setzt. «<50:20 — als
Verhéltnis zwischen der Breite des Brillenglases und des
Nasenstegs — ist eine typische Herrengrosse. Als Optiker
habe ich das gespeichert. Doch solche Verhéaltnisse veran-
dern sich. Im Moment werden Brillen wieder grésser.» San-
dra Kaufmann kiimmert sich nicht darum. Sie sieht ihre
gestalterische Arbeit vor allem darin, eine tragbare, zeit-
genossische Form zu finden: «Ich blattere nicht in Miklis
Statistik nach. Wichtig ist zu splren, was in der Luft liegt.
Das miissen nicht unbedingt Brillen sein, Anregungen
bieten auch die Autoindustrie, das Fahrraddesign, Acces-
soires, Architektur, Schuhe, Mode, Italien ...» Wobei immer
vorausgesetzt werde, dass man mit der Brille gut sieht
und / oder vor UV-Strahlen geschiitzt ist. Doch am wichtigs-
ten ist heute die Frage: Wie will ich mich mit meiner Son-
nenbrille darstellen?

Kaum ein Modelabel, das keine Sonnenbrillen im Ange-
bot hat. Ist man klein und fein und hat gerade erst eine
GmbH gegriindet, muss man sich etwas einfallen lassen,
um aufzufallen. Um keine Missverstandnisse aufkommen
zu lassen: Die erste Kollektion von Strada del Sole geht
von einem funktionalen Mehrwert aus. Der Ursprung war
die Losung des Problems, eine moglichst flache Brille hin-
zukriegen: der geschlitzte Metallbligel. Er ist flexibel wie
eine Haarspange und schmiegt sich, legt man die Brille
zusammen, der nach aussen gewoélbten Kurve der Brillen-
glaser an. Auch die Front und die Klammer, die das aus-
wechselbare Glas befestigt, sind aus dem gebirsteten,
galvanisierten und schwarz lackierten Federstahl.

Flacher geht es nicht

Flach ist besser, von dieser Gleichung lebt seit ein paar
Jahren die Mobiltelefonindustrie. Ausgelebt wird dieser
Trend, weil die notige Elektronik immer weniger Platz
braucht. In der Brillenbranche ist die Entmaterialisierung
nicht nur der urspringlichen Absicht, moglichst leichte
Brillen herzustellen, sondern auch dem Aussehen geschul-
det. Der feine, ausgelaserte Metallrahmen, den Firmen wie
der déanische Optiker Lindberg seit Mitte der Neunziger-
jahre verwenden und der unter anderem auch von ic! berlin
variiert wird, wirkt urban, kithl und zurtickhaltend. Das Ma-
terial vermittelt Kompetenz und Lebensgefiihl des Archi-
tekturstudenten, der Designerin. Sandra Kaufmann: «Es ist
schier unmoglich, etwas Neues zu machen. Die meisten
haben sich auf neue Patente flir Scharniere konzentriert.
Das wollten wir nicht, es gibt schon so viele gute Schar-
niere. Uns waren Neuinterpretationen wichtig.» Strada del
Sole habe Sonnenbrillen mit neuem und eigenstédndigem
Konzept entwerfen wollen.

Das Modell hat, weil es so flach ist, einen weiteren prkti-
schen Vorteil: «Fur eine Gucci-Brille kriegt man heute ei-
nen halben Koffer als Etui», flachst Sandra Kaufmann tiber




Italienischer Name - prod tin der
Schweiz: Sonnenbrille von Strada del Sole.

Paris-Hilton-Brillen. «Unsere Brillen sind aus funktionalen
Grinden so flach. Das stand fur uns im Vordergrundy, sagt
Markus Dudli. Und lacht, er habe sich schon 6fters mit der
Brille in der Geséasstasche hingesetzt.

Produktion in der Nahe

Hundert oder zweihundert Entwiirfe braucht es, bis ei-
ner stimmt. Beide skizzieren ihre Ideen, Sandra Kaufmann
entwirft auf CAD, druckt und schneidet aus und hélt sich
selbst oder Markus Dudli das Papiermodell an die Nase.
Das macht Sinn, da die ndtige Abstraktion vom Papier ins
millimeterdinne Metall nicht zu gross ist. Sandra Kauf-
mann: «Das ist eine amerikanische Arbeitsweise. Andere,
wie Alain Mikli, gehen ins Material, nehmen eine Kunst-
stoffplatte und bauen ein Modell. Mit dem Vorteil, dass
das Material gleich tuberprift werden kann.»
Unabdingbar ist, die Auswahl zu beherrschen. Sieben Mo-
delle haben so in den letzten eineinhalb Jahren ihre Form
gefunden. Von den eher kleinen, eckigen bis hin zur ge-
schwungenen Form und einer Pilotenbrille, die auch dem
jungen Alain Delon gut zu Gesicht gestanden héatte. Die
meisten der Brillen sind Unisex-Modelle, prasentiert wer-

den sie in einem eigens entworfenen Display. Steckt hin-

ter der Zahl sieben ein Optikergeheimnis? «Sie heissen
001 bis 007, und 007 16st jeden Fally, frotzelt Markus Dudli.
Multipliziert mit den drei Ausfithrungen, umfasst die Kol-
lektion eine iberschaubare Anzahl, die ausschliesslich in
Fachgeschéften verkauft wird.

Die drei Teile Front, Biigel und die Klammer, die auch als
Erkennungsmerkmal funktioniert, werden in der Schweiz
hergestellt. Nahe ist wichtig, auch um die Kontrolle iiber
die Produktion zu behalten. «tAm Montag machen wir die
Runde, fragen nach, ob und wo es Probleme gibt», schil-
dert Markus Dudli. Kein Produzent war willens oder in der
Lage, die Brille fertig konfektioniert abzuliefern. So griff
Sandra Kaufmann auf ihre Erfahrung in der Uhrenbranche
zurlck: «Ist ja alles Feinmechanik.» Die Vorteile hiesiger
Produktion iiberwiegen. Die Werkzeugkosten konnten tief
gehalten werden, weil die Brille einfach ist, die Bligel ma-
chen die zwei selbst.

Sie tun das nicht nur, weil es Spass macht, sondern um den
zum Patent angemeldeten Bligel noch besser zu schiitzen.
Denn noch kénnten sie die Anwaltskosten nicht aufwen-
den, wiirde ein grosser Hersteller die Idee kopieren. Und
wie muss man sich das vorstellen? «Wir stehen zu zweit
an der Maschine», sagt Sandra Kaufmann. Er: «Ja, heute
Nachmittag.» Sie lacht: «Da gehen wir biigeln!»
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Gesucht war ein Name, der, kurz und
international versténdlich, auch von Ja-
panern ausgesprochen werden kann.
Doch die Italianita siegte: Strada del Sole
heisst das Label und die GmbH, die
Sandra Kaufmann und Markus Dudli die-
sen Januar gegriindet haben. Dahin-
ter verbirgt sich eine ganze Portion Ita-
lien-Sehnsucht. Das Logo, gestaltet

von Reto Gehrig, zeigt eine Prise Retro.
Erste Erfolge verzeichnete Strada del
Sole an der Miinchner Optikermesse mit
einem von Bob Klenk gestalteten Auf-
tritt. Brillenhersteller und -verk&ufer mit
einem Namen in der alternativen Sze-
ne, wie L. A. Eyeworks aus Los Angeles
oder der Brillendesigner Theo aus Ant-
werpen, interessierten sich fir das Sor-
timent. Die Kollektion umfasst sieben
Typen in drei Ausfihrungen. Kaufen kann
man die Brille in Zlrich unter ande-

rem im neuen Laden Manu Propria an

der Josefstrasse. www.stradadelsole.ch
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