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Das Wesen der Schweiz

Meine Aufgabe ist, lhnen das
Wesen des Landes Schweiz in sechs
Gegenstinden nahezubringen. Be-
ginnen wir mit seinem vorziiglich-
sten Gegenstand: der Schweizeri-
schen Landeskarte. Einer unserer
ersten Generale war ihr Designer.
Er hiess Henri Guillaume Dufour
und war, wenn er nicht Kriege
fiihrte, Landvermesser und Karto-
graf. Er hat das Land im Massstab
1:100 000 auf Karten gezeichnet.
Heute ist es verfiigbar in 78 Karten
im Massstab 1:50 000 und in 278
Karten 1:25000. Drei Qualitiits-
merkmale zeichnen das Dufour-
sche Design aus:

Erstens:

das markante Zeichen. Mehr als
die Hilfte des Landes Schweiz sind
Berge. Sie sind ein Mythos. Es ist
hohe Schule des Designs, einen My-
thos zu ahnen und ihn in ein star-
kes Bild umzusetzen. Herr Dufour
und seine Nachfolger haben dafiir
eine spezielle Technik der Relief-
darstellung entwickelt. Thre Felsen-
bilder gelten als bahnbrechend. Es
ist eine Mischung von technischer
Zeichnung und malerischem Unge-
stiitm. Alles schwarzweiss. Die An-
héhen und Schlunde werden mit
Schraffen und Schattierungen aus-
gedriickt. Sumpfgelinde lisst sich
unterscheiden von Wald und Wald-
lichtung von Baumbestand. Auf
hohem Abstraktionsgrad gelingt
es, einlanglebiges, starkes Bild der
Schweiz aufzubauen.

Im zwanzigsten Jahrhundert hatte
der Mythos «Berge» seine hohe Zeit
als Reduit. Doch es spricht fiir sei-
ne Qualitiit, dass er sich ein weite-
res Mal wandeln konnte. In ihrer
Freizeit beschiftigen sich viele
Leute im Land Schweiz mit dem
Durchschreiten, Besteigen und Be-
fahren der Berge als Beweis indivi-
dueller Kraft und Freiheit. Herr
Dufour wird kaum geahnt haben,
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dass er dereinst auch Wegweiser
der Freizeitgesellschaft werden
und eine ganze Industrie sich vor
dem Hintergrund seines Karten-
werks aufbauen wiirde.

Zweitens:

der vielfiltige Gebrauch. Der Wan-
derer ist natiirlich nur ein Nutzer
des Dufour-Designs. Der General
dachte wohl vielmehr an seine Sol-
daten und Offiziere. Deren Zweck
ist es ja, die Grenze zu schiitzen.
Diese abstrakte Grosse wird mit der
Karte visuell kommuniziert. Rund
um das Land gibt’s gepunktete Li-
nien. Damit hat der General den
wichtigsten Unterschied, den die
Schweizer machen, aufgezeigt. Die,
dieinnerhalb der Grenzen ein Biir-
gerrecht haben, sind die Inléinder.
Das sind etwa vier Millionen Leu-
te. Und all die vielen andern Milli-
onen sind die Auslinder. Die Nach-
folger des Generals haben fiir die
Grenzziehung eine Linie aus Kreu-
zen gewihlt, heute ist sie ein dicker
Strichinrosa Farbe. Viel dicker als
beispielsweise die breiten Autobah-
nen, die das Land durchfurchen.

Drittens:

die Stiftung von Offenheit: Auch in
Auseinandersetzungen im Land
selbst sind die Karten dienlich. Ob
der Ingenieur auf der Suche nach
einem Bauplatz fiir ein neues Was-
serkraftwerk ist oder der Schiitzer
der Alpenlandschaft ihn daran hin-
dern will: Beide beziehen sie sich
auf Dufour und argumentieren mit
Abhangprofilen, Waldgrenzen und
Hohenmetern. Sein Design hat al-
so die Qualitiit, Offentlichkeit zu
stiften und Auseinandersetzung zu
ermoglichen. Die vielfiltige Nut-
zung bedingt eine dritte Designqua-
litéit: die Offenheit. Die Schweiz hat
sich, seit Herr Dufour sie triangu-
liert hat, vielfiltig verindert. Auch
die Landschaft, die Dufour einst

liebevollin Kupfer stechen liess, ist
anders geworden. Seinem Design
kann das weniganhaben. Neue Zei-
chen kommen ins Repertoire fiir
die Stauseen, die Eisen- und Auto-
bahnen. Dieses kontinuierliche
Aufnehmen von Neuem in ein be-
stindiges Design ermoglicht ver-
lissliche, langlebige Gegenstinde
und vertrauenserweckende Bilder.
®

Die Kargheit der Berge fiihrt zu ei-
nem wichtigen Schweizer Wert: der
Sparsamkeit. Ein Gegenstand ver-
kiindet diese Schweizer Tugend
ausserordentlich gut. Er heisst
Sparschiler Rex, und er zeigt das
Design der Sparsamkeitin vier ver-
schiedenen Ausprigungen.

Erstens:

Es ist notig, immer auch den Ge-
brauch eines Gegenstandes in die
Designerwigungen aufzunehmen.
Rex zum Beispiel ist nicht nur spar-
sam gemacht, er erméglicht auch ei-
ne sparsame Materialbearbeitung.
Hauchdiinn schneiden die Schwei-
zer damit die Schalen von den Kar-
toffeln und Karotten. Sie verrin-
gern den Abfall und optimieren,
was iibrig bleibt. Sie sind aber kei-
ne Kostveriichter, sondern verbin-
den das Sinnvolle mit dem Angeneh-
men und schnippeln mit Rex auch
Kartoffelpldttchen
oder feine Parmesanscheibchen.

hauchdiinne

Diese kluge Kombination von tu-
gendhafter Einsparung und verfei-
nerter Zubereitung prigt etliche
Gegenstiinde.

Zweitens:

Rex ist auch im Material selbst
sparsam. Eine Schleife aus Alumi-
nium, eine Lasche und eine Klinge

aus Blech und fertig.

Drittens:
Rex ist auch in der Konstruktion
sparsam: Die Version aus Alumi-

nium braucht sechs Teile fiir alle
Funktionen. Die Klinge ist ein ge-
stanztes Blechstiick, das auf der ei-
nen Seite geschirft wird und auf
der andern Seite als Anschlag
funktioniert. Sie ist lose eingefiigt,
konnte sogar ersetzt werden, und
rotiert auch um die knorrigste Kar-
toffel. An der Seite ist der Augen-
stecher angenietet.

Rex ist schliesslich viertens als Er-
scheinung sparsam, und das prigt
sich ein. Wie selbstverstindlich
nimmt manihnin die Hand, driickt
Daumen und Zeigefinger in die Del-
len und liest, was ins Aluband ge-
prigt ist: «Swiss made».

*

Neben der Sparsamkeit ist der
Wohlstand ein fixer Wert im Land
Schweiz. Obschon auch Inlinder
immer hiufiger in die «neue Ar-
mut» fallen, kann sich doch nie-
mand so recht vorstellen, dass es
mit dem Wohlstand einmal fertig
sein konnte und die Schweiz nor-
mal wird. Biirgerlicher Wohlstand
ist eine gesellschaftliche Tatsache,
Armut ein individuelles Missge-
schick. An der Schnittstelle sitzt
der Abfallsack der Miillabfuhr,
den jede Gemeinde anders gestal-
tet, um den Abfalltourismus zu
bekimpfen. Dieser Sack ist nur ein
Glied in einer sorgfiltig designten
Kette, die seinerzeit beim Ochsner-
Kiibel begann und heute bei lei-
stungsfiihigen Filterwaschanlagen
aufthort. Ein Arsenal neuer Gegen-
stinde und Installationen ist ent-
standen: Kompostkiibeli, Quar-
tierkomposte, Batterierecylingan-
lagen, Abfallberater, Logos fiirs
Recycling und Abfalltelefone. Fiir
die Sammelstellen sind gar Archi-
tekturwettbewerbe ausgelobt wor-
den. Auch hat man die Sprache
umgestaltet und nennt den Giisel
jetzt «unsere neuen Rohstoffe».
Trotzdem: Seit es die DDR nicht
mehr gibt, wissen die Inlinder



nicht, wohin mit dem Sondermiill,
denn auch die Franzosen wollen
die grossen Muldenkipper voll
«neuer Rohstoffe» nicht mehr ins
Land lassen, und wenn irgendwo
im Land ein Lager fiir «<unsere neu-
en Rohstoffe» eingerichtet werden
soll, stemmt sich der Biirgerzorn
dagegen. Die Schweizerlernen: De-
sign 16st die Probleme nicht.
k

Mein nichster Gegenstand ist un-
gewohnlich. Er kommt aus der Ab-
teilung Grafic Design, ist in der
Grosse A4 gehalten und meist ein-
mal in der Mitte gefaltet. Sorgfiltig
und in knappem Layout sind dar-
auf in Italic die Typen gesetzt.
Durchsetzt ist das grafische Blatt
mit verschiedenférmigen schwar-
zen Balken und geheimnisvollen
Nummern. Sprachlich ist es nicht
auf der Hohe der Zeit. Es sind die
Fichen der geheimen Polizei des
Landes Schweiz. Darauf werden
die unschweizerischen Taten auf-
geschrieben und aufbewahrt. Esist
ein bemerkenswertes Design, denn

es fasst einen Mythos in wenige Zei-
chen: die Sicherheit. Das einfache
Grundraster ermaglichte némlich,
600 000 Bewohner des Landes zu
erfassen und zu kontrollieren. Die-
ses Design hat viele Inléinder auf-
gebracht, weil sie ihr Land auf ein-
mal auf der genau gleichen Stufe
sahen wie das schlimmste Ausland,
die DDR zum Beispiel.

Aber im Bereich der Grafik
herrscht nicht allein die polizeili-
che Einfalt, sondern vielmehr bun-
te Vielfalt. Sie regiert auch einen

Gegenstand besonderer Art — das
Kaffeerahmdeckeli. Hier wird

schones Volksdesign zelebriert.
Dazu braucht es erstens einen Ge-
genstand: Es ist das Rahmdeckeli
aus Aluminiumfolie, das mit den
vielfiltigsten Motiven versehen
wird vom Bauernhaus iiber Sinn-
spriiche und Alpenblumen bis zur
Architektur der Moderne. Die
ganze Postkartenschweiz ist abge-
bildet. Zum Gegenstand kommt die
Volksbewegung: Die Kaffeerahm-
deckeli werden, wenn sie ihre
Funktion erfiillt haben, gesam-
melt. Ein Katalog fasst alle Motive
zusammen und hilft bei der Preis-
bildung. Schliesslich folgt die Kon-
version: Aus Abfall wird Wert. Das

feine Aluplittchen kann, je nach
Motiv, 10 000 Franken kosten.
%

Mein letzter Gegenstand schliess-
lich ist eine Papiertragtasche,
kurz: der Migros-Sack, mit dem
ich all meine Funde bequem trans-
portiere. So wie die Fichen Un-
schweizerisches kontrollieren und
damit nichts anderes als die hiib-
sche Schweiz erhalten wollen, so ist
auch dieser Sack ein Beispiel, wie
in der Schweiz die Liebe zur hiib-
schen Erscheinung zunimmt. Da-
fiir hat die Migros, die grosse
Schweizer Lebensmittelhéindlerin

und Volkswohltiterin, Kunst ver-
wendet. Auch auf Uhren, Kursbii-
chern, Halbtaxabonnements, Bett-
iiberziigen und Parfumflaschen
gibt's bei uns Kunst, ganz zu
schweigen von der Kunst am Bau
iiberall. So findet denn die Kunst
gewiss zum Volk, und die Gestalter
hoffen, sie moge die Bevolkerung
erbauen, die Seelen erfreuen und
die Zivilisierung vorantreiben.

Kdbi Gantenbein

Dieser Text entstand anldsslich eines Vortrags iiber
das Wesen der Schweiz beim «Club Voltaire» in
Mannheim (Deutschland) im Sommer dieses Jahres.
Da wollte man wissen, was das fiir komische Men-
schen sind, die sich abschliessen und in ihre Berge
zuriickziehen.

15
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