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Mailand ist
der Laufsteg

Text: Meret Ernst
Fotos: Franca Pedrazzetti

Zum ersten Mal fand der Mailander Salone Internazionale del Mobile auf
dem neuen Messegelande Rho-Pero statt. Es liegt am Ende der Metro Li-
nea 1, mitten im industriellen Brachland. Weit weg von der Stadt also, die
mit ihrem Off-Messe-Programm den Salone einzigartig macht. Trotzdem
hat sich der neue Ort als Messegeléande bewahrt.

TRINATUR

Schlafsysteme aus Holz

» 80+ 6018 Buttisholz
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¢ Marlene Bucher vom Bettenhersteller Trinatura
kommt gleich auf den Punkt: «Die Platzierungen im alten
Messegelande Fiera waren eine Katastrophe. Hier dage-
gen kdmpfen alle mit gleich langen Spiessen. Obwohl wir
erst zum zweiten Mal an der Messe teilnehmen, wurden
unsere Wiinsche erfiillt.» Marlene Bucher fihrt zusammen
mit threm Mann Reto Bucher die Geschéafte, beide sind
Inhaber des Bettenherstellers. Den kleinen Stand von ge-
rade mal 28 Quadratmetern haben sie mit ihren Mitarbei-
tern entwickelt und auch gleich selber aufgebaut. Er liegt
in der Halle 13, weit hinten, dort, wo sich die mehrere
hundert Quadratmeter grossen Standflachen zu kleineren
Kojen verjiingen und das Ordnungssystem der Standnum-
mern aufbrechen. Am Stand Nummer L15 hinterfasst eine
7 Meter lange Rickwand vier Bettenmodelle. Wenige de-
korative Elemente, ein klarer Auftritt. In einer Silberschale
liegen Schweizer Schokoléddchen bereit.
Wie kommt ein kleines Unternehmen dazu, sich als eine
von 627 auslandischen Firmen im Meer der tiber 2500 Mes-
sestéande zu profilieren? «Wir haben ein Umsatzwachstum
von jéhrlich 15 Prozent, sind also im Aufbau begriffen. Die
Expansion ins umliegende Ausland ist wichtig. Deshalb
sind wir in Milano présent. Daneben stellen wir aber auch
in Kéln, Lyon, Minchen, Innsbruck, Salzburg aus», erklart
Reto Bucher. Und fligt hinzu, dass sich Milano anbiete, weil
hierher mehr gestalterisch als 6kologisch interessiertes
Publikum finde: «Kéln ist Business, Milano der Laufsteg.»
Trinatura im luzernischen Buttisholz wurde 1994 gegriin-
det und produziert alles vor Ort. Die Firma bietet ein Schlaf-
system an, das die Gratwanderung zwischen ékologischer
Sinngebung und gestalterischer Kompetenz geht. Marle-
ne Bucher: «Unser System, das im héheren Preissegment
angesiedelt ist, richtet sich an Menschen, die schén, aber
auch gut schlafen wollen. Fir viele unserer Kunden ist der




okologische Anspruch ein Zusatzargument, unser System
zu kaufen.» Drei Wochen nach der Messe sind Reto und
Marlene Bucher zuversichtlich: «Die Nachverkaufe laufen
noch, aber wir wissen jetzt schon, dass wir wieder nach
Milano gehen; wir sind aufgefallen. Bei den Italienern und
bei den vielen internationalen Handlern.»

Gross und prachtig

Im Wettlauf der grossen Auftritte der italienischen Mar-
ken schlagt sich de Sede ehrenvoll. Der Stand ist 330 Quad-
ratmeter gross, auf dem schwarz glanzenden Boden sind
flinf grosse Sofagruppen und Einzelmobel ausgestellt; im
Hintergrund bietet eine weisse Galerie auf 60 Quadratme-
tern den Fachhandlern Gelegenheit zum Ruckzug. Brion-
vega-Fernsehgerate auf den Salontischen geben den Touch
gelebter Kenner, die Dekors sind sparsam eingesetzt.

Die Architektin und Designerin Antonella Scarpitta, die
auch fur de Sede entwirft, gestaltete den Stand in Schwarz
und Weiss, als wollte sie die Farben der Saison genau tref-
fen. Fur de Sede ist Milano Pflicht. Wieder, denn das Un-
ternehmen blieb der Messe die letzten sechs Jahre fern,
erklart Traudel Kaiser, Leiterin Marketing: «In Bezug auf
die Produkte machen wir zwischen Kéln und Milano keine
Unterschiede. Uber den Umfang des Handels mit Italien
gibt de Sede keine Auskunft, auch nicht tiber die Kosten,
die uns hier entstehen. Unser Ziel ist es, hier Fuss zu fas-
sen, neue Kunden unter den Fachhandlern etwa aus Fern-
ost und Stidamerika zu finden. Die wichtigen Exportlander
wie Deutschland oder die Beneluxstaaten sind in Koéln be-
1eits stark vertreten. Ausserdem ist der Publikumstag
wichtig: Damit auch die Endkunden sehen, dass es nicht
nur italienisches Mébeldesign gibt.» Und um die geht es
letztlich genau so sehr wie um die Fachhéndler, so die Ez-
fahrung der gewieften Marketingfrau: Um sie an den Stand

S

des Schweizer Herstellers zu ziehen, braucht es Selbstbe-
wusstsein und einen grossen Auftritt. «Wir sind zufrieden
mit dem Standort im Pavillon 5, der unter der Rubrik (De-
sign) steht; die direkten Nachbarn tragen grosse Namen,
unsere Marke kommt hier gut zum Tragen», schliesst Trau-
del Kaiser das Gespréach ab.

Die Bestellungen geben ihr Recht, erklart sie zurtick im
aargauischen Klingnau. Die sechs vorgestellten Neuheiten
hatten ihr Publikum gefunden. Vor allem die Exportlander
wie Fernost, Sidamerika, Russland, Griechenland und die
Ttrkei waren in Mailand starker vertreten als in Kéln und
de Sede konnte hier gute Umsétze verzeichnen.

Zusammen stark

Roéthlisberger Kollektion und Thut Moébel — das ist, was
vom Forum 8 librig geblieben ist, scheint es. Als Forum 8
organisiert der Zusammenschluss Schweizer Mobelher-
steller seit 1994 gemeinsame Messeauftritte. Rothlisber-
ger und Thut haben dieses Jahr bereits fir Kéln und nun
fir Milano einen Gemeinschaftsstand organisiert.
Benjamin Thut hat dem Auftritt die Form gegeben, aufge-
baut haben sie gemeinsam, damit es schneller ging. «Wah-
rend unsere Standnachbarn tagelang mit riesigen Aufbau-
ten kampften, zogen wir den ganzen Stand in einem Tag
aufy», erinnert sich Benjamin Thut. Die eine Wand ist mit
grinen, die andere mit orange bedruckten, aneinander
fixierten Forexplatten behangt, der Boden ist mit einfa-
chen weissen Spanplatten belegt. Die Moébel sind so plat-
ziert, dass sie ihrem Hersteller zugeordnet werden kén-
nen — trotzdem bleibt der Stand offen. Benjamin Thut:
«Zwei Firmen, ein Auftritt, das war das Ziel.» Zusammen
ausstellen klappt, weil sich die Haltungen der beiden Pro-
duzenten dhneln: Sie stellen starke Einzelstiicke aus und
verzichten darauf, Wohnsituationen zu simulieren. =)

1 Trinatura stellt an ihrem Stand die Vorzii-
ge des Bettsystems vor. Miides Messe-
publikum kann sich zur Probe hinlegen.

2 Zwei in einem: Thut Mobel und Réthlisber-
ger Kollektion treten gemeinsam auf. Das
haben sie auch in KéIn erfolgreich gemacht.

3 De Sede bespielt einen riesen Stand. Hier
werden nicht nur Sofas gezeigt, son-
dern gleich ganze Wohnwelten inszeniert.

e
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— BrauchtesauchnichtbeiObjekten wie dem optisch trick-
reichen Garderobemobel Trompe-1'Oi von Atelier Oi, dem
Mahagoni-Tisch Folium von Trix und Robert Haussmann
oder dem Table-Chest von Tomoko Azumi, einer Kommode,
die sich zu einem Beistelltisch aufklappen lasst. «Mehr woll-
ten wir nicht zeigen», erklart Jirg Scheidegger, Mitglied
der Geschéftsleitung von Réthlisberger: «Weitere Neuhei-
ten stellen wir im Herbst an unserer Hausmesse vor.»
Thut ist mit alten Bekannten am Stand, dem Werkzeug-
schrank und dem Korpussystem — der Tisch, dessen vier
Beine sich ausklappen lassen und das erste Projekt, das
Kurt und Benjamin Thut gemeinsam erarbeitet haben, fehl-
te in Milano. «In der Zwischenzeit haben wir den Klapp-
mechanismus verbessert, der Tisch wird demnéchst vor-
gestellt.» Verlangt haben Rothlisberger und Thut 150 bis
200 Quadratmeter, schliesslich erhielten sie 72. Gerne hat-
te man die Spezialisten in der Halle 8 gesehen, dort wo die
Namen der Designerinnen und Designer den Firmenna-
men die Stirn bieten. Immerhin fallt der Auftritt von Réth-
lisberger und Thut neben ihren Standnachbarn auf, weil
er sich gekonnt dem Zwang zur Inszenierung integraler
Wohnwelten, wie es so ungenau heisst, entzieht.

Der Wunsch, mehr Objekte zu zeigen, ist eine Kostenfrage,
erklart Benjamin Thut: «Solange die Standgrosse so bleibt,
kénnen wir uns Koéln und Mailand leisten. Wir verkaufen
nur tber den persénlichen Kontakt, so funktionieren un-
sere Mobel.» Pro Quadratmeter veranschlagen die beiden
Hersteller je ungefahr 195 Euro, womit sie zusammen tber
ein Budget von rund 50 000 Franken verfugen. Das Geld ist
gut investiert, meint Jirg Scheidegger: «Wir waren von
der Besucherzahl positiv iiberrascht. Alle unsere wichti-
gen Fachhandler aus der Schweiz und Deutschland haben

uns besucht, auch viele Architekten.» Anders als in Kéln
seien ihnen die vielen Spanier und die weit zahlreicheren
und aktiveren Kontakte aus Ubersee aufgefallen.

Der gemeinsame Auftritt macht auch Sinn, weil sich die
Kollektion Roéthlisberger und Thut geschéftlich verbun-
den haben, erklart Jurg Scheidegger: «Wir vertreiben Thut
im Ausland mit dem gleichen Agenten, in Deutschland
betreut ein Mitarbeiter unsere beide Kollektionen.» Jiirg
Scheidegger wagt Koéln und Milano gegeneinander ab — ein
Gedankenspiel, das auch andernorts gespielt wird: «Wir
stellen seit 18 Jahren wieder einmal in Milano aus. Weil
uns auffiel, dass immer weniger Schweizer Fachhandler
nach Kéln reisen. Wir miissen uns entscheiden, wohin wir
ziehen, zwei Messen in dieser Grossenordnung bedeuten
fir uns zu hohe Kosten.»

Grosser, demokratischer

Rho-Pero ist grosser, iberdacht, aber auch demokrati-
scher, weil es Ubersichtlich ist. Und gut organisiert. Das
Gerangel um die besten Platze ist kleiner als auch schon,
dank dem strengen Raster der Hallen und der klaren Struk-
tur des Gelandes. Selbst Hersteller wie Vitra, die 2005 mit
einem Auftritt in der La Pelota, einer Pelote-Spielhalle in
der Innenstadt, auftrumpften, verzichteten auf die Image-
wirkung jenes Auftritts zugunsten einer konzentrierten
Kundschaft, die sie an der Messe erreichen. Eckart Maise,
Leiter Vitra Home Collection: «Wir haben mehr Presse und
Handler am Stand. In der Stadt kamen weniger Besucher
und gemischteres Publikum. Wir sind zufrieden, die Grésse
von 400 Quadratmetern und der Standort in der Halle 12
entsprechen unseren Wiinschen. Der neue Messestandort
hat die Karten neu gemischt, und das war wichtig.» e

Salone Satellite, Mailand

Am 45. Salone Internazionale del Mobile
stellten 2578 Firmen und Aussteller
aus, darunter bestritten 600 junge Desig-
nerinnen und Designer den Salone
Satellite, die Nachwuchsmesse junger
Talente. Die Messe verzeichnete iber
223000 Besucherinnen und Besucher,
was 16 Prozent Uber der letzten Mes-

se liegt. Darunter waren knapp ein Vier-
tel mehr Géste aus Ubersee: Diese

Zahl bestatigt die eigene Beobachtung,
wonach enorm viele Asiaten die Mes-

se besuchten. Am Publikumstag erschie-
nen Uber 21000 Besucherinnen und
Besucher - trotz oder wegen des Wahl-
tags der italienischen Regierung.

Und gross, grésser, noch grisser ist das
neue Messegelande, das der italieni-
sche Architekt Massimiliano Fuksas ge-
plant hat: 220463 Quadratmeter. Die
Flisse haben es gemerkt.
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ahrweidstrasse 80

H-8954 Geroldswil
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