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Bucher

oooo Schade um die Lesezeit
o000 Nicht ohne Wert

ee00 Brauchbare Pflichtlektiire
eee0 Wabhr, klug, erhellend
eeee Ich bin hingerissen

eeee Chum ine, 's isch dine

Ein Karton voller Geschichten: So spannend kann Kunstbe-
trachtung sein! Auf 16 Tafeln entdecken wir eine Auswahl
von Bildern des Aargauer Kunsthauses, umrahmt von phan-
tasieanregenden Fotografien. Sie umkreisen Themen des
Alltags wie (Licht und Schatten), (Muster» und (Kindsein.
Das Thema Wohnen beispielsweise wird mit einem Aqua-
rellbild von Louis Moilliet illustriert. Ergdnzende Fotogra-
fiendokumentierendasWohneninIndienundinder Schweiz.
«Was fiir ein Haus baust Du Dir?» soll zum Nachdenken an-
regen. Eine Sammlung von Wértern zu den Bildtafeln ani-
miert zu Kunst-Geschichten, in Deutsch, Franzésisch und
Englisch laden sie zum spielerischen Umgang mit Fremd-
sprachen ein. Die Kunst ist in diesem Werk kreativ und far-
benfroh verpackt. Dahinter stecken die beiden Museums-
padagoginnen Franziska Durr Reinhard und Vera Fischer,
die mit viel Lust und Begeisterung Kunst vermitteln. Von
Franziska Diirr stammen auch (10 x 10 Kunstbegegnungen)
mit 100 Werken aus dem Aargauer Kunsthaus. Die (Begeg-
nungen eignen sich nicht nur fiir Kinder, sondern auch als
Familien- und Gesellschaftsspiel. verena Huber

Franziska Diirr Reinhard, Vera Fischer: Kunst-Geschichten.

16 Faltblatter in Box, h.e.p. Verlag, Bern 2004, CHF 44.-

eeec Nicht nur billiger Ramsch

In den Neunziger Jahren verkam die Warenhauskette ABM
zum Ramschladen. Der erste Schweizer Billiganbieter hatte
jedoch unter Georges Cavelti von 1963 bis 1989 mehrheit-
lich Erfolgsgeschichte geschrieben: ABM stand fiir Quali-
tatsprodukte zu «sympathischen Preisen», so die Kampag-
ne, insbesondere im Textilbereich. Auch die eigene Mobel-
linie von ABM war ein Erfolg. Dieser fusste nicht zuletzt auf
dem visuellen Konzept und der Werbestrategie, gestaltet
von den Grafikern Ernst und Ursula Hiestand und dem Tex-
ter Eugen Gomringer: Sie vereinten die schlichten Formen
der Neuen Grafik mit den plakativen Texten der konkre-
ten Poesie. Das wohl erfolgreichste Produkt der ABM-Wer-
bung ist bis heute die Tragtasche mit den rot-orangen Krei-
sen. Cavelti, heute 80-jahrig, hat jetzt ein Buch iber ABM
herausgegeben. Etwas gar euphorisch zeichnet Autor Wer-
ner Catrina Aufstieg und Niedergang nach. Werbestrate-
gie und Produkte werden gezeigt und klug fasst Design-
theoretiker Urs Fanger die Erfindung des Designs fiir ABM
zusammen. Eine amiisante Reise in die Welt der Schweizer
Konsumwirtschaft, die nostalgisch stimmt. claudia Schmid
Georges Cavelti [Hrsg.): ABM - Erfolgsgeschichte einer Waren-
hauskette. Orell Fissli, Zirich 2005, CHF 58.-

ecoo Unnétig verguckt

Zusammen mit seiner Frau Alison Gill Smithson gehor-
te der britische Architekt Peter Smithson (geboren 1923,
gestorben 2003) zu den einflussreichsten der Nachkriegs-
zeit. «Smithson Time> ist nichts weiter als ein Gespréach,
das der Kurator Hans Ulrich Obrist im Frihjahr 2000 mit
Peter Smithson gefiihrt und zweisprachig herausgegeben
hat. Die Lektiire ist so unnotig wie die eines Gala-Artikels.
Aber wer sich fur Milieu und Schaffen dieser beiden Archi-
tekten interessiert, erfahrt dennoch einiges. Nicht anders
alsim Boulevard-Magazin werden primér Beziehungen aus-
geleuchtet, seieszudenamerikanischen Designern Rayund
Charles Eames oder zu den britischen Kinstlern Eduardo
Paolozzi und Nigel Henderson. «Freundschaft, Zuneigungn,
nicht nur zu anderen Kinstlern, sondern auch im Verhaltnis
zu den Auftraggebern sei eine Grundvoraussetzung guter
Architektur, erfahrt die Leserin. Eine solche entstehe nur
dann, «<wenn der Auftraggeber sich in einen verguckt hat».
Das klingt hier banaler, als es im Kontext des gsamten Ge-
sprachs nachzulesen ist. sascha Roesler

Peter Smithson, Hans Ulrich Obrist: Smithson Time -

A Dialogue/Ein Gesprach. Verlag der Buchhandlung Walther
Kénig, Koln 2004, CHF 31.90
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eeco Pan Am und das Scheitern

Er ist einer der markantesten und auch einer der meistge-
hassten Wolkenkratzer New Yorks: das 1963 eréffnete Pan
Am Building (heute MetLife Building), das mitten in der
Park Avenue tiber dem Grand Central Terminal aufragt. Me-
redith L. Clausen zeichnet Planung und Bau des seinerzeit
grossten Birohauses der Welt nach. Man erfahrt von frithen
Projekten, denender grandiose Grand-Central-Bahnhofzum
Opfer gefallen ware, vonder Opposition gegen den Abbruch,
die zum Kompromiss des Neubaus neben dem New Yorker
Bahnhofsgebaude fiihrte. Das entsprechende Projekt ent-
warfen Emery Roth & Sons, ihnen stellte die Bauherrschaft
Walter Gropius und Pietro Belluschi zur Seite, die mehr Qua-
litdt garantieren sollten. Geniitzt hats wenig und insbeson-
dere Gropius’ Ruf hat empfindlich gelitten. Weshalb hat er
sichtliberhauptaufein Abenteuereingelassen, dessen Schei-
tern absehbar war? Ganz einfach: Weil er einmal in seinem
Leben einen Wolkenkratzer bauen wollte. Das Gebaude ze-
lebrierte die Errungenschaften der Technik und es leitete
eine Wende im Hochhausbau ein. wn

Meredith L. Clausen: The Pan Am Building and the

shattering of the modernist dream. MIT Press Cambridge,
London 2005, CHF 76.-

eeeo Ein Rezeptbuch

Firweniger alszwanzig Franken erstehen wir einen Kurs zur
Buchherstellung. Siebzehn beinahe ausgebildete Studie-
rende der Verlagsherstellung haben begeistert, wohlwol-
lend, aber durchaus auch missfallend je zwei von ihnen aus-
gewdhlte (Wahl- und Qualbiicher) beschaut, befiihlt und
dannbesprochen.FastalleKriteriender Buchgestaltungund
Buchherstellung sind darin gewogen und gewichtet: Form
und Funktion, Lesbarkeit, typografisches Wollen und Kén-
nen, Umschlag, Papierwahl, Bindung, Vorsatzpapier und II-
lustration. Vieleder Textesind Leseperlen — frischund prazis
formulierteKritikenin Formvon Geschichten, Gebrauchsan-
weisungen, Rezepten oder Gedichten. Die Biicher werden
einmal nicht nach ihrem Inhalt gemessen, sondern auf ihre
gestalterische Qualitat hin rezensiert. Dies alles ist nach-
zulesen und anzuschauen im Katalog zu einer Ausstellung
der Studierenden des Fachbereichs Polygrafische Technik
an der Hochschule fiir Technik, Wirtschaft und Kultur Leip-
zig. Sicher werden wir einigen Absolventinnen und Absol-
venten wiederbegegnen. Franz Heiniger

Christian Ide, Martina Heuer (Hrsg.): Biicher auf dem
Priifstand. Erste Hilfe Qualitat. Verlag Hermann Schmidt,
Mainz 2004, CHF 19.80

L roous cesciic )
Cordula Seger

Grand Hotel

Schauplatr de Liveratar

eeee Lust auf einen Piccolo?

«Sie sitzen in den Grandhotels./Ringsum sind Eis und
Schnee./Ringsum sind Berg und Wald und Fels. / Sie sit-
zen in den Grandhotels/und trinken immer Tee», spottete
Erich Kéastner iiber die Gaste, die lieber in den Stuben hock-
ten, als die Berge zu besteigen. Angelockt von einer pom-
pésen Architektur, waren die Flachlédnder in Scharen ange-
reist, um dem Gebirge und ihrem (laut Schiller) keuschen
Schnee nahe zu sein oder lieber gleich dem hiibschen Pic-
colo wie Madame Houpflé («Sag derb Du zu mir!») in Manns
(Felix Krull). Die Hotels waren friihe Traumfabriken, erstellt,
umden Wunsch desgehobenen Birgertums nach Reprasen-
tation in R&umen einer vergangenen Epoche zu stillen. Un-
wichtig, dass sich das Grand Hotel rasch von der Natur weg
bewegte, so weit weg, bis der Ort, an dem es stand, keine
Rolle mehr spielte. Wer den Traumen aus der Bliitezeit der
Grand Hotelsnachhangen will, 6ffnet Segers Buch. Kaumhat
man die ersten Seiten hinter sich, sitzt man mit ihr und Mr.
Fips beim Tee in St. Moritz und studiert lebhaft die Berge,
denKristalllister, die weiteren Géste, die appetitlichen Gur-
ken-Canapés—und das dienstfertige Personal. ram

Cordula Seger: Grand Hotel - Schauplatz der Literatur.

Verlag Bohlau 2005, 522 Seiten, CHF 102.-

eeco Tretet ans Licht

«Die Deutschen kommenby, stellte Hochparterre kirzlich mit
Blick auf die hohe Beteiligungsquote ausléandischer Archi-
tekturbiiros an Wettbewerben fest. Wer im Band (Offensive
Architektun liest, findet eine Ursache dieses Phdnomens.
Architekten, so legt es der Fachjournalist Frank Peter J&-
ger dem Berufsstand ans Herz, missten Prasentation, Pub-
lic Relations und Marketing lernen. Folgerichtig publizier-
teereinLehrbuch,dasinSachenSelbstvermarktungaufFach-
leute zuriickgreift, auch auf die Erfahrungen von Wilfried
Dechau, dem friitheren Chef der <Deutschen Bauzeitung» und
Hochparterre-Kollegen auf Zeit. Er berichtet vom Stellen-
wert des Bildes und gibt den Rat, lieber eine Fotografin mit
Erfahrung beizuziehen, statt die Redaktionen mit verzerrter
Perspektive zu drgern. Generell sind die Tipps einfach, da-
fur handfest und, was die Medienkontakte betrifft, fir deut-
scheVerhaltnissegeschrieben. EswirdaberdurchausderFall
sein, dass ein Biro eher wahrgenommen wird, wenn es die
mit Pfeilen betonten Punkte und jeweiligen Merksétze, die
hier (Richtschnun heissen, beherzigt —vorausgesetzt, es
macht auch gute Architektur. rRHG

Frank Peter Jager (Hrsg.): Offensive Architektur. Jovis Verlag,
Berlin 2005, CHF 42.50




	

