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Mit Martin Fengel im (LindwurmstiiberD in Minchen

Vom Rausch der Dinge
zum Bierrausch

Das (Lindwurmstiiberl) ist nur wenige hundert Meter von
der (Wiesn» entfernt. Vor dem Lokal holpern pausenlos Ok-
toberfestgéaste in Dirndl und Lederhosen am Lokal vorbei.
Auch im Stiiberl herrscht Jubel und Trubel. Und da soll man
tuber Produktefotografie reden? Man soll.

Nachdem die Wirtin, die schon drei Wirte iberlebt hat, zwei
Schnitzel notiert hat, erzahlt Martin Fengel von seiner Auf-
gabe als Rechercheur fir die Ausstellung (Im Rausch der
Dinge», dienoch bis zum 19. November im Fotomuseum Win-
terthur zu sehen ist. Die Ausstellung und das gleichnami-
ge Buch fithren durch die Sach- und Produktefotografie des
20. Jahrhunderts und damit auch durch die Material- und
Designgeschichte — von Schwarzweiss zur Farbe, von der
gebastelten Collage zum Photoshop. Die Zeitreise durch die
Fotos, die nicht nach Epochen, sondern nach Themenkrei-
sen wie (Kindertraume) oder «Symbol und Fetisch) geord-
net sind, zeigt, wie sich die Aufgabe der Sachfotografie ver-
andert hat: Anfangs sollte sie Bewunderung schaffen, dann
Begehren wecken und Image erzeugen.

Martin Fengel ist einer der zwanzig Rechercheure, die im
Auftrag des Fotomuseums in Europa, den USA und Kanada
Archive nach aufschlussreichen Ding-Bildern durchsuch-
ten. Dank seinem beruflichen Hintergrund eignete er sich
gut. Der 40-jahrige Minchner ist nicht nur Fotograf, son-
dern auch Bildredaktor und fiihrt mit Freunden die Agen-
tur Herburg-Weiland. Diese gestaltet Magazine wie das (Ar-
chitectural Digest), das Literaturmagazin «der Freund», die
Frauenzeitschrift (Freundin, Firmenbroschiiren und ent-
wickelt Corporate Designs fiir Kulturbetriebe.

Er verdingte sich in Stiddeutschland. Die erste Recherche-
phase war offen: «Ich schrieb wichtige Firmen wie Adidas
oder BMW an, besuchte aber auch viele Archive, die mich
persénlich interessierten, wie jenes von Fischertechnik.» So
sass er stundenlang in den Archiven, blatterte sich durch
Bilder von Schornsteinfegerbekleidung, Traktoren, Diibeln
und Kinderspielzeug. «Das Eintauchen in Bilderwelten war
schon. Da kamen Fragen auf: Hatte diese Firma eine gute
oder schlechte Werbeagentur? Glauben Menschen wirklich,
sich mit einem Auto eine andere Welt erkaufen zu kénnen?»
Es wurde ihm erneut bewusst, wie frei er ist, wenn er als
Kiinstler einen Gegenstand fotografiert: «Das Produkt muss

nicht durch meine Arbeit verkauft werden, es geht nur um
das Bild.» Bei seinen Firmenbesuchen fand Martin Fengel
perfekt organisierte Archive und Schlummerstatten vor. So
hat BMW ein eigenes Archivzentrum, wo Schréanke mit Fo-
tos aus allen Epochen die riesigen Raume fiillen. Beim
Handschuhfabrikanten Roeckl oder auch bei Fischertech-
nik dagegen lagen die Fotos ungeordnet in Kartonschach-
teln, «was ganz sympathisch war».

Viele Unternehmen musste Fengel vom Projekt iiberzeu-
gen. «Sie verstanden nicht auf Anhieb, woftir ich die Fotos
brauchte. Ich sagte ihnen, dass die Bilder wichtig seien und
man dank ihnen viel Gber die jeweilige Zeit erfahre.» Mar-
tin Fengel fand die Bilder von Dingen nicht nur bei Firmen.
Hilfreich war unter anderem auch Benny Baumann von der
Minchner Polizei. Bei ihm hat er nach Tatortbildern ge-
sucht. Dabei hat er erfahren, dass der ehemalige Fotograf
das Archiv selbst angelegt hatte: Er besass Ringordner vol-
ler Bilder, die nur Autounféalle und Kriminaltaten zeigen.
«Wissens, solang’ ich nicht davon traum’, ists mir wurschty,
habe er zu ihm gesagt.

Vorsichtig stellt uns die Frau mit der Schiirze zwei Teller
Schnitzel mit Ketchup, Pommes frites und Salat auf den
Tisch. Wir stossen mit Bier auf die wahrschafte Kiiche an.
Im Sommer 2003 war es Zeit fir die zweite Phase: Die Ku-
ratoren Peter Pfunder, Urs Stahel und Thomas Seelig sich-
teten und sortierten die gut 4000 digitalen Fotos. Die Bil-
der hatten die Rechercheure in den Archiven jeweils von
den Produktefotos geknipst und in die Schweiz geschickt.
In dieser Zeit fand die Ausstellung zur dieser Form, die sie
heute hat. ««Wir haben fast nichts aus den Achtzigerjahren
oder «Jetzt reichts mit den Autos) wurde dann argumen-
tiert, und ich zog nochmals los.»

In einer letzten Phase im Winter und Frihjahr dieses Jah-
res musste Martin Fengel jene der insgesamt 500 Bilder,
die aus dem stiddeutschen Raum fir die Ausstellung aus-
gewahlt wurden, im Original beschaffen. Die Ausstellung
findet er gut. Ihn stort aber, dass neben der angewandten
Fotografie Werke von Kunstlern auftauchen. «Diese beiden
Genres hétte ich nicht vermischt.» Wir bezahlen und spa-
zieren zum Oktoberfest. Die riesigen Hallen, die zwischen
Geisterbahn, Riesenrad und Jahrmarktbuden auf dem gros-
sen Festgelande stehen, sind wahre Bierhoéllen: Auf den Ti-
schen stehen hunderte von Betrunkenen und schunkeln zu
den wackeren Ténen einer Musikkapelle. Es ist kurz nach

Mittag, und Minchen ist blau. claudia Schmid
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Eintauchen in Bilderwelten: Das macht Mar-
tin Fengel nicht nur als Rechercheur,
sondern auch als Fotograf, Kiinstler und
Bildredaktor. Foto: J6rg Koopmann

An der Barkante 77



	Vom Rausch der Dinge zum Bierrausch : mit Martin Fengel im "Lindwurmstüberl" in München

