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Lanzengeuwitter
schlagt
Handyparade

Text: Martin Heller
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Die Zeiten, in denen Museen ihre Schéatze
unbefangen ausbreiten und danach gelas-
sen auf das Publikum warten konnten, sind
vorbei. Wer sich nicht regt, den bestrafen
die Besucherzahlen. Und dann die Geldge-
ber. Gelungen ist die Ausstellung (Waffen
werfen Schatten, ein Pilotprojekt des Lan-
desmuseums in Zurich; ambitiés geschei-
tert ist die Neueinrichtung des Museums
fiir Kommunikation in Bern.

¢ Ausstellungen machen ist ein komplexes Ge-
schéft geworden. Das lasst sich anhand von zwei Projekten
der Schweizer Museumswelt nachvollziehen. Dabei flihrte
der Zufall insofern inspiriert Regie, als die neue Daueraus-
stellung des Museums fiir Kommunikation in Bern und die
temporére Installation (Waffen werfen Schatten) im Lan-
desmuseum letzten Sommer fast zeitgleich eréffneten und
fiir einige Wochen einen direkten Vergleich erlaubten. Die-
ser Vergleich liefert einiges an Anschauungsmaterial — fir
neue Probleme und fir neue Lésungen. Denn die Museen
stecken in einer schwierigen Situation. Wobei es natiirlich
«diey Museen ebenso wenig gibt wie (den) Detailhandel
oder (die» Kirchen. Dennoch macht der weite Gattungsho-
rizont Sinn. Schliesslich sind alle Museen zumindest in ei-
ner Hinsicht vergleichbar: Sie setzen auf die Aura von Ge-
genstédnden, deren Kérperlichkeit und Authentizitat den
Besucher verfiihren und iiberzeugen sollen.
Doch diese Qualitét ist ein Klumpenrisiko. Zumal dort, wo
die Museumsobjekte von den Besuchern nicht nach Be-
lieben ein- oder ausgeblendet werden kénnen wie im her-
kémmlichen Kunstmuseum die Bilder an der Wand, sondern
zum tragenden Element einer mehrschichtigen Argumen-
tation werden, die Schaulust und Reflektionsbereitschaft
voraussetzt. Eine solche Lust und Bereitschaft sind jedoch
immer schwerer aufzubringen. Stattdessen vorauseilende
Ubermtidung und unerklarliche Sehschwéchen — der mu-
seale Parcours wird zur Kulturfalle. Was das genau bedeu-
tet, zeigt ein Selbstversuch vor den vielen Vitrinen eines fast
jeden historischen, ethnografischen, naturwissenschaftli-
chen oder sonstigen Museums
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Was ist geschehen? Virtuelle Realitéten im weitesten Sin-
ne verlieren mehr und mehr ihre einstige, dem Neuen selbst
geschuldete Suggestivkraft und bestimmen zugleich in
ebenfalls zunehmendem Masse unsere alltdgliche Wahr-
nehmung. Der Reiz kinstlicher, primér auf den raschen und
intensiven Konsum ausgerichteter Erlebniswelten flacht al-
so deutlich ab. Das hat nicht allein mit Gewéhnung zu tun
Standig grossere Investitionen sind nétig, um diese Ein-
richtungen aufjenem technologischen Stand zu halten, der
Attraktivitat garantiert. Solche Investitionen jedoch flies-
sen nicht mehr so leicht wie noch vor einigen Jahren. Zu-
gleich haben sich die Begriffe des Virtuellen, des Kiinstli-
chen und des Erlebnisses auf fatale Weise vermengt. Das
Resultat: Heilbéder, Themenparks, Malls, Fachmessen oder
Roadshows, aber auch Ausstellungen, deren billiger Bih-
nenhaftigkeit buchstablich auf Schritt und Tritt anzumer-
ken ist, wie sehr Erlebnisanspruch und gebaute Wirklich-
keit auseinanderdriften

Das Publikum ist nicht von gestern

Nur folgerichtig bringen also Ausstellungsmacher der his-
torisch gewachsenen Selbstverstandlichkeit eines hybri-
den Mediums, wie es die Museen sind, in letzter Zeit wie-
der vermehrte Aufmerksamkeit entgegen. Eine Reihe der
in der Erlebnisgesellschaft selbstverstandlich gewordenen
Erwartungen an Kulturvermittlung sind noch im kleinsten
Lokalmuseum kaum mehr hintergehbar. Unterhaltung ist
gefragt, auch und gerade dort, wo gelernt werden soll, dann
Besucherfreundlichkeit und auch Weltlaufigkeit bis hin zum
Repertoire von Events, Shopping und dergleichen. Zur ers-
ten kommt eine zweite Entwicklung: Auch das Museums-
publikum bringt mittlerweile eine hohe Kompetenz im Um-
gang mit den neuen Medien mit. Es ist auf rasche Wechsel
eingefuchst, auf unterschiedliche Formen des Zappings,
auf einen hohen Grad von Narrativitét, auf das Angebot
mehrerer Handlungsvarianten, auf dialogische und inter-
aktive Vermittlung. Beide dieser Entwicklungen verdndern
die Wahrnehmung selbst wie auch die Erwartungen, die sie
produziert. Sie steigern sich gegenseitig. Neu ist das nicht,
und es beschéaftigt die medientheoretische Diskussion seit
gegen zwanzig Jahren. Heute aber sind diese Entwicklun-
gen beim grossen Teil des Publikums als gegeben voraus-
zusetzen, und darauf haben Museen zu reagieren

Das Museum fir Kommunikation in Bern hat einen bemer-
kenswerten Weg hinter sich. Noch immer lebt es mit der
Erinnerung an das ehrwiirdige PTT-Museum, das dem stau-
nenden Volk die Erfolgsgeschichte des Post- und Fernmel-
dewesens und damit die eines staatstragenden Schwei-—

1 «Waffen werfen Schatten> - im mittleren
Teil der Ausstellung liessen 1600 Waffen
die Besucher eines hundertfachen Todes
sterben. Das Design von Tristan Kobler und
Barbara Holzer ist exemplarisch.

Foto: Ariel Huber

2 Museum fiir Kommunikation, Bern: Sau-
bere Présentation, doch die Wirkung
auf die Besucher bleibt eindimensional.

Foto: Daniel Rihs
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— zer Unternehmens nahe brachte. Heute agieren statt der
PTT die Schweizerische Post und die Swisscom in einem
zunehmend liberalisierten Markt, und die Zeit des grenzen-
losen Vertrauens in Postler und Telefénler ist Erinnerung.
In seltsamer Gegenlaufigkeit sucht jedoch das Museum fiir
Kommunikation hinter den rasanten technologischen Fort-
schritten der Branche wiederum den Menschen. Thm gilt,
so sein Programm, die Museumsarbeit im Spannungsfeld
von Kommunikation und Kultur — seinen Leiden, Lasten und
Liisten in einer Zeit, in der alles mit allem vernetzt ist und
alle mit allen kommunizieren. Doch wie lassen sich diese

Absichten produktiv einbringen in jenen Kern musealer Ar-

beit, der traditionellerweise die Publikumsbindung ermoég-
licht — in die Dauerausstellung?

Verlorene Suggestivkraft

Das Museum fiir Kommunikation versucht es mit einem fiir
die Schweiz erfreulich grossen Aufwand an Ideologie, Bau-
ten, Software und Szenografie. Herausgekommen ist eine
Prasentation, die zwar Neuland besiedeln will, aber sich
doch in alten Rezepten und Mustern verstrickt. Gewiss, da-
fur gibt es auch andere, externe Griinde, etwa die unsagli-
che architektonische Disposition im Inneren des Museums-
gebaudes, die Verdunkelungsibungen erzwingt und jede
grossziigige réaumliche Losung vereitelt. Doch entscheidend
sind die Ausstellungsmacher. Sie taten sich schwer. Statt
zwischen Spiel und Information, Gegenwart und Geschich-
te, Mensch und Technik, Anschauung und Medialitat kon-
sequent auf jene Werte zu setzen, die aktuellen Wahrneh-
mungsformen entsprechen, lavieren sie konzeptuell und
szenografisch. Ihr Versuch, anti-museale, subjektive, bild-
hafte Erlebnisdimensionen zu entwickeln, strandet be-
zeichnenderweise dort, wo das Museum seine Stéarke ver-
mutet: bei den Gegenstanden der Kommunikation.

So sauber und sorgféaltig diese vielen technischen Gerate
prasentiert sind, so grindlich verlieren sie dadurch jede
Suggestivkraft. Thre historische, technische oder funktio-
nale Differenz wird durch die Respektierung konservato-
rischer Belange unfreiwillig eingeebnet — sogar bis hin zu
den Handys, deren Kultpotenzial, unterlegt durch unzahli-
ge Alltagserfahrungen, sich verflichtigt. Das knisternd Un-
sichtbare, das die Beziehungen zwischen Menschen hin-
ter jeder Kommunikation ausmacht, gilt als unwichtig. Das
Wesentliche bleibt auf der Strecke. Stattdessen schaukeln
sich Uberforderung und Langeweile gegenseitig hoch. Aus-
ser allenfalls fiir Technikfreaks. Kommt dazu, dass der line-
are Aufbau, der sich an Motiven wie Fortschritt und Ent-
wicklung orientiert, die Berner Ausstellung angesichts der
immer kurzer werdenden technologischen Zyklen schnell
alt aussehen lassen wird.

Das Auge erschittern

Eine andere, eine tberzeugende Antwort haben Tristan
Kobler und Barbara Holzer im Schweizerischen Landesmu-
seum gegeben. Ihre Inszenierung einer ebenso historischen
wie aktuellen Waffenausstellung in der nationalen (Ruh-
meshalle) trieb die Zurcher Museumsleitung zur etwas
verschamten Mitteilung, «eine Waffenausstellung vor dem
Hintergrund der heutigen Weltlage» sei «zweifellos ein Wag-
nis». Die Vorsicht war fehl am Platz. (Waffen werfen Schat-
ten» wurde zu einer vom Publikum und von den Medien
applaudierten kleinen Sensation (Hp 6-7/03). Sie hatte drei
Teile. Im ersten Raum, mitten in einem hohen Zelt aus fei-
nem, halbdurchsichtig weissen Stoff, erzahlten 18 kleinfor-
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matige Radierungen (des malheurs et les miseres de la
Guerre). Auf einer Trommel auf Augenhéhe war somit eine
der ersten Kriegsreportagen ausgestellt. 1633, gesehen und
registriert von Jacques Callot, mitten im Dreissigjéhrigen
Krieg. Im dritten Teil hingen Helme, Sturmhauben, Harni-
sche, Brust- und Ruckenpanzer in der Luft — ein Ballett des
Todes. Das zentrale und unvergessliche Erlebnis aber bot
der mittlere, zentrale Raum. Kobler und Holzer hatten dar-
in rund 1600 Angriffswaffen aus dem 16. bis 18. Jahrhun-
dert — Langspiesse, Halbarten, Streitaxte, Zweihander, Ge-
wehre, und weitere Hieb- und Stichwaffen — so von der
Decke her gehangt, dass alle ihre Spitzen und Laufe auf
einen einzigen Punkt gerichtet waren. Wer sich an diesen
Punkt stellte, starb tausend Tode. Das Bekenntnis zur tod-
bringenden Funktion vor jedem Design, der entschiedene
Wille, eine subjektive, zeitgemésse Aussage zu machen,
und der unstillbare Hang zum grossen Bild brannten sich
in der Waffenhalle in Koérper und Gehirn ein. Die Szenogra-
fie machte die Besucher zu Voyeuren und liess die Emotio-
nen tanzen. Geschichte und Gegenwart verschmolzen zu
einer neuen, dem Museum eigenen Zeit. Von dieser Zeit
aus stehen alle Blickrichtungen offen, wahrend die Erkennt-
nis an die Erfahrung des Ortes und seiner Gegenstandlich-
keit gebunden ist.

Dass der Vor- und der Nachspann von (Waffen werfen Schat-
ten sich nicht dieselbe Freiheit der Gedanken- und Bild-
flihrung herausnahmen, ist zu verschmerzen, zumal Tristan
Kobler und Barbara Holzer gerne um einiges weiter gegan-
gen wéren als das Museum. Schliesslich haben auch Auf-
traggeber das Recht, sich aufgrund positiver Resonanz wei-
terzuentwickeln. Und zur Hoffnung gibt es einigen Anlass,
schliesslich war die Ausstellung ein Pilotprojekt, um «im
Rahmen der Neu- und Umbauplanung (...) die zahlreichen
Objektsammlungen konzeptionell neu zu prasentieren».
Das im Umbruch befindliche Musée Suisse wird in bester
schweizerischer Manier an seinen Aufgaben wachsen.

Welche Sprache braucht das Museum?

Die beiden Beispiele stellen die wichtige Frage: Wie lasst
sich eine neue Sprache der Gegenstande im Zeitalter ihrer
totalen virtuellen Generierbarkeit finden, die im Museum
iiberzeugt, ohne museal zu werden? Und wie wére also die
Uberfiille der Museen auf eine Art und Weise zu bandigen,
die Raum lasst fiir prazises, medienerprobtes Flanieren? Es
ist kein Wunder, dass auch international derzeit ein neu-
es Museumsformat boomt, das den Reichtum an Objekten
demonstriert, ohne auf eingehende Auseinandersetzung
zu verpflichten: die Schausammlung. Eigentlich entwickelt,
um einem breiten Kreis von Interessenten die wissenschaft-
lich fundierte Bearbeitung von Gesamtbestanden zu ermog-
lichen, verkérpern Schausammlungen eine nur scheinbar
paradoxe Kombination von Ausdehnung und Kompression.
Alles sehen kénnen, in kiirzester Zeit, und bei moglichst
attraktiver visueller Aufladung — Schausammlungen sind
iiber die geniale Schatzkiste hinaus, die Herzog & de Meu-
ron der Emmanuel-Hoffmann-Stiftung in Minchenstein ge-
baut haben, eine stimmige Antwort auf die Krise musealer
Reprasentation. Nach wie vor aber bleibt genugend Raum
fiir Erfindungen. Moglicherweise taten manche Museen gut
daran, die Energie und die Mittel, die sie in lange Néachte
stecken, auch ihren ureigenen Spielfeldern zukommen zu
lassen und sich personell dafiir entsprechend zu verstar-
ken. Das Publikum wird es ihnen lohnen. Die Risiken sind
bekannt — die nachste Runde gehért den Chancen. e

<Waffen werfen Schatten»

Schweizerisches Landesmuseum, Zirich

--> Auftraggeber: Musée Suisse; Pro-
jektleiter Mattias Senn

--> Ausstellungsdesign: Tristan Kobler,
Morphing Systems; Barbara Holzer,
d-case

Dauerausstellung

Museum fir Kommunikation, Bern

--> Auftraggeber: Museum fiir Kommu-
nikation; Thomas Donik Meier,
Sandra Sunier, Rolf Wolfensberger

--> Ausstellungsdesign: GSM Design,
Laurent Marquart, Montréal
(Masterdesign); element, Basel
(Konzept, Gestaltung, Projekt-
koordination); Biiro4, Zirich (Grafik
und Interaction); point de vue
audiovisuelle produktionen (Video und
Audio); iart, Basel (Multimedia,
Licht und Fuhrer]

--> Grosse: 1000 m?

--> Kosten: CHF 6,5 Mio. (inkl. Klima-
anlage)

--> Verfahren Masterplan: Wettbewerb
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