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Dem Volk das
Maul putzen

Text: Martin Heller
plakate: Agentur Mach, Baden
und CVP Schweiz

Im Herbst wahlen die Schweizerinnen und Schweizer ihr nationales Par-
lament. Wo alle éhnlich sind, spielt das Design eine Hauptrolle. Die Wort-
strategen und Bilderbauer der Parteien sind schon voll im Saft. Hochpar-
terre stellt eine staatstragende Gestaltung vor: Die Zahnpflege der CVP.

38 Brennpunkt

Hochparterre 52003

¢ Es fallt schwer, von einer Schweizer Design-
politik zu reden. Die Umkehrung hingegen macht Sinn: Es
gibt durchaus ein Schweizer Politikdesign. Seine Koénigs-
disziplin ist — abgesehen vom Event-Styling samtlicher
Parteiversammlungen auf sdmtlichen Stufen, der bundes-
ratlichen Medienkonferenzen oder der offiziellen 1. Au-
gustfeiern — die Plakatgestaltung. Hier zeigt sich das Rin-
gen um jene helvetische Volkstimlichkeit, die zu wissen
meint, dass Eloquenz und Geschmack im Lande der Wort-
sucher, Langsamsprecher und Rusticalcoholics des Teu-
fels oder zumindest verdachtig sind. Das fihrt dann zu den
bekannten Anbiederungsversuchen, Stinneli und Bliemli
inklusive, die periodisch unseren Strassenraum verscho-
nern und unsere Briefkédsten verstopfen. Immer wieder je-
doch gibt es Ausnahmen, die das Mittelmass hinter sich
lassen wollen und nach Hoherem streben. Die auch asthe-
tisch zum Ausdruck bringen wollen, was sie inhaltlich um-
treibt und beseelt. Und die dafur sémtliche schépferischen
Reserven aus eigenem Boden ebenso mobilisieren wie die
besten und viel versprechendsten Profis der Branche.

Die christliche Zahnbturste

Die CVP gehort zu diesen Ausnahmen. Sie will mehr. Sie
will das Aussergewohnliche. Sie will Design und nicht ein-
fach nur sein. Also nimmt sie sich vor, im Wahljahr 2003
aller Sanftmut zu entsagen und «mehr Biss» zu zeigen. Was
nattrlich nach einer pragnanten Symbiose von Botschaft
und visuellem Auftritt ruft. Und nach etlichen gewiss
schweisstreibend euphorischen Kreativseminarien im neu-
en Leitmotiv der Schweizer Christlichdemokraten gipfelt:
der Zahnbtrste. Diese Zahnburste ist keine normale Zahn-
burste. Sie ist die Zahnbiirste der (Gemeinschaft Schweiz).
Denn die (Gemeinschaft Schweiz) ist die «Vision und das
Programmy» der CVP, ab sofort bis im Jahre 2007, in einer
Zeit, in der uns «rasanter Wandel» vor Grundsatzfragen und
Probleme stellt wie die «zerstorerische Bedrohung durch
Extremen», die «unser Land spalten». Dem dtrfen wir nicht
langer zusehen. Klipp und klar, um nicht zu sagen unver-
blimt, gibt uns somit die Zahnbirste der (Gemeinschaft
Schweiz) den nationalen Tarif durch: «Unser Land ertragt
keine Extreme und keine Extremisten.»

Nebst der Blirste eine Zange

Eine weitere Sinnschicht kommt dazu. Die CVP ist nicht
allein «die KMU-Partei» und «die Problemlésungspartei in der
Auslanderpolitiky, sie ist auch und in erster Linie «die Fa-
milienpartei». «Wo die Kinder gliicklich sind, politisiert die
CVP», sagt Jean-Michel Cina, Fraktionsprasident und Vor-
sitzender der (Arbeitsgruppe Strategie). Die (Gemeinschaft
Schweiz) ist somit gar eine Familie Schweiz, eine endlich
dauerhaft intakte Struktur iberregionaler Geborgenheit-
Erst diese iberraschende Gleichsetzung komplettiert das
semantische Potenzial des CVP-Leitmotivs. Nicht nur ist dié
Zahnbtirste gerade in der Schweiz das prophylaktisch-
padagogische Heilszeichen schlechthin — sie fiihrt auch:
Tag fur Tag, jede Familie im sinnstiftenden Reinigungs
ritual zusammen, das wiederum der gesellschaftliche?
Wirklichkeit insofern entspricht, als sich zwar alle Zahn-
biirsten éhneln, aber jedes Familienmitglied, ob gross ode¥
klein, arm oder reich, seine Z&éhne berechtigterweise mif
der ihm eigenen und mitunter iiber Jahre hinweg lieb gé”
wordenen individuellen Biirste putzt. Auf solcher Plague ~
um im Bild zu bleiben — entwickelt nun die Plakatkampagné
der (parti suisse eine buchstablich produktive und humor”
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volle Vielfalt. Keine Zahnliicke kann sich des Schmunzelns
erwehren, wenn hier die Schwachstellen der Zeit gegen
den Strich geburstet werden. Einsamer Hohepunkt der von
der Badener Werbeagentur Mach verantworteten grafi-
schen Umsetzung ist dabei die schonend aggressive Biirs-
tenzange, die den Steuervogt der SVP entreisst und ihm
extrem kinderfreundlich, weil véllig unblutig, den Stock-
zahn vorhalt — Chapeau!

Vollends wirdigen l4sst sich die Brillanz der CVP-Lésun-
gen allerdings erst dann, wenn wir uns vergegenwartigen,
welche an sich nahe liegenden Gegensténde in der Kam-
pagne nicht benutzt beziehungsweise vermieden wurden.
So hat zum Beispiel die Partei, die wie kaum eine andere
zwischen samtlichen Stiihlen sitzt, es sich versagt, das
Sitzmébel als Mutter aller Entwurfsaufgaben aus der Tal-
sohle des gegenwartigen Designangebots in neue Hohen
zu prigeln. Ahnlich verhélt es sich mit grundsatzlich reiz-
vollen Ausfligen in den Bereich modischer Accessoires.
Lustige Hite etwa, unter denen unterschiedlichste Képfe
und Gesinnungen Platz finden kénnten, bleiben uns eben-
so erspart wie Brillen, an denen sich die ganze Problematik
politischer Scharfsichtigkeiten, Sehstérungen, Tarnungen
sowie Schutz- und Dekorationsmassnahmen durchdekli-
nieren liesse. Denn gegen solche Billigmetaphorik setzt
die Zahnbtrste einen Standard, der in Zukunft nicht hin-
tergangen werden kann. In jener Zukunft notabene, die der
CVP bereits im Jahre 1995 eine Auszeichnung an promi-
nenter Stelle eingebracht hatte: In der Auswahl (Die 99
schlechtesten Plakate), die das Museum fiir Gestaltung
Zirich damals verantwortete, figurierte eine Affiche aus
den Zentralschweizer Stammlanden der Partei, die in sanf-
ter Radikalitat vor sanft stilisierter und gepixelter Hiigel-
landschaft nichts weniger forderte als «Zukunft fir alle».

Die CVP zeigts der Expo

Design und Politik: Das ruft Erinnerungen wach. Vor ei-
nem Jahr hat die sechste Schweizer Landesausstellung
versucht, an den Ufern der Dreiseen-Region auch in dieser
Hinsicht Neuland zu betreten. Aus Bundesbernersicht war
das Ergebnis zwiespaltig. Was die Halfte der Bevolkerung
auf die Arteplages zog, blieb den meisten Politikerinnen
und Politikern bis zum Schluss suspekt. Sie empfanden die
Expo als kinstlerische Zumutung und als Uberforderung
rechtschaffener Schweizerart. Entsprechend erbittert wur-
den Budgets, Koépfe und Fahnenstangen des nationalen
Projekts auf Herz und Nieren gepriift.

Indessen muss lernen, wer nicht fihlen will. Und zwar an-
hand einer Lektion, die pikanterweise aus den eigenen
Reihen kommt. Die Design-Initiative der CVP packt das
Problem bei seiner sozialen und asthetischen Wurzel zu-
gleich. Sie zeigt in einem waghalsigen Uberholmandéver,
dass dem Volk gehorig mehr an [ronie, Raffinesse und Am-
bition zugemutet werden darf, als sich die Expo-Macher
je ertraumten. Solch zeitgenossische Bildsprache aber fin-
det nur, wer der Gemeinschaft tief ins Maul schaut. Das
Resultat spricht far sich und wird Frichte tragen. Denn
immerhin und gliicklicherweise ist nebst der Landesaus-
stellung auch jeder Wahltag Zahltag. e

Alle Zitate sind der Broschiire <«Gemeinschaft Schweiz. Vision, Auftrag und Ziele der

CVP 2003-2007> entnommen. CVP Schweiz, Klaraweg 6, Postfach 5835, 3001 Bern.

Die Kdnigsdisziplin des Politikdesigns ist
die Plakatgestaltung. Mit einem Stilleben
ringt die CVP um Volkstiimlickeit: nieder mit

dem Siinneli, hoch die Zahnbiirste!
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