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Bilder: Atelier Intégral

Den Weg durch
ie bunte Fiille weisen

Wie werden die Expo-Besucher auf den vier Arteplages ihren Weg zu den drei Dutzend Ausstellungen,

den Hunderten von Events und den vielen Kiosken, Restaurants und Plitzen finden? Die Masterplaner
erhoben die logistischen Grundlagen, Designer legen ein Orientierungs- und Informationssystem

iiber die ganze Ausstellung. Die vierte der Expo-Reportagen (HP 1-2/04) hat berichtet, wie der erste Anlauf
dazu gescheitert ist. Seit Juni 2001 fideln der renommierte Schweizer Grafikkiinstler Ruedi Baur

und sein Pariser «Atelier Intégral> das Vorhaben neu ein und verbinden eine luftig-leichte Bild-Textwelt

mit der Ausstellungsarchitektur.



Der schlanke weiss-rote Zug gleitet in
den Bahnhof und hélt mit sanftem
Rucken. Die dunstverhangene Wasser-
fliche des Neuenburgersees, wenige
Minuten zuvor noch zum Greifen nah
vor den grossen Scheiben, ist weit un-
ten hinter den Hauserzeilen und dem
Gleisgewirr verschwunden. Mit ihr die
drei weit auskragenden kieselsteinfor-
migen Décher vor den Quaianlagen im
Neuenburger Hafen, eines der Wahr-
zeichen der Expo.o2. Der Moment des
Zauderns dauert allerdings nur kurz:
Beim Aussteigen wird sogleich klar,
dass wir an einem der vier Expo-Stand-
orte angekommen sind. Meterbreite
rote Stoffbahnen, die das Logo der Lan-
desausstellung in einem feinen weis-
sen Streifen tragen, sind Uiber der Trep-
pe hinunter in die Fussgangerunter-
flihrung gespannt. Im Tunnel Richtung
Stadt taucht man in dieselben Farben:
Die Betondecke der Passerelle ist
ebenfalls mit Stoff verkleidet. Oben an
der Rolltreppe dann weist ein zwanzig
Zentimeter breites, weisses Kunst-
stoffband mit schwarzen Pfeilen den
Weg durchs Bahnhofsgebdude zur
Zahnradbahn, die das Stadtchen mit
dem Ausstellungsgeldnde am See ver-
bindet.

Vielleicht steht mitten in der Schalter-
halle aber auch eine ganz konventio-
nelle Metalltafel auf einem Betonfuss
und spricht eine ungewohnte Bildspra-
che: Der chinesische Zeichner Zhang Lu
ist im Auftrag der Expo durch die
Schweizer Stadte gestreift und hat mit
dem Stift typische Merkmale des hiesi-
gen Alltags festgehalten. Aus diesen
Skizzen entwickelte er zusammen mit
dem franzosisch-schweizerischen Sig-
naletik-Team «<Intégral Ruedi Baur et
Associés> Piktogramme —ein Spiel, das
der Grafikstudent an der Leipziger
Hochschule fiir Bildende Kunst auch in
London und Leipzig betrieben hat.
«Zhang Lu zeigt uns ein Bild unserer
Stddte, das wir selber nicht mehr se-
heny, sagt sein Dozent Ruedi Baur. «Er
hlt fest, woran wir téglich voriiberei-
len, ohne Acht zu geben». Fiir die Ex-
po.0o2 musste der junge Chinese 29 Be-
griffe symbolhaft umsetzen: vom Res-
taurant tibers <Human-Powered-Mo-
bilitys-zentrum bis zu den rollstuhl-
gdngigen Toiletten. Die Piktogramme
Mussten auch vereinfacht und verklei-
nert wirken, sie mussten im Ausschnitt
genauso eindeutig sein wie als Ganzes
und sie mussten sich kombinieren las-
sen. Nun zeigt ein Strichméannchen mit
fliegenden Haaren aufeiner stilisierten
Schaukel einen Kinderspielplatz, ein
abgerissenes Heftpflaster weist auf ei-
nen Sanititsposten und ein traurig
Winkender Teddybéar steht zusammen
Mit einem T-Shirt, einem Schliisselan-
hénger und einem Ausweis fiirs Fund-
biiro. Die Zahnradbahn dagegen wird

zum steil den Hang hinunterrollen-
den Eisenbahnwdégelchen in einem
Schacht.

In unserer Welt aber, die von den Tipp-
seiten der Zeitungen bis zu den ren-
nenden Mannchen in den Bahnhofen
mit Smiley-Gesichtern und Figiirchen
aller Art vollgekleistert ist, ist es
schwierig, mit fremdartigen Bildern
wirksam zu kommunizieren — selbst
wenn Legenden in fiinf Sprachen da-
beistehen. Am iiberzeugendsten wir-
ken Zhang Lus Piktogramme als hinter-
griindige comicartige Bildfolgen: Auf
dererstenTafelldngs des Wegs zum be-
sagten Kinderspielplatz schaukelt das
Strichfigiirchen friedlich, auf der zwei-
ten steht es bereits mit den Fiissen auf
dem fliegenden Brett, auf dem dritten
Bild schwingt die Schaukel leer und die
vierte Tafel ist nur noch blau. Zugleich
soll das chinesische Portrat der
Schweiz so flexibel bleiben, wie sich
das Land an seiner grossangelegten
Nabelschau gibt. «Die Piktogramme
funktionieren nur im zeitlichen und
raumlichen Kontext der Expo», sagt
Ruedi Baur. «Sie entwickeln sich
wahrend der ganzen Ausstellungsdau-
erweiter und verdndern sichan Ort und
Stelle. Zum Teil entstehen sie erst nach
der Eroffnung in ihrer definitiven Um-
gebung». Zhang Lu jedenfalls soll
wahrend der ganzen sechs Monate mit
dem Skizzenblock auf den Arteplages
unterwegs sein — sofern die EU seine
Aufenthaltsbewilligung verldngert.

Die zeitliche Not zur Tugend machen
Der Wegweiser zur Zahnradbahn in
Neuenburg aber steht auf festem
Grund, auchwenn sein Schépfer die Ex-
po-Monate wider Erwarten doch in Asi-
en verbringen sollte. Und einmal unten
im Hafengelande angekommen, ist der
Eingang zur Arteplage in Sichtweite,
der Weg dorthin mit Bandern markiert.
In Biel ist dieser Corso eine Kopie des
hollywoodschen «Walk of Fame> auf
dem Sunset Boulevard, und jeder Stern
tragt das Logo eines kleinen Unterneh-
mens, das sich finanziell an der Expo
beteiligt. In Yverdon wird der Pfad von
Blumenrabatten gesaumt sein—dazwi-
schen stecken Firmenwimpelchen. In
Neuenburg dagegen bildet das Feld
kiinstlicher Schilfhalme rund um die
Arteplage nicht nur den Ubergang von
der gepfahlten Insel zum festen Land,
sondern stellt auch die Werbeplattform
fiir die KMU dar. Deshalb werden auf
dem kurzen Stiick von der Zahnrad-
bahn zum Kassenh&uschen nicht Spon-
soring-, sondern inhaltliche Informa-
tionen zum Ausstellungs- und Event-
angebot vermittelt — und ein erstes
Kunstwerk prasentiert: Mit einer Hecke
aus zweckentfremdeten Frachtcontai-
nern grenzt sich das Neuenburger Aus-
stellungsgeldnde von der Stadt ab. Auf
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Bereits im Bahnhof wird klar, dass wir an

einem der vier Expo-Standorte angekommen

sind: Die rot ausg F -
unterfiihrung in Biel weist den Weg zur Arte-
plage (links), die Piktogramme des chinesi-
chen Zeichners Zhang Lu erldutern den
Parcours in einer ungewohnten Bildsprache

(oben)
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Lange Stoffbédnder schlingen sich um Metall-
geriiste zu luftigen Informationswénden.
Ausserhalb der Arteplages sind vor allem
Bilder und Symbole darauf gedruckt

(oben), auf dem Ausstellungsgelédnde stehen
dagegen Titel und Untertitel der Pavillons
auf den Streifen geschrieben - in eigens
entwickelten <Maintax»-Lettern (rechts,
unten). Das Orientierungssystem der Expo.o2
wickelt sich im wahrsten Sinn des

Wortes um die Ausstellung: Beispiel Biel
(rechts, oben)

deren Aussenwandenbegriisst eine Art
tiberdimensionaler Adventskalender
die Besucher: In einem langen Band
mit 159 Bild-Text-Kompositionen ist
Neuchétels Geschichte dargestellt. Je-
den Tag verschwindet eine dieser Illus-
trationen — bis die Stadthistorie im
Schlussfeuerwerk aufgeht.

«Histoires a voir war wie die meisten
andern Ausstellungen und ihre Archi-
tektur gegeben, als das Atelier Intégral
im Juni 2001 mit seiner Arbeit begann.
Der Kopf hinter dem Signaletik-Kon-
zept der Expo.o2, der Wahlpariser Rue-
di Baur, aber pendelt in 'seinem Schaf-
fen und in seinem Alltag standig zwi-
schen drei Landern und Kulturen und
ist es gewohnt, sich mit Schalk und In-
tuition an wechselnde Umgebungen
anzupassen. Sein berufliches Renom-
mee griindet nichtvon ungefahraufder
Rolle des kreativen Aussenseiters, die
er liebt — wie Antoine de Saint-Exu-
pérys kleiner Prinz: «<Man muss immer
ein Fremder sein.» Als Ausldnder hat
der 45-jahrige Schweizer Grafiker mit
seinem Team in Frankreich Stddte neu
gestaltet, Museen reorganisiert, gros-
se Ausstellungen designt und Konzer-
nen ungewdhnliche Corporate Identi-
ties verliehen. Fiir Lyon entwarf das
Atelier Intégral etwa humorvolle flu-
oreszierende Informationstafeln, fiirs
Centre Pompidou ein transparentes
dreidimensionales Beschriftungskon-
zept und fiir die franzdsischen Milleni-

umsfeiern ein Logo, das die unendli-
chen Festivitdten in Wortspiralen wit-
zigparodierte. Baurversuchtbeijedem
Projekt das richtige Medium auszu-
wahlen und den richtigen Grad an Ra-
dikalitdt zu treffen. Vor allem aber
scheut er sich nicht, unbequeme Fra-
gen zu stellen — und Uberraschende
Losungen zu prdsentieren: Im filigra-
nen franzosischen Renaissanceschloss
Chambord an der Loire schuf er mit
schweren Betontafeln in der Land-
schaft Land-Art, das Erscheinungsbild
des Museums flir zeitgendssische
Kunst in Lyon gestaltete er strikt in
Schwarz und Weiss —den beiden Nicht-
Farben, die auf offentlichen Doku-
menten in Frankreich gesetzlich unter-
sagt sind.

Infos wickeln sich um die Architektur, ...
Fiir die Expo.o2 mit ihrem erkldrten
avantgardistisch-schrdgen Selbstbild
genau das Richtige, méchte man mei-
nen. Dennoch erstaunt das zuriickhal-
tende Signaletik-Konzept des Ateliers
Intégral nicht wenige: Baur und seine
Leute weigern sich explizit, Kunst zu
schaffen. «Wir wollten vor allem eins»,
sagt Ruedi Baur, «die durchdesignte
Welt der Arteplages nicht auch noch
mit einer vermeintlich originellen Bild-
sprache belasten.» Als die Expo-Direk-
tion in Paris um ein Konzept fiir die kon-
krete Wegleitung der Besucher anfrag-
te, war es namlich langst zu spdt, um



das Orientierungssystem in die Aus-
stellungsarchitektur zu integrieren.
«Es war keine ideale Ausgangslage fur
unsere Arbeit», sagt Baur, der ur-
spriinglich zusammen mit dem lokalen
Architektenteam Multipack den Wett-
bewerb fiir die Gestaltung der Arte-
plage Neuenburg gewonnen hatte, sich
in der Zwischenzeit aber vom Projekt
zuriickgezogen hat. Der Designer war
damals darauf erpicht gewesen, mog-
lichst viele grafische Elemente in die
Architektur der Ausstellungsland-
schaft einzubringen. Beim Signaletik-
Konzept dagegen hat das Intégral-
Team die Not der spdten Stunde zur
Tugend machen miissen: «Unsere Ge-
staltung konnte nur leicht, mobil und
flexibel sein. Und sie musste eine ei-
genstandige Sprache sprechen», sagt
Ruedi Baur.

Deshalb spielt und baut das Atelier In-
tégral mit Bestehendem. Sie hétten vor
Ort genommen, was sie hdtten brau-
chen kénnen, und die Signalisation
daran befestigt, erklart Ruedi Baur und
fligt hinzu: «Wir wickeln die Informa-
tionen im wahrsten Sinne des Wortes
um das Mobiliar, um die Architektur
und das Design herum und fadeln uns
in die gebauten Strukturen ein.» Kon-
kret schaut das so aus: Die Informatio-
Nen zu den einzelnen Ausstellungen
sind auf lange, helle Stoffbénder ge-
druckt, die sich um metallene, wie Zelt-
Stangen in den Boden abgespannte

Geriiste zu luftigen, bewegten Infor-
mationswanden schlingen. Die Weg-
weiser zu Toiletten, Restaurants oder
Treffpunkten dagegen bestehen aus
leichten Metalltafeln in herkommli-
chen Plakat- oder DIN-Formaten. Und
die Brands von Partnern, Sponsoren
und der Expo.o2 selber sind auf Wim-
pel und Fahnen gebannt und an zent-
ralen Orten gebiindelt, damit sie im 6f-
fentlichen Raum nicht zu dominant ins
Auge fallen: «Ich wollte keine Ausstel-
lung, die voller Fahnchen steht», sagt
Ruedi Baur. «Es ist spannender zu er-
fahren, wer einen Pavillon konzipiert
und umgesetzt hat, als zu wissen, wer
ihn bezahlt.»

... Stoffbiinder erzihlen Geschichten,...
Auf den Bandagen der <Signalisation
culturelles sind deshalb nicht bloss die
beteiligten Ausstellungsmacher und
Sponsoren aufgelistet. Die kulturellen
Informationstrdger sind in drei Katego-
rien unterteilt: Ausserhalb der Arte-
plage rufen Bénder iiber den Kopfen
derBesucherdas Themadesjeweiligen
Standorts in Erinnerung und zeigen Bil-
der und Symbole der einzelnen Aus-
stellungen. Auf dem Geldnde wird die
Information detaillierter: Nun stehen
die Titel und Untertitel der Ausstellun-
gen auf den Stoffstreifen geschrieben
— in eigens fiir die Expo entwickelten
Grossbuchstaben namens <Maintax>
und in jeweils fiinf Sprachen, wobei
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Das Atelier Intégral will keine Expo, die
voller Fahnchen steht. Deshalb besteht das
expoeigene Branding aus farbigen Wind-
sicken, roten Bandern und Ballonen, die
iibereinander schwebend Treffpunkte kenn-
zeichnen (oben). Das Expo-Logo tritt auch
an Geldnd £ wie den Schif

zuriickhaltend auf (rechts), die Firmen-
signete der offiziellen Sponsoren stehen als
Stangenbiindel neben den Pforten (unten
rechts)

diese keineswegs die offiziellen Lan-
desidiome plus das universelle Eng-
lisch sein miissen. Daneben weisen
Pfeile die Richtung zu den einzelnen
Pavillons. Theaterspektakel, Konzerte
und Events werden mit Ort und Zeit an-
gekiindigt und Symbole erkldren zu-
sitzlich, was wo zu finden ist, wenn kei-
ne der gebrauchten Sprachen ver-
standlich sein sollte. Ein wackeliger
Plumpudding zum Beispiel meint: Zum
Coop-Projekt «Manna» hier lang! Und
da das Wickeltuchsystem nicht nur
leicht und billig, sondern auch flexibel
ist, kann auch das Piratenschiff des Ju-
rahierangekiindet werden, bevoresan
der Plattform anlegt.

Je ndher man zu den Pavillons kommt,
desto niedriger werden die Info-Geriis-
te. Die allgemein giiltige Idealhthe in
der Signaletik entspricht der durch-
schnittlichen menschlichen Korper-
grosse: von null bis einem Meter acht-
zig. Deshalb sind die Bander immer tie-
fer gehangt, je detaillierter und klein-
gedruckterihrTextWird.2,50 Meter ho-
he Gestdnge stehen vor den Pavillons
und erldutern den Beéuchern vom Kon-
zept liber die Entstehungsgeschichte
der jeweiligen Ausstellung bis zu ihrem
inhaltlichen Abriss alles, was sie vor
dem Eintreten wissen miissen. Der un-
konventionelle Detailreichtum ist Ab-
sicht: «Unsere Beschriftung kommt
shnlich nonkonform daher wie die Ar-
teplage Jura», umschreibt Ruedi Baur

das Programm, das sein Team ausge-
heckt hat. Sie erzahlt Geschichten und
nennt Namen, spricht Sprachen, die
man nicht immer versteht — und kann
morgen schon wieder anders ausse-
hen. Sie arbeitet mit wenigen Elemen-
ten und einfachen Materialien, sie ist
nicht lustig-bunt, sondern schwarz-
weiss und nur selten rot: ein klarer Ge-
genpol zur Ausstellungswelt.

... und sprechen mit drei Zungen
Auf der Arteplage Murten aber funktio-
niert das Piratenkonzept nicht. In Mur-
ten ist alles anders. Hier hat sich schon
Jean Nouvel geweigert, opulent zu bau-
en. So hat er das Stadtchen, den Hafen
und das Seeufer zur Ausstellungsland-
schaft per se erklart. Auf einer Arte-
plage, die in Steinhaufen, Schiffscon-
tainern, Holzbeigen und der mittelal-
terlichen Stadtmauer verschwindet,
geht das Vorhaben der Signaletiker, in
der bunten Messe-Aufgeregtheit da
und dort diskret aufzutauchen, nicht
auf. «Nouvels Prinzip war bereits die
Unsichtbarkeit», sagt Ruedi Baur.
«Deshalb mussten wir in Murten sicht-
bar werden.» Das heisst, das Atelier In-
tégral musste eine gestalterische Spra-
chefinden, die allen Arteplages einein-
heitliches Orientierungs- und Informa-
tionssystem verleiht, sich den Sonder-
fillen Jura und Murten aber entspre-
chend anpasst. In Murten gibt es keine
Binder. Stattdessen hat das Atelier




Intégral die von Nouvel vorgesehenen
herkémmlichen Strassenschilder tiber-
nommen und die Bildsprache der Sig-
nalisation moglichst zuriickhaltend
darauf platziert. Rotbraune Tafeln, wie
sie auch das iibrige Stadtbild pragen,
stehen fest im Boden verankert am
Strassenrand. Pfeilformige Schilder
weisen zu den Ausstellungen, in weis-
sen Standardlettern sind die dazuge-
hérigen Titel darauf geschrieben. Auch
die Informationen zu Events, Schauen
und der ganzen Infrastruktur finden
sich auf solchen mobilen Wanden.

Nicht einmal die Werbeflédchen schau-
enindem kleinen Freiburger Stadtchen
gleich aus wie an den andern drei Ex-
po-Standorten: In Neuenburg, Yverdon
und Biel flattern die Fahnchen mit den
Firmensigneten der offiziellen Sponso-
ringpartner auf zehn Meter hohen
Stangenbiindeln beim Eingang - in
Murten ist auch das Branding auf ge-
meine Plakatstander verbannt. Die Sig-
naletik ist vor allem ausserhalb des
Ausstellungsgeldndes prasent: im
Bahnhof und auf den Zufahrtswegen.
«Unser Ziel ist es, iiberall Verbindun-
gen zu schaffen», sagt Ruedi Baur.
«Weil wir diese aber erst nachtréglich
markieren konnten, hort unsere Spra-
che an den Wanden der Gebaude auf.»
Die Innenrdume der Ausstellungspavil-
lons sind ganz den Ausstellungsma-
chern iiberlassen. Ruedi Baur vertei-
digt die heterogenen Design-Welten

hinter den Schauraumtiiren als Gegen-
satz zur einheitlichen Signalisation
pointiert: «Wir sind auch vor dem Fern-
seher fahig, in fiinfzig verschiedenen
Kandlen herumzuzappen». Etwas eu-
phemistischer kénnte der Kontrast der
unabhidngigen Gestaltersprachen auch
als Reichtum der Ausstellung und der
Schweiz gelesen werden. Wer genug
hat, stellt einfach ab. Sprich: Er sucht
auf dem handgezeichneten dreidimen-
sionalen Lageplan der Arteplage das
Piktogramm der Schifflande und folgt
vertrauensvoll der Strichzeichnung ei-
nes Dampfers am Horizont. Eine Vier-
telstunde spater verschwinden die Kie-
selsteindécher bereits hinter dem Heck
des Iris-Boots in der Abendddamme-

rung. Anna Schindler
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