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Innovation ist ein Zauberwort. Sein Vor-
ganger ist der in Misskredit geratene
Fortschritt. Der Fortschrittsmythos ver-
mochte wihrend Jahrzehnten die Hoff-
nungen auf ein besseres Leben zu biin-
deln und Menschen und Kapital zu mo-
bilisieren. Mit dem Aufkommen der
Drittwelt- und Okobewegung in den
Siebzigerjahren biisste der Fort-
schrittsglaube mehr und mehr an Kraft
ein. Heute liegt der Glaube an den Fort-
schritt wieder im Trend, er kommt in
neuem, pragmatischerem Gewand da-
her und nennt sich Innovation. Auf In-
novationen setzen Manager und Wirt-
schaftspolitiker ihre Hoffnungen. Inno-
vationen scheinen ihnen per se erstre-
benswert. Sie gelten als Allheilmittel,
durch das alles besser, schneller und
schoner wird. Denn die Wirtschaft flo-
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riert dank stetiger Erneuerung des Wa-
renkorbs. Neue Produkte werden in im-
mer kiirzeren Abstanden auf den Markt
gebracht — Verkiirzung der Produkte-
lebenszyklen heisst das. Dabei entsteht
selten bahnbrechend Neues und noch
seltener Niitzliches. Meist werden Vor-
gangerprodukte optimiert, schneller,
kleiner oder schnittiger. Und Designer
sorgen fiir das <innovative» Outfit.

Das Design Center kniipft mitdem 3. In-
dustrieDesignTag an diesen Innovati-
ons-Kult an. Die Referenten zeigen, un-
ter welchen Bedingungen Neues ent-
stehen kann und wie Designer und In-
genieure dabei zusammenarbeiten. Da-
bei wollen wir auch den Finger draufle-
gen, dass es nicht geniigen kann, dem
Neuen hinterher zu rennen oder alten

Wein in neue Schldauche abzufiillen. Die
Frage, ob und welche Innovationen
notig und sinnvoll sind, soll daher bei
all den Erfolgsgeschichten im Hinter-

kopf mitschwingen.
Zur Dokumentation des Tages hat das
Design Center auch zum 3. Industrie-
DesignTag zusammen mit Hochparterre
wieder das vorliegende Heft herausge-
geben, das die Projekte der Designer
und Ingenieure von James Dyson iiber
Nose Design bis Wilkhahn vorstellt. Be-
gleitet werden die Fallstudien, die sich
handfest ums «Neue» kiimmern, von
Uberlegungen von Kulturwissenschaft-
lern und Okonomen und abgerundet
schliesslich mit einem Blick in For-
schungswerkstatten und Hochschulen.
Eva Gerber, Programmdirektorin
Design Center Langenthal
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