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Das Fachhochschulgesetz verlangt auch von
den Design- und Architekturschulen, dass
sie forschen und entwickeln. Das ist fiir
diese Institute ein neues und spannendes
Feld. Nikolaus Wyss, Rektor der Hochschule
fiir Gestaltung und Kunst Luzern, zum
Beispiel, widmet seine Aufmerksamkeit der
Aufmerksamkeit. Eines seiner
Forschungsvorhaben heisst «Cultural
Citation Index» oder andersherum: Wie

schafft Design Aufmerksamkeit?

der Kunst

Aufmerksamkeit ist ein kostbares Gut.
Jeder Junge, der die Aufmerksamkeit
eines Madchens erregen will, weiss da-
von ein Lied zu singen. Und ob hand-
kehrum die kecke Dame beim Anblick
eines interessanten Gentleman ihren
Handschuh fallen ldsst oder ob sie es
bei einem betorenden Auftritt bewen-
den ldsst oder sich gar hinter einem
Facher oder einem Schleier unsichtbar
macht, sind lediglich verschiedene
Strategien, Aufmerksamkeit aufsich zu
lenken. Jeder Markt, jedes Konsumgut,
jede Politik, jede Lehrveranstaltung,
jedes Fernsehprogramm, jeder Zei-
tungsartikel — auch dieser hier — ist
dem Gesetz der Aufmerksamkeit un-
terworfen, das besagt, dass es stets ei-
ne grossere Menge von Angeboten gibt
als die Menge von Aufmerksamkeit,
welche es fiir die Befriedigung all die-
ser Angebote brauchte. Dort aber, wo
ein Verteilkampf um ein knappes Gut
im Gange ist, kann von einer Okonomie
gesprochen werden, von einem Markt.

Aufden Punkt bringt dies Georg Franck,
derinseinem Essay <Okonomie der Auf-
merksamkeit> (Edition Akzente/ Hanser)
die Zusammenhange zwischen Angebo-
ten und deren Strategien und der Be-
achtung derselben aufzeichnet. Und
erst recht spannend werden seine Aus-
fiihrungen da, wo er das Ende der mo-
netéren Okonomie kommen sieht zu
Gunsten eines Kapitalismus der Auf-
merksamkeit, wo diejenigen, die viel
Aufmerksamkeit erregen, die Herr-
scher sind und dank des Kapitals von
Reputation oder Popularitatinderobers-
ten gesellschaftlichen Liga mithalten. Im
Zeitalter der Massenkommunikation
sind solche Thesen nicht mehr abwegig
und leicht nachvollziehbar.

Franck vertieft seine Ausfiihrungen an-
hand einiger Beispiele. Das eine Bei-
spiel, das uns hier weiterbringen soll,
befasst sich mit dem «Science Citation
Index> (SCI), welcher das wissenschaft-
liche Leben der USA, ja der ganzen Welt,
nachhaltig beeinflusst. Dieser Index ist
eine Datenbank, die registriert, welche
Autoren in den wichtigsten wissen-

schaftlichen Publikationen zitiert wer-
den. Was zundchst wie blosses Na-
medropping aussieht, wird relevant,
weil hinter einem Zitat ja eine andere
wissenschaftliche - Publikation steht,
welche durch die entsprechende Er-
wédhnung zur Kenntnis genommen
wird. Wer zitiert wird, von dem nehmen
wir an, dass seine wissenschaftlichen
Bemiihungen gefruchtet haben und ge-
wiirdigt werden. Und fiir diejenigen,
die Forschung fordern, ist diese Daten-
bank ein verldsslicher Index und ein
Instrument der Wirkungskontrolle, ja
gar der Qualitdtssicherung, ob die un-
terstiitzten Vorhaben die Wissenschaft
bereichert und weiter gebracht haben.
EsisthiernichtderOrt, iiber diesen SCI
weiter zu rdsonieren, es gibt mittler-
weile wissenschaftliche Untersuchun-
gen, die sich mit dieser Datenbank, ih-
rer Aussagekraft und ihrer Wirkungs-
weise beschaftigen — und also die Zita-
teniibersicht zitieren. Der SCI gibt eine

»eigenwillige. aber einleuchtende Topo-

grafie des wissenschaftlichen Diskur-
ses wieder. Er ist ein Gradmesser fiir
den Erfolg eines Forschungsvorhabens
und viele Forschungsstrategienrichten
sich immer mehr danach, iuberhaupt
zur Kenntnis genommen zu werden,
denn was niitzen Erkenntnisse, die nie-
mand teilt?

Die Hochschule fiir Gestaltung und
Kunst Luzern hat im letzten Herbst Pro-
fessor Franck zu einem Workshop ein-
geladen, denn Aufmerksamkeit ist ein
Thema, das zum Kerngeschaft einer je-
den Kunst- und Designhochschule
gehort. Hier werden ja Leute ausgebil-
det, die mit ihren Kreationen und Kol-
lektionen, mit ihren Entwiirfen und vi-
suellen Losungen Unverwechselbar-
keit und Einmaligkeit sicherstellen. Mit
visuellen Losungen wollen sie sowohl
Aufmerksamkeit als auch Authentizitat
und ldentitat erzeugen. Die Abgren-
zung zwischen dem dsthetischen An-
spruch und demjenigen der Aufmerk-
samkeit ist aber noch ungelost, es
gehort ebenso zum Kerngeschaft der
Kunst und des Designs, iiber diese bei-
den Aspekte immer wieder nachzuden-

‘Das Messbare an

ken und auf deren Unvereinbarkeit
oder zumindest Unterschiedlichkeit
hinzuweisen. Im Rahmen dieses
Workshops stand plétzlich die Idee ins
Haus, die Wechselbeziehung zwischen
gestalterischem Schaffen und dem
Schaffen von Beachtung als Forschungs-
vorhaben anzulegen und ihm so Auf-
merksamkeit zu schenken. Und eine
Frage hiess, ob sich denn der Zitati-
onsindex, wie ihn die Wissenschaft fiir
Kunste und Kultur machen liesse, und
welche Rahmen- und Randbedingun-
gen dafiir zu beachten waren. Und wel-
che Aussagekraft so ein Instrument
iberhaupt hatte und wer davon profi-
tieren kdnnte. Und hier stehen wir nun.

Ist es moglich, ein serigses Instrument
zu entwickeln, welches Aussagen {iber
die Aufmerksamkeit zuldsst, die von
den Kiinsten und Design, und das
heisst deren Schopferinnen und Erfin-
der erzeugt werden? Welche Daten
kdnnen iiberhaupt erhoben werden
und wo? Und zu welchem Nutzen? Be-
reits die Definierung des Samples ist
ein Forschungsvorhaben. Im Bereich
der Kunst und des Designs, der Musik
und des Theaters sind die Grenzen, wo
welche Themen abgehandelt werden,
fliessender als in der Welt der Natur-
wissenschaften. Nun haben sich hier
aber schon seit geraumer Zeit Verfah-
ren etabliert, deren Seriositat wir an-
zweifeln missen, weil die Methoden
undurchsichtigsind und unter dem Ver-
dacht auf Schiebung stehen. Ich denke
nurandievielen <The Best of...>-Listen,
die Zeitschriften und Zeitungen, dar-
unter auch seriése, mit undurchschau-
baren und wohlauch manipulierten Be-
fragungen unter willkiirlich ausge-
wahlten oder selbst ernannten Kriti-
kern, Buchhandlern oder Galeristen
publizieren, die zwar einen gewissen
Unterhaltungs- und Klatschwert ha-
ben, aber fiir eine seriose Ermittlung
von Daten unbrauchbar sind. Dennoch
wirken solche Hitparaden und sie be-
einflussen das Kundenverhalten und
damit den Werdegang eines Designers
oder eine Kiinstlerin nachhaltig. Im
Sinne der Aufmerksamkeit wird hier



Kapital verteilt und gedufnet, das den
anderen, die keine Erwdhnung finden,
verlustig geht. Und kurz nach den Bes-
tenlisten wird es schnell seriés — und
auch fachintern aufmerksam verfolgt.
Ich denke etwa an den Prestige- und
Aufmerksamkeitsgewinn dank gewon-
nener Wettbewerbe in Design oder Ar-
chitektur. Was ist denn das Gewicht ei-
nes «Roten Punktes» aus Essen oder ei-
ner Trophée des Design Preis Schweiz?
Was bedeutet es, neben dem Geldbe-
trag, wenn ein Architekturbiiro reihen-
weise Entwurfswettbewerbe gewinnt?
Und wie verdndern sich die Darstel-
lungsmethoden mit Blick auf einen er-
hofften Wettbewerbsgewinn? Kurz:
Wie hdngen Aufmerksamkeit und Ent-
wurf zusammen?

Seit die Idee eines serios angelegten
«Cultural Citation Index> (CCI) im Raum
steht, sind bei uns die Meinungen ge-
teilt. Aber es sind Meinungen und es
bleibt seridser Forschung vorbehalten,
diese zu berpriifen. Dafiir mochten
wir einstehen. Wir wissen, dass mit sol-
chen Anspriichen und Fragen Design-
und Kunstschulen Neuland betreten,
aber es ist mir wichtig, dass diese The-
men nicht Marktforschungsinstituten
und den Klatschspalten iiberlassen
werden, sondern dass sie zum Ge-
schift der Kunst und des Designs dazu
gehoren. Dass dieses den Elfenbein-
turm des unantastbar Gottlichen schon
lingst verlassen hat und nicht mehr
das Recht fiir sich in Anspruch nehmen
kann, diejenigen kulturlose Banausen
zu schimpfen, die ihre Aufmerksamkeit
auf anderes als Kultur lenken, gehort
zum Selbstverstiandnis der Ausbildung
wie wir sie nicht nur in Luzern einrich-
ten. Bescheidener geworden, geht es
wohl heute eher darum, iiberhaupt

noch Aufmerksamkeit zu erregen im
Gestriipp der unzdhligen Angebote, die
in einer wuchernden Freizeitindustrie
heranwachsen. Gerade deren uniiber-
schaubare Vielzahl fordert ja das Ver-
langen nach Leitlinien und Orientie-
rungshilfen. Man schaut dorthin, wo
Leute des eigenen Vertrauens, Leute
mit Reputation, hinschauen. Die De-
sign- und Kunstwelt tut gut daran, die-
se Mechanismen zu erkennen und sie
nicht einfach nur laut zu beklagen. Se-
riose Instrumente im Bereich der Auf-
merksamkeit, wie zum Beispiel der ge-
plante CCl, werden Beitrdge zur Wahr-
nehmungslandschaft liefern, an denen
sich Designerinnen und Kiinstler orien-
tieren kénnen.

Wohlgemerkt: Aussagen iiber Auf-
merksamkeit, die Kunst und Design zu
erregen imstande sind, diirfen nicht
gleichgesetzt werden mit Aussagen
iiber Qualitat. Die Wechselwirkungen
aber, die zwischen Wahrnehmung und
Werk bestehen, haben durchaus eine
qualitative Komponente. Das For-
schungsfeld ist erdffnet, nun gilt es,
damit gescheiter zu werden.

Nikolaus Wyss

Workshop «Wert und Wahrnehmung»

«Cultural Citation Index»

Im Rah der S kademie der
Hochschule fiir Gestaltung und Kunst
Luzern findet am Freitag, 31. August
und am Samstag, 1. September ein
Workshop statt zum Thema «Wert und
Wahrnehmung». Silvia Henke, Litera-
tur- und Kulturwissenschaftlerin und
Dozentin an der HGK Luzern, Pius
Kniisel, Leiter Kultursponsoring bei
der Credit Suisse, und Nikolaus Wyss
denken liber Themen nach wie: Was
ist ein Kunstwerk wert, das nicht be-
achtet wird? Schafft die Wahrneh-
mung den Wert oder besteht dieser
fiir sich selbst? Welchen Kriterien
folgen Prestige und Reputation im
Wechselspiel zwischen Kunstschaf-
fen und Offentlichkeit?

Info: www.relais.fhz.ch oder Sekreta-
riat Sommerakademie, HGK Luzern,
Rossligasse 12, 6000 Luzern 5, 041 /
228 54 62, Fax 041 / 410 80 84

Die Hochschule fiir Gestaltung und
Kunst Luzern betreibt ein Institut fiir
Kunst, Design und Aufmerksamkeit
namens RELAIS. Dort werden unter
anderem Projekte entwickelt, die sich
mit der Schnittstelle Kunst und
Offentlichkeit befassen. Die Entwick-
lung und Erforschung von Wirkungs-
weisen von Kunst in der Offentlich-
keit und die Strategien, die sich dar-
aus fiir und Kiinstleri 5
aber auch fiir Kulturmanager und For-
derer ergeben, gehdren zum For-
schungsfeld. Ein Forschungsvorhaben
ist der «Cultural Citation Index» (CCl).
Dazu findet voraussichtlich am 9. und
10. November in Luzern ein Seminar

statt. Info: www.relais.fhz.ch. Wer an
der Entwicklung des CCl an der HGK
Luzern mitarbeiten will, ist eingela-
den, sich zu melden.
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