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1951-2001 Made in ltaly

Ein multidisziplindres Event in vier
Bildern, projektiert von Luigi Settem-
brini, vom 4. April bis 13. Mai an der
Mailédnder Triennale

Die Saloni 2001 in Mailand

Milano 2001

Der Salone Internazionale del Mobi-
le, die Euroluce, die Einrichtungszu-
behbrmesse und der Salone Satellite
(eine jurierte Plattform fiir 400 junge
Designer aus aller Welt) finden statt

vom 4. bis 9. April

Centro Culturale Svizzero
Das CCS zeigt zwei Installationen aus
Anlass der Mébelmesse und zeigt
vom 4. bis 9. April den Film «ciudad"
von Balthasar Burkhard und Carlos
Hagermann

5. April: M&bel von Naas & Bisig
(Basel) und it Design (Stanislas Zim-
mermann und Valérie Jomini);

Info: 0039 / 328 291 0037

Enzo Mart;
Armani und die

Roten Brigaden

Wihrend dem Mébelsalon in
Mailand wird im Palazzo della Trien-
nale 4o Jahre Design und 50 Jahre
Mode - beides made in Italy -
gefeiert. Kulturmanager Luigi
Settembrini hat dazu eine Ausstel-
lung erdacht. Realisieren ldsst er sie
von zwei Theaterregisseuren,

einem Kunstkritiker, einem DJ, von
Gae Aulenti, Oliviero Toscani

und dem nonkonformistischen

Gestalter Gaetano Pesce.

Luigi Settembrini, was liegt lhnen niher:

Design oder Mode?
Keines von beiden. Mich interessiert
der Kurzschluss, der zwischen den ver-
schiedenen Ausdrucksarten der zeit-
gendssischen Kultur entsteht, ich su-
che nach Kontaminationen und Ein-
flussnahmen. Ich bin iiberzeugt, dass
alles zusammenhdngt und, dass ein
bestimmtes Design ohne eine be-
stimmte Mode oder eine bestimmte Ar-
chitektur ohne ganz bestimmte Filme
nicht existieren wiirden. Alles beein-
flusst sich gegenseitig. Ich mochte das
Interesse fiir die Verflechtungen und
Grenzilberschreitungen zwischen den
diversen Ausdrucksweisen fordern.

Wollten auch Sie Grenzen iiberschreiten,
als Sie Theaterregisseure, einen DJ, einen
Kunstkritiker oder einen Fotografen ein-
geladen haben, eine Jubildumsfeier iiber
Design und Mode zu realisieren?
Sicher, denn es interessiert mich nicht,
eine herkémmliche Design- oder Mo-

deausstellung zu organisieren. Gutes
Design ist ohnehin nicht aufsich selbst
bezogen, sondern es ist das Produkt
von verschiedensten Inputs, Anregun-
gen und gesellschaftlichen Vorkomm-
nissen. Das hat die Tragerschaft des
Mbbelsalons begriffen. Ebenfalls be-
griffen hat sie, und das ist ihr hoch an-
zurechnen, dass der Mébelsalon aus-
ser einer Verkaufsmesse auch ein be-
deutender kultureller Anlass ist. Des-
halb mochte sie die 40 Jahre Design
und 50 Jahre Mode nicht wie eine tbli-
che Gedenkfeier zelebrieren. Gedenk-
feiern finden ohnehin statt, wenn das
zur Diskussion stehende Objekt be-
reits tot oder zumindest tiberholtist. In
unserer Ausstellung gibt es fiinf ver-
schiedene «Bilder» oder Situationen
zum Thema Design/Mode.

Zum Einstieg hat der Kunstkritiker
Achille Bonito Oliva sechs Installatio-
nen von ausldndischen Kiinstlern aus-
gesucht, fiir die die italienische Kultur,
Natur oder Gesellschaft Inspirations-
quelle ist. Danach kommt das «Bild»
Memoria (Erinnerung), indem Luca
Ronconi und Gae Aulenti 40 Jahre De-
sign und 50 Jahre Mode vermischt mit
Episoden aus den Zeitgeschehnissen
darstellen. Man kann hier Armani, De-
signstiicke, den Fiat 500 sehen, jedoch
auch die Attentate der Roten Brigaden
in den Siebzigerjahren.

Was haben die Roten Brigaden mit dem

«made in Italy zu tun?
Ohne die Roten Brigaden hdtte es in
den Siebzigerjahren die rationale Mo-
de eines Armani oder einen Enzo Mari
mit seinem Handbuch fiirs private M&-
belherstellen nicht gegeben. Und ohne
die Siebzigerjahre hétte es keinen Et-
tore Sottsass und den Griinton der De-
signgruppe Memphis nicht gegeben.
Denn nach den bleiernen Siebzigern
wollten die Leute wieder Farbe, sie
wollten Geld ausgeben, sich neu ein-
richten und neu einkleiden. Im Design
wurde wieder mehr am Erscheinungs-
bild als an der Rationalisierung der
Konzepte gearbeitet. Wir mochten mit
unserer Ausstellung dieses ganze Sys-
tem von Zeichen und Erscheinungsbil-
dern andeuten.

Und was bedeutet das ndchste Bild

«Brockenhaus»?
«Brockenhaus», abgeleitet von «Bau-
haus>, ist eine Provokation vom Foto-
grafen Oliviero Toscani. Kleider und De-
signobjekte sind achtlos angehéuft,
als wire es altmodischer, verstaubter
Plunder. Das bedeutet, dass Kleider
und Designstiicke, welche heute den
Lifestyle ausmachen, morgen auf dem
Estrich oder in der Brockenstube lan-
den. Gleichzeitig verwandeln sie sichin
Erinnerungsstiicke Lmd werden eine
Briicke fiir die Zukunft.

Wo genau liegt die Provokation?

Der Mobelsalon und diese Ausstellung
werden ausschliesslich von den priva-
ten Unternehmen des Sektors finan-
ziert. Es ist keineswegs selbstver-
standlich, dass die Damen und Herren,
die ihre Ware am Mdbelsalon feilbie-
ten, gleichzeitig eine Ausstellung fi-
nanzieren, wo die Vergédnglichkeit die-
ser Ware, und damit ihre Entmythisie-
rung zelebriert wird.

Hat Design heute nicht eine andere Funk-
tion als vor 4o Jahren? Damals galt es, ei-
ne dynamischere und lockerere Wohnkul-
tur zu erfinden, heute geht es vor allem
darum, den Markt in Gang zu halten.
Das italienische Design hatte das
Gluck, sich bis spéat in die Siebziger-
jahre hinein ohne Marktstrategien ent-
falten zu konnen. Gestalter und Produ-
zenten waren gleicherweise Erfinder
und Entdecker einer neuen Wohnkul-
tur. Oft verkauften sie ihre Objekte
nicht, heute sind sie jedoch in Museen
oder bei Sammlern zu finden. Heute er-
laubt die Marktpolitik solche Dinge
nicht mehr.

Erziihlen Sie etwas iiber das Bild «Ge-

schmacks (sapore)
Esist sehr bizarr, eine Hommage an die
italienische Kiiche, jedoch ohne einen
einzigen Koch. Gaetano Pesce reali-
sierte mit einer Installation die Meta-
pher einer Kiiche und der D) Andrea
Pezzi ldsst 20 italienische Personlich-
keiten, etwa del Piero und Andreotti,
Stichworte aus unserer Kiiche wie
«Spaghettiy, <Risotto, «<Pizzas, (Parme-
san usw. kommentieren, Das ganze ist
auf Bildschirmen in der Kiicheninstal-
lation zu sehen. Auch die Gastronomie
istein Teil des cmade in Italy>. Und ich bin
iiberzeugt, dass es ohne die Spaghetti
nicht dasselbe Design geben wiirde.

Weshalb haben Sie Gaetano Pesce mit der

Metapher einer Kiiche beauftragt? Hitte

eine Kiiche von Driade nicht funktioniert?
Fiir eine Kiiche von Driade hatten wir
einen Koch gebraucht. Doch die italie-
nische Gastronomie ist nicht das Werk
von grossen Kochen, im Gegenteil, es
ist eine volkstiimliche, amiisante, ein-
fache und sinnesfreudige Kiiche. Sie
widerspiegelt die Lebenshaltung, die
die Umstdnde in unserem Land erfor-
dern, sehr gut: Willst du nicht verza-
gen, musst du das Leben leicht und von
seiner amiisanten Seite nehmen. Nun,
wir mdchten in dieser Ausstellung Ein-
driicke iiber unser Land vermitteln, die
vergniigen und zum Denken anregen.

Interview: Rita Imwinkelried
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