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Die Telekom-Firma Orange prisentierte
wihrend der Orbit 2000 in Basel ihre
Dienste auf einem Messestand, der aus
einer aufgeblasenen Textilkuppel bestand.
Das Belgplel deutet ein Betdtigungsfeld
fiir Designer an, die zwischen Kunden und
Messebauern nicht nur vermitteln,
sondern alle Aufgaben vom Entwurf bis zur

Umsetzung verantwortlich iibernehmen.

Konzept und Idee:

Patrick Gubser, GC Group

Felix Keller, Industrial Designer SID
Patrick Imboden; Architekt ETH, GC
Group

Stefan Zachleder, Architekt ETH, GC
Group

Planung: Juni-August 2000
Produktion: 3 Wochen

Montage: 10 Tage

Orrange Messestand

Standfliche: 418 m*doppelter Boden
aus Kunstharz beschichteten Platten.
Hiille: 8oo m* auf zwei Hiillen mit ca.
1200 Chesterfield-Absteppungen
Kosten: zwischen CHF 800 000.- und
1 Mio.

Aufgeblasen

Endlose Weiten. Durch Wiiste und Ark-
tis wandeln Menschen, die «in Zukunft
mehr miteinander reden» werden - je-
derkenntdie Werbung der Telekom-Fir-
ma Orange. Was in der Reklame zuwei-
len esoterische Ziige annimmt und die
Zuschauer in heile Zwischenmensch-
lichkeit einlullt, will man den Kunden
auchanMessenndher bringen. Ein Prob-
lem unserer Zeit. Denn wo keine Ge-
genstande, sondern Dienstleistungen
verkauft werden, miissen die Designer
Bilder fiir das Unsichtbare erfinden.

Die leuchtende Kuppel

Anfang des Jahres beauftragte Orange
die Ziircher GC Group mit dem Design
eines Messestandes fiir die Orbit.
Schwierig und verlockend zugleich sei
diese Arbeit gewesen, meint Patrick
Gubser, Inhaber der GC Group. Schwer,,
weil die Werbung von Orange den Mass-
stab vorgegeben habe, der zuweilen
wie ein Alpdruck aufden Designern las-
tete. Verlockend, weil das Briefing von
einer nebultsen Vorstellung der Leich-
tigkeit und nicht von einem klaren Cor-_
porate Design Verstandnis gepragt ge-

Bilder: The GC Group

wesen sei—das ermoglichte mehr Frei-
heit fiir den Entwurf. Den lieferte der
Industrial Designer Felix Keller. Anhand
seiner Skizzen entwickelten Patrick
Gubser und er sowie die beiden Archi-
tekten Roland Imboden und Stefan
Zachleder das Konzept des Standes. Es
folgten die Ublichen Prdsentationen,
nach denen der Entwurf konkretere
Formen annahm.

Fast die Luft ausgegangen

Bald war den Gestaltern klar, dass ihre
Idee zwar gut war, weil sie genau jene
Leichtigkeit vermittelte, die der Auf-
traggeber erwartet hatte. Doch die
technischen Probleme begannen jetzt
erst: Wer kann eine solche Kuppel zu-
erst berechnen und dann herstellen,
zumal sie ihre Form moglichst nur
durch den Luftdruck erhalten soll? Ein-
schldgige Unternehmen lehnten den
Auftrag ab. Die Zeit zu knapp, die Kon-
struktion zu kompliziert, die Sicher-
heitsauflagen zu streng—das waren die
Argumente. Schliesslich machten sich
die beiden Architekten Stefan Zach-
leder und Roland Imboden daran, den
Stand zu zeichnen.Imboden entwarfei-
nen Pavillon, der die Technik aufnimmt,
Installationen ermdglicht und ein Café
auf dem Dach hat. Den Freiraum unter
der Kuppel teilte er in Ruhe- und Infor-
mationszonen. Derweil passte Zachle-
der zwei CAD-Programme fiir seine Ar-
beit an und berechnete die Kuppelkon-
struktion. Insgesamt mussten 8oo m?
Stoff geschnitten und mit 1200 Ab-
steppungen zu einer Innen- und einer
Aussenhaut verarbeitet werden. Ganz
ohne Hilfskonstruktion steht das tex-
tile Gebdude jedoch nicht. Die Eingdn-
ge wurden mit Stahlrohrbdgen stabili-
siert, die im doppelten Boden des Mes-
sestandes mit Gegengewichten befes-
tigt waren. Gleichwohlerfiillte der Mes-
sestand seinen Zweck: Er definierte ei-
nen nach vier Seiten offenen Raum, in
demsich Ruhe- und Informationszonen
abwechseln. Videoinstallationen, Be-
schriftungen und Animationen, die auf
tragharen Computern laufen, sind bis
ins Detail der Typografie aufeinander
abgestimmt.

Alles aus einer Hand
Dieses stimmige Bild der Kommunika-
tion konnte nur entstehen, weil alle F&-
denbeieinerAgentur zusammenliefen.
«Wir besetzen die Schnittstelle zwi-
schen Auftraggeber und Messebauer»,
meint Gubser, «und sorgen dafiir, dass
das Corporate Design auch im Mes-
seauftritt umgesetzt wird.»
Dass die Tatigkeit des Designers als
Vermittler und Generalunternehmer im
weiten Feld des Messebaus noch
langst nicht ausgeschopft ist, zeigt ei-
ne Umfrage von Martin Bloch und Da-
vid Guggenbihl. Beide betreiben eine
Designagentur, die sich an der gleichen
Stelle wie die GC Group platziert. Auch
sie haben erkannt, dass im Messebau
die Kriteriendes Corporate Designs oft
schlecht oder gar nicht angewendet
werden und treten in der Konsequenz
als Generalunternehmer auf, die vom
Entwurf bis zum Abbau des Standes al-
les erledigen. Wer einmal mit offenen
Augen iiber eine Messe gegangen ist,
der weiss, dass die beiden eine Markt-
llicke ausgemacht haben. Denn ge-
wohnlich findet man Ausstellungssys-
teme von der Stange, die unmotiviert
mit Logos behdngt werden; man trifft
noch immer in Uniformen gezwédngte
Angestellte, die Leistungen ihres Ar-
beitgebers feilbieten; dazu liegen Bro-
schiiren auf und flimmern Animationen
{iber Bildschirme, die mit allen andern
Elementen der Ausstellung nichts ge-
mein haben. Bloch Guggen'buhl be-
fragten 800 mogliche Auftraggeber
und erhielten 120 Antworten. Das Er-
gebnis erstaunt nicht: Bloch Guggen-
buhl meinen aus den Ergebnissen ab-
leiten zu konnen, dass die Design-
agentur alle Aktivititen eines Mes-
seauftritts planen und koordinieren
sollte. Und weil 91 Prozent der Befrag-
ten meinten, niemand kiimmere sich
bis zur letzten Schraube um alles, wird
aus der Designagentur zusatzlich der
Generalunternehmer. Messebau-Kory-
phden wie Edgar Reinhard arbeiten
schon lange nach diesem Prinzip. Nun
macht es auch bei den jlingeren Ge-
staltern Schule.
Ralf Michel




|

oV &V &

| 600 Quadratmeter misst die Kuppel von
Stefan Zachleder. Die Eingénge sind mit
Stahlrohrbdgen stabilisiert
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