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Ein Klub ist nicht nur ein Lokal, sondern
auch ein multimediales Unternehmen.

Im Klubdesign fusionieren Innenarchitek-
tur, Gastronomie, Licht- und Sounddesign,
Videokunst, Grafik- und Webgestaltung
zum Gesarﬁtkunstwerk. Was den Klub aber
ausmacht, ist seine Atmosphdre. Auf der
Suche nach Indizien in den Klubs

<Rohstofflager> und «stratos> in Ziirich.

.

«stratos» in verschiedenen Lichtsituationen:
Live im Photoshop

Live im Photoshop

Scheinwerfer tasten die Halle rundher-
um ab, gleiten suchend {iber Wande
und Decke und beleuchten industrielle
Armaturen. Rauch stromt aus Disen
und sammelt sich unter dem Fabrik-
dach. Strahlendurchdringen die Nebel,

_ beleuchten ihre Konturen. An den Sau-

len fahren Lichtreihen auf und ab. Be-
wegte Bilder werden auf Monitoren
und Leinwdnden multipliziert. Schnel-
lere Rhythmen treiben das Spiel an: Sie
lassen Licht, Menschen und Tone ge-
meinsam pulsieren — sogar die Blech-
verschalung des Dachs scheppert mit.
Im Zentrum des Gewitters blenden
grelle Blitze die Augen, dumpfes Droh-
nen fahrt mir in den Bauch. Etwas im
Bein zuckt, ein Knarren lasst mich den
Kopfdrehen. Der Boden krduselt durch
die Schuhsohlen, leises Knistern zupft
an meinen Nackenhaaren, schrilles
Heulen betdubt die Ohren. Spiirbare
Musik. Taktile Tone. Ich bin Gast im
«Rohstofflager, einem Klub in Zirich-
Oerlikon, und bin beeindruckt, wie In-

narchitektur, Gastronomie, Licht-

und Sounddesign, Videokunst, Grafik-
und Webgestaltung zum Gesamtkunst-
werk werden.

Temperatur

Ganz anders ist die Stimmung im klei-
neren Klub nebenan, dem «stratos». So
hell wirkt der weiss getiinchte Raum,
dass man sich im Museum wahnt: In ei-
nem Ausstellungsraum, wo die Gaste
gleichzeitig Betrachter und Exponate
sind, sehen und gesehen werden kon-
nen. Der niichterne «white cube> dient
aberauch als Farbmaschinchen: Es ver-
teilt das Licht homogen im Raum, so
dass keine Schatten entstehen kon-
nen. Andert sich seine Wellenldnge,
errdtet das «stratos»> langsam, bis es zu
verglithen scheint, kiihlt darauf konti-
nuierlich ab und gleitet dann langsam
vom eisigen Blau ins Griin: ein Wech-
selbad von Spektralfarbenwie in einem
Sauna-Helarium. Alles, was sich hier
drinbefindet, scheintaus dem gleichen
Stoff zu sein. Das diffuse Neonlicht
macht keinen Unterschied zwischen

Winden, Hianden, Sesseln und Gesich- *
tern. Alles im monochromen Raum
schwingt in derselben Frequenz, wird
gleichméssig eingefarbt. Willkommen
im Photoshop — in der real existieren-
den Bildbearbeitung.

Atmosphire

Atmosphdren sind rdumliche Trager
von Stimmungen, eigene Wirklichkei-
ten, die von Dingen und Menschen aus-
gehen. Wirnehmen Atmosphéaren wahr,
wenn wir ihre Prasenz erfahren und sie
am eigenen Leib spiiren. Vielleicht sind
Atmosphéren einfach objektive Gefiih-
le. Der Philosoph Gernot Bohme be-
hauptet, wir wiirden Téne und Farben
empfinden, nicht wahrnehmen. Wir
ndhmen auch nicht einzelne Sinnes-
daten oder Dinge wahr, sondern immer
ganze Situationen. Deshalb konne Mu-
sik auch als rdumliches Ph@nomen be-
schrieben werden.

Die Hauptaufgabe fiir den Designer,
der Atmosphédren produziert, lautet
also: Er muss zwischen gegenstand-
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lichen Eigenschaften von Dingen und
der Atmosphdre, die sie ausstrahlen,
einen Zusammenhang herstellen. Da-
fiir muss er die Bedingungen einer
atmosphdrischen Wirkung kennen. Er
muss Dingen und Umgebungen Eigen-
schaften geben, die Gefiihle zu vermit-
teln im Stande sind.

Stimmungslager

Philipp Meier alias Metastar ist von Be-
ruf Klubkurator. Uber Jahre hat er Wis-
sen gesammelt, wie man Atmosphare
herstellt. Jetzt betreut er das «stratos».
Seine Arbeit, sagt er, bestehe im We-
sentlichen darin, ein Stimmungslager
fiir seine Géaste anzulegen und so die
Voraussetzung flir eine Atmosphére zu
schaffen. Das ist jedesmal ein Experi-
ment. Nie kann der Klubkurator sicher
sein, wie die Nacht verlaufen wird,
wenn er das Team fiir die Bar, das fiir
die Visuals, die projizierten Bilder und
die Sounddesigner einladt.

Obwohl er viele von ihnen persénlich
kennt, {iberraschen sie ihn doch mit
ihren Programmen. Legte ein D] friither
vorwiegend Platten aus seinem Fundus
auf, so produziert der Sounddesigner
heute seine Musik live. Konzentriert
wie ein Kammermusiker oder in Eksta-

se wie ein Popstar — er erzeugt und

mischt seine Kldnge tber die Tastatur

eines Powerbooks. Erst wenn das Pub-
likum den Funken féngt, entsteht At-
mosphére. Erst wenn die mit Bildern
und Kldngen ausstaffierte Fabrikhalle
mit den Gdsten zusammenspielt, wird
die Stimmung spiirbar. Merken alle, ob
es funktioniert. ;

Rohstoff und Software
Das Wort «Rohstofflager> fand Walter
Hiigli, Leiter des Klubs, in den alten Pla-
nen der Seifenfabrik Steinfels, als erim
Marz 1997 im Areal nahe beim Escher-
Wyss-Platz in Ziirich einen Raum mie-
tete. Diesen Namen nahm der Be-
triebswirt dann mit, als der Klub nach
drei Jahren in eine alte Giesserei nach
Oerlikon umziehen musste. Aus der
Not, das Lokal kurzfristig wechseln zu
miissen, wird ein Marketingkonzept:
Das Temporire, das Unfertige und Vor-
ldufige wird zum Stil kultiviert. Nichts
hat Hiigli umgebaut oder eingerichtet
in der leeren, hohen Fabrikhalle, denn
die vorgefundene Kulisse entsprach
genau dem internationalen Ware-
house-Groove. Die mobilen Anlagen
des ‘digital gesteuerten Licht- und
Soundsystems vertrugen sich gut mit

den verankerten Stahlkon
der Giesserei. Sogar die WC-Anlagen
wurden nicht festinstalliert, sondernin
Container gestellt. Diese Verbindung
von Hightech und Schwerindustrie hat
Tradition in der elektronischen Musik.
Seit ihren Anfangen kokettiert sie mit
der maschinellen Reproduzierbarkeit
von Klangen und rezykliert industriel-
len Klangschrott. Rhythmen, repetitive
Strukturen und gesampelte Maschi-
nengerdusche erinnern an die Zeit, als
ein Designprodukt noch vor allem ein
Ding war. Wenn dann die Zeit fiir die
Zwischennutzung abgelaufen ist, wird
das <Rohstofflagers weiterwandern,
die Marke aber wird bleiben. Gebaut
und geputzt wird nicht am Gebdude,
sondern an Corporate Identitiy und
Marke, dem wichtigsten Kapital von
Walter Hiigli. Und neben den Marken
<Rohstofflagers und «stratos> gehort
auch das legendare «Substrat> zu Hiig-
li. Der Club sollte Ende Oktober neu
eroffnet werden, doch bis dahin konn-
ten die Betreiber keine geeignete Hal-
le finden. Der Neustart ist nun auf An-
fang 2001 verschoben. Wie, wo und
wann es konkret weitergeht, erfahrt
man unter www.substrat.ch.

Renate Menzi

Rohstofflager und Stra

Oerlikon. www.rohstofflager.ch
Kurator: Metastar (Philipp Meier)
Design: SEKTOR4

(Doris Marti und Adrian Aicher)
Konzept: Walter Hiigli

Flyers: Grafiksalon (Renate Jaberg)

Konzept und Leitung: <Masani’s>
(Walter Hiigli)

Fotograf: Arsaine Saheur
www.substrat.ch
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Das «Rohstofflager bei Tag. Die alte
Fabrikhalle wurde nicht umgebaut
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